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CONSIDERACIONES FINALES 1 3 7  

reproducción de la relación desigual que se entabla enue capital y tra-
bajo asalariado. 

No debemos olvidar que, amparada por la ideología del fetichismo 
de la mercancía que la presenta como simple producto que no guarda 
ninguna relación con el proceso de trabajo y de producción que los crea, 
sino que la representa como bienes autónomos que satisfacen necesida-
des materiales, el discurso publicitario, al conquistar la voluntad de com-
pra del consumidor, lo que reproduce finalmente es la subordinación de 
la fuerza de trabajo al capital. Esto sucede desde el momento en que la 
adquisición de la mercadería por el trabajador implica, por una parte, 
la aceptación de que los productos no son del trabajador sino de otro 
propietario, desconociendo el proceso de explotación que ha sufrido por 
cada mercancía producida; y por otra, implica la entrega al comerciante 
de determinada suma de dinero obtenida en el proceso de producción 
capitalista, con lo que queda obligado nuevamente a retomar al mismo 
para obtener nuevo dinero como medio de intercambio. 

Con todo esto, lo que se efectúa en el fondo cuando se acepta el feti-
chismo de las mercancías que trasmite el discurso publicitario, es la 
reproducción de las condiciones de explotación que requiere el orden 
capitalista de producción y reproducción, marco fundamental para la 
construcción de la hegemonía y de las puntas consensuales en cualquier 
sociedad capitalista, puesto que la dominación cultural de toda ideología 
capitalista requiere en el trasfondo la previa aceptación de la subordina-
ción del trabajo al capital, o sea, el acatamiento de las condiciones de 
explotación. De lo contrario, ésta no puede erigirse como expresión 
dominante y mucho menos como hegemónica. 

Con este plameamiemo, en ningún momento queremos sugerir una 
concepción "aparatista" del cambio social; es decir, no intentamos plan-
tear que mientras los aparatos de difusión de masas funcionen como ins-
tituciones dominantes no se puede introducir o lograr un cambio social 
sustancial. Al contrario, lo único que queremos destacar es la tendencia 
avanzada que ha alcanzado el ritmo y la dirección de la evolución del 
aparato de la cultura de masas al interior de la estructura de la sociedad 
civil, inclinación que los ha convertido en los principales aparatos de 
hegemonía de la superestructura cultural de la sociedad capitalista con-
temporánea. 

Por lo tanto, esto significa que, así como las actuales clases dominan-
tes controlan el arsenal bélico más desarrollado y aún así se gestan cam-
bios sociales radicales, de igual forma, pese a que los sectores dirigentes 
utilizan los aparatos de difusión colectiva como los principales apara-
tos de hegemonía, no dejan de ser factibles los cambios sociales revo-
lucionarios. 

En síntesis, podemos decir que estas tres funciones que paulatina-





































































































































LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN 
Y LA CONSTRUCCIÓN DE LA 
HEGEMONfA 
Francisco Javier Esteinou Madrid 

El materialismo histórico, al estudiar 
profunda y minuciosamente la estructura y la 
dinámica del modo de producción capitalista, 
ha dejado a un lado el análisis teórico de la 
superestructura cultural y su articulación con 
la base material. Tomando en cuenta lo 
anterior, en la presente obra, Javier Esteinou 
busca cubrir una laguna conceptual existente 
en el terreno de la teoría materialista del 
Esta do ampliado y de l  teoría de los aparatos 
ideológicos del Estado (AIE), desde una 
perspectiva macrosocial del análisis 
sociológico. 

El autor, a través de una ruptura 
epistemológica entre la antigua concepción 
materialista, que analiza la formación de las 
crestas culturales alrededor del aparato 
educativo, y una nueva perspectiva que la 
sitúa en el corazón del aparato de 
comunicación colectiva y su correspondiente 
cultura de masas, intenta comprobar que el 
Estado ha sufrido una sustancial 
transformación en su acción ideológica desde 
el momento en que los aparatos de 
comunicación de masas surgen y se 
consolidan como aparatos de hegemonía, y la 
materialidad que sostiene a la sociedad civil 
entra en un nuevo proceso de desarrollo 
acelerado y organización tecnológico.-cultural 
que modifica la correlación de fuerzas 
culturales existentes hasta el momento. 
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