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PROLOGO

A 70 años de la presencia de losfenómenos de informacién de masas
en México, constatamos la existencia de una infraestructura enormemente
moderna de mas de comunicación materiales que nos pueden permitir ser
otro país. Por ejemplo, desde 1921 hasta lafecha la industria de la radiodi-
fusión ha crecido a un ritmo del 7% anual que es una tasa superior a la ex-
pansión demográfica en este periodo. Incluso ha sido mayor a otros ramos
de comunicación más estratégicos para el desarrollo económico del país,
como son losferrocarriles que en 77 años, es decir, desde la epoca posreoo-
lucionaria de 1920 a la fecha solo ha crecido un 25% con un tendido de
5000 kilómetros de vías ferreas.

Esta expansión vertiginosa de las telecomunicaciones ha generado en
60 años en el terreno material una gigantesca capacidad instalada de
16,000 kilómetros de microondas con 229 estaciones repetidoras y 110 ter-
minales; dos satélites de difusión doméstica, el Morelos I y II con 205 esta-
ciones terrenas para televisión y radio (de las cuales 13 son estaciones
transreceptoras) y 27 más en proceso de instalación; 875 estaciones de ra-
dio de las cuales 665 son de amplitud modulada (25 son culturales) y 200
de frecuencia modulada (11 culturales); 192 estaciones de teletnsuin de las
cuales 78funcionan en convenio con empresas privadas y 111 son operadas
por los gobiernos de los estados o patronatos locales; cuatro canales de co-
bertura nacional (2, 5, 7Y 13), 72 sistemas de televisión por cable, más de
16 tndeoclubs, 90 empresas dedicadas a la producción de indeo y más de
3,500 salas cinematográficas con la presentación de aproximadamente
1,500 funciones diarias en el país.

En el campo de la formación de recursos humanos en comunicación
contamos con más de 60 escuelas de información, y 15,000 especializados
en esta área, 30,000 alumnos de información y unos 100,000 profesionales
en esta rama en la República.
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Sin embargo, es necesario analizar si la concetración de toda esa masa
de recursos materiales y humanos nos está permitiendo alcanzar ser un país
más justo o con mayores abismos sociales, si nos está permitiendo intensifi-
car las relaciones humanas o las está diluyendo, si nos está posibiluando te-
ner una conciencia más clara sobre los problemas que nos rodean o está
incrementando nuestra enajenación, si esta promoviendo la conciencia co-
lectiva solidaria, o acentúa el individualismo salvaje, si está facilitando la
participacián social de la mujer o subraya su cosificación, si impulsa el de-
sarrollo nacional o propicia su estancamiento, etc .

.Por ello, requerimos reflexionar sobre dicho fenómeno desde diversas
teorías de la comunicación para calibrar el sentido que poseen dichas
herramientas culturales para nuestro desarrollo nacional. Es, precisamen-
te esta, la importancia que encierra esta primera sistematización concep-
tual que presenta la Licenciatura de Ciencias de la Comunicación de la
Universidad A utónoma de San Luis Potosí.

Esfuerzos como estos permitirán a largo plazo construir una nueva vi-
sión de la comunicación que surja del conocimiento de nosotros mismos co-
mo personas, como sociedad, como regiones, como nación, y no de cons-
tantes modas intelectuales que son enormemente provocativas y por ello
absorvidas por las escuelas de comunicación del país, pero que no aportan
avances directos para nuestro urgentísimo proyecto de crecimiento colecti-
vo.

Javier Esteinou Madrid
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