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Los medios de comunicaciéon nacionales
ante la nueva globalizacion trilateral

Por Javier Esteinou Madrid

A.- Preguntas ante la globalizacién cultural

EL NUEVO MODELO DE CRECIMIENTO modernizador que ha elegi-
do seguir la sociedad mexicana desde principios de los afios
ochenta para salir de la crisis estructural que la ha envuelto en
las tltimas décadas, ha ocasionado que ésta se adentre en un
nuevo panorama histérico de inevitable globalizacién de la
economfa nacional, de formacién de modernas zonas hegemé-
nicas y del establecimiento creciente de los principios de mer-
cado en todos los 6rdenes de nuestra sociedad, para dirigir los
procesos sociales, especialmente con la formacién del Tratado
de Libre Comercio entre México, Estados Unidos y Canada.

Es por ello que, ante la presencia de este nuevo horizonte
de desarrollo histérico, creemos que es central y urgente pre-
guntarnos si con el proceso de industrializacién que se gener6
con la substitucién de importaciones de 1930 en adelante, la
estructura cultural de la sociedad mexicana fue transformada
rdpidamente por los medios de comunicacién, especialmente
radio y televisién, para crear una mentalidad consumista, des-
participativa, y una erosién de nuestra identidad nacional;

Investigador del Departamento de Educacién y Comunicacién de la Univer-
sidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco.
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ahora {qué nos sucedera espiritualmente como sociedad y co-
mo individuos al entrar a la fase de integracién mundial y vin-
cularnos en forma acelerada al mercado internacional sin pla-
nificar el uso de nuestros medios de comunicacién,
especialmente, televisivos?. {Qué acontecera con nuestras es-
tructuras de pensamiento y sentimientos cuando el pafs vive
una etapa de retroceso cultural, de pérdida de memoria hist6-
rica y de inmadurez cerebral, ahora que con el Tratado de Li-
bre Comercio, se incrementard la saturacién ideolégica de
nuestra base cultural por medio de la accién de las redes de in-
formacién y del complejo del video de los nuevos bloques co-
merciales que actuardn sobre nuestra sociedad?. {Cémo con-
servar el proyecto cultural independiente del Estado-Nacién
Mexicano en una atmésfera de creciente globalizacién comuni-
cativa, de apertura de fronteras mentales y de formacién de
culturas supranacionales?. {Qué va a ganar y qué va a perder
culturalmente México con la firma del Tratado de Libre Co-
mercio?. {Qué tanto la nueva estructura cultural e informativa
que estd creando la modernidad sirve para que nuestra socie-
dad verdaderamente se desarrolle y crezca material y espiri-
tualmente?. {Qué aspectos de la cultura nacional deber ser ne-
gociados y cudles no ante el Acuerdo Trilateral de Libre
Comercio?. <En qué puntos se enriquecera la pluralidad cultu-
ral de nuestro pafs y en cudles se debilitara?.

De aqui, la necesidad urgente de reflexionar sobre el papel
que ejerce nuestra cultura y la accién de los medios de comu-
nicacién sobre ella, para conservar su esencia nacional en pro
del desarrollo dentro de la dindmica del acelerado cambio
modernizador que vive el pafs, pues el proceso de la globaliza-
cién mundial nos lleva a la creacién de un nuevo orden cultu-
ral que modificaré los contenidos y las fronteras ideolégicas de
los actuales Estados nacionales. De lo contrario, el alma cultu-
ral de nuestra sociedad correr4 el gran riesgo de quedar sepul-
tada por los nuevos espejismos de la modernidad y sus deriva-
dos simbdlicos parasitarios que estd produciendo esta nueva
fase del desarrollo de la sociedad capitalista internacional.

Es por ello, que hoy dia consideramos prioritario descubrir
cudles son las principales posiciones politicas que existen en
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nuestra sociedad frente a estos cambios y cudles son las gran-
des tendencias de transformacién que estdn experimentando
los medios de comunicacién y la estructura de valores naciona-
les ante el establecimiente de este fenémeno trilateral de glo-
balizaci6n cultural con la aplicacién de los principios del mer-
cado en el 4mbito mental. Todo ello, con el fin de construir las
alternativas de concepcién y accién necesarias para enfrentar y
asimilar este moderno fenémeno de manera més madura.

B.- Posiciones ante el acuerdo de libre mercado

Observando la dindmica de incorporacién acelerada al
proceso de globalizacién mundial que el gobierno mexicano si-
gui6 con las negociaciones para establecer el Tratado de Libre
Comercio con Estados Unidos y Canad4, constatamos que den-
tro de la gama de tépicos de acuerdos tramitados éste le dio
gran importancia a la atencién de diversas dreas como fueron
la transferencia tecnolégica, la proteccién de la propiedad in-
telectual, la apertura financiera, la precisién de los principios
de origen, la desgravacién de cientos de aranceles, la formali-
zaci6én de las reglas del intercambio de mercancias, la regla-
mentacién de los flujos de capital, la transformacién juridica,
los acuerdos paralelos, etc.; y no le prest6 atencién a la funcién
estratégica que deberfa ocupar nuestra cultura dentro de este
acuerdo trinacional, dejandola al designio del libre juego de
las reglas del mercado. Esta realidad ha producido un doble
efecto politico en la sociedad mexicana: por una parte, ha ge-
nerado un sector social que sostiene que no acontecerd nada
debido a que contamos con una sélida estructura cultural de
nacién que proviene de nuestras raices milenarias; y, por otra,
ha creado un sector politico que piensa que sf es muy delicado
el proceso de apertura, y que por consiguiente, habria que en-
cararlo con sumo cuidado.

Debido a ello, es muy necesario analizar cudles son las di-
versas posiciones politico sociales que existen respecto a esta
nueva influencia comunicativo-cultural en nuestra sociedad,
para desde éstas construir las propuestas de concepcién y préc-
ticas que equilibren este fenémeno que introduce la nueva di-
namica de la modernidad. Dentro de este 4mbito, podemos de-
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cir que existen, basicamente, dos posturas ante dicho fenéme-
no: el consenso a favor y el consenso en contra de la aplicacién
del Tratado de Libre Comercio en el campo de la comunica-
cién y la cultura nacionales.

En la superficie simbélica de la sociedad mexicana los dis-
cursos oficiales del gobierno y de algunos de los grandes em-
presarios han formado un consenso a favor de las bondades
del Tratado de Libre Comercio en el terreno cultural y comu-
nicativo, sefialando que con la presencia de este acuerdo trina-
cional nuestra base cultural, informativa y de identidad, no se-
r4 modificada; sino que por el contrario, se consolidara y
desarrollara maés.

No obstante que en la fachada de nuestra sociedad se pre-
sentan multiples declaraciones oficiales e institucionales que
sostienen la intranscendencia de las repercusiones del Tratado
de Libre Comercio sobre nuestra cultura y comunicacién na-
cionales, en el fondo de nuestra dindmica de vida cotidiana se
constata una gran preocupacién de muchos sectores politicos,
empresariales, académicos, intelectuales, sociales y otros més
por las serias consecuencias que representa este fenémeno glo-
balizador sobre nuestra base de identidad, reconocimiento y
espiritualidad nacionales.

Ante este panorama de posiciones politico-sociales tan con-
trovertidas frente a las consecuencias del Tratado de Libre Co-
mercio sobre nuestra estructura mental de nacién, es priorita-
rio analizar c6mo va a ser afectada esta infraestructura de
medios de comunicacién, y cuéles son las grandes transforma-
ciones que estd experimentando esta realidad en nuestra socie-
dad, para desde esta situacién examinar las posibilidades con-
cretas de construir el proyecto mental que permita el
crecimiento material, psiquico y espiritual de nuestra comuni-
dad nacional ante el siglo y milenio préximos.

C.- éCémo afecta el tratado de libre comercio a la cultura
y a la comunicacién?

Debido a la forma confidencial y altamente selectiva en
que han sido conducidas las negociaciones del Tratado de Li-
bre Comercio entre México, Estados Unidos y Canad4, hasta el
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momento, a nivel piblico, existen muchas lagunas y confusio-
nes informativas sobre la forma en que las bases culturales y
comunicativas de nuestra sociedad van a ser afectadas por la
presencia de dicho tratado trilateral. Esto debido, a que en al-
gunos casos el gobierno ha dicho que las industrias culturales
y todos sus complejos aledarios si serfan incluidos dentro de las
negociaciones; y en otros ha afirmado rotundamente que no
serfan abarcados.

Frente a este horizonte, podemos decir que serdn dos nive-
les bésicos en los cuales esta realidad comunicativo-cultural se-
ra afectada por la presencia del acuerdo trilateral en nuestro
pais:

Por una parte, serdn transformadas directamente todas
aquellas areas comunicativo-culturales como son las industrias
de televisién, radio, cine, editorial y el patrimonio artistico y
arqueolégico, que han quedado puntualmente incluidas y deli-
mitadas en el texto definitivo del Acuerdo Trinacional de Li-
bre Comercio para América del Norte. Dentro de este campo
el texto final del Tratado sefiala que los rubros y las formas le-
gales en que serdan modificadas las industrias de prensa, radio,
cine, televisién y el patrimonio artistico y arqueolégico, serdn
las siguientes (1).

CONSECUENCIAS JURIDICAS DEL T.L.C.
PARA LAS INDUSTRIAS CULTURALES

L- RADIO Y TELEVISION

CAMBIOS LEGALES
CONELTLC

REGIMEN LEGAL VIGENTE

-Sector reservado a mexicanos o|-Se permite hasta el 49% de
a sociedades mexicanas con cldu-|inversién extranjera en televisién
sula de exclusién de extranjeros. |por cable.

-Requiere concesién. -Vigente.

-Requisitos sobre la utilizacién|-Vigente.
del idioma.
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-Obligacién de emplear a un
nimero minimo de mexicanos.

-Vigente.

- Autorizacién de la Secretaria de
Gobernacién para locutores vy
presentadores extranjeros.

-Vigente.

II.- CINEMATOGRAFIA

REGIMEN LEGAL VIGENTE

CAMBIOS LEGALES
CONELTLC

-Permiso de la Secretaria de
Gobernacién para la importacién
y la exhibicién de peliculas ex-
tranjeras.

-Vigente.

-El 50% de pantalla esta reserva-
do a peliculas mexicanas.

‘El tiempo de pantalla para
peliculas mexicanas se reduce al
30%.

-Donacién de una copia de toda
pelicula a la Cineteca Nacional.

-La donacién se aplica a 2 de cada
5 peliculas importadas.

-Uso de laboratorios mexicanos
para procesar copias de peliculas
extranjeras.

-Vigente.

MODIFICACIONES CON EL
PROYECTO DE LEY DE LA
INDUSTRIA
CINEMATOGRAFICA

-Se conserva el requisito del per-
miso de la Secretaria de Goberna-
cién para la importacién y exhibi-
cién de peliculas extranjeras.

-La proporcién minima para la
exhibici6én de peliculas nacionales
se reduce al 30%. (El régimen

vigente es de 50%).
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IIL.- INDUSTRIA EDITORIAL
REGIMEN LEGAL VIGENTE CAMBIOS LEGALES
CONELTLC.
-Inversién extranjera hasta el|-Inversién extranjera hasta el
49%. 100% sin necesidad de autoriza-

cién de la Comisién Nacional de
Inversiones Extranjeras.

-Inversién extranjera hasta el-En periédicos (publicaciones
100% con autorizacién de la|diarias o por lo menos 5 veces a
Comisién Nacional de Inversio-|la semana), la inversién extranje-
nes Extranjeras (inclusive peri6-|ra mixima es de 49%.

dicos).

IV.- COMERCIO DE BIENES CON VALOR ARQUEOLOGICO O
ARTISTICO

REGIMEN LEGAL VIGENTE CAMBIOS LEGALES

CONELTLC.
-Ninguno.

- No es una industria cultural.

- La exportacién de monumentos|-El articulo XX del GATT, incor-
arqueolégicos, histéricos y artisti-(porado al TLC, permite las res-
cos estd restringida. tricciones en el comercio con
objeto de proteger bienes decla-
rados tesoros nacionales, de valor
artistico, histérico o arqueolégico.
Por lo tanto el régimen actual
seguird vigente.

Sin embargo, por otra parte, la zona m4s importante que
quiz4 sea afectada es la que no estd expresa y directamente in-
cluida en el Tratado de Libre Comercio y es aquélla cuyo dise-
fio y direccién queda en manos de las fuerzas del mercado y ya
no del Estado o de otros grupos civiles organizados. Es decir,
el. hecho de que, hasta el momento, no sean incluidas oficial y
directamente con toda amplitud la cultura y las comunicacio-
nes en el Tratado de Libre Comercio, no significa, en lo m4s
minimo, que estas realidades queden fuera del impacto de di-
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cho acuerdo; sino que éstas también seran afectadas por los
procesos globalizadores que produce este proyecto, con el fin
de crear las condiciones para que opere.

En este sentido, podemos decir que el hecho de no ser cla-
ramente consideradas la cultura y la comunicacién dentro de
la accién trinacional de libre mercado, no representa que éstas
queden exentas de sufrir las consecuencias de la ap!icacién de
este trascendental fenémeno pragmitico, sino que simplemen-
te éste se realizard por debajo del agua y frente a nuestras na-
rices, como hasta ahora ha sucedido con la difusién de las se-
ries norteamericanas de televisién, las transculturacién
cotidiana, la circulacién de ideologias pro yanquis, el debilita-
miento de la identidad nacional, la circulacién de los valores
transnacionales, la creacién de una psicologia consumista, etc.,
de las empresas monopélicas y extranjeras. que actian en nues-
tro pafs. En otros términos, el que no se Incorpore €stas reali-
dades en las negociaciones, no quiere decir que se conserva y
fortalece nuestro proyecto cultural interno, sino que las gran-
des empresas monop6licas, nacionales y trasnacionales, ampa-
radas con las “Doctrinas del Mercado”, continuaran con las
manos libres para actuar sobre el campo de la co?cie.ncia y la
cultura nacional, a través de los medios de comunicacién, para
modelar nuestra idiosincrasia con base en sus necesidades de
acumulacién de capital. ' .

De aqui la importancia crucial que tiene el est.udu'af con
todo rigor las caracteristicas y el impacto de la aplicacién de
los principios del mercado sobre nuestra estructura de cu!tu-
ra y comunicaciones nacionales en la etapa de la globaliza-
cibén, pues seréd desde esta dinamica de mercado desde'donde
se realizard con mayor fuerza la gran transformacién de
nuestra conciencia colectiva de nacién para finalizar el siglo

XX e iniciar el siglo XXI.

CH.- Las leyes del mercado como rectoras
del proceso comunicativo

Para que se pueda realizar en México el nuevo modelo de
desarrollo modernizador adoptado desde 1992 a la fecha, en
particular con el Tratado de Libre Comercio con Estados Uni-
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dos y Canadi, es indispensable la presencia de profundos cam-
bios en las estructuras econémicas, politicas, sociales, agricolas,
tecnolégicas, mentales, productivas, legales, etc., de nuestro
pais; pero ademds se exige la accién insustituible de una nueva
conciencia masiva modernizadora que respalde y afiance las
acciones anteriores.

En esencia, percibimos que dicha conciencia intenta pro-
ducir, a nivel masivo, a través de los canales de comunica-
cién, las condiciones subjetivas necesarias para el funciona-
miento de nuestra sociedad dentro de las nuevas relaciones
competitivas del mercado mundial. La presencia de esta con-
ciencia modernizadora implica que hoy entramos en la etapa
de desarrollo nacional en la que se formula que ante la nue-
va globalidad internacional para ser eficientes, especialmen-
te en el terreno comunicacional, hay que aceptar la propues-
ta de asimilar indiscriminadamente los principios del laissez
faire informativo en el terreno comunicativo o cultural, o lo
que es lo mismo, asimilar la mentalidad de que “lo que no
deja dinero a nivel cultural, no sirve”, o “el que no sea auto-
suficiente en el 4mbito cultural no debe sobrevivir” (2). Ba-
ses que, llevadas a sus dltimas consecuencias, en la prictica
plantean el peligro de que en vez de fortalecer nuestro espi-
ritu nacional frente a este perfodo de apertura cultural, éste
flexibilice, y en ocasiones, hasta erosione mdés sus valores pa-
ra incorporarnos eficientemente como sociedad y sin restric-
cién alguna a la nueva estructura de competencia y de acu-
mulacién de los mercados mundiales.

En este sentido, observamos que ante el florecimiento en
nuestro pais de las tesis modernizadoras que sostienen el adel-
gazamiento, la privatizacién, el repliegue, la desregulacién, la
globalizacién y la transnacionalizacién de todos los campos de
lo publico, hoy se formula, cada vez m4s, con mayor convenci-
miento que la rectorfa cultural de la sociedad mexicana no de-
be conducirse por la accién interventora de politicas planifica-
doras del Estado, sino que deben ser dirigidas por el equilibrio
“natural” y perfecto que produce el juego de las libres reglas
del mercado entre productores y consumidores. Asi, para ade-
cuar el espacio cultural de la sociedad mexicana a las nuevas
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necesidades del mercado, se altera la concepcién tradicional de
la actividad comunicativa que la comprendia como un produc-
to social, y se pasa, con mayor velocidad, a entenderla ahora
como una simple mercancia mas que debe estar regida por los
principios de la oferta y la demanda. En esta forma, se abando-
na el proceso social basado en la dindmica de quién dice qué¢,
por qué canal, a quién y con qué efecto, para adoptar la for-
mula: quién, para qué, a quién y con qué medios (3).

De esta manera, al ser progresiva y prioritariamente regi-
das la comunicacién y la cultura nacionales por la dindmica
del mercado, el proyecto de conciencia que se produce en
nuestro pafs a través de los medios de comunicacién y de otras
infraestructuras culturales, es crecientemente una propuesta
de caracter lucrativo, pragmético y eficientista; y no humanista
y renovadora del ser humano.

Con la introduccién extensiva de los principios de las leyes
del mercado al terreno cultural y.comunicativo, oficialmente
se plantea que muchas actividades se volverdn mds producti-
vas, que se romperédn los monopolios tradicionales en este ru-
bro al promoverse la libre competencia cultural; que se au-
mentar4 la calidad de los productos elaborados; que se elevara
la eficacia de las dindmicas culturales; que se agilizara la pro-
duccién comunicativa; que se aceleraré la modernizacién in-
formativa; que se ampliardn y diversificaran las fuentes de fi-
nanciamiento de las empresas culturales; que se acelerara la
apertura de nuestra estructura mental al flujo mundial de in-
formacién, etc.; dicho en una idea, que se enriqueceran funda-
mentalmente estas actividades al vincularse con los procesos de
la modernidad.

No obstante estas posibles ventajas que promete alcanzar la
avlicacién acelerada de los principios de las leyes del mercado
sobre otras l6gicas sociales en el terreno comunicativo-cultural,
con el establecimiento trilateral del Tratado de Libre Comer-
cio, observamos que dichas acciones no seran fuerzas o dindmi-
cas suficientes para resolver las tremendas contradicciones
mentales e informativas que existen en nuestra sociedad. Es
m4s, es muy posible que debido a la naturaleza eminentemen-
te mercantil de esta racionalidad econémica aplicada al campo
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C}Jltural y espiritual de nuestra sociedad, en el fondo se acre-
cienten nuestros conflictos de cultura nacional. Esto, debido a
que se vislumbra la seria posibilidad de que dicho ,fenémeno
pueda llegar a ser la aplicacién de una falsa ley entre libre
ofe.rta y demanda entre fabricantes y compradores, por las si-
guientes tres razones:

En primer lugar, porque hoy dia esta relacién entre pro-
ductores y consumidores se encuentra profundamente alterada
por la deformacién del consumo que actualmente realiza la ac-
t1v1(.iad publicitaria de los grandes monopolios econémicos. Es
decir, en la sociedad mexicana de la década de los noventas. en
much9s casos ya no existe una demanda natural del consumi-
fior, sino que crecientemente asistimos a una decisién o gusto
inducido por la enorme saturacién publicitaria que cotidiana-

mente producen los medios de comunicacién de masas sobre

l?s diversos campos de conciencia de la poblacién. Esta situa-
cién ha avanzado a tal extremo que en la actualidad ha ocasio-
nado que muchas veces la demanda dependa de la oferta y no

la oferta de la demanda; las mercancfas que se ofrecen, se ven-

den, no tanto por las rigurosas propiedades fisico-materiales
que poseen; sino por el estratégico papel que ejercen las técni-
cas de persuasién publicitaria que manejan los medios de co-

~ municacién colectivos sobre nuestros sentidos e inconsciente (4).

Por consiguiente, en la actualidad, en muchos casos, el

~ mercado ha pasado de ser una relacién de equilibrio natural

entre los elementos econémicos de la produccién y el consumo
como planteaba la esencia del liberalismo puro, a convertirse

~ en la imposicién de una relacién artificial de los grandes mo-

nopolios sobre la poblacién, para satisfacer sus necesidades de

‘: concentracién de bienes materiales.

En segundo lugar, porque aunque en la exposicién teérica

. de las tesis clésicas de la libre competencia se formula que ésta

se da con toda libertad, en la prictica real del liberalismo mas

f a i
vanzado que hoy experimentamos se confirma que ésta no

€xiste con tal apertura, pues cada vez més se da un proteccio-

‘ ;llsn;o acentuado (.ie las naciones més desarrolladas en favor de
us dreas econémicas més fragiles. Esto significa que, a través

de la aplicacién de los principios del mercado a lo que nos en-
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frentamos, en el fondo no es una dindmica de libre competen-
cia, sino la presencia del autoritarismo econémico de los gran-
des trusts que actian en nuestro pafs.

En este sentido, con el lugar estratégico que el nuevo mo-
delo de desarrollo modernizador le concede al mercado para
ser el eje fundamental que dirija y modele a los procesos socia-
les, éste se convierte en el condicionante central del cual se de-
rivan el origen, el sentido y el destino de la produccién cult}x-
ral y comunicativa mayoritaria en nuestro pafs. Es decir,
dentro del reciente patrén de crecimiento neoliberal que ha
asumido nuestra sociedad, la verdadera reactivacién del pro-
yecto de comunicacién y de la cultura nacional no surge ,df" la
antiquisima demanda de los numerosos grupos 'soc1ales bésicos
por resolver las necesidades sociales més apremiantes de la po-
blacién, sino que se deriva de la incorporacién aceleradz.i de
nuestra sociedad al mercado mundial, que no es otra realidad
que la reactivacién y la ampliacién intensiva del proyecto eco-
némico super transnacional en la periferia.

Desde una perspectiva humana esto significa que serd cada
vez més el mercado la autoridad que determine el valor de las
personas y de la vida y no las fuerzas y procesos sociales en los
cuales estamos inscritos. Esto es, el reconocimiento social, la
dignidad de la persona, su retribucién econémica, etc., seran
cada vez més definidos y valorados por el mercado y no por las
dindmicas de justicia y humanizacién que exige la poblacién.

Por ejemplo, esta realidad se comprueba en el campo labo-
ral de nuestra sociedad cuando, paradéjicamente, constatamos
que contrariamente a los precedentes que caracterizaban a
nuestras culturas madres donde el hombre anciano era mas va-
lorado como sabio para participar y dirigir al conjunto social,
ahora con la introduccién creciente de la légica del mercado
en las relaciones contractuales presenciamos que en el momen-
to en que el ser humano se acerca a los 40 6 45 afios de edad y
estd en su fase madura y experimentada de la vida, ya no €s
contratado por la mayoria de las empresas, por no ser competi-
tivo. Esto comprueba que cada vez mis el valor de lo hun}ano
estd determinado por el mercado y no por los procesos sociales
de valoracién de la persona.
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En el 4rea de la formacién de conocimientos la aplicacién
de la ley del mercado al campo educativo ests cancelando en
México las carreras de Filosofia, Antropologia, Sociologfa,
Ciencia Politica, Historia y otras disciplinas humanistas, por
asegurar que no son rentables o necesarias para los criterios de
la modernidad, por no ser productivas, y se potencia privile-
giadamente a todas aquellas ramas técnicas que si fomentan
el negocio (5). Ante esta realidad debemos preguntarnos
¢Qué sucederd con una sociedad que progresivamente can-
cela la existencia de las disciplinas especializadas en su auto-
conocimiento como sociedad?

Frente a este panorama se puede decir, por una parte, que
al aplicarse esta politica tan pragmaitica se estdn formando las
bases de una profunda ceguera social de grandes dimensiones,
pues los principios del mercado estdn abortando las 4reas del
conocimiento humano especializadas en el an4lisis propio de
nuestra comunidad. Por otra parte, que el conocimiento de
nuestra realidad nacional provendra cada vez mi4s del exte-
rior, como segun el historiador John Coatsworth sefiala, “est4
sucediendo en el campo de la historia donde en la actualidad
ya existe un nimero mayor de investigadores de Estados Uni-
dos que se abocan a estudiar a México, que historiadores mexi-
canos dedicados a analizar nuestro propio pais” (6). Ante ello,
debemos interrogarnos ¢A dénde va una sociedad que ve todo,
excepto a sf misma?.

En el terreno ecolégico constatamos que por no ser conve-
nientes para sus intereses econémicos y comerciales, Estados
Unidos de América, fue el tinico pafs de la comunidad interna-
cional que se negé rotundamente a firmar el Acuerdo de la
Biodiversidad en la Reunién de la Cumbre de la Tierra (con-
ferencia Mundial para el medio ambiente y el desarrollo), ce-
lebrada en Rio de Janeiro, Brasil en 1992. Ante ello, se argu-
ment6 que “no se acept6 dicho Tratado debido a que sus
aplicaciones practicas costarfan mucho dinero a la economia
norteamericana de mercado” (7), no obstante que es el pafs
que consume el 25% de la energfa total del mundo y pone en
gravisimo peligro la conservacién de la vida en el planeta, es-
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pecialmente de las especies animales y vegetales, que se extin-
guen a un ritmo de cien a 300 especies diarias.

En términos educativos, esto representa que serdn cada vez
més las leyes de la mercadotecnia las que gobernaran la orien-
tacién y la accién de las instituciones culturales y comunicati-
vas de nuestra nacién; y no las directrices del desarrollo social
y espiritual de nuestra comunidad. Es decir, la modernizacién
neoliberal basicamente reduce el proyecto comunicativo y cul-
tural del Estado y de la sociedad al fortalecer y expandir las
relaciones de mercado que respaldan el proyecto de superacu-
mulacién global en nuestra Repiiblica; y no a ampliar y refor-
zar los procesos culturales mas abiertos, democréticos y partici-
pativos que durante tanto tiempo han demandado los grandes
sectores basicos de nuestro territorio.

Finalmente, en tercer lugar, saliéndonos del contexto te-
rrdqueo y ubicindonos en el plano c6ésmico, encontramos que
tampoco es la aplicacién de una verdadera ley de mercado.
Ello debido a que, siguiendo con rigor los principios de la di-
namica de la oferta y la demanda, constatamos que lo que mas
se valora en la economfa contemporénea para darle un mayor
precio, es aquello que escasea. Por ello, el oro, el platino, los
diamantes, etc., son bienes altisimamente cotizados en nuestra
sociedad, pues son muy raros o escasos.

En este sentido, aplicando con severidad las leyes del mer-
cado a nivel césmico, observamos que hasta el momento todos
los progresos de la ciencia, la sistematizacién de la evidencia
empirica recogida por la inteligencia especializada, los regis-
tros de la nueva astronomfa, y otros, hoy dia, revelan que hasta
donde ha avanzado el conocimiento humano en mas de 20,000
afos de pensamiento en el planeta, el dnico lugar donde de
manera palpable existe vida humana es en la Tierra (8).

Esto significa que, siendo estrictos desde el punto de vista
econémico o del mercado césmico, el elemento m4s valioso en
el Universo debe ser la vida, porque en ningin otra constela-
cién existe.

Sin embargo, lo que enfrentamos cotidianamente es queé
los principios de la oferta y la demanda, hoy valoran todos los
recursos materiales que son raros, escasos o limitados, pero lo
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que menos valoran es la vida por sf misma. Es mas, podemos
decir que dentro de la cultura neoliberal el valor de las perso-
nas depende cada vez mas de que posean cosas o poder y no de

'~ su categoria elemental de seres humanos.

D.- éQué hacer?: hacia el liberalismo social
en el campo de la comunicacién colectiva

Ante el panorama de creciente globalizacién y mercantili-
zacién de nuestro patrimonio mental y espiritual como nacién,
es urgente reflexionar sobre nuestra cultura y la accién que

. deben ejercer los medios de comunicacién para realizar un
- trabajo humanizador orientado hacia el desarrollo creciente

de nuestra conciencia. De lo contrario, se corre el serio peligro

" de que el proceso de la globalizacién mundial nos lleve a la

creacién de un nuevo orden cultural antagénico al verdadero

. crecimiento mental que requiere el pais. Si no aplicamos esta
- politica de reflexién cuidadosa, el alma cultural de nuestra so-

ciedad correra el gran riesgo de quedar sepultada por los nue-
vos espejismos de la modernidad y sus derivados simbélicos pa-

i rasitarios de esta nueva fase del desarrollo de la sociedad
- capitalista internacional.

Es por ello, que dentro del nivel limite de evolucién en el

. que nos encontramos como civilizacién, muchas son las accio-

nes que se deben y pueden realizar, especialmente desde la so-
ciedad civil, para corregir la tendencia de crecimiento cultural
¥ comunicativo que lleva el pafs.

Sin embargo, ubicindonos dentro de las actuales reglas y
linderos de accién que ha fijado el Estado mexicano, pensamos
que asf como una cantidad de actividades estratégicas el Estado
no puede dejarlas en manos del sector mercantil, a riesgo de
que desaparezcan, como es el caso de la medicina preventiva,
la generacién del transporte urbano piblico o la creacién de
ciencia basica, asi tampoco puede delegéarsele la construccién
de una “Cultura Social para la Sobrevivencia Nacional”. Esto
debido a que, aunque paradéjicamente, a largo plazo, la plani-
ficacién cultural es la inversién econémica m4s rentable que
existe en una sociedad, a corto plazo, no es lucrativa dentro de
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los criterios de “ganancia pecuniaria” de corto plazo que esta-
blece la actual concepcién neoliberal de l.a vida. P )

Por ejemplo, en el campo de la Fisica el descubrlm’lento
del “Boscon Higgs” o el invento del acelerador Qe particulas
més costoso del mundo “SSC”, no hubieran podido desarro-
llarse sin la aportacién multimillonaria de los Estafios de la
Comunidad Econémica Europea y del estado americano (9).
De igual forma, la formacién de una cultura ecolégica, de una
cultura de conservacién de las especies que componen }a con-
servacién de las cadenas para la reproduccién de la vida, de
una cultura de la defensa de los ancianos, de una cultl.xra d.el
cuidado del planeta Tierra, de una cultura de l.a convivencia
civil, de una cultura de revaloracién de lo nacional, de una
cultura de la promocién de la vida, de.una} cultura de. la refo-
restacién, de una cultura de la humamza.aén de las c1udz'1des,
etc. que son niveles de cerebralidad minimos que requerimos
construir y conservar culturalmente, para sobrevivir en socie-
dad de masas cada vez mayores, tendrd que ser creada. por el
Estado y la sociedad civil, ya que para el sector mercantil no es
rentable. : 1B

Ante este panorama de creciente des1gu:«fld;'1d comumcatcl(;'a
y espiritual que se establece en nuestra Repiiblica con la accién
de las leyes del mercado, es necesario que el Estado mexicano
cree las condiciones de otro equilibrio cultural a tranés de la
elaboracién de una nueva politica de “Liberalism? Social en el
Terreno Comunicativo”, que actualmenu? no existe y que se
requiere urgentemente para coexistir civilizadamente. Para
ello, hay que considerar que asf como en el campo ecqnémllcg
el Estado reprivatizé la banca estatal y paralelamente impuls
la banca de desarrollo para apoyar a los sectores mas desf?vo-
recidos, o que asi como vendi6é empresas Rﬁbllcas pa‘x"a destma;
fondos a los proyectos de equilibrio social via .el Progrfim
Nacional de solidaridad” (10); ahora, es necesario que asf coi
mo ha permitido crecientemente el juego df: los principios ((:ie_
mercado en el 4rea cultural, se apoye la dmé.mlca de la “Co

municacién Social” que surge desde las ne'ces1dades de expre-
sién y participacién ideolégica mas apremiantes de los grupos
mayoritarios del pafs.
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Con ello se podrén rescatar los aspectos positivos que ofre-
ce la economfa de mercado en el campo cultural, como son la
eficiencia, la competitividad, la libertad individual, la apertura
de mercados, la adopcién de nuevos financiamientos, etc.; y al
mismo tiempo se aplicaran los contrapesos culturales de nive-
lacién mental necesarios para sobrevivir que no estdn inclui-
dos dentro del cdlculo econémico neoliberal. Frente a esto en
imprescindible considerar que la prictica del libre juego de las
fuerzas culturales y comunicativas no genera automiticamente
un proceso de comunicacién superior, sino que para lograrlo
se requiere la presencia y la accién de procesos sociales planifi-
cadores, con alto nivel de participacién de la sociedad civil
(11). Contrapesos planificadores que no sean burocriticos, es-
tatistas, paternalistas o populistas; pero que si vinculen los
principales requerimientos de desarrollo social con la dindmi-
ca de produccién cultural.

De lo contrario, los grandes limites naturales, que por sf
misma fija la economia de mercado sobre las dindmicas comu-
nicativas, generarin mds contradicciones cultur les que las
que se pretende resolver por la accién de la oferta y la deman-
da; y que s6lo podran ser resueltas con la introduccién de la
“Racionalidad de la Comunicacién Social” en el campo de lo
publico. De no construirse esta politica de liberalismo social en
el 4rea comunicativa y cultural, cada vez mas, se vivird el pro-
fundo divorcio existente entre necesidades materiales y espiri-
tuales de crecimiento social y la formacién de la cerebralidad
colectiva para resolverlas.

En este sentido, por nuestro propio bien como Repiiblica,
hoy estamos obligados a preguntarnos con todo rigor ¢Hasta
dénde a mediano y largo plazo este modelo de desarrollo crea-
Id una cultura que propicie el verdadero crecimiento de nues-
tra sociedad o producird un retroceso del hombre?. {Qué ac-
ciones culturales debemos de realizar para reforzar nuestra
identidad nacional dentro de los marcos de los principios del
mercado?. ¢{Cémo producir una cultura del desarrollo social
dentro de la dindmica de la oferta y la demanda?. ¢Cémo con-
ciliar las presiones de un modelo econémico que deforma la
eéstructura cultural para incrementar sus niveles de acumula-
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ci6n material, con la necesidad urgente de formar una cultura
global para la sobrevivencia humana y el respeto a la'vida?.
¢Cuiles deben ser los contenidos culturales de una politica na-
cional de liberalismo social?.

De no hacernos estos cuestionamientos, y otros mas, con
honradez y severidad, encontraremos que en plena fase de
modernizacién nacional, se habrdn modificado las estructuras
econémicas, politicas, juridicas, tecnolégicas, etc., de nuestra
sociedad; pero no se habran transformado las estructuras men-
tales profundas que, en dltima instancia, son la§ que sostl'enen
y le dan vida a nuestra comunidad. Bajo estas circunstancias la
sociedad mexicana estar4 avanzando con los ojos vendados por
un precipicio mental muy peligroso y dentro de algunos afios
veremos y sufriremos las consecuencias devastadoras que ha-
bréa dejado sobre nuestra conciencia y comportamiento colecti-
vo la presencia mayoritaria de la légica de mercado en el te-

rreno cultural y espiritual de nuestro pafs.
E.- Notas

(1) Anélisis sintético expuesto por el licenciado Jaime Serfa
Puche sobre la forma en que el Tratado de Libre Comercio
afectars a las industrias culturales en México. Reunidn con Inte-
lectuales del Area de la Cultura Nacional, Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes (CNCA), México D.F., 20 de agosto de
1992, 3 paginas. :

(2) Dentro de este contexto es conveniente considerar que
“para los tecnécratas la Ginica razén que vale es lo que ellos lla-
man la racionalidad econémica". Ignorando historia, cultura,
costumbres, y la vida cotidiana de nuestro pueblo, han. decrt'z-
tado, por ejemplo, que México debe dejar de producir maiz
“porque no es econémicamente costefal?le" (parece que los
gringos lo venden més barato con subsidios y destruccién eco-
l6gica de por medio). Y asf por el estilo en todo lo demis. Ellos
razonan de la siguiente forma: La gente actia por el t:é.lculO
de un costo en un beneficio econémico. Si hay ganancia con-
siderable actdan, si no, no. Por eso “el campo y todo lo demés,
debe ser negocio; y consideraciones sobre la historia, la cultu-
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ra, la justicia, la tierra misma, no valen si no encajan con esa
racionalidad econémica”.

Sin embargo, ante las elecciones de 1991 en México, y las
irregularidades que sucedieron, se muestra un panorama con-
trario a estas tesis modernizadoras sobre las motivaciones por
las cuales actda la gente. “He aqui que medio millar de campe-
sinos decide caminar mil kilémetros abandonando familia y
trabajo por cincuenta dias por algo tan abstracto, tan inasible,
tan poco cuantificable como es "el respeto al voto". Peor ain,
llegan a manifestar que prefieren regresar con las manos va-
cias pero limpias antes que aceptar una transaccién que trai-
cione sus principios. Con esta actitud tan “irracional” el “Exo-
do por la Democracia” ha roto en pedazos las marcas de hierro
dentro de las que los tecnécratas pretenden aprisionar toda la
vida del pais". Rafael Landerreche, Significado del Exodo por la
Democracia, en: Nuestra Palabra. El Fraude de 1991 y la Parti-
cipacién Ciudadana en la Lucha por la Democracia, Conver-
gencia de Organismos Civiles por la Democracia, México D.F.,
1992, paginas 350 y 351.

(3) Gutiérrez, Carlos Maria; La informacién: Conciencia y
Mercado, Revista Capitulos del SELA No. 5, Sistema Econémico
Latinoamericano, Caracas, Venezuela, Junio de 1984, pagina 72.

(4) Promotor y no regulador el papel del Gobierno, Excélsior, 30
de septiembre de 1991; éEnsayo de la Economia de mercado?, Ex-
celsior 16 de diciembre de 1991; éResolver los problemas con la ley
de la Oferta y la Demanda?, Excelsior, 4 de enero de 1992.

(5) Expatriacion de las ciencias sociales, Humanidades de la
UNAM en la mira, Excélsior, 5 de junio de 1992.- Por ejemplo,
en el caso de la Antropologia “se estin viviendo momentos
muy dificiles, sobre todo para los investigadores, donde el me-
dio laboral es muy cerrado e inclusive se constata que cuando
una plaza queda vacante, se cancela”. Vive la Antropologia mo-
mentos muy dificiles, Excélsior, 25 de julio de 1992.

(6) Son mds los historiadores de Estados Unidos que estudian a
Meéxico que los mexicanos, Unomdsuno, 8 de julio de 1992.

(7) Una pena la resistencia de Estados Unidos al Acuerdo de la
Biodiversidad, Excélsior, 6 de junio de 1992; Antepone EU sus in-
lereses a los del planeta, Unomésuno, 6 de junio de 1992; Se une
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Europa a los Acuerdos de Rio sobre el cambio climdtico y de biodivers;.
dad, Unomésuno, 7 de junio de 1992; Pierde liderazgo EU en
cuestiones del medio ambiente, E1 Financiero, 8 de junio de 1992,
Auslamiento estadunidense en La Cumbre de la Tierra, Excélsior, 9
de junio de 1992; Estados Unidos voz discordante en La Cumbre de
la Tierra, El Financiero, 12 de junio de 1992; Dispuesto EU a ser
el vinico oponente a un Tratado de La Cumbre de la Tierra, El Finan-
ciero, 12 de junio de 1992; Inaceptable un acuerdo en la biodiversi-
dad; George Bush, Excélsior, 12 de junio de 1992; Vengo a tomar
acciones no a pedir perdon: Bush, Excélsior, 13 de junio de 1992;
Bush: Tiene EU las mejores medidas de proteccion ambiental en el orbe,
Unomésuno, 12 de junio de 1992; Malthus redivivo. Neomalthu-
stanismo v.s. desarrollo, Excélsior, 14 de junio de 1992; Salvar la
Tierra sélo un sueiio, Excélsior, 16 de junio de 1992; Biodiversi-
dad y desarrollo, Excélsior, 20 de junio de 1992; La verdadera di-
mension de la Conferencia de Rio. Urge enfrentar los problemas del me-
dio ambiente, El Financiero, 27 de julio de 1992.

De igual forma, en la reunién de la Ronda de Uruguay so-
bre planificacién mundial Japén sefial6 con todo énfasis que
“la proteccién del ambiente no debe inhibir al comercio”. La
proteccion del ambiente no debe inhibir al comercio: Japén, Excélsior,
25 de abril de 1992.

(8) Sobre la presencia de otras formas de vida extraterres-
tre contamos con diversas tesis que plantean que existe ésta en
otros planetas, pero todas ellas a nivel hipotético, sin ser de-
mostradas cientificamente. Por ejemplo, algunos especialistas
del Departamento de Geofisica y Paleontologia de la Univer-
sidad de Cornell sefialan que “asi como bacterias y otros orga-
nismos microscépicos, gracias a complicados procesos quimi-
cos subterraneos viven a decenas de kilémetros bajo la superficie
terrestre, asi también se puede pensar que distintas criaturas po-
drfan sobrevivir en el corazén de otros planetas, que tengan una
composicién interior similar a la de la Tierra”. Criaturas diversas
podrian vivir en otros planetas, Unomdsuno. 2 de julio de 1992.

De igual forma los “ovniélogos” de Voronezh en la Unién
Soviética afirman haber encontrado un “cosmédromo donde
las naves estraterrestres se cargan de energia de la Tierra para
repostar sus naves de transporte. Dicha gasolineria extraterres-
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tre se encuentra en el curso alto del Rio Jopior, a unos 600 ki-
J6metros de Mosci, rodeada por pinares centenarios. Aterriza-
ron extraterrestres en la ciudad rusa de Voronzh, afirman “ovnidlogos",
Excélsior, 2 de junio de 1992.

(9) éRealmente debemos confiar todo a la Iniciativa Privada?: El
caso de la Fisica, El Financiero, 1 de noviembre de 1991.

(10) Liberalismo social, nuestra filosofta; contra estatismo y neoli-
beralismo absorbente, El Financiero, 5 de marzo de 1992. El libe-
ralismo social, Excélsior, 7 de marzo de 1992; El liberalismo social:
Nuestro camino, Unomasuno, 8 de marzo de 1992; éNeoliberalis-
mo social?, Unomasuno, 11 de marzo de 1992; Entre la politica y
la economia. La condicién de los serviles, Excélsior, 13 de marzo de
1992; El liberalismo social fortalece la soberanfa, Unomasuno, 13
de marzo de 1992; Recursos a los marginados con mecanismos de
mercado, Excélsior, 14 de marzo de 1992; Qué del liberalismo,
Unomisuno, 17 de marzo de 1992; De nuevo sobre el liberalismo,
Unomésuno, 10 de marzo de 1992; E! liberalismo social se vive
con el Pronasol, Excélsior, 21 de marzo de 1992; Ni la soberania es
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no. 2 de julio de 1992.



108 11 SIMPOSIO INTERNACIONAL DE EDITORES
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1992.

- Dispuesto EU a ser el vinico oponente a un Tratado de La Cum-
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diversidad, Excélsior, 6 de junio de 1992.
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