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El periodismo cultural en los tiempos
de las grandes ciudades

Javier Esteinou Madrid

El concepto de “cultura aristocrética” y la prictica del periodismo cultural

EL PERIODISMO contempordneo en México es una prictica comunicativa que
presenta muchas facetas versdtiles, especialmente en la etapa de la modernidad
nacional con la presencia de las nuevas tecnologfas aplicadas a potenciar el
quehacer informativo. Dentro de la gama de multiples acciones periodisticas que
existen en el amplisimo campo de la cultura de masas contempordnea, una de
las vertientes que ha sobresalido por marcar, cada vez mds su especifica perso-
nalidad, ha sido el periodismo cultural.

Asi, la préctica del periodismo cultural en nuestro pais se ha desarrollado,
poco a poco, 2 lo largo de los afios, tomando elementos de todas las dreas del
conocimiento, especialmente humanistico, y de todos los géneros periodisti-
cos existentes hasta alcanzar una personalidad mds o menos ya definida, que le
ha permirido poseer una legitimidad profesional provisional. Sin embargo, el
largo, dificil y silencioso proceso de adquirir su propia identidad ha ocasiona-
do que la tradicién de pensamiento y prictica del periodismo cultural en México,
haya ubicado a este quehacer informativo dentro de un terreno tan particular
yauténomo que en ocasiones lo ha convertido en una accién aurista desvinculada
en un alto porcentaje del resto de los procesos sociales fundamentales que se
experimentan en el interior de nuestra sociedad.

Esto se ha debido a que, cuando mds, la cultura ha sido considerada por el
Estado mexicano y los profesionales culturales como un campo del quehacer
humano y gubernamental con contenidos especificos que poco o nada tienen
que ver con los dmbitos principales de la realidad nacional.’ La estrechez de
asimilacién de esta nocién de cultura
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ha dificultado y a veces ha impedido que los propésitos declarados por las
autoridades se reflejen consistentemente en las decisiones fundamentales que
definen la orientacién de las grandes lineas del desarrollo econdmico, social, y
finalmente, cultural del pafs. A lo méds que se ha llegado, en el mejor de los
casos, ha sido a incluir un buen apartado, de escasa significacién en el contex-
to general de los planes de accién gubernamentales, en los que se menciona la
necesidad de atender el desarrollo mental de la poblacidn y tomar en cuenta su
propia cultura. De esta manera, la “cultura” aparece como algo suplementario
dentro de la dindmica social.?

Con ello, al contemplar la cultura como un elemento de lujo se ha ignorado
por el Estado y los profesionales culturales que

los proyectos de desarrollo nacional s6lo tienen sentido, o no lo tienen, si son
expresiones de un proyecto cultural. Hay que considerar que no hay desarrollo
en abstracto. El crecimiento y la transformacién de los grupos humanos con-
cretos siempre se da en funcién de una historia, un presente y un futuro desea-
ble, a partir de su propia y peculiar visién del mundo, de su sistema de valores,
de sus conocimientos y formas de organizacion, de sus deseos y esperanzas; en
fin, de su cultura. Por ello, Ia “cultura no es una dimensidn o un elemento mds
del desarrollo sino es el marco general en el que el programa de crecimiento se
ejecuta, y por el cual, se realiza. En sintesis, la ‘cultura’ le da al proyecto nacio-
nal su razén de ser.”

De esta forma, la cultura no ha sido entendida como la accién orgdnica
entre gobierno y sociedad para producir mayores niveles de conciencia para
que la poblacidn se conozca, organice y participe en la resolucién de las gran-
des contradicciones estructurales que cotidianamente nos impiden sobrevivir;
sino como una tarea aislada del proceso de crecimiento nacional, y en la mayor
de las veces, suntuosa, elitista y secundaria.

! Haza Remus, Luis Armando, “Politicas de financiamiento de la cultura”, Seminario Politica
Cultural en México, Coordinacién de Humanidades, Centro de Investigaciones Interdis-
ciplinarias, UNAM, 8 de noviembre de 1988, México.

"2 [bid,
3 [brd.
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Realidad que mds que favorecer el desarrollo del pais ha obrado como un
elemento central de su estancamiento y atraso histérico, pues se ha intentado
impulsar el avance material de nuestra sociedad sin fomentar la superacién
cerebral de la misma.

Hacia otra concepcidn y practica del periodismo cultural

Para poder comprender con mayor profundidad el papel del periodismo cui-
tural en las grandes ciudades mexicanas de finales del siglo XX, debemos exa-
minar esta realidad dentro de una amplia éptica de reflexién y no en la tradi-
cional y restringida visién instrumental ¢ inmediatista de ésta que sélo nos
proporcionarfa una visién muy superficial del mismo: la visién de su sombra y
no de su esencia.

Es este motivo, considerando que debido a que la teorfa amplia del perio-
dismo cultural ha sido abandonada notablemente por la reflexién mexicana y
latinoamericana en el campo de la informacidn y la cultura, actualmente no se
puede presentar una teoria acabada o madura sobre la relacién que se establece
entre periodismo cultural y ciudad; sino sélo una visién aproximada al proble-
ma. Es decir, no obstante que en diversos momentos se han desarrollado diver-
sas reuniones sobre el periodismo cultural en América Latina,* desde una di-
mensién orgdnica, a mitad de la década de los noventas, s6lo podemos decir
que nos encontramos en una fase embrionaria de estudio y comprensién de
dicha realidad.

Es per ello que para poderlo abordar desde esta dimensién amplia de com-
prensién requerimos considerar por lo menos las siguientes 12 mega tenden-
cias culturales que se dan en las grandes ciudades del pafs, y que conforman el
marco histérico-cultural-espacial bdsico donde naturalmente actda el periodis-
mo cultural contempordneo en la Republica Mexicana: el México urbano de
finales de siglo XX, la ciudad como marco del periodismo cultural, el capital
como arquitecto de las urbes mexicanas, la concentracién de las comunicacio-
nes, el periodismo cultural massmediatizado, la comunicacién urbana como
negocio, la deshumanizacién de las ciudades, el derrumbe de las relaciones

# “Declaracién de Rosario por el Derecho a la Ciudad”, conclusiones del Seminario Interna-
cional sabye Comunicacidn y Ciudad, Fundacién Solidaridad, Resario, Provincia de Santa Fe,
Repiiblica de Argentina, 24 al 26 de agosto de 1992, p. 1.
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humanas, el surgimiento de la “video-vida”, la mentalidad tecnificada de los
“profesionales” de la comunicacién, el hombre ausente del estudio de los pro-
cesos de comunicacién urbanos y la reproduccidn espiritual urbana via los
medios de comunicacidn colectivos.

El México urbano de finales de siglo XX y el periodismo cultural

Siendo que al final del siglo XX el principal espacio donde se concentra la
poblacién de México y del resto del planeta es en las ciudades, ya que tres de
cada cuatro habitantes mexicanos y mundiales viven en las urbes y ya no en el
campo;® ahora estamos obligados a retomar en nuestro pais la reflexién sobre
la naturaleza y direccién del periodismo cultural alrededor del marco de las
ciudades, especialmente, mega urbes, y no dentro de los simples marcos inst-
tucionales abstractos, aislados o etéreos como tradicionalmente se ha abordado.

Esto significa que sin ser excluyentes en un México eminencemente urbano
debemos de desarrollar prioritariamente, desde los medios de comunicacién
colectivos, politicas y proyectos de periodismo cultural urbanos, y ya no rurales.

La ciudad como marco del periodismo cultural

Al concluir el siglo XX en México los marcos de recepcion de la prictica del
periodismo cultural, no son espacios vacios o neutros, sino que ahora son
claros entornos urbanos que previamente cargan de significacién y limites la
informacién cultural que se difunde, via los medios de informacidn, y recibe
por los publicos. Esto significa, que en México, en nuestras vidas cotidianas de

> Las reuniones realizadas en América Larina por la Organizacién de las Naciones Unidas
para ta Ciencia y la Cultura (UNESCO), son las siguientes: Comunicacidn y ciudad, Rosario,
Provincia de Santa Fe, Reptiblica de Argentina, del 24 al 26 de agosto de 1992; Comunica-
cion y calidad de vida en la ciudad, Universidad de Azuay, Instituto de Estudios de Régimen
Seccional del Ecuador (IERSE), Municipio de Cuenca, Ecuados, del 6 al 8 de julio de 1993;
Comunicacidn y ciudad: bacia una mejor calidad de vida urbana, Facultad Polirécnica de la
Universidad Nacional de Asuncién, Asuncién, Paraguay, del 21 al 23 de septiembre de
1994; Comunicacién y ciudad, Universidad Pontificia Bolivariana, Alcaldia de Medellin,
Medellin, Colombia, de! 15 al 17 de junio de 1995.
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finales de milenio, existen otras grandes fuerzas o espacios comunicativos, tan
o mds importantes, que los canales electrénicos de difusién colectivos que
determinan constantemente nuestra comunicacién y nos imponen, para bien
o para mal, un estilo distinto de vida y de humanizacién cotidiana.

Asi, debemos de reconocer que la ciudad y sus derivados urbanos son una
poderosisima fuerza que actda sobre nuestro acontecer diario, influyendo en
nuestra forma de pensar, sentir, actuar, imaginar, vestir, trabajar, gozar, descan-
sar, vincularnos con la naturaleza, divertirnos, etcétera, es decir, sobre nuestra
forma y calidad de vida. De esta manera, la ciudad aparece como algo m4s que
un simple espacio geografico-territorial que cobija a los ciudadanos dentro de
sus fronteras urbanas y se convierte en el contexto desde el cual se descodifica
toda la informacién que difunde el periodismo cultural.

Bajo esta perspectiva podemos decir que

la ciudad nos da que sentir, y lo que sentimos es una cierta organizacién del
espacio, espacios llenos o vacios [...] El aspecto formal es su manera de expre-
siér, la forma como se nos manifiesta est4 intrinsecamente unida a la materiali-
dad del lugar. Pero sin duda todos estos espacios dan que sentir gracias a nues-
tra corporalidad. La simbélica de la ciudad estd intimamente ligada a nuestro
cuerpo. El cuerpo es “lugar” primordial de comunicacién, de apertura al mun-
do, a los otros, a la historia, y a la cultura. Gracias al cuerpo el sentido de la
ciudad se nos descubre al transitar por esta, que no es otra cosa que la apropia-
cién del cédigo urbano para producir en €l una enunciacién.®

Este entorno urbano es el contexto de decodificacion bdsico de los conteni-
dos que irradia el periodismo cultural a los receptores.
El capital como arquitectura de las urbes mexicanas
El disefio y construccién de las grandes y modernas ciudades mexicanas desde

mediados del siglo XIX y hasta finales del siglo XX, ha sido realizado funda-
mentalmente en base a la operatividad de las dindmicas econémicas de acumu-

¢ Jaime Rubio Angulo, “La ciudad: lugar y simbolo de la comunicacién”, en revista Signo y
Pensamienso, n. 22, Facultad de Comunicacién Social, Ponrificia Universidad Javeriana, pri-
mer semestre de 1993, Colombia, pp. 15-16.
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lacién de capital, pero nunca han sido planificadas centralmente como espa-
cios de comunicacion humana. Los criterios de funcionalidad econémica al
mds bajo costo, no sélo han producido fenémenos de cardcter financiero, po-
litico, social, demogrifico, ecoldgico, energéticos, etcétera, en las urbes, sino
también comunicativos, desde el momento en que la construccién de los
entornos fisicos edificados no sélo tienen un impacto material sobre los seres
humanos que los habitan, sino también fuertemente cultural.

Es decir, los contextos espaciales elaborados no inicamente nos determi-
nan de manera econémica y social, sino también mental, desde el momento en
que los individuos nos relacionamos, pensamos, sentimos, imaginamos, mo-
Vemos, amamos, interactuamos, etcétera, humanamente dentro de estas cober-
turas fisicas. Por lo tanto, en gran parte la naturaleza y calidad de pensamien-
tos, imaginacién, esparcimiento, emotividades, desplazamientos, interrelaciones,
psiquismos, etcétera, que producimos en las urbes, dependen, directa o indi-
rectamente de la forma como estdn construidas las ciudades. Por ejemplo, no
son iguales los procesos de comunicacién humana que se desarrollan en depar-
tamentos habitacionales de 160 m?, con alta privacia, vista a jardines o 4reas
verdes, varias recimaras y suficiente seguridad; que en departamentos de 40
m? con una sola recdmara, vista a la pared de enfrente con cemento o asfalto,
ruido de vecinos, hacinamiento habitacional y baja seguridad.

En este sentido, lo urbano puede entenderse como un “conglomerado hu-
mano en medio del cual funciona de manera permanente un complejo sistema
de comunicacién e informacién”.”

Es dentro de este contexto de determinaciones del espacio urbano por los
intereses concentrados del gran capital donde el periodismo cultural ocupa un
lugar central para humanizar a los individuos.

La concentracion de las comunicaciones

Debido a la forma centralizada como han evolucionado las concentraciones
humanas en México, la ciudad se ha convertido en un espacio muy privilegia-
do del cruce y concentracién de las comunicaciones tecnolégicas. Asf observa-
mos, por ejemplo, que en las metrépolis nacionales se encuentran reunidos el

mayor porcentaje de teléfonos, faxes, telecomunicaciones, fibras épticas, ter-

7 Ibid, p. 16.
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minales satelitales, bases de datos, redes de computadoras, conexiones coaxiales,
accesos a internet, medios interactivos, etcétera.

Esta realidad ha convertido a las zonas urbanas de México en tetritorios de
mayor concentracion de comunicaciones tecnolégico-instrumental que otras
regiones rurales de nuestro pais. Es decis, por la mayor concentracién de redes
de informacidn, las ciudades mexicanas se han transformade en grandes y
estratégicos centros nerviosos para el funcionamiento de nuestra sociedad.

Es dentro de este amplio sistema nervioso de concentracién de medios de
difusién colectivos y de nuevas tecnologfas de informacién a través del cual
actia el periodismo cultural.

El periodismo cultural massmediatizado

Debido a la amplia proliferacién y concentracién de los medios de comunica-
cién colectivos en las urbes del pais, la prictica mas amplia que se ejerce del
periodistno cultural en el México de finales del siglo XX, proviene de los me-
dios de difusién de masas y ya no de otros espacios culturales muy importantes
como pueden ser las casas de cultura, organizaciones culturales, las bibliotecas,
los Kioscos, etcétera.

En este sentido, hoy vivimos un periodismo cultural, cada vez mds realiza-
do y mediatizado por los medios de informacién colectivos.

La comunicacién urbana como negocio

La dindmica de expansién del capital a todas las 4reas de la vida ha introducido
en nuestras estructuras mentales de paises en vias de crecimiento la concepcién
mercantilista de que, por encima de todo, la comunicacién urbana debe ser un
negocio. En consecuencia ha ocasionado que los espacios de comunicacién
publica se privaticen para convertirlos en zonas de lucrativas ganancias econé-
micas.

Asi, con la introduccién en México de la ideologia neoliberal del mercado
que postula el “dejar hacer, dejar pasar”, cada vez mds las zonas de lo publico se
han privatizado-comercializado para hacerlos “espacios modernos” de éxito.
De esta forma, el mercado define mds el sentido, la dindmica y la forma de las
ciudades y no las necesidades mayoritarias del desarrollo social. Con ello, el
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espacio de encuentro puiblico crecientemente se convierte en un dmbito co-
mercial, como sucede con los malls, los centros comerciales, los super merca-
dos, etcétera, y no como un espacio de reencuentro con lo publico, con lo
colectivo o con lo social.

Es dentro de este contexto de fuertes condicionamientos comerciales de la
comunicacién colectiva por el mercade donde actia el periodismo cultural en
México,

La deshumanizacion de las cindades

Al no ser disefiados los entornos urbanos mexicanos para satistacer los requisi-
tos de una calidad de vida superior, sino de consolidacién de los procesos
industriales para fortalecer el flujo de macro concentracién de capital, a costa
de lo que sea, ha sido mayoritariamente la dindmica de la acumulacién mate-
rial Ja que ha definido la naturaleza de nuestras ciudades. Asi, en el terreno
espiritual de las urbes hemos observado el surgimiento de un paisaje urbano-
comunicativo cada vez mds inhdspito € inhumano, pues los espacios de vida y
convivencia son planeados bdsicamente para generar productividad rdpida,
abundante, eficiente y competitiva, y no para incicar la convivencia, el encuen-
tro, el didlogo, el compartir, el contacto, la relacién con la naturaleza, el acer-
camiento, etcétera, en una idea, para comunicarnos y humanizarnos.

Es dentro de esta realidad de creciente deterioro de la calidad de vida donde
acttia la préctica del periodismo cultural contempordneo en la Reptiblica Mexi-
cana y donde puede cobrar un sentido muy estratégico para rehumanizar a las
ciudades.

El derrumbe de las relaciones humanas

Dierivado de los procesos de modernizacién industrial y de las crisis urbanas en
las ciudades mexicanas, especialmente en las macro urbes, se ha producido un
derrumbe de las relaciones humanas de comunién y un debilitamiento de los
canales interpersonales de comunicacién, generando una fuerte erosién de la
relacién social mds fundamental que es el encuentro personal con los otros.
Asi, observamos que el ritmo de sobrevivencia urbana nos ha llevado a
sustituir cada vez mds nuestra familia sanguinea de origen por los lazos de una
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débil familia ampliada proveniente del mundo del trabajo. Que cada vez mds
el nivel de aislamiento humano que se incrementa en las ciudades ha provoca-
do que via los anuncios oportunos de los principales periddicos y revistas apa-
rezcan solicitudes de personas que expresan sus medidas corporales, caracteris-
ticas fisicas, modos de pensar, datos personales, etcétera, para solicitar encon-
trar “amigos”, “esposos” o “compafieros” que mitiguen su soledad. Que cada
vez mds tenemos en las metrépolis menos parques, jardines, banquitas, rin-
concitos, calles empedradas, fuentes, etcétera donde podamos dialogar para
descubrirnos los unos a los otros, y estas son sustituidas por carpetas de asfalto,
avenidas de cemento y ¢jes viales para los automéviles.

Que cada vez mds la refacién elemental del juego corporal entre padres e hi-
jos que se daba mediante el retozo en las generaciones anteriores, ahora cre-
clentemente es sustituida por la vinculacién electrénica que se da entre éstos a
través de la pantalla con el nintendo, el atari y las nuevas generaciones de video
juegos que se introducen con las modernas tecnologias de informacién. Que
cada vez mds nuestros ancianos estorban al mundo moderno del “progreso
urbano” al ya no ser eficientes o productivos, y por consiguiente son constan-
temente abandonados frente al televisor o en los asilos. Que cada vez mds las
personas comiin y corrientes de esta generacién morimos mds solos en los pan-
teones, pues la vida “desarrollada” y “productiva” de las urbes modernas ya no
nos da tiempo para acompafiar a nuestros muertos a su ltimo adiés, etcétera.

En este sentido, observamos que

mientras mds grande es una cuidad, se vuelve mds fragmentada, compleja e
incomunicada, dificultando e} encuentro entre amigos y familiares. La familia
misma pierde hoy su poder de convocatoria y se refuerza en su nticleo central:
padres e hijos, manteniéndose estos dltimos hasta la edad de separacién. Asi,
se disefia en las ciudades mexicanas la familia-individuo que deja de ver y
visitar a los otros miembros (abuelos, tios, primos, etcétera) y a otros amigos
queridos. Las grandes distancias, las dificultades del transporte, el cansancio y
el agotamiento de la jornada diaria en el trabajo o en el estudio ayudan a
aumentar la necesidad de aislamiento en una casa o en un pequefio aparta-
mento de concentraciones de edificios donde se atrinchera hoy la clase media,
la popular y buena parte de la alta con una inmensa antena parabélica como
modelo de vida urbana.®

# “Declaracién de Rosario por el derecho a la ciudad”, p. 1.
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Es en esta atmésfera de creciente deterioro humano de las relaciones huma-
nas donde el periodismo cultural puede cobrar un nuevo sentido de rehu-
manizacién de los hombres.

El surgimiento de la “video-vida”

Dentro de 1a tendencia urbano-mercantil que ha seguido el proceso de pro-
duccién y reproduccién de la sociedad mexicana se ha difundido répidamente
la mentalidad de que para que todo espacio piblico de comunicacién sea
moderno debe de estar atravesado por el complejo audiovisual, pues de lo
contrario serd atrasado o anacrénico. Asf, ha surgido en las principales ciuda-
des de la Repiiblica el fenémeno de la “video-vida” como realidad cultural que
ha atravesado todas las actividades de nuestra existencia.

Dicho fenémeno de video-vida se caracteriza por producir un frivolo con-
senso que plantea que todos los espacios de la vida publica o privada de los
ciudadanos tienen que estar atravesados y hasta invadidos por el funciona-
miento de las tecnologfas de informacién mds modernas.

Asi, no obstante, la realidad de profunda regresién humana que se presenta
en nuestras ciudades a finales del siglo XX, en los pocos espacios de didlogo,
reunién y encuentro y discusién colectiva que quedan en nuestras deshu-
manizadas urbes, la propuesta modernizante de los “comunicadores profesio-
nales” ha side dar el tiro de gracia a estos resquicios de vida para introducir la
dindmica de la “video-vida” y convertirlas en zonas de pasatiempo posmodernas,
donde literalmente se “mata el tempo”. Asi se constata que las politicas “mo-
dernas” de comunicacién han transformado la taquerfa en “video-taco”, el bar
en “video-bar”, la pizzerfa en “video-pizza”, la discoteque en “video-discoteque”,
el restaurant en “video-gourmete”, la sala de espera en “video-sala”, el camidén
en “video-bus”, el metro en “video-metro”, el avién en “aérec-video”, la caseta
telefénica en “video-teléfono”, la conferencia en “video-conferencia”, la recé-
mara en “video-recidmara’, las campafias politicas en “video-campafas”, la reu-
nién familiar del domingo en “video-domingo”, el ejercicio de compra en
“video compra”, (solo falta el “video sanitario” que no debe tardar en surgir),
etcétera, propiciando una vez mds la distancia y el desencuentro entre las per-
sonas con su consecuente estado de creciente de oscuridad humana.

Incluso, esta concepcidén “moderna’ de la comunicacién ha avanzado tanto,
que por ejemplo, en México, algunos de los principales jardines del Distrito
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Federal se han convertido en video-jardines para ver a través de pantallas gi-
gantes de televisién eventos como la pelea de “Macho” Camacho, el Concurso
Miss México, los debates politicos entre los diversos candidatos a la presiden-
cia de la Republica, los informes presidenciales, los campeonatos de fuitbol, las
olimpiadas, ercétera, restdndoles su cardcter de zonas de tranquilidad y de
armonfa con [a naturaleza.

De esta forma, la relacién con el complejo del video en las ciudades susticu-
ye el espacio de encuentro y contacto con la plaza publica, con el jardin, con la
alameda, con el quiosco, etcétera, produciendo extensivamente el fenémeno
de la “video-vida” a todos los rincones de la accién humana. Paradéjicamente,
intentando producir dindmicas de comunicacién con el inmenso arsenal de
tecnologfas informativas con que contamos al terminar el siglo XX, esta pric-
tica urbana posmoderna, ha transformado progresivamente dichos espacios, y
otros mds, en dreas de profunda incomunicacién humana, al suprimirles su
ambiente de privacfa y de individuacidn que le son propios, para convertirlos
en otras instancias mds de la ideologizacién del dinero y del poder.

Es dentro de esta nueva “video-atmésfera” cotidiana de la vida urbana don-
de tenuemente acttia el periodismo cultural y donde debe alcanzar un nuevo
sentido al humanizar la “video-atmdsfera”.

La mentalidad tecnificada de los “profesionales” de la comunicacion

No obstante el peso dramdtico de esta realidad sobre la vida urbana, los “comu-
nicologos profesionales” no nos hemos sensibilizado de la necesidad de cons-
truir otras formas de comunicacién mds humanas, y siguiendo los marcos de la
modernidad, permanentemente planteamos que lo importante de nuestro cam-
po de actividad es comunicarnos a través de las tecnologfas de informacién.
Asf, constantemente promovemos la adquisicién de mds redes de comunica-
cién celulares, ordenadores autoprogramables, mds servicios de cable a domi-
cilio, pantallas estereofénicas, televisiones de alta definicién, “walk man’s” con
ecualizadores, teletextos, compac disks, teléfonos celulares, radio localizadores
automdticos, redes de internet, etcétera, y no el simplemente hecho de escu-
charnos y acercarnos para conocernos e impulsarnos como seres humanos
Incluso, constatamos que los “especialistas de Ja comunicacién” para repro-
ducir profesionalmente en las escuelas de informacién a los nuevos cuadros
que dirigirdn el futuro de esta realidad urbana, construimos curriculos acadé-
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micos que estudian la teorfa de mercado, las campafas politicas, las culturas
populares, las nuevas tecnologfas, los métodos de investigacién, las técnicas
publicitarias, la produccién de contenidos televisivos, los lenguajes de la radio,
la estética cinematogrifica, la informacién en el siglo XXJ, las herramientas
semioldgicas, la realidad virtual, etcétera; pero nunca abordamos el proceso
humano de la comunicacién, especialmente interpersonal, que es la base cen-
tral de donde parte y en donde aterriza todo el fenémeno anterior.

De aquf la necesidad de que la teorfa del periodismo cultural desarrolle
otras bases conceptuales que permitan concebir a éste desde el proceso elemen-
tal de la comunicacién humana.

El hombre ausente del estudio de los procesos de comunicacion wurbanos

Frente al proyecto de comunicacién moderna en las ciudades, podemos decir
que para el modelo central de comunicacién urbana que hemos construido en
estos afios en México todo ha sido importante considerar excepto nosotros
como seres humanos. Es decir, nosotros no hemos sido importantes para noso-
tros mismos, pues no hemos colocado al fenémeno humano en el centro de la
reflexién, la discusién y la accién comunicativa; sino que nos hemos enredado
en el tratamiento y la super valoracién de otras mediaciones tecnoldgicas mds
sofisticadas, situdndolas como el fin dltimo de nuestro quebacer profesional y
no como meros apoyos materiales para alcanzar otras metas superiores. Ma-
yoritatiamente cuando los individuos han estado como centro de produccién
de la comunicacion no ha sido con el fin de ser concebidos como seres huma-
nos que tienen que desarrollarse como personas, sino como consumidores de
productos y servicios que requiere movilizar el modelo de acumulacién para
lograr su ganancia. Esto es, el sujeto de nuestra comunicacién ha sido el mane-
jo de las técnicas informativas y no la transformacién de los seres humanos.

Tal parece que el proyecto de comunicacién moderna, que con toda enet-
gia nos hemos esforzado por construir en México, se ha fundado mayori-
tariamente sobre la negacién misma del proceso de comunicacién interna del
hombre. Es decir, da Ja impresién de que la relacién de comunicacién que los
“especialistas” en esta disciplina hoy producimos entre los individuos, no es
aquélla que permite que los hombres se conozcan y profundicen mds en sf
mismos y en el nticleo social que los rodea; sino que al contrario es un meca-
nismo ajeno impuesto desde afuera de la interioridad mds central del hombre,
que lo que genera es la obscuridad de los seres.
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Por ello, podemos afirmar que la relacién que hemos construido con noso-
tros mismos y con la sociedad a través de los modelos de comunicacién, espe-
cialmente urbana, nos ha llevado a un estado generalizado de incomunicacién;
y por lo tanto, de pérdida de nosotros mismos como personas, como familia,
como barrio, como comunidad, como regién y como pafs. Esto es, la comuni-
cacién que hoy practicamos es un mero artificio mds sobre la superficie de la
sociedad y de nuestras existencias, pues no va al fondo de las necesidades pro-
fundas del hombre. Es una dindmica eminentemente informativa y no
comunicativa.

Ante ello, nos preguntamos ;para qué queremos las mdquinas de difusién
de la quinta generacién y los trillones de bits de informacién que nos ofrece la
modernidad, si hoy en las urbes entre los seres humanos nos es progresivamen-
te mds dificil comunicarnos de mirada a mirada, de corazén a corazén, de
centro a centro? Por ello podemos afirmar que el saldo gremial que queda
después de 70 afios de estudio y préctica especializada de la comunicacién es
que hoy hemos perdido lo mas importante por lo meramente secundario y
accesorio. Es por ello que al estar préximos a llegar al siglo XXI podemos decir
que nuestra sociedad cuenta con especialistas téenicos, médicos, quimicos,
administradores, ingenieros, abogados, polfticos, etcétera, pero en estricto sen-
tido, no obstante que existimos miles de individuos preparados en el campo de
la comunicacidn, la sociedad todavia no posee verdaderos comunicadores. Esto
debido a que dichos cuadros profesionales nos dedicamos a ejercer todas las
actividades propias del quehacer informativo, excepto a construir las condicio-
nes para que los seres humanos se conozcan a si mismos, se encuentren, se
aproximen, se humanizen y evolucionen hacia etapas superiores del ser.

De aquf la importancia medular en la actualidad de colaborar desde el fren-
te del periodismo cultural a crear otro proyecto de comunicacién, de culturay
de espiritualidad urbanas que partan de las necesidades de crecimiento y hu-
manizacién del hombre, y no de los simples requerimientos dominantes de la
voraz y salvaje acumulacién econémica a nivel planetario a costa de lo que sea.

El periodismo cultural y la reproduccion espiritual urbana via los medios
de comunicacion colectivos
Considerando la dindmica de existencia moderna, observamos que el ciclo de la

vida cotidiana de la poblacién mexicana en las ciudades estd compuesta de
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cuarro fases rutinarias: la fase del suefio, donde los individuos recuperamos
todas las energfas fisicas perdidas durante [a jornada laboral para poderlas vol-
ver a invertir al dfa siguiente en la esfera de la produccién; la fase del trabajo,
donde lo 1inico que cuenta es que se realize la 1dgica de la produccién y por lo
tanto lo mds importante que hay que hacer es ser eficientes; la fase de la repro-
duccién de la infraestructura cotidiana de vida, donde lo que hay que efectuar
es el arreglo del hogar, la compra de los alimentos, la realizacién de los servicios
bésicos de la vida cotidiana, etcétera, para sobrevivir. Y cuarto, la fase del
esparcimiento, donde es el tinico momento que tenemos los mexicanos para
descansar fisica y mentalmente, esto es, para vivir el esparcimiento y ef placer.
Es decir, para Re-lnventarnos como seres humanos, o lo que es igual, para Re-
Crearnos de manera distinta, para dejar de repetirnos como lo hacemos en el
terreno de la produccién econémica. Todo lo cual significa imaginarnos a no-
sotros mismos de manera nueva y Crecer.

En esta dltima etapa de la re-creacién debido a la existencia, cada vez mds
adversa del contexto urbano mexicano, pues se han reducido drdsticamente los
espacios de dreas verdes en todas las metrdpolis del pais, se ha estrechado el
tamafio de la vivienda, se ha incrementado la inseguridad de las ciudades para
salir a pasear, especialmente por las noches, y se han aumentado los costos del
esparcimiento extra-hogarefio; los habitantes citadinos de la Republica Mexd-
cana crecientemente tendemos a canalizar el tiempo de nuestro esparcimiento
dentro del complejo audiovisual que ofrece la televisién y no de otros sistemas
culturales. Asi, constatamos que cada vez mds el tiempo de descanso de los
mexicanos urbanos estd crecientemente mds expuesto a la accién de la televi-
sién y otros medios de comunicacién electrénicos, se incrementa el consumo
de video-homes, se eleva el tiempo de exposicién a la informacidén audiovisual,
se maneja la realidad coidiana desde la “concepci6n virtual de la vida” que
arrojan los medios, y aumenta e] porcentaje del juego familiar que cruza por la
pantalla a través de los araris, los nintendos y otros video-games.

Todo ello significa, en dltima instancia, que cada vez mds en las ciudades la
reproduccién espiritual de los individuos gira alrededor del complejo de me-
dios audiovisuales, particularmente electrénicos. Es decir, el horizonte de ima-
ginacién desde donde se reinventan cotidianamente las personas proviene
crecientemente de los medios de informacidn, especialmente de la televisién y
ya no de otras fuentes culturales tradicionales o alternativas.

Es aqui donde el periodismo cultural en las urbes desempefia una tarea
muy estratégica, pues a través de la difusién de la cultura tiene la facultad de
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humanizar a los ciudadanos desde otras bases artisticas y humanisticas que no
sean las de la feroz acumulacién de capital. Es decir, al permitirnos el periodis-
mo cultural mantener contacto con la literatura, la musica, el arte, la escultura,
la danza, el canto, la critica, la pintura, la reflexion, etcétera, nos permite tener
un panorama diferente para re-inventarnas o re-crearnos como seres humanos
de manera distinta, para dejar de repetirnos en el terreno de la produccién
econdmica ¢ imaginarnos como seres desde otros pardmetros mas elevados de
humanizacién.

Qué hacer: hacia la formacién de un periodismo cultural orgdnico
con el desarrollo social

Ante la necesidad de un cambio profundo de nuestra nacidn, es necesario te-
ner presente que para que la sociedad mexicana se desarrolle a través del “Mo-
derno Estado Mexicano”, especialmente en los tiempos del Tratado de Libre
Comercio y de la globalizacién total, es necesario aplicar muchas acciones de
cardcter administrativo, legislativo, politico, de infraestructura, organizatvo,
etcétera, pero ademds de estas actividades a nivel material es indispensable
ejecutar intensos y sélidos proyectos culturales orgdnicos que respalden las
acciones de gobierno y desarrollo nacional. Para ello es central que el Estado y
los organismos civiles abandonen sus tradicionales desviaciones “aristocréti-
cas’, “folkloristas”, “elitistas” y “culturalistas” que han practicado durante va-
rias décadas a través del periodismo cultural y otras prdcticas educativas y que
han entendido la accién cultural de forma restringida como simple la expre-
sién y difusién de las sensibilidades mds refinadas en todos los érdenes de las
artes y del conocimiento, y la replantee ahora en un sentido amplio como la
produccién de una nueva cultura orgdnica que responda a las principales proble-
mdticas cotidianas que la sociedad mexicana tiene que resolver para sobrevivir.

Cultura orgdnica que supere la simple accidn de alfabetizar, incrementar el
nivel cuantitativo de la matricula escolar bdsica, difundir las bellas-arres, am-
pliar la educacién formal, atender eficientemente los trdmites instructivos, ercé-
tera, y que prioritariamente, se oriente a propiciar el desarrollo de las ciudades
del pafs a través de la creacién de mayores niveles de conciencia sobre nuestras
trabas que nes impiden crecer como sociedad. Es decir, el examen y la difusién
de los grandes problemas nacionales debe cruzar por el terreno del periodismo
cultural.
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Para impulsar el avance del periodismo cultural y conuibuir a la formacién
de la cultura orgdnica que requiere el nuevo modelo de crecimiento del pafs,
sugerimos la aplicacién de las siguientes politicas:

1. Es necesario que el andlisis de la relacién periodismo cultural-ciudad se
asuma en su sentido mds orgénico y bajo esta concepcién sea retomado den-
tro de las directrices, programas y planes de desarrollo cultural del gobierno
y de la sociedad civil mexicana.

2. A través de las nuevas tecnologias de informacién es necesario crear una red
de comunicaciones que permita contar permanentemente, a nivel local de
cada ciudad y a escala nacional, con el inventario mds amplio de las actividades
y expresiones culturales que cotidianamente produce la sociedad mexicana.

3. La difusién permanente de dichas acciones culturales via el periodismo
culrural debe estar vinculada con el andlisis y la resolucién de los grandes
problemas nacionales y locales de cada regién de la Repiiblica Mexicana y no
de manera espontdnea y andrquica.

4, Es necesario que las escuelas de comunicacién y cultura del pafs incluyan en
sus planes de estudio e investigacién el examen del fenémeno periodismo
cultural-ciudad como un eje central de su trabajo académico, para colaborar
desde éstas a producir horizontes urbanos mds humanos que los que ahora
nos rodean.

5. Para formar una nueva visién critica del periodismo cultural que enriquezca
si accién cotidiana es necesario organizar periédicamente reuniones de dis-
cusién y generacién de propuestas con todos los actores de esta especialidad
informativa en México.

Con la consideracién y aplicacién de estas politicas, y otras mds, se podrd
colaborar a producir contextos metropolitanos mds humanos que los que aho-
ra nos enmarcan en el pais; ya que de no transformar esta tendencia, para el
préximo siglo tendremos en México centros urbanos mds interrelacionados
con la globalizacién, con méds mdquinas inteligentes, con mds centros de infor-
macién, con mds carreteras, con mds edificios modernos, con mds automévi-
les, con mds super carreteras, etcétera, pero también tendremos conglomera-
dos de ciudades, ecologfas e individuos destruidos en proporcién geomé-
tricamente mayor a los que ahora conocemos por la ausencia de una cultura
orgdnica para sobrevivir.
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De no efectuar esta tarea por el Estado y los sectores civiles via el periodis-
mo cultural, y dedicarse principalmente a la promocién del deleite de los refi-
namientos sensitivos, los organismos culturales se convertirdn en entidades de
adorno del Estado y la sociedad mexicana y desaprovechardn la oportunidad
histérica que la sociedad les ha preparado para corregir el rumbo del espiritu
nacional hacia una nueva fase superior de claridad colectiva. Visto en términos
globales serd como haber utilizado los recursos que nos dio la expropiacién
petrolera para construir exclusivamente vitrinas de lujo con las flores y aromas
mds exéticos del planeta y no para crear las bases de otro desarrollo global.
Desperdicio de espacio que serd aprovechando por otros érganos nacionales y
transnacionales para propiciar el desarrollo cultural del pais desde los intereses
mercadoldgicos voraces de la acumulacién de capital y no desde su crecimien-
to social y humano.

En esta etapa de acelerada integracidn de los procesos culturales nacionales
a la dindmica de centralizacién y globalizacién de las economias mundiales
mds avanzadas, es una obligacidn prioritaria de existencia del Estado el que no
abandone el uso y la creacién de los procesos de comunicacién y cultura a los
dictados salvajes de las “libres fuerzas del mercado”, que lo que buscan, en
dltima instancia, es la permanente acumulacién de capital. Ahora es funda-
mental que planifique el funcionamiento de éstos, especialmente desde un
periodismo cultural que produzca una nueva cultura cotidiana que propicie ¢l
desarrollo y la sobrevivencia del pais. Esto es, si no proyectamos el uso de los
canales de difusién alrededor de un proyecto de transformacién mental para el
crecimiento de nuestra sociedad, de nada servird la realizacidn del resto de las
reformas modernizantes que ha impulsado el actual Estado, pues el cerebro del
pafs estard desvinculado de su cuerpo social; con lo cual nuestra nacién, tarde
0 temprano, se volverd a desmoronar, y cada vez mds con mayor intensidad.
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