S|

CUADERNOS DEL
SEMINARIO
INTERDISCIPLINARIO
DE COMUNICACION
E INFORMACION

Industria cultural
y comunicacion politica




EL INCONSCIENTE DE CLASE Y LA
EDUCACION SUPERIOR
Antonio Delhumeau y Maybel Pifidn Lora
154

DOS SEXENIOS DE POLITICA CINEMATOGRAFICA
EN MEXICO (1994-2006):
ENTRE LA VOLUNTAD DE CREACION Y LA
ELUSIVA TAQUILLA
Federico Davalos Orozco
175

LOS AUTORES
201



INDICE

CUADERNOS DEL SEMINARIO
INTERDISCIPLINARIO DE

COMUNICACION E INFORMACION

INTRODUCCION
4

LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y EL REINADO
DE LA CULTURA PARASITARIA
Javier Esteinou Madrid
12

AGENDAS POLITICAS, MEDIOS Y COMUNICACION
Gerardo L. Dorantes
28

LOS LIDERES. OPUS FIDES O LAS HENDIDURAS
DE LA FUNDACION
Alejandro Espinosa Yanez
69

TELESPECTADORES Y CIUDADANOS. APUNTES
PARA EL ANALISIS DE LAS COMPANAS ELECTO-
RALES DEL 2006
Carola Garcia Calderén
109

LA PROMOCION DEL VOTO DE LOS JOVENES
MEXICANOS EN EL 2006:
LA CAMPANA TU ROCK ES VOTAR
Verdnica Romero Servin
135



LAS INDUSTRIAS
CULTURALES Y EL
REINADO DE LA CULTURA

PARASITARIA

JAVIER ESTEINOU MADRID

La mutaciéon comunicativa mas grande que se ha pro-
ducido con la incorporacion de México al Tratado de
Libre Comercio, ha sido el retiro creciente del Estado
mexicano como instancia rectora de los procesos de
cultura y comunicacién nacionales, para ahora delegar
su direccion a la dinamica del mercado con su meca-
nismo de laissez faire informativo. Dicha tendencia re-
forzd notablemente el modelo de comunicacion-mercado
en nuestro pais y margino la presencia de otros mode-
los de comunicacion social, especialmente de servicio
publico. Con ello, surgié el reinado de la cultura idiota o
cultura parasitaria que ha generado silenciosamente una
profunda crisis ético-moral y de sobrevivencia colectiva
en el pais.

El proceso de transformacion moderna que ha expe-
rimentado México desde 1993 a la fecha con la firma
del Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y
Canada (TLc) y con la consolidacion del proyecto de
comunicacion mercado en las industrias culturales, es-
pecialmente electronicas, ha producido profundos cam-
bios en las estructuras culturales e informativas de la
Republica que han modificado la mentalidad de la so-
ciedad mexicana. La mutacion mas grande que se ha
generado ha sido el retiro creciente del Estado mexica-

Resumen

no como instancia rectora de los procesos de cultura y
comunicacion nacionales, para delegar ahora su direc-
cion a la dinamica del mercado bajo el mecanismo de
accion de la oferta y la demanda informativa. Asi, la
rectoria del Estado en el campo de la con-ciencia de
lo publico ha quedado substituida por la intervencion
de las leyes del mercado con su “mano invisible” de
regulacion natural, que no ha sido otra realidad que la
accion de la “garra invisible” de los intereses de los
grandes monopolios de la difusién sobre el proceso
de la cultura y la conciencia nacional.

Con ello, se ha aplicado la politica del /aissez faire in-
formativo en el terreno comunicativo o cultural, o lo que
es lo mismo, asumir la mentalidad de que “lo que no
deja dinero a nivel cultural, no sirve”. Bases que, lleva-
das a sus ultimas consecuencias, en la practica real han
planteado el peligro de que en vez de fortalecer nuestra
cultura nacional en este periodo de apertura y globaliza-
cion, ésta se flexibilice, y en ocasiones, hasta erosione
mas sus valores y cohesiones culturales para incorpo-
rarnos eficientemente como sociedad y sin restriccion
alguna a la nueva estructura de competencia y de acu-
mulacion de los mercados mundiales.

De gsta forma, ante el florecimiento en nuestro pais en
la década de los noventa de las tesis modernizadoras
que han sostenido el adelgazamiento, la privatizacion,
el repliegue, la desregulacion, la globalizaciéon y la
transnacionalizacion de todos los campos de lo publi-
€0; hoy se ha formulado oficialmente, cada vez mas, con
mayor convencimiento que la direccién cultural de la
Sociedad mexicana no debe conducirse por la accion
Interventora de politicas planificadoras del Estado y por
mar_c_osjuridicos justos; sino que debe ser guiada por el
equ‘ll!brio “natural” y “perfecto” que produce el juego de
los “libres” principios del mercado entre productores y
Consumidores culturales. La forma mas acabada de
aplicacion de dicha concepcion neoliberal cobra vida a

ndm. 2

e
R
O
©
£
S
O
G
£
()]
s
0
LY )
©
9
=
=
£
6]
o

w




nam. 2

o
y
©
s
=
o]
£
o
ks
it}
po.
4L
>
©
i

R

través de la formulacion que senala que los medios de
informacioén colectivos deben estar regidos por los
mecanismos de la autorregulacion comunicativa y no
por las acciones rectoras del Estado nacional, pues se
atentaria contra la libertad de expresién y la libertad de
empresa.
Debido a esta tendencia, se ha reforzado notablemente
el modelo de comunicacion-mercado en nuestro pais y
se ha marginado la presencia de otros modelos de
comunicacion social, especialmente de servicio publi-
co. Dicho modelo se ha caracterizado por alterar la
concepcion tradicional de la naturaleza de la actividad
comunicativa que antes la comprendia como un produc-
to social y se ha pasado, con enorme velocidad, a en-
tenderla ahora como una simple mercancia mas, que
debe estar regida por los principios de la oferta y la
demanda.
Con ello, los procesos de comunicacién se han conce-
bido crecientemente como instrumentos aceleradores
del proceso de realizacion de capital y no como herra-
mientas culturales para la elevacion de la conciencia para
resolver nuestros problemas de crecimiento nacional y
de humanizacién de los hombres. Esta tendencia eco-
ndmica, ha contribuido a producir una nueva valoracién
estratégica del campo de las telecomunicaciones y de
la industria audiovisual y por los consorcios econémi-
cos como una simple herramienta para consolidar las
estructuras econémicas y politicas que ha desatado una
lucha nacional y continental por la concentracion priva-
tizada de las cadenas de difusién sin ningun preceden-
te historico en el pais y la region.
La aplicacion mayoritaria de este modelo ha genera-
do en la sociedad mexicana un fuerte desorden infor-
mativo que ha producido, silenciosamente, una
anarquia cultural al permitir que estemos altamente
informados sobre lo secundario y no sobre lo funda-
mental. Dicha anarquia cultural dirigida por la “mano in-

vlSIle” del mercado ha creado un Caos en la conciencia
colectiva que ha impedido resolver mas rapidament
nuestros grandes conflictos colectivos. o
En este sent'ido, con la aplicacién intensiva del mode
lode comunicacion-mercado, se ha generado un pr .
fundo desequilibrio entre el nivel de concier?c?e;
a.lc_amzado masivamente por |a sociedad para sobre
viviry gl grado Qe desarrollo colectivo requerido por Ia;

gado de carencias vitales; de igual forma la aplicacion
dg los Principios del mercado al Ccampo de la concien
cia ha obligado a producir g través de las industrias-
Culturales las ideologias del desperdicio més renta
bles, y a gacriﬁcar los valores mas impor-tantes qu -
nos const!tuyen C€omo comunidad, memoria y nac?iérewJ
en lg medida en que no sean altamente lucrativos en
términos monetarios y de corto plazo, o que se opon-
gan al. crecimiento ilimitado de| mercado. Es decirr) en
la sociedad mexicana regida exclusiva o mayorita,ria-
rr:]'n:nte por lo§ principios de la oferta y la demanda, e|
llasrf(;gq(; gitalthqwdando “natgralmente” a todas aque-
e u|u urales que son “ineficientes” para respal-
E: pulsar el_proceso de sobre acumulacién y
consumo social y fomenta a |as que si permit
€Xpansion material. o o
Metcac an ¢ cmpe et o 08 Principos del
_ )0 CUllural, cada vez mas, hem
re;p(;alj;mhe:tado I_a' practica c?e un malthusianismo cu/t?f
e gecrmlt@O que solo sobrevivan aquellas es-
S e 'onC|an!a que sean las mas aptas para
Caciér’] s “os cntenqs Qel mercado. Asi, con la apli-
g da mano mwls'lble del mercado” sobre |os
€ comunicacion la conciencia de lo social,
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ha sido desplazada para dar paso irrefrenable a la
mentalidad de los negocios, el pensamiento de la
ganancia ilimitada, el deseo del lucro, la ambicién sin
limite, el pragmatismo econdmico a costa de lo que
sea, laideologia de la posesion material como sentido
de la vida y la vision del progreso técnico como nueva
religion por encima de otros valores urgentes para la
sobrevivencia colectiva.
Asi, mientras en nuestra sociedad ha existido la nece-
sidad estratégica de contribuir a producir desde los
medios de informacion, especialmente electrénicos, una
mentalidad para la sobrevivencia social como es la
construccion de una cultura ecoldgica, una cultura del
agua, una cultura de la civilidad urbana, una cultura de
la racionalizaciéon de los recursos no renovables, una
cultura de la tolerancia humana, una cultura de la defensa
de las especies animales, una cultura de la proteccion de
la biodiversidad, una cultura de promocién de la vida, etc.;
en ese mismo contexto de prioridades sociales, los cana-
les de difusion electrénicos gobernados por los principios
del mercado han tendido a construir una atmésfera de
desperdicio cultural al producir una cultura de la frivolidad
del hiperconsumo, de la “novedad”, de la trans-nacionali-
zacion, una cultura light, del chisme, una cultura del espec-
taculo, del star system, una cultura del show, del
vouyerismo, etc., que son altamente rentables a corto
plazo, pero nos han llevado a despilfarrar la enorme ener-
gia humana que existe en el pais para enfrentar nuestros
grandes problemas de crecimiento y de sobrevivencia
humana.
De esta manera, observamos que la moderna sub-
jetividad que ha producido la estructura cultural y los
medios electrénicos esta caracterizada, en parte, por
fomentar el individualismo por sobre las relaciones
solidarias. Acentuar la competitividad por sobre el tra-
bajo compartido (“tequio”). El canibalismo salvaje por
sobre la fraternidad, la marcada admiracién por lo ex-

tranjero que por lo nacional, el interés por la no planifi-
cacion colectiva sino por la altamente privatizada. L
lucha por la libertad y felicidad aislada y no por Ia : rue—]
pal, el valor supremo de Ia “eficiencia” por sobre o?ras
metgs_ humanas superiores. E abandono de los valore
tr_adncnonales para asimilar los “modernos lights” ESI
dme_aro como base del reconocimiento vy Ia valoraéién
social, el .hedonismo y la“cultura narcisista de| Yo~ com
nuevo cristal para mirar la vida. g tecnificacion extre0
ma como sentido del éxito y no el diélogo y el acerca-
miento huma_lno. Exaltar el alto pragmatismo por encim i
de“otras cualidades humanas superiores. Promover méz
el “futuro funny’ que el de la participacion creciente en
nuestrc3 proceso historico. E| impulsar el “culto a Ia ju-
ventud por ser la etapa méas productiva del individchJ
e_lldespremo alos viejos por improductivos. La predilec}-/
CIon por la modernidad entendida como el estilo de vida
que permanentemente se ajusta a la adquisicion de Ia
ultnrna n(_)yedad y el rechazo a lo tradicional y lo antiguo
Lg Invasion compulsiva de la vida privada por las indus-.
.tnas culturales y no elincremento de Ia “vida interior”. La
ln\{er.rcno.r] de una nueva identidad basada en Ia ma- 0
gm:nﬂgcnon de la§ culturas externas ynoenel resc‘)'::ter
id?or?l gc#:eﬁéas del “México p_rofund’o’_’. El aprendizaje del
ampliaci()% delpara_expandlr el codigo lingtiistico de Ia
o caplta_l, por sobre elldesprecio al caste-
i enguas lndlgepas autc_)ctonas. La realiza-
i no’l)a oct:)ltplo q§ ganancia salvaje a costa de lo que
il ir:ifrnarligogal lde lq (rjiqueza respetando
€S natur € la vida. La acelera
:‘(%r::g?:rllcar;lzaaon Qe nugstra Ccosmovision y nod:;
= “cultur:ss n(;rmzs n;nlenarlas de sgbiduria de nues-
e adgﬁis?cs; . La construcuon de la “alegria”
b icion dg lo ajeno y no del dominio
e)bignte de lo propio, etcétera.
b 0 a esto, eodemog decir que al iniciarse el siglo
Proyecto “modernizador” Introducido al pais ha
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formado intensivamente una nueva cultura chatarra de
la expansion del capital y una reduccion de la cultura
de la vida y de la humanizacion que tanto requiere
nuestra sobrevivencia nacional. Esto debido, a que
desde los criterios monetaristas de la modernidad, el
impulso de la culturade la vida y de la humanizacion no
es una actividad lucrativa que valga la pena fomentarla,
amenos que el proyecto de desarrollo material llegue a
fases criticas en las que el deterioro humano y social
avance tanto que se establezca en contradiccion con la
tasa de produccion y concentracion de la riqueza.
Con la acumulacién de dichas tendencias hemos sido
conducidos como sociedad al establecimiento de un
sistema de comunicacion salvaje que ha producido
silenciosamente frente a nuestras narices una enorme
crisis cultural, ética' y moral que ha colaborado a minar
algunas bases fundamentales de nuestra civilizacion.
Proceso de comunicacion salvaje que se ha caracteriza-
do por privilegiar lo superfluo por sobre lo basico; el
espec-taculo por sobre el pensamiento profundo; la eva-
sion de la realidad por sobre el incremento de nuestros
niveles de conciencia; la incitacion al consumo por sobre
la parti-cipacion ciudadana, el financiamiento de los pro-
yectos eminentemente lucrativos por sobre los humanis-
tas, la cosificacion de nuestros sentidos por sobre la
humanizacién de nuestra conciencia, la homogeneizacion
mental por sobre la diferenciacion cultural, la mentalidad
del desperdicio por sobre las actitudes sustentables,
etcétera.
Derivada de las ldgicas anteriores y de la anarquia
cultural que han impuesto las leyes del mercado sobre
los procesos de comunicacion social, ha surgido en la
atmosfera mental de México una cultura idiota o para-
sitaria, que se caracteriza por construir una vision de la
vida altamente fragmentada, descontextualizada y su-
perficial que se produce con los enormes Yy rapidos
torrentes de informacion secundaria o terciaria que

transmiten los medios de informacion sobre nuestros
sentidos. Dicha cultura amparada en las tesis de la “li-
pertad de comunicacion”, del “avance tecnolégico de la
sociedad de la informacion” y del “acceso a la moder-
nidad cultural” nos ha llevado a saber cada vez mas del
gran mundo externo y cada dia menos de nosotros como
qac:ones, comunidades y como personas. En este sen-
th,o, promueve intensivamente la difusion de la informa-
cién secundaria y no el impulso de la sabiduria.
S.u merlo se caracteriza por promover en grandes
dimensiones la difusion intensiva de la informacién
secundaria, la violencia tematica, el consumo exa-
cerbado, la invasion de la privacia, la banalizacién de la
real_idad, la comunicacion alarmante, morbosa y sen-
sacnona]ista, la imposicion mental del principio de la
ganancia a toda costa, la frivolidad informativa, el show
como anteojos para ver la vida, el entretenimiento vul-
gary estrafalario, la cosmovision hollywoodense de la
vida, la sexualizacion de la programacion para ser exi-
tosa, etc., con tal de obtener ratings y vender; en detri-
mentq de la calidad de los contenidos y de las
neceSJdgdes organicas de comunicar los mensajes
estratégicos que requerimos asimilar colectivamente
como personas, grupos, pueblos y civilizacion para
transformar nuestras conciencias y poder sobrevivir en
el pais como pueblos y civilizacion.
De esta forma, la modernidad del mercado ha planteado
que en la fase de apertura de libre comercio “la basura
Informativa tiene amplia libertad para circular en los
medios de difusion”," y la consecuencia de abdicar de la
const.ru.c_cién dg una cultura para la sobrevivencia huma-
glatgl Iniciar el siglo xxn,'vi.a los canales de informacion, es
riunfo de la cultura idiota en México. En este sentido
Podemos pensar que debido a que la nueva forma dé

1

Carl Bernstein, “L idi i
; , ‘La cult g : L &
tiembre de s 6 ura idiota”, revista Nexos, num. 177, México, sep-
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financiamiento que plantea el modelo neoliberal lleva a
que los medios gubernamentales se comercialicen mas,
y por lo tanto, sean los patrocinadores quienes deter-
minen el contenido de transmision de los canales y no
las politicas publicas de programacién, cada vez mas,
ha sido mas dificil promover una “cultura de desarrollo
social” desde estos, pues el esquema de sostenimien-
to de dichas empresas ha buscado crecientemente la
obtencion de la maxima ganancia monetaria, a corto
plazo, a costa de lo que sea.
Asi, con la victoria del modelo de comunicacion-mer-
cado se ha fortalecido via los medios de informacién,
la presencia de la cultura de la muerte que plantea la
deformacion o destrucciéon de cualquier valor, estructu-
ra mental, tradiciones, sistema ético o idiosincrasia con
tal de vender y acumular. Ejemplo de ello, ha sido el
surgimiento desde 1990 a la fecha en las principales
empresas de television nacionales de una nueva genera-
cion de programas audiovisuales calificados como “mo-
dernos”, “avanzados”, “actualizados” y “abiertos” que han
impulsado desmedidamente la violencia, el amarillismo,
el morbo, el exhibicionismo grotesco, la invasion de la
privacidad, el sensacionalismo, la vulgaridad, la falta de
respeto, lo adrenalinico, la intolerancia, el vouyerismo
perverso, el sadomasoquismo, etc., con tal de conquistar
la audiencia de nuevos auditorios e incrementar sus
ventas. Asi, en el caso de los medios audiovisuales, en
los ultimos cinco afos en México, se ha observado el
surgimiento y la coexistencia de cinco nuevos modelos
de television: El modelo de television vampiro, el mo-
delo de television adrenalinica, el modelo de television
de lavadero, el modelo de television chantajista y el
modelo de television intrusiva.
Asi, por una parte, el modelo de television vampiro para
generar ratings alimenta constantemente la programa-
cion de sus pantallas con series y escenas altamente vio-
lentas, sangrientas y sadicas que impulsan la exposicion

de la crueldad y lo morboso. Entre los principales pro-
gramas que han impulsado dicho modelo figuran Duro
y Directo, Ciudad Desnuda, Fuera de |a Ley, Vision
Urbana, Toma Libre 'y Metrdpoli. Después de ser reti-
rados algunos de éstos programas por diversas protes-
tas sociales, dicho género televisivo ha sido reactualizado
con ofras series mas ligeras pero bajo el mismo modelo
como Planeta Salvaje, Anatomia del Desastre, Lo /n-’
solito y otros mas.
Por otro lado, el modelo de television adrenalinica que
opera a partir de la provocacion intensiva de la genera-
cion de fuertes torrentes de adrenalina para mantener
cauti_vgdo al auditorio. Ejemplos de esta tendencia
televisiva son series como Fear Factor (Factor Miedo)
Los Azfaques Animales mas Salvajes, El Asesino, Las:
Agresiones mas Brutales de la Naturaleza, y otras mas.
Por otra parte, el modelo de television de lavadero basa-
do en el genero del talk shows y otros derivados mas
exhiben a las personas como simples mercancias, pare;
lo cual S€ recurre como materia prima a la difusién publi-
cay antiética de la vida privada, de los conflictos perso-
nale,fsf las crisis familiares y del dolor humano de los
Participantes populares con tal de obtener rating y ven-
der. Estos géneros televisivos se convirtieron en la
actualizacion audiovisual moderna de la pagina roja
de los periodicos con todas las desviaciones menta-
les que conllevan. Asi, derivado de la globalizacion
Cultural y de la légica de mercado surge una morbosa
Industria audiovisual de presentacion de las miserias
humanas que promueve como “valores” el chisme. |a
Intolerancia, la agresion, el sarcasmo, el juic’:io
descalificador, la humillacion y lainvasion de la intimi-
dad: Con ello, la television se convierte en la plaza o
el tribunal publico desde donde se enjuicia el nivel de
lsanldaq psiquica y emocional del pueblo y se aplican
;i Castigos morales del verd.ugo. Entre los principales
gramas que han fortalecido dicho modelo figuran
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Hasta en las Mejores Familias, Laura en América, Cosas
de la Vida y Cristina.
Por otra parte, el modelo de television chantajista carac-
terizada por manipular colectivamente los sentimientos
de la poblacién para generar suefios, ilusiones, fantasias,
etc. y alcanzar fuertes penetraciones de rating y posi-
cionarse estratégicamente para vender mas. Algunas de
las programaciones mas representativas en éste terreno
han sido Bailando por un Suefio, el Teletén y Bailando
por un Millén de Pesos.
Finalmente, el modelo de television intrusiva protagoniza-
do por las series Big Brother, Infieles, Ventaneando y La
Orejaylaamplia generacion de programas audiovisuales
que de éstos se han derivado, plantean que la vida priva-
da ya no debe existir como espacio intimo de los indivi-
duos, sino que ahora en los tiempos de la posmodernidad
todo puede ser atravesadoy difundido por la television con
tal de producir rating y comercializar productos: La
intrusividad se convierte en la nueva norma social para crear
la diversion y el espectaculo. Los contenidos de dicho
modelo televisivo le ensefian al auditorio que el poder
de penetracion y transmision de la television es tan fuer-
te, que lo intimo ya no debe existir. Con ello, se contribu-
ye a disolver la intimidad de los individuos, y con ello, el
Yo de los sujetos, y asi, la existencia diferenciada de los
otros, creando sociedades de masas, Yy generando la
ausencia del pensamiento critico, y con ello, se estable-
cen las bases colectivas para la creacion del autoritaris-
mo que puede llegar a extremos fascistas.
La evidencia historica demuestra que la aplicacion
desregulada de la dinamica de la mano invisible del
mercado a los procesos de comunicacion colectivos no
ha construido en nuestras sociedades un sistema de
comunicacién superior y de mayor calidad, sino que ha
formado un complejo modelo de comunicacion inferior
y enano orientado hacia la muerte espiritual y a largo
plazo humana de las comunidades. En este sentido,

podemos aﬁfmar que la globalizacion audiovisual del
lire comercio en la década de los noventa no abrio
nuevos espacios de television superior, sino que degra-
dé’ los contenidos con tal de comercializar y acumular
mas. Hgy que recordar que el mercado por si mismo no
tiene (_atlca ni corazoén, ni se preocupa por lo humano y
|c_>1500|al..Su objetivo es la rapida y creciente acumula-
cion dg riqueza a expensas de lo que sea. Por consi-
gungnte, es una ley que en la medida en que funciona
autonqmamente, sin soélidos contrapesos planificadores
puede introducir en las comunidades una relacion social
de comunicacion salvaje.
Con la acumulacion de estas tendencias culturales que
h_a producido la dinamica del mercado sobre los me-
dios de comunicacion, se ha generado en el seno cul-
tural del pais una profunda crisis éticomoral que es mas
fuerte que la crisis econémica y politica y que esta pro-
voc_ando a largo plazo el silencioso colapso de nuestra
soc!edad. Es decir, al examinar el origen de la crisis
nam_onal que hemos vivido en el pais, observamos que
tradicionalmente se han privilegiado, casi con exclusivi-
da_\d, las explicaciones estructurales de caracter econo-
mico y politico que han producido este fenébmeno; y se ha
ol\{ldado que detras de dichos factores infraestrué:turales
existe una drastica crisis de cultura y de valores naciona-
les que es la que, en Ultima instancia, ha provocado el
colapso de nuestra sociedad. En este sentido, podemos
qﬁrmar que por debajo de la crisis de desarrollo mate-
rial que esta experimentando nuestro pais, existe una
Severa bancarrota ético-moral que esta produciendo el
Proceso de decadencia de nuestra Republica como
po'ca}s veces se ha presentado en toda la historia de
México.2
Es por ello, que al olvidar o renunciar a que la ética y
Moral fueran el alma de nuestra direccién nacional,

2
Javi : PO N o .
cta\c:rgstemou Madrid, Cn_S|s Econoémico-Politica, Cultura y Reforma Moral”
emana de la Investigacion Cientifica, Cuadernos de Extension Un/'i
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permitimos que el proyecto salvaje de la acumulacion
de capital a escala mundial, promovido por la ideo-
logia de la modernidad neoliberal, especialmente a
través de los medios de difusion colectivos, actuara
como las fuerzas que rigieran la dinamica cotidiana de
nuestra sociedad. Con ello, hemos creado un proceso
colectivo de descomposicion de [0s valores y codigos
sociales elementales que hacen posible la convivencia
comunitaria y se ha generado una sociedad profun-
damente enferma que, cada vez mas, pierde su capa-
cidad mental de autodireccion equilibrada.®
De esta forma, al incorporarse México aceleradamen-
te al proceso de modernizacion internacional, se ha
construido en el pais un nuevo sistema de “valores” que
han producido una cultura de la deshumanizaciony no
del avance de la persona. Asi, constatamos que un
conjunto de antivalores como el individualismo, el culto al
ego, la ganancia monetaria a corto plazo a costa de lo
que sea, la avaricia, el consumismo ilimitado, la codicia
sin freno, el placer irrestricto, la obsesion por la acumu-
lacion, etc.; ahora son presentados por nuestro decaden-
te sistema cultural, especialmente difundido por los
medios de informacién electronicos, como los nuevos
“valores” modernos que hay que perseguir & imitar para
tener éxito y aceptacion social.*
El gobierno creciente de este complejo sistema de
antivalores nacionales ha creado una reforzamiento
de la cultura de la acumulacion materialista que esta
exterminando todas las relaciones de armonia y de for-
mas de vida en nuestro territorio y en el Planeta. Asi,
cada vez mas, disfrazada de modernay avanzada, se

Coordinacion de Extension Universitaria, Universidad Auténoma
Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, octubre de 1998, pp. 173-177; y
Javier Esteinou Madrid, “Crisis, Valores y Reforma Moral’, (Tres partes),
periodico Excelsior, 3 a 5 de septiembre de 1996.

3 “Crisis Econdmico-Politica, Cultura y Reforma Moral”, op. cit., p|

4 |dem.

versitaria,

p. 137-177.

refuerza en nuestra sociedad la presencia de la cultura
de la muerte que mina todas las relaciones basicas de
convivencia del hombre con su entorno y que evita la
construccion de una cultura de la paz para sobrevivir.®
La presencia de esta devastacion cultural que vive la
socieqaq mexicana a principios del siglo xxi, refleja que
no asistimos a un simple reajuste ciclico o coyuntural
mas dse las estructuras econémicas, politicas o cultura-
les de nuestra sociedad; sino que ahora estamos ante
una profunda crisis de civilizacion, que tiene su origen
enel dr—;terioro de su fundamento ético-moral.

De aqui, la necesidad urgente de preguntarnos: ¢ Cual
debe ser_el papel del Estado mexicano para construir
una politlca de comunicacion y cultura colectivas que
per_mlta.el avance de nuestra nacion y no la simple sub-
ordinacion subjetiva al modelo internacional de la acu-
mulacion de capital?

Antg esta realidad, es indispensable que el Estado
mexicano rescate su funcion rectora en el campo de la
|nforrr_1aC|()n y la cultura nacional, frente a la dinamica
salvaje que han alcanzado las fuerzas del mercado en
e:ste tga’rreno, para construir un nuevo proyecto de comu-
nicacion y espiritualidad colectivo basado en la partici-
pacion Qe las comunidades. En este sentido, es
necesario que en pleno cambio modernizador que 'vive
el pais, se replantee el pacto de comunicacion existente
entre el Estacjo, los medios de informacion y la socie-
?ngd,rtpara onent_arlo a_ljora.hacia un nuevo a_c;uerdo

partito de participacion ciudadana que equilibre el

actual funcionamiento desigual del proceso mundial de
g!gbalizacién informativa que nos ha llevado a la crea-
Cion dq un orden mental barbaro que ha modificado los
Contenidos y las fronteras ideologicas de las socieda-
des nacionales.
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De no buscar otra salida, el alma cultural de nuestra
sociedad correra el gran riesgo de quedar sepultada
por los nuevos espejismos de la modernidad y sus
derivados simbdlicos parasitarios de esta nueva fase
del desarrollo de la sociedad capitalista internacional,
sin atender la resolucioén de las grandes contradiccio-
nes estructurales que impiden nuestro progreso social.
Con ello, la crisis social continuara avanzando y redu-
ciendo a corto plazo nuestro nivel de calidad de vida, y
a largo plazo, generando la anarquia social.



Este niumero se acabd de imprimir en julio de 2007.
Tiraje: mil ejemplares



