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Xavier Esteinou

LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN MEXICO,
cCREAN HOVIBRES LIBRES?

Para conducirnos responsablemente, los hombres requeri-
mos el alimento estratégico de la informacion, que nos capacita
para interpretar nuestros fenémenos contemporaneos y asi
poder intervenir en la historia que vivimos en el mundo
presente.

Las fuentes de esa informacién se concentran en las
universidades, los libros y los medios masivos de comunicacion.
Con respecto a estos ultimos, dada su relevancia presente,
trataremos de analizar la naturaleza de su funcionamiento, con
el fin de detectar la influencia que tienen sobre los valores de
nuestra sociedad de expansion.

Desde el punto de vista de su finalidad, un medio de
informaciéon puede fomentar situaciones temporales del hombre
como si éstas constituyeran el logro maximo del ser humano: ast
el hedonismo o el instinto; o bien pueden promover los valores
rascedentales de la persona humana, como el amor, la libertad,

1vesperanza, la responsabilidad, la creencia,
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En el primer caso, las consecuencias son pavorosas, puesto
que lo que hacen es restringir inmensamente la visiéon del mundo
y de la vida, al fincar las bases éticas y morales en lo trivial y
efimero. Cuando, en cambio, atienden a los valores esenciales
que nos dan el criterio de lo trascendente, nos dan una visién
constructiva del hombre y de la vida, que nos permite superar
nuestras deficiencias y lograrnos de una manera mds completa.

En nuestro marco cotidiano, en la realidad mexicana, los
medios de comunicacién no logran sobrepasar lo efimero, lo
vulgar, lo vacio; se obstinan en adular lo trivial, lo mutable, lo
accidental, lo primitivo, y se han convertido en medios para
hacer mds superficial al hombre, y para instrumentalizarlo mds y

mas, con el solo intento del aumento del lucro. Esta es la
situacion de los medios de comunicacién en una sociedad de
CONnsUMmo.

La calidad de los medios colectivos de comunicacién en
una sociedad nos indica la calidad de esa sociedad. En México,
los frutos que cada dia recogen las nuevas generaciones se
reducen a una tergiversacion de principios y ambigiiedad de
valores. Los principios se tergiversan porque el respeto, la
reflexion, la autenticidad —que son esenciales a la persona— se
manifiestan como seudovalores materiales; ambigiiedad de
valores porque se confunde el amor con la sensualidad, el
heroismo con el machismo, la libertad con la anarquia, el
triunfo con la posesion de cada dia mds abundantes bienes
materiales.

Este caos de valores que sistematicamente provocan los
medios, llevan a los hombres de hoy a la anarquia y a la
enajenacion. A la anarquia por la confusion que fomentan, al
estar alejados de la realidad y presentarla parcialmente; a la
endjenacion porque respiran insistentemente la apologia de los
valores accidentales, superficiales y contingentes, presen-
tandolos como los fines supremos a que debe tender el hombre.




Asi los medios de comunicacién masiva estan creando
hombres esclavos a seudovalores; y en vez de liberarlos los
encierran en una vision egoista y superficial del mundo y de la
vida, evitando la educacion en la critica, el crecimiento por la
duda racional y la posibilidad de la expresion libre de las
opiniones, indispensable para que los hombres libres puedan
resolver o plantear nuevas inquietudes.

’ hd . . .
Es éste uno de los factores que influyen mds decididamente para
que nuestra sociedad se esclavice, envilezca y enajene, negan-
dose a si misma la posibilidad de mejorar.

Y en medio de ese torbellino de intereses, es a los
individuos que creemos en la dignidad del hombre a quienes nos
corresponde luchar contra la degradacion del ser humano,
puesto que mds vale morir de pie, que vivir de rodillas.
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