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PRESENTACION :

E1 objetivo de este trabajo es elaborar una primera -
aproximacidon histdérico-conceptual que posibilite analizar, des-
de el punto de vista materialista cudles son los principales -
condicionamientos estructurales que determinan la funcidn cultu
ral que desempefian 10s aparatos dominantes de difusidon de masas,
y el sistema global de comunicacidn-informacidn al interior de
la formacidon capitalista, y que impiden la construccidn del con

senso proletario.

En consecuencia, no se intenta presentar un trabajo -
definitivo, ni exhaustivo sobre el tema, sino simplemente ade--
lantar de manera sistemdtica algunas formulaciones hipotéticas-
que nos permitan interpretar desde la perspectiva del Materia--
lismo Histdrico, las determinaciones histdoricas que sufren 1los
medios hegemdénicos de difusidon social en su proceso de creacidn

del sentido colectivo.

I.- SOBRF LA NATURALEZA SOCIAL DE_LOS APARATOS DE DIFUSION DE
MASAS: SU CARACTER DE CLASE. |

Contrariamente a la concepcidon idealista de la histo-
ria que formula que la comunicacion de masas y sus instrumentos
de implementacidén (aparatos culturales de transmisidn colectiva)
son una simple actividad humana o un simple quehacer institucio
nal que no guarda una vinculacidon directa con el conjunto de -
procesos y de relaciones sociales que componen la estructura -

global del sistema, y que por consiguiente, deben ser examina--



dos dentro del ambito reducido de la esfera comunicacional, o -
cuando mads, dentro de las coordenadas particulares de Ta instan
cia cultural; la Concepcion Materialista de la Historia postula
que la practica masiva de la produccidon, difusidon e inculcacidn
cultural y sus instrumentos de materializacidon, son instancias-
atravesadas por la estructura y dinamica de la amalgama de rels
ciones quc componen la sociedad. En consecuencia, el estudio de
la comunicacidén de masas debe ser eXp]icado a partir del conjun
to social que lo enmarca, 1o constituye y lo determina, ya que
la existencia de su especifica naturaleza comunicativa no le --
proviene de si misma como fendmeno superestructural, sino del -
todo social que de manera maltiple y compleja, converge en un -
mismo tiempo y espacio social, originado por determinacidn, se-

gun cada coyuntura histdrica particular, su existencia concreta.

Esto significa, que el proceso cientifico destinado a
deTimitar "criticamente” la naturaleza y funcion social que c5
propia de los aparatos de difusion de masas, como punto de par-
tida debe evitar empantanarse en los espejismos ideoldgicos,
que a través de una amplia gama de discursos, mitos y estrate--
gias de ocultamiento, la clase dirigente crea sobre éstos con -
objeto de esconder su verdadera naturaleza y operacidn estructu
ral, y conservar asi su hegemonia politica sobre los mismos (1).

Para superar dichos obstaculos es necesario insertar la compren
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(1) Para descubrir algunas de las principales ideologias do~i
nantes con las que la clase en el poder oculta y legitima la funcidn autori-
taria y vertical que desempefian los aparatos dominantes de transmision colec
tiva, revisar nuestro trabajo, Los Medios de Difusidn Masiva en la Formacidn

Social Capitalista, México, D. F., Tésis de Licenciatura, Universidad Iberoa




sion, el analisis y la transformacidon del proceso global de co-
municacidn-informacion como parte del conjunto amplio de rela-
ciones sociales bdsicas que estructuran el esqueleto de la for-
macidon social y le dan vida como fendmeno econdmico-cultural:
la presencia y renovacidn de las relaciones sociales de produc-
cidn,y la existencia y reproduccidon de la articulacidon base su-
perestructura. Unicos criterios y contextos que nos permiten -
comprender la funcidn especifica que ejercen éstos como institu
ciones simbdélico-culturales circunscritas por el todo social -
(2).

Mediante este programa de decodificacidén totalizadora
de los medios de difusion podemos revelar el verdadero caracter
social que les corresponde y los determina como establecimien--
tos civiles, y la particular funcidon estructural y superestruc-
tural que desempefian en la organizacidén, reproduccidén y articu-
lacidn del bloque histdorico capitalista, ya que dicha matriz de
interpretacion globalizante, nos muestra la intima relacidn que
se teje sobre el sistema de medios de difusién y la amalgama de
grupos y relaciones estructurales que los animan y circunscri--

ben: las clases sociales.

hkkkkkkkkkkkk

mericana, Departamento de Comunicacién, noviembre de 1978, p-261 a 273.

(2) Para comprender por qué y en qué forma debe ser analizada la
comunicacidn de masas desde una perspectiva total, revisar nuestro trabajo -
E1 Estudio Materialista de la Comunicacion de Masas, Cuadernos del TICOM -
No. T, TalTer de Investigacion de Comunicacion Masiva (TICOM), Universidad -
Autonoma Metropolitana - Unidad Xochimilco, Departamento de Educac1on y Comu
nicacion, México, D. F., marzo de 1979, 38 p. p.




En consecuencia, a partir de esta perspectiva de ob-
servacion, descubrimos que los medios de difusidn colectiva, a-
demds de mantener una estrecha y profunda relacién con el con-
junto miltiple y complejo de relaciones sociales que los enmar-
can, guardan esencialmente una fusiodon privilegiada con las cla-
ses sociales que componen la formacidn social. Dicha cohesidn
es a tal grado importante, que ocasiona que el cardcter y la -
funcidn histdérica que éstos ejercen en el seno de la sociedad -
se encuentre en dependencia directa con el tipo y el grado de -
vincgulacidn que se establece con éstas, es decir, la accidn in-
fraestructural y superestructural, que a través de éstos, se -
realiza entre los distintos sectores sociales, esta profundamen
te mediada y determinada por el cardcter de clase que 1les co-
rresponde. Debido a ésto, los estratos que poseen acceso poli-
tico sobre los mismos, los emplean como instrumentos de realiza
cion de sus politicas centrales, esto es, como vias de aplica-

cidon de sus intereses de clase.

Es por ello, que lejos de percibirlos como entidades-
"autdonomas" o "naturales", hay que abordarlos como 1o que histd
ricamente son: como intermediarios Técnico-culturales de las re
laciones estructurales que se dan entre las diversas clases so-
ciales, es decir, como las extensiones técnicas de 10s grupos -
sociales , mediante los cuales, segin el caracter de clase que co
rresponde, se efectuan colectivamente innumerables funciones eco
nomicas, politicas y culturales de los distintos conjuntos socia-
les que los dirigen. Por 1o tanto, son instrumentos vinculados y su

bordinados permanenteménte a las directrices y tendencias de 1la



clase o fracci6n de clase que les de vida: estrato gobernante o

proletariado.

Esto significa, que lejos de ser instituciones aisla-
das o desvinculadas del proceso social, los canales de difusidn
de masas, son instancias sociales que obran como vértices histd
ricos, a partir de los cuales, se manifiesta con su especifici-
dad propia y siguiendo la dindmica histdrica del momento, la to
talidad del sistema en sus distintas fases y necesidades. Asi,
dependiendo del caracter de clase predominante que se establece
en cada aparato, y que se realiza, a través de su peculiar con-
solidacidn y estructuracidn histdrica como emisor, de su especi
fica produccidn circulacidn e intercambio de formaciones discur
sivas, y del particular consumo de sus productos culturales; se
expresan y actdan los miltiples intereses, necesidades, conflic
tos y contradicciones, econémicas, politicas e ideoldgicas de -
las diversas clases y fracciones de clases, nacionales y fora--
neas, que participan en la transformacién y direccidén de la for

macién social.

Pero el carédcter de clase que adquiere un medio y por
consiguiente Ta funcidn estructural que desempefia, especialmen-
te en el momento de hegemonfa de ]a formacidon capitalista, no -
son propiedades monoliticas que expresan una sola vision del -
mundo y ejercen una sola operacidon de direccidn social. Gra---
cias a la "autonomia relativa" de la que goza en general el ni-
vel superestructural de la sociedad, y en particular los apara-
tos de difusidon de masas, éstos quedan atravesados por un inmu-

rable conjunto de intereses y orientaciones de clases que los -



situan en la dinamica propia de la lucha de clases. Esto impli
ca, que a través de sus diversas prdacticas de produccidon, difu-
sién e inculcacidon simb6lico-cultural, se expresa una gran can-
tidad de contradicciones sociales (fundamentales y secundarias),

que los convierten en terreno activo de la lucha de clases.

En efecto, mediante esta perspectiva de interpreta---
cidon integral descubrimos que "el espacio de la comunicacidn so
cial no es ajeno a la lucha de clases y este conflicto se expre
sa en los diferentes grados de elasticidad con que se producen-
y circulan los mensajes culturales en un momento dado. Por --
ello, seglin las relaciones de poder (la manera en que este se -
ejerce y distribuye) podremos advertir que las practicas no sé-
lo expresan, en muchos casos, las contradicciones interburque--
sas, sino asi mismo el espacio que las clases populares han ido-

conquistando a través de sus luchas concretas" (3).

Debidq a ello, no podemos pensar que en el modo de -
produccidn capitalista, la practica comunicativa se desarrolla-
dentro de un "modelo voluntario" de relaciones sociales, sino -
al interior de una dindmica de lucha de contrarios impuesta por
el principio de desarrollo desigual de la estructura material -
del sistema social. Esto manifiesta, que la actividad informa-
tiva no es un producto "independiente" y "ascéptico" del nivel-

cultural, sino una forma y un instrumento mds en el que se da Yy
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(3) Piccini, Mabel. La Situacidén de los Medios de Comunicacidn -
en Argentina, Simposium Comunicacion y Dependencia en América Latina, México,
D. F., UNAM, F.C.P.S., Cursos de Invierno, febrero de 1978, p. 6 y 7.




con el que se implementa la lucha de clases.

Es por esto, que por ejemp]o, el fenomeno de periodis-
mo comunicacién, no debemos considerarlo como "una invensidn an-
tigua entrecortada y abonada por el genio de Gutenberg u otro -
milagroso adelanto tecnoldgico. Es ante todo una institucidn so
cial cuya trama manifiesta la generalidad de los mecanismos de -
produccidon vigentes en la sociedad, as? como la especificidad de
los enfrentamientos entre las clases que en ella se desenvuelven"
(4).

En sintesis, el andalisis de la funcidn social que de--
sempefian 1os aparatos de difusién de masas y el sistema global -
de coﬁun}cacién-informacién, no debe centrar su esfuerzo funda-
mental en el desmenuzamiento descriptivo de su composicién tecno
16gico-material, ni en el recuento del conjunto de versiones que
sobre éstos arrbjan las diversas ideologias dominantes de la co-
municacidon colectiva, sino en el precisar qué relacién existe en
tre el funcionamiento de los aparatos de difusi6n de masas Yy -
el proceso de existencia y reproduccion de 1a formacidn capita--
lista que los enmarca. Con ello podemos especificar la auténti-
ca labor estructural que ejercen en el seno de la sociedad capi-

talista contemporanea.

% % % Kk %k k %k k k%

(4) Mattelat, Armand. La Comunicacion Masiva en el Proceso de -
Liberacion, Ed. Siglo XXI, la. ed., Cordoba Argentina, 1973, p. I8.




IT.- EL CONTROL DE LOS MEDIOS DE TRANSMISION COLECTIVA POR EL
SECTOR DIRIGENTE.

Debido a las contradicciones estructurales que genera
el principio de desarrollo asimétrico de la formacidn capitalis
ta dependiente, 1a clase dirigente, local y extranjera, se en--
cuentra comprometida a regular, por la via pacifica (sociedad -
civil), 6 la via violenta (sociedad poljtica), los desajustes -
sociales que amenazan su existencia y reinstalacién como sector
en el poder. Ante tal disyuntiva, en l1os momentos de hegemonia
social, es decir,.en los periodos en que el grupo dominante man
tiene la cohesidon y direccidén de la sociedad por accidon de la -
pradctica ideoldgico-cultural, el Estado capitalista antes de re
currir a los mecanismos represivos, acude prioritaria y funda--
mentalmente a sus aparatos ideoldgicos con objeto de legitimar-
y reorientar a un menor costo social la presencia conflictiva -

de l1a clase a quien sustenta y representa. (5)
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(5) Aungue estoy plenamente consciente que los primeros determi
nantes estructurales que delimitan la funcidon que ejercen los canales de di-
fusidn de masas, son los factores econdmicos, no 1os abordaremos en este en-
sayo, puesto que rebasan los limites de exposicidon impuestos al mismo. Sin-
embargo, por encontrarse esta tarea intimamente ligada a la operacidon ideold
gica que desempefian 1os mismos, especialmente, a través de su proceso de "fe
tichizacion de las mercancias", sefialaremos a manera de esbozo que la fun---
cion econdémica medular que éstos desarrollan en la sociedad capitalista, es-
la de "imprimir velocidad al proceso de produccidon, es decir, acortar el --
tiempo que separa la produccidn del bien y su consumo. La comunicacidn en--
tonces, se inserta en el periodo de acumulacion de capital”. En otros térmi
nos, 1a tarea que desempefian los aparatos de difusidon de masas, es la de es-
tar "al servicio de la rdpida realizacion de la plusvalia". Gandasegui, Mar-
cos A. Estructura Social y Medios de Comunicacion Masiva, en: Revista Casa -
de las Américas, mayo-junio de 1976, La Habana, Cuba, tomado del Periddico -
"EL DIA", Seccidn Testimonios y Documentos, 6 de septiembre de 1976, p-19.
Para ampliar este aspecto consultar nuestro trabajo E1 Surgimiento Histdrico
de los Aparatos de Comunicacidon de Masas y su Incidencia en el Proceso de -
Acumulacion des Capital, Memoria del Tercer Congreso Nacional de Economistas:
AcumuTacion de Capital, Distribucidén del Ingreso yEmpleo, Colegio Nacional-
de Economistas, México, D. F., marzo de 1978, p-114 a 144.




Es por esto que el Estado capitalista contempordaneo se
ve forzado a controlar y a dirigir los principales aparatos de -
hegemonia que le permiten construir en la mayor y mds firme co--
bertura social, un consenso cultural favorable que propicie su -
proyecto, simple y ampliado, de acumulacidn de capital. Dentro-
del registro inmenso de establecimientos ideoldgicos con que --
cuenta el Estado capitalista moderno, para aplicar su politica -
de fetichizacidn y conduccidn cultural de las sociedades centra-
les y periféricas, los medios de difusién de masas (T.V., Radio,
Cine, Prensa, etc.), y muy en especial, los medios electrénicos-
de transmisidon colectiva, aparecen como los aparatos hegeménicos
de mayor potencial socializador para efectuar y reafirmar habi--
tualmente al bloque histdorico dominante, en funcidon a las diver-
sas necesidades de existencia y reproduccién-transformacfén que
presenta el capital, nacional y transnacional, en sus mialtiples-
articulaciones de desarrollo. Es a través de éstos, que el sec-
tor hegemdnico alcanza su mayor capacidad de organizacion y di--

reccidon colectiva de la sociedad. (6)

De aqui, que con el fin de conservar el equilibrio que
requiere el reino del capital, los dirigentes criollos o forda---
neos, a través de sus acciones directas o mediante la interven--
cidn adecuada del Estado que los representa, se ven permanente--

mente obligados a dominar y a organizar alrededor de su progra-

*khkkkhkhkkkkk

(6) Para comprender por qué los medios de transmisidon colectiva -
son los aparatos de hegemonia mds relevantes con que cuenta la clase dominan-
te moderna, consultar nuestro ensayo Los Medios Dominantes de Difusion de Ma-
sas, Como los Principales Aparatos de Hegemonia del Estado Capitalista Contem
poraneo, Ponencia presentada en el CoToquio Sobre el Estado en el Capitalismo
Contemporaneo, Universidad Autdonoma de Puebla, Instituto de Investigaciones -
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ma integral de crecimiento y sujetamiento social, al sistema glo
bal de comunicacién-informacidon, y muy en particular, a los me--
dios de difusidon colectiva. Dentro de estos dltimos, prioritaria
mente monopolizan a los técnicamente mas avanzados, puesto que -
son 1os que les ofrecen mayor poder de creacidn de consenso y de

alineacidon colectiva. (7).

Es decir, debido a que la opinidon piblica que crean -
los medios de difusidn, ademds de ser el vinculo que cohesiona -
psicoldgicamente a los distintos individuos de las diversas cla-
ses sociales de los miltiples modos de produccidon que coexisten-
simultaneamente en el mismo tiempo y espacio histdrico de la for
macidon social, es también "el contenido politico de una voluntad
politica que puede ser discordante" (8), la clase gobernante, se
ve orillada a mantener el control de los mismos, ya que esto 1le
representa una condicidn indispensable para conservar su equili-
brio autoritario. Por ello, con objeto de instaurar un s6lido -
consenso ideoldgico que propicie la existencia y reproduccidn de
los intereses del capital nacional e imperial, el sector hegemé-

kkkkkkkkkk

Sociales y Universidad Autonoma Metropolitana, Puebla, México, 8 al 19 de oc
tubre de 1979.

(7) Para comprender como el proceso general de la comunicacidon vy
sus instrumentos de materializacidon han sido histdricamente controlados por -
la clase en el poder, revisar de Martinez J.M. Para Entender los Medios: Me-
dios de Comunicacion y Relaciones Sociales, en: Ideologia y Medios de Comuni-
cacion, Autores varios, Ed. Amorrortu, Buenos Aires, Argentina, la. ed. 1979,
p-114 y siguientes; y Taufic, Camilo. Periodismo y Lucha de Clases, Ed. La -
Flor, Buenos Aires, Argentina, la. ed. 1974, p-17 a 18 y 29 a 30, y 63.

(8) Citado por Hugues Portelli, de A. Gramsci Pasato e Presente,-
Torino, Ed. Einaudi, 1954, pag. 158, en : Gramsci y el Bloque Histdorico, Méxi
co, D. F., Ed. Siglo XXI, 2a. ed. 1974, p-31.




nico se encuentra inevitablemente forzado a desarrollar "la lucha
por el monopolio de los 6rganos de la opinidn piablica: periddicos,
partidos, parlamento, de manera que una s6la fuerza modele la opi
nion y de éste modo la voluntad politica nacional; dispersando -

lTos desacuerdos en fragmentos individuales y desorganizados" (9).

Con Ta intervencidén en los medios la clase dirigente -
irradia de Ta manera mas amplia, rdpida y sencilla su mitologia -
de dominacidn sobre los miltiples campos de conciencia de los di-
versos agentes sociales que conforman al sistema social, particu-
larmente, sobre aquéllos que constituyen el soporte de la forma--
cidn capitalista: la fuerza de trabajo asalariada y el sector pro
letario en general. Mediante ello, alcanza en el menor tiempo vy
costo posible, las mas amplias movilizaciones sociales que le per
miten organizar y'gobernar masivamente, en favor de la conserva--
cion y reproduccidén de su proyecto de extraccidén y acumulacidn de
valor, a la vida econdmica, la practica politica y la accidn cul-

tural, en una ijdea, a la sociedad entera.

Por consiguiente, en la etapa presente del capitalismo-
moderno, no podemos ignorar que el grupo gobernante posee, en to-

do momento, la clara conciencia de que "en la medida en que mono-
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(9) Ibid, p-31. Desconociendo la existencia y el impacto de los -
modernos medios de difusidn, Gramsci expresa que, en el seno de la sociedad -
civil, son esencialmente "la prensa amarilla y la radio (en los lugares que es
ta muy difundida)..., quienes aseguran este servicio, especialmente por la -
creacion de "explosiones de panico o de entusiasmo ficticio que permiten el 1o
gro de determinados objetivos, en las elecciones, por ejemplo". Ibid, p-31.
En la actualidad, dicha sintesis debe ser aplicada al sistema global de comuni
cacion electronica, y muy en particular, a la television.



police a los medios de produccidon y domine la estructura de poder
de Ta informacidn, serda su visidn particular del mundo la que ten

drd que imponerse como visidn general de ese mismo mundo" (10).

Esto significa, que en las formaciones capitalistas ac
tuales, "el control de la opinidn piblica es el mejor instrumento
para garantizar el buen funcionamiento de la presidn politica y -
para asegurar el apoyo de los movimientos politicos aliados a Tos
intereses de Tos grupos de presidén ... Estos medios sustituyen -
las formas directas de modelar la opinidén pliblica tradicional.

De muy poco resuyltan los mitines, conferencias, etc., frente al -
poderio de la comunicacidn de masas. De alli que los grupos de -
intereses econdmicos y politicos organizados busquen dominar es--
tos medios de comunicacidon para consolidar su influencia sobre -

los drganos de poder" (11).

En consecuencia, en las sociedades dependientes de Ame
rica Latina, observamos que "al conservar su poder manipulativo -
sobre 1os medios de difusidn, burguesia e imperialismo no sé6lo -

pueden difundir su retdrica de la conspiraci6n, sino actualizar -

kkhkkkkkkkkkx

(10) Goldman, Lucien. Investigaciones Dialécticas, Ediciones Ga-
1Timand, Paris, la. ed., 1959, p-46. Por otra parte es importante precisar que
para el sector gobernante, el control de los medios masivos de difusién, no -
significa Gnicamente la posibilidad de enfrentar ideoldgicamente la crisis es-
“ructural que se produce, sino que a la vez, representa la oportunidad perma--
nente de cohesionar culturalmente a sus diversas fracciones de clases en el po
der, alrededor de un mismo proyecto de acumulacion de capital y de subordina--
miento social. Esto sucede en tal forma, debido a que los medios son al mismo
tiempo "instrumentos de las relaciones de clase y de las relaciones internas,-
horizontales, de cada clase" Para Entender los Medios: Medios de Comunicacidn
y Relaciones Sociales, Obra cit., p - 20.

(11) Dos Santos, Theotonio. E1 Nuevo Cardcter de la Dependencia,
en: La Crisis del Desarrollismo y la Nueva Dependencia, autores varios, José -
Matos Mar. (compilador), Argentina, Ed. Amorrortu, la. ed., 1969, p-70.
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cotidianamente el sistema cultural que sirve de sustentacidn a -
este proyecto de defensa de sus intereses coyunturales. No sdlo
pueden promover y legitimar los "vestales de la libertad", sino-
que hacen de la institucionalidad y de la vivencia de ésta dlti-
ma en cada individuo un mecanismo activo de recuperacidn o de di
lucidn de los cambios impulsados por el adversario de clase" (12)

Es por ello, que "el gran capital monopdlico domina progresiva--

mente los medios de comunicacidon, de educacidon y de produccidn

intelectual, y somete también al Estado y a la burocracia esta-

tal (incluyendo los militares). Crea una estructura de poder

nueva bajo el control del capita] monopdlico integrada interna-

cionalmente" (13).

Sin embargo, "si bien este dominio nunca es completo,

si 1lega a copar a los medios de comunicacién mds poderosos, y

su mantencidn es una cuestion de vida o muerte para el sistema

dominante, que econdmicamente ya no es capaz de legitimarse. =

En caso de que al sector gobernante se le escape este dominio,
lTa discusidon l1ibre de las alternativas del desarrollo seria sufi
ciente para derrumbar el sistema. Esto explica, por que los po-
deres politicos que 1legan a enfrentarse con las alianzas de cla
ses existentes, se enfrentan a la vez -con una conciencia cada -
vez mas clara- con la estructura dominante de los medios de comu
nicaciéon de masas" (14).
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(12) Mattelart, Armand. é¢Hacia Una Cultura de la Movilizacidn Co-
tidiana? en: Cuadernos del Centro de Estudios de Ta Realidad Nacional (CEREN);
No. 10 (Especial), Santiago de Chile, Universidad Catdlica de Chile, diciembre
de 1971.

(13) E1 Nuevo Cardcter de la Dependencia, Obra cit., p-90-91.




Pero la regulacidon de los canales de difusidon de masas,
no se realiza en el mismo grado, forma y sentido en cada coyuntu
ra de la formacidn social. Varia esencialmente en funcidn al ti
po de correlacidn de fuerzas econdmicas, politicas y culturales-
que se entablan al interior y exterior del sistema social. Por-
ello, constatamos en Gltima instancia, el establecimiento de una
relacidon de dependencia directa entre la aplicacidon y conforma--
cion de los procesos de comunicacién y los grados de articula---
cion de la sociedad: A mayor crisis social, mayor sujetamiento-
de los medios y del conjunto de establecimientos culturales, es
decir, menor "autonomia relativa" de los aparatos de difusidn. -
A menor crisis estructural, menor dominio de 1os medios y de to-
do el nivel cultural, es decir, mayor "autonomia relativa" de la
superestructura de conciencia social y de sus soportes materia--

les.

Esto revela, que la estructura de poder de los apara--

tos de difusidn, en Gltima instancia, estda calcada sobre la geo-
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(14) Hinkelamert, Franz. Dialéctica del Desarrollo Desigual, San
tiago de Chile, Ed. Universidad de Valparaiso-Universidad Catolica de Chile,-
(CEREN), Tla. ed., 1970, p-124-125. Al respecto, Hinkelamert afiade: "en la -
situacion actual, la destruccidon de los monopolios sobre los medios de comuni
cacidon 1lega a ser la condicidon para que se produzca una decision libre sobre
la reestructuracion del poder mediante la critica de las mitologias de la cla
se dominante. Pero la clase dominante de América Latina sabe, a su vez, que
no tiene posibilidad de sobrevivencia frente a una opinidon pablica formada 11
bre e independiente. Admitir la libertad de opinidn, para ella, es admitir -
el derrocamiento del mismo sistema capitalista vigente en el continente. EIl
enfrentamiento con la clase dominante de América Latina 1lega a ser formulado
como una reivindicacion de la Tibertad de opinidn frente al dominio monopdli
co sobre los medios de comunicacion de masas. Solamente desde esta perspecti
va se puede comprender la importancia y la dureza de la campana del terror, -
que hoy dia forma el nicleo de la ideologia dominante en América Latina".
Ibidem.




grafia que traza la dinamica de existencia y reproduccidon del ca
pital. Responden a sus necesidades coyunturales y evolucionan -

al ritmo de su expansidn histodrica.

Por 1o tanto, es a partir de este criterio de interpre
tacidon global que podemos comprender por que en situaciones de -
crisis organica se vuelve indispensable para la clase en el po--
der el control creciente de 1os canales de difusidon. A través -
de estos, el Estado difunde 1la informacidon seleccionada, organi-
zada y disciplinada que le permite, por una parte, atenuar la -
anarquia cultural y el consecuente caos social que genera el as-
censo de la conciencia proletaria dentro de los establecimientos
dominantes, y simultaneamente por otra, la capacita para refun--
cionalizar colectivamente su programa de explotacidon y subordina
miento social. Es por esto, que en los momentos en que la bur--
guesia pierde Tas riendas del poder politico, adquiere la con---
ciencia de que debe ganar la hegemonja de 1os lugares que le han
permitido detentar ese poder (Televisi6n, Radio, Cine, Prensa, -
etc.), como una forma de reconquistar el espacio perdido. En -
otros términos, en coyunturas de inestabilidad social, encontra-
mos que '"con el aumento de importancia de las mitologias, aumen-
ta igualmente la importancia del dominio sobre los medios de co-

municacidn" (15).

De aqui, la relevancia para el sector dominante de in-

tervenir econdmica, politica e ideoldgicamente todos 1os momen--
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(15) Ibid, p-124,



tos de la accidon estructural que ejecutan los medios de difusidn
masiva: controlarlos significa controlar las conciencias a tra-
veS de Ta legitimacidon cotidiana y masiva de las bases del poder

de una clase, esto es, reducir al silencio a la clase explotada.

En sintesis, observamos con diversos grados y varian--
tes que en el modo de produccidn capitalista, el sector dirigen-
te mantiene como constante histdrica, el control social de la es
tructura y dinamica del sistema de produccidn, distribucidn, e

inculcacion cultural.

ITI.- EL CARACTER HEGEMONICO DE LOS APARATOS DE DIFUSION COLECTI
VA CONTROLADOS POR LA CLASE EN EL PODER.

A partir de 1la dinamica de subordinamiento social, que
como instituciones superestructurales de la formacidn capitalis-
ta, sufren los medios de difusidon de masas, estos quedan sobrede
terminados organicamente por las mismas leyes de la estructura -
de clases que condicionan a la suma de instancias existentes a -
nivel simbdlico de dicha totalidad social. Esto quiere decir, -
que debido a Ta dominancia politica que para mantener su presen-
cia y renovacidén como grupo en el poder, la clase dominante ejer
ce sobre T1a totalidad de agentes, instituciones y relaciones so-
ciales, un gran nimero de elementos de la estructura social (es-
pecialmente los @és neurdlgicos para la conservacidn y reproduc-
cion de su equilibrio), gravitan alrededor de sus necesidades y-
tendencias de clase. El1lo provoca, que el conjunto de medios de

difusidn, particularmente los técnicamente mds avanzados, como -

i



aparatos estratégicos para la formacidn de su sefiorio cultural,

operen al servicio de sus intereses hegemdnicos.

Este sujetamiento de los medios, origina el estableci-
miento de una intima relacion de dependencia entre estos y las -
aspiraciones y necesidades de la clase dirigente. A través de -
ello, los canales de transmisidn adquieren el cardcter de la cla
se dominante que les da vida como aparatos legitimadores de sus
contradicciones sociales. Esto significa, que como instrumentos
culturales agudamente persuasivos y agiles movilizadores de 1las
conciencias de Tlas masas, los medios contraen en su practica pro
ductiva, difusora e inculcadora de ideologias, el caracter del -
programa imperante que los crea, los sustenta y los enmarca; y -
que en términos generales, tiende a la organizacidn permanente -
de una irracional mecanica social que incrementa su tarifa de -

acumulacion de capital.

Es por ello, que segiin Tos requerimientos estructura--
les de cada coyuntura histdrica, en mayor o menor grado, 10s apa
ratos dominantes de transmisidn colectiva, participan intensamen
te en la defensa y reproduccidon ideoldgico-material del proyecto
de desarrollo desigual que elaboran e implementan las diversas -
fracciones de clases que constituyen el bloque en el poder, y cu
yo principal ejecutor es el Estado. Esto implica, que dichos -
aparatos, no dnicamente esquivan el impulso y la difusidon de la-
conciencia, y practicas disidentes, sino que, a través de la or-
ganizacidon y direccidn funcional de la esfera econbmica, juridi-
co-politica y cultural, actdan sobre la estructura material y so

cial de la formacidon capitalista, colaborando a resolver las ne-



ces51dades superestructurales que requiere la supervivencia y re-

novacion del capital (16).

Mediante esta sobredeterminacidon de clase, los medios-
de difusidén, condicionan, en Gltima instancia, la funcidn econd-
mica, politica e ideoldgica que desempefian como aparatos hegemo-
nicos del Estado en la base y superestructura del bloque histori

co dependiente.

Por tales razones, es preciso combatir Ta principal --
ideologia dominante que sobre la comunicacidn de masas, se cier-
ne en la sociedad capitalista: la ideologia tecnocratica. Dicha
concepcidn, con objeto de ocultar y legitimar el caracter hegemd
nico de los aparatos intervenidos por la clase en el poder, recur
re a una estrategia de representacidon idealista que 10s muestra
ante las conciencias de las masas como sencillas instituciones -
"educativo-culturales" que poseen una naturaleza social "neutra"
y "apolitica", que les permite efectuar sus funciones ideoldgi--

cas al margen de los intereses de las clases que los detentan.

A partir de esta 106gica, la clase dirigente hace apare
cer a la tecnologia comunicativa como independiente de 10s usos-
y sectores sociales que la gobiernan y administran. Con ello, -
asienta las bases culturales que avalan el andlisis y la trans--

formacidon de los medios desde una perspectiva atomista de inter-
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(16) En adelante, por aparatos dominantes de difusion de masas,
comprenderemos aquellos establecimientos culturales que son controlados por -
la clase en el poder, y que a través de la produccidn, irradiacidn e inculca-
cidn masiva de sus discursos, conservan y defienden el proyecto dominante de-
reproduccidn del capital.
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pretacidn, es decir,-autorizé el "estudio cientifico" y el "cam-
bio social" de la comunicacidon de masas, desde la misma comunica
cion de masas. Mediante estos recursos, la ciencia de 1la infor
macidon-comunicacion y la practica cultural de la difusidn colec-
tiva, alcanzan su estatuto autdnomo dentro del conjunto de prac-
ticas sociales, y con ello, el Funcionalismo y la reaccidon ideo-

16gica reinan como estrategias culturales.

Es en esta forma, como los establecimientos de difu---
sion social son controlados y legitimados, parcial o totalmente,
por la clase en el poder, convirtiéndose, segin el grado de su -
subordinacidon en sus principales aparatos ideoldgicos de domina-
cion mental. A través de ello, construye masivamente su hegemo-
nia cultural que le permite existir y reproducirse-transformarse
como sector dominante, sin necesidad de recurrir a la interven--

cion violenta de su aparato represivo de Estado.

Dicha operacidon de subordinacidn institucional se rea
liza a través de la aplicacidon de diversos mecanismos de control
que el grupo en el poder aplica, directa o indirectamente, sobre
los maltiples canales de transmisidon social, con objeto de alcan
zar la suficiente direccion po1itica que le permita mantener so-
bre 1os mismos, una adecuada incondicionalidad ideoldgica-cultu-

ral.

En sintesis, constatamos, que si bien el aspecto técni
co de 1os medios de difusidon colectiva afecta la calidad de sus-
productos culturales, su contenido y signo ideoldgico, no depen-

den fundamentalmente de la existencia y renovacidon tecnoldgica -
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de estos, sino de 1a forma en que son empleados y manejados por-
la minoria hegemdnica que administra y dirige al sistema total -
en favor de su beneficio particular: "su valor de uso consiste -
principalmente en su aporte a la produccidén y reproduccidn del -

sistema" (17).

IV.- PRINCIPALES FACTORES SOCIALES QUE DETERMINAN LA FUNCION CUL

TURAL QUE EJERCEN LOS APARATOS DOMINANTES DE DIFUSION COLEC
TIVA.

La intervencidnque la clase dirigente local o fordanea-
practica sobre los medios de transmisidn de masas para convertir
los en sus principales aparatos de conduccidn cultural en los mo
mentos del "equilibrio hegembénico", no se realiza en forma auto-
matica y directa, sino por intermedio del sometimiento de 1os si
guientes factores primarios que determinan su naturaleza dominan
te: la propiedad de 1os medios, el financiamiento econdmico de -

los mismos y el marco juridico de su actuacion.

A partir del condicionamiento de dichas variables es--
tratégicas, se sobre-determina el cardcter de clase de numerosas
variables secundarias que contribuyen a definir la funcidn cultu
ral que estos ejercen, a través de su produccidon, difusidon e in-
culcacidon discursiva. Entre las principales causas secundarias,
sobresalen:
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(17) Margulis, Mario, La Cultura Popular, en: Revista Arte, Ideo
logia y Sociedad No. 2, México, D. F., Agosto-Septiembre de 1977, p-66.




A.- A nivel de la produccién del sentido:
a.- E1 control de los idedlogos o profesionales que ela
boran el discurso dominante.
b.- E1 subordinamiento de la forma y contenido de las -
significaciones que se producen.
B.- A nivel de circulacidon de la significacidn:
a.- La determinacidn del tipo de discurso que se emite.
b.- La direccidon y velocidad de vehiculacidn cultural
sdmetimiento genera1ménte monopolico de las agen---
cias transmisoras de informacidn.
c.- E1 gobierno privado de 1a tecnologia comunicativa -

que se emplea para la irradiacidon cultural.

C.- A nivel del consumo discursivo.
a.- La dindmica de infusidn cultural que se ejerce en-

tre emisor y receptor (18).
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(18) Tradicionalmente el estudio de la problemdtica de Tos aparatos
ideoldgicos o instituciones de hegemonia, ha ubicado la operacidn de estos den
tro de los margenes de actuacidon del Estado, reconociéndolos como soportes su-
perestructurales que contribuyen substancialmente efectuar las funciones poli-
ticas del mismo, especialmente en 1a esfera de la sociedad civil. Sin embargo,
no obstante ser aceptadas como entidades que colaboran medularmente o ejercer-
las tareas del Estado capitalista seglin vaya siendo el caracter de clase que -
lo define, hasta el momento no conocemos un andlisis conceptual e histdrico --
que sistematicamente desglose cudles son los factores particulares que permi--
ten que al mismo tiempo que éstos son instrumentos subordinados a determinadas
directrices de clase del Estado, son también establecimientos civiles que go--
zan de una "relativa independencia de operacion". Independencia superestructu
ral, que en ocasiones permite germinar y desencadenar al interior y exterior -
de éstos, movimientos contrarios a las politicas vertebrales del Estado domi--
nante.

Es sobre esta linea, que pensamos que el mismo tipo de factores -
primarios y secundarios que determ1nan a los medios, con sus debidas particula
ridades y adaptaciones especificas, son 1a médula de la estructura de poder --
que determina al conjunto de aparatos ideoldgicos del Estado que existen al in
terior de la superestructura capitalista. Es por e]]o, que el analisis del ca
racter de clase, y la funcidon estructural que estos ejercen (cons1derando su -
autonomia re]at1va) debe de iniciarse a través del desmontaje minucioso de es



Mediante el control hegemdnico de estos factores prima-
rios y secundarios, en las sociedades capitalistas dependientes,
especialmente de América Latina, se genera una doble determina--
ci6n estructural de los medios que convergen en la lucha por 1la
instauracidn de un doble proyecto dominante de desarrollo social:
el programa de acumulacidn de capital de la burguesia nacional,-
y el proyecto imperialista de acumulacidn de valor. De esta for
ma, en las sociedades periféricas los medios contraen un doble -
cardacter: su cardcter oligdrquico-nacional y su carédcter transna
cional. Se convierten asi, en los aparatos culturales que vigi-
lan la conservacidon y reproduccidn superestructural de las rela-
ciones de explotacidén imperiales y de las condiciones de expolia

cién regionales. (19)

Aunque ambos intereses afectan, en mayor o menor grado,
la estructura de poder de los medios, unos y otros, se caracteri
zan por mantener sobre estas diversas vinculaciones de dominio, -
mds o menos estrechas, segiin sean las coyunturas econdmico-poli-

ticas por las que atraviesan. Esto permite, que en las socieda-
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tas variables de direccidon politica.

Para una referencia bibliografica sobre el estado de la teoria de
los aparatos ideoldgicos de Estado, consultar la nota 34 del trabajo, E1 Estu
dio Materialista de la Comunicacién de Masas, Obra cit. p. 25.

(19) Para obtener un panorama general que demuestre el condiciona
miento estructural que sufren los medios de difusion de masas en la sociedad
capitalista, remitirse a Ralph Miliband. E1 Estado en la Sociedad Capitalista,
México, D.F., Ed. Siglo XXI, 1976, p-219-230. Para delimitar Tas especifici-
dades de como opera esta determinacidon en las sociedades dependientes de Amé-
rica Latina, consultar de A. Mattelart, M. Piccini y M. Mattelart. Los Medios
de Comunicacidon de Masas. La Ideologia de la Prensa Liberal en Chile. Cuader-
nos de la Realidad Nacional, No. 3, (Especial), Centro de Estudios de la Rea-
lidad Nacional (CEREN), Universidad Catdlica de Chile, 1970, p-52 a 70.
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des dependientes 1a funcidn reguladora de Tos medios dominantes
se encuentre unilateralmente coordinada por el poder nacional y

el poder imperial.

IV.1 LA PROPIEDAD DE LOS MEDIOS COMO EL FACTOR MEDULAR QUE DETER
MINA, EN ULTIMA INSTANCIA, SU FUNCION CULTURAL.

En el modo de produccidon capitalista, el primer fac--
tor que determina prioritariamente la funcidn ideoldgica que de
sempefian los aparatos de difusion de masas, es su propiedad ju-
ridica, ya que es a través de ésta que el propietario obtiene-
el derecho de Usaf, gozar o disponer ampliamente de é1, seglin -
sean sus intereses y necesidades de existencia y renovacidén ma-

terial.

Mediante el gobierno legal que se ejerce sobre el me-
dio, el duefio obtiene T1a facultad de orientar la funcidn cultu-
ral que desempenan estos hacia el fortalecimiento y la repro--
duccion de sus intereses econdmicos, politicos y culturales, -
que por 1o comin, coinciden con los intereses que movilizan a -
la clase en el poder (20). Esto se debe, a que en términos-

generales, la propiedad de los transmisores, especialmente de -
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(20) Especificamos dominio exclusivamente juridico y no dominio-
total o absoluto sobre los medios, ya que existe una gran distincidon entre -
la propiedad juridica y la propiedad real o total de estos. Un individuo o
grupo de individuos tiene la propiedad juridica del aparato, cuando posee el
derecho de usarlo, gozarlo y disponer de el segiin sus requerimientos e incli
naciones, pero esto, no significa que detente la propiedad efectiva o total-
sobre el mismo. Para alcanzarla requiere ponerlo en marcha &1 mismo sin ne
cesidad de recurrir a una colectividad, 1o cual, en el caso de 1os modernos-
medios de difusidn, es imposible, puesto que sus dimensiones y complejidades



los tecnoldgicamente mds avanzados, esta condicionada a la pose-
sion de un fuerte capital inicial que requiere ser invertido pa-
ra darle vida como "industria cultural". De ordinario, 1a forma
mas viable de obtener esta acumulacidon originaria, es a través-
de la concentracidon de 1a plusvalia que genera el proceso de ex-
traccion de valor del sistema econdmico capitalista cuando explo

ta al conjunto de las fuerzas productivas.

E1 desmontaje de esta centralizacidon de poder nos remi
te a descubrir que en el comin de los casos, en la sociedad capi
talista, los propietarios de los medios pertenecen al mismo sec-
tor dirigente que estda en constante articulacidon simbidtica con
las principales fracciones de la clase dominante que controlan y
dirigen las ramas fundamentales de la produccidon social donde ac
tdan. Esta relacidon de mutua dependencia, es Ta que los lleva a
quedar determinados por la amalgama de intereses que configuran-

al estrato en el poder.
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exigen necesariamente la presencia de un gran conjunto de trabajadores espe--
cializados para activarlos.

Esta situacidon desemboca en un doble efecto: por un lado, le res-
ta al propietario el poder total sobre el medio, puesto que no To puede gober
nar a su voluntad absoluta, sino que depende del trabajador colectivo para po
nerlo en marcha, y por otro, le permite al trabajador colectivo alcanzar un -
poder considerable sobre el gobierno del medio, ya que 1o puede hacer funcio-
nar o detener cuando se 1o proponga.

Debido a esta realidad, los propietarios juridicos de los canales
de difusidon cuidan celosamente, a través de una constante prédctica de "rela--
ciones piablicas internas", que los campos de conciencia de sus trabajadores -
culturales estén permanentemente impregnados de los paradigmas y anhelos cog
nocitivos que transporta su ideologia dominante. Elloles permite, en primer-
término, el acoplamiento de la mentalidad de la fuerza de trabajo intelectual
a los intereses de los propietarios, y en segundo término, impide la emergen-
cia de una nueva superestructura de pensamiento que propicie la toma de con--
ciencia de los trabajadores colectivos sobre el gran poder de gobierno y di-
reccidn, que como trabajadores directos, poseen sobre los aparatos de masas -
para orientarlos hacia Ta resolucidon de sus conflictos de clase.
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La congregacidn del gran capital en manos de un reduci
do estrato, permite paralelamente a nivel cultural que "los me-
dios de comunicacidn mas importantes estén en manos de las res--
pectivas oligarquias o de las nuevas burguesias industriales y -
comerciales o en la de los intermediarios de 1os grupos de domi-
nacion externa en el poder. Estos grupos propietarios forman en
su gran mayoria parte integral de las fuerzas econdmicas dominan
tes y se encuentran por 1o general estrechamente vinculadas a -
los mandos de poder nacional y hegemdnico. Esta realidad, origi
na que la concentracidon de la propiedad de los medios de comuni-
cacion sea muy alta, por lo que la capacidad de manipulacidon de-
la opinidén pdblica (...) y de crear marcos que se adecuen a sus-

intereses, es sumamente elevada" (21).

ET monopolio constitucional de los canales de transmi-
sion, por parte de un muy estrecho sector hégeménico, permite -
que los "medios de informacidn y comunicacidon no sean sélo nego-
cios, sino que pertenezcan a 1os grandes negocios. La norma de
concentracidon manifiesta en todas las demds formas de empresa ca
pitalista es evidente aqui también:la prensa, las revistas y los
libros, los cines, los teatros y también la radio y televisidon -
dondequiera qué son han sido de propiedad y han pasado a ser, ca
da vez mas, propiedad de nimero pequefio y constantemente decre--
ciente de empresas gigantescas, que tienen intereses mixtos en -

diferentes medios de la informacién y difusidn, y también a menu
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(21) Martinez Terrero, Jesis. Estructura de Poder de los Medios-
de Masas, en: Economia, Comunicacidon y Desarrollo, tomado del Boletin RADIO--
DIENST UNDA-AL, No. 62, Montevideo, Uruguay, Junio de 1975, p-9.
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do, en otras esferas de la empresa capitalista" (22).

1

Este dominio y centralizacion de la posesidn juridica-
por parte de los grupos dominantes, constituye el fundamento po-
litico que permite manejar la produccidon, distribucién y el con-
sumo de los bienes culturales que crean los aparatos de la cultu
ra de masas, segln los lineamientos privados que propician la -
existencia y reproduccidn de las relaciones de produccidn capita
lista, y del aparaio social que las organiza y legitima. Por és

ta razén, desde el punto de vista ideoldgico, encontramos, que -
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(22) Miliband, Ralph. E1 Estado en la Sociedad Capitalista, Obra-
cit., p-219. Esta monopolizacidon cultural puede observarse con gran claridad,
cuando inspeccionamos, por ejemplo, el caso de los EUA en donde el andlisis -
de la estructura de su sociedad civil, muestra que s6lo "el imperio Hearst --
comprende doce periddicos, catorce revistas, tres estaciones de television, -
seis estaciones de radio, un servicio de noticias, un servicio de material --
grafico, un sindicato de "tiras comicas" y los "libros de bolsillo Ardn"; y -
de manera semejante, "ademas de revistas, la empresa Time, Inc., es duefia de
estaciones de radio y de television, de un club del libro, de fabricas de pa-
pel, de bosques, de pozos petroleros y de diversos bienes raices (G.W. Damhoff,
¢Quién Gobierna Estados Unidos?, Editorial Siglo XXI, México, 1969 p-118)".

"La misma clase de concentracidn se puede observar en todos los de
mas paises capitalistas: el imperio Axel Springel, por ejemplo, por si sdélo --
controla mas del40% de los periddicos y las revistas alemanas y cerca del 80%,
de los periddicos de Berlin. En lo que respecta a las peliculas se ha observa
do que" en Inglaterra, por ejemplo, la distribucidon de peliculas depende vir--
tualmente de dos compafias que administran los cines de circuito, y como las -
peliculas, por 1o comin, sdlo encuentran quien las financie si se obtiene ga--
rantias de distribucidon, esto quiere decir que las dos compaiiias ejercen un -
control casi completo de las peliculas que se filmen y de los temas que se les
consideren adecuados. (A. Hunt. "The Film", en D. Thompson (comp.), Discrimina
tion and Popular Culture, 1964, p-101). También vale la pena sefialar que 1as
nuevas empresas que surgen en esta esfera de actividad son facilmente captura-
das por intereses ya existentes de esta misma esfera o de otros campos. Asi,-
por ejemplo, los sefiores Hall y Whanned, en referencia a la T.V. comercial en
Inglaterra, nos dicen que "en vez de distribuir el poder en muchas manos, ha -
incrementado el poder de quienes ya 1o tienen. Mas de la mitad de los recur--
sos de la T.V. comercial son propiedad de algunos periddicos, de la industria-
cinematografica y de los empresarios de teatro. (Hall y Whanned, The Popular -
Arts. p-343). Obra cit., p-219-220.




"quienes poseen y controlan a los medios masivos de informacidn-
y difusidon en el mundo capitalista pueden ser obviamente hombres
cuyas inclinaciones ideoldgicas van desde 1o sdlidamente conser-
vador hasta 1o profundamente reaccionario; y en muchos casos, soO
bre todo en algunos periddicos, el influjo de sus opiniones es -
inmediato y directo, en el sentido, 1iso y 1lano, de que los due
fios de periddicos no se han limitado sdlo a ser duefios de los -
mismos, sino también han controlado firmemente sus puntos de vis
ta politicos y el contenido de sus editoriales, y los han conver
tido, mediante una inversidn constante, incluso diaria, en vehi-

culos de sus opiniones personales" (23).

En esta forma, a través del control legal que la clase
en el poder ejerce sobre la propiedad de 1os canales de transmi-
sion, éstos se convierten en sus principales aparatos de domina-
cion ideoldgica, a través de los cuales, se realiza su cotidiana
conquista psicoldgico-cultural de la conciencia de l1os grandes -
sectores de Tas fuerzas productivas y del proletariado en gene-
ral. Con ello, por una parte, puede movilizarlas segin la diné-
mica de sus intereses organicos, que son, en Gltima instancia, -
las demandas de conservacidon y renovacion del Capital, y por --
otra, impide en los sectores subalternos, el surgimiento de una
conciencia de clase para si que situe en cuestidn, mas alla de -
los margenes del control politico de los aparatos de Estado, su

sistema de cohersidn y direccidn social.
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(23) Ibid., p-220.
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En suma, observamos que en la sociedad capitalista de-
pendiente, con diversos grados y variantes, la propiedad de los-
medios de difusidon de masas, en Gltima instancia, se encuentra -
en manos del capital nacional y transnacional. Esto condiciona,
que Ta administracidn y el aprovechamiento de los mismos, se --
ejerza en funcidn a las necesidades privadas de conservacidon y -
reproduccidon de las relaciones sociales que le dan vida como mo-

tor de la historia desigual.

IV.2 EL FUNCIONAMIENTO ECONOMICO DE LOS TRANSMISORES COMO OTRA -
CAUSA PRIMARTA QUE CONDICIONA, EN ULTIMA INSTANCIA, SU OPE-
RACION TIDEOLOGICA.

La propiedad privada de los aparatos de difusidon masi-
va, constituye el factor principal que determina prioritariamen-
te, en G1tima instancia, la operacidn simbd6lico-cultural que de-
sempefian éstos en la estructura del modo de produccidn capitalis
ta. Aunado, pero subordinado a esta primera variable, el finan-
ciamiento econdmico de su actuacidn, especialmente de la transmi
misidn de sus mensajes, constituye el segundo factor, que en Gl1-
tima instancia, y en forma mds rigida y directa que el primero,-
condiciona la funcidon cultural que desempefian éstos al interior-
de la superestructura social y en la articulacion del bloque his

torico de la formacion capitalista.

La primacia de la propiedad juridica de Tos canales so
bre el financiamiento econdmico de los mismos en la determina---

cion de su produccidn discursiva, se debe a que é&sta primera, es



el principal factor social que otorga el poder y el gobierno mas
amplio sobre los medios de difusion. De ésto, se deriva que el
resto de elementos que contribuyen a definir su especifica fun--
cidon superestructural, quedan sobredeterminados por las directri
ces centrales que impone este primero. Por ello, el financia---
miento'total o parcial de sus operaciones, queda sujeto a las po
liticas de aceptacidon o rechazo que sefialan sus propietarios, ya
que son €stos quienes detentan el poder definitivo sobre dichos
aparatos de hegemonia cultural, y quienes, en Gltima instancia,-
deciden el grado y la forma de su orientacidon ideoldgica que de-
be de adoptar ante las diversas coyunturas por las que atraviesa

el desarrollo social.

Sin embargo, no obstante encontrarse subordinado el fi
nanciamiento econdmico de los transmisores a los lineamientos ma
teriales, politicos y culturales que indican sus propietarios, -
entre estos primeros y estos Gltimos, existe una permanente rela
cion bilateral de dependencia de clase: wuna simbiosis de clase,
es decir, por una parte, para mantener en marcha la operacidon --
cultural de €stos y realizar su proceso de extraccidon de valor -
como empresas econdomicas que también son, 105 propietarios de ta
les negocios se encuentran fuertemente necesitados de los gran--
des capitales acumulados por los sectores, nacionales y extranje
ros, econdmica y politicamente poderosos, que por lo comiin, domi
nan las mas relevantes ramas de la produccion nacional: sector -
primario, sector secundario y sector terciario. A su vez, por -
otra parte, el gran capital que los financia, se ve obligado a -

emplearlos para conquistar a través de éstos, por un lado, la --



realizacidon masiva de su ciclo econdmico, mediante la difusion y
venta colectiva de sus mercancias, y por otro, para legitimar --
las contradicciones sociales que genera la existencia simple y -
la reproduccion ampliada de los diversos tipos de capitales que
controlan y administran a su favor: el capital financiero, el ca
pital industrial y el capital comercial. Asi, con objeto de ob-
tener l1os beneficios superestructurales que aportan tales comple
jos culturales, los sectores dirigentes financian la operacidon -
global de l1os mismos, orientando organicamente su desempeiio es--

tructural como "industrias culturales".

De aqui, que tales fracciones hegemdnicas (burguesia -
comercial, burguesia industrial, burguesia financiera, etc.) al
cancen a ejercer o imponer fuertes influencias politicas en la -
determinacidn de la funcidn y direccidn hegemdnica que éstos de-
sempefian. Dichas presiones, no varian grandemente de las politi
cas que ejercen sus propietarios, puesto que desde un punto de -
vista global, ambos sectores, con ligeras variantes y contradic-
ciones secundarias, patrocinan y defienden el mismo proyecto de
desarrollo y de cohesidon social que se implementa en la forma---

cion dependiente.

En consecuencia, en el modo de produccidon capitalista,
debido a la necesidad de mutuo apoyo y a la dependencia recipro-
ca que existe entre los propietarios y los financiadores de 1os
medios, no encontramos grandes discrepancias, ni conflictos agu-
dos en las directrices de operacidon social que fijan unos y ----
otros, ya que ambos constituyen al sector dirigente, y por consi

guiente, dentro de una perspectiva global, comportan 1os mismos-



intereses de la clase en el poder: los intereses del Capital.

Este control que realizan las diversas fracciones de -
la clase hegemdnica sobre los canales masivos de difusidon para-
convertirlos en sus principales aparatos de irradiacidon y subyu-
gacion ideoldgica, se efectiia esencialmente bajo las dos siguien
tes modalidades:

A.- A través de la total o parcial subvencidn economi-
ca, que realizan Tlas principales fracciones de la clase economi-
ca y politicamente poderosa, especialmente mediante el Estado -
que financia y ampara las operaciones de los canales con objeto-
de adquirir sobre la direccidon ideoldgica de 1os mismos, el sufi
ciente poder politico que le permita orientar su produccidn, dis
tribucidon e inculcacidon cultural hacia la proteccidn y conserva-
cion de sus intereses dominantes. Los convierte asi, total o --

parcialmente, en sus aparatos ideoldgicos de dominacidn y alinea

cion mental.

B.- A través de la inversion de fuertes capitales, que
principalmente el sector comercial e industrial, gasta por con--
cepto de publicidad en las diversas instituciones de inculcacidn
colectiva con el fin de dar a conocer en forma masiva sus malti-
ples productos; y a su vez, provocar el consumo masivo de los --
mismos. Esto les permite obtener un poder casi absoluto, no di-
rectamente sobre Ta naturaleza juridica del mismo, sino sobre el
espacio de difusidn temporal que adquieren para su comercializa-

cion.
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Tal sujecidn cultural, les permite elaborar y difundir
especialmente aquellos mensajes, que en una primera instancia, -
les posibilita realizar, lo mas eficiente y aceleradamente posi-
ble, el proceso de ejecucidon de la produccidon industrial y de la
distribucidn comercial que son sus bases econdmicas que les dan-
su origen y las sustentan como fracciones dominantes. Todo esto
se alcanza gracias a que tanto para los propietarios de los me-
dios, como para los sectores econdmicamente dominantes que patro
cinan la operacidon cultural de ]ps mismos, su objetivo y su preo

cupacidn primordial son la obtencion de maximas ganancias.

Esto revela, que a nivel superestructural del modo de-
produccion capitalista, "el hacer dinero no es de ninguna manera
incompatible con hacer politica, y en un sentido mds general, -
con el adoctrinamiento politico. Asi pues el objetivo de la in-
dustria del "entretenimiento", en sus diversas formas, tal vez,-
sea la ganancia; pero el contenido de su produccidn no esta por-
ello, ni de ninguna manera, exento de connotaciones politicas e

ideoldgicas de cardcter mds o menos definido" (24).

kkkkkkkkkkk

(24) Ibid, p-217. Esta segunda intervencion que los sectores eco
nomicamente poderosos alcanzan sobre los medios de comunicacidn, se deriva de
las fuertes inversiones publicitarias que estos realizan en los medios. Por-
ejemplo, "en cuanto a la prensa, dice Guerin: la prensa moderna de libre in--
formacion no puede vivir sin la aportacidn financiera que representa el lugar
reservado en las columnas de la publicidad..., pues en los ingresos de un -
diario moderno rentable, la publicidad entra con mas de un 60% ". Guerin, Ro-
bert. La Publicidad es una Violacidon, Barcelona, Ed. Sagitario, S.A., 1964, -
p-136; citado por Bernal Sahagin, Victor M., en: Anatomia de la Publicidad en
México, México, D. F., Ed. Nuestro Tiempo, la. ed.. 1974. p-82.

Revisando el fundamento econdmico de otros medios, encontramos --
que por ejemplo, 'en Brasil, como en casi toda América, la publicidad es la --
principal fuente de recaudacion de la prensa, la radio y la televidn. Se pue
de calcular que casi el 80% del gasto de los diarios es pagado por la publici
dad. De ahi que el control de la publicidad sea la forma mas concreta de po-
seer el control de los medios de comunicacidn. ( Genibal Rabelo, o Capital-
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La concentracidon de poder que la oligarquia nativa y -
transnacional alcanza sobre el gobierno de los aparatos de la di
fusion masiva, "provoca que una segunda fuente de presidon confor
mista y conservadora sobre los peridodicos y los demas medios de-
informacidon sea la que ejercen, directa o indirectamente, los in
tereses capitalistas, ya no como duefos, sino como compradores -
de publicidad. La influencia politica directa de los grandes --
compradores de publicidad en los medios comerciales de difusidn-
no tiene porque exagerarse. S0lo ocasionalmente tales comprado-
res de publicidad pueden o intentan siquiera dictar los conteni-
dos y las politicas de los medios cuyos clientes son. Pero su -
clientela, no obstante, tiene una importancia fundamental para -
la salud econdmica de la empresa de la difusidon, pues constituye
la vida de los periddicos y, en algunos casos, aunque no en to--
dos, los de las revistas, de 1a radio y la televisidon comercia--
les. Este hecho tal vez haga algo mds que reforzar una disposi-
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Estrangeiro no Imprensa Brasileira, Rio de Janeiro: Editora Civilizacao Brasi
leira, 1966. Los datos sobre este punto fueron extraidos fundamentalmente de
este Tibro). Citado por Dos Santos, Theotonio. ET1 Nuevo Caracter de la De--
pendencia, Obra cit., p - 79.

En relacidon a las ganancias de los medios por concepto de publici
cidad, constatamos que "segin los cdlculos de los expertos, 1os ingresos pu--
blicitarios son la base de sustentacidon financiera del cine en un 40%; de 1la
prensa en un 70% y de la Radio y Television comercial en un 100% (R.A. Casta
fio. "La Comunicacion Mercantil y el Desarrollo", Revista - DYNA, No. 88, agos
to 1973, Universidad Nacional de Colombia pag. 54) Segin "Editor and Publi---
sher", el diario corriente de 50,000 ejemplares de circulacidon obtiene el 75%
de sus ingresos de la publicidad (50% de la publicidad local, 15% de la nacio
nal y 11% de los anuncios clasificados). ET1 resto de los ingresos del perid-
dico, proviene de la circulacidon. (Economic Support of Mass Comunication Me--
dia, 1929-1957, Cincinnati: Scrippa - Howard Research, 1959, p-3)". Citado -
por J. M. Terrero, en: Estructura de Poder de los Medios de Masas, obra cit.
p-7.




cion general de estos medios de difusi6n a tratar con cuidado ex
cepcional todo 1o relacionado con dichos intereses poderosos y -
valiosos. Pero eso es Gtil también, puesto que da nuevas garan-
tias a los circulos de negocios, en general, de que se les trata
con comprensidon llena de simpatia, y a la "comunidad de 1os hom-
bres de empresa", por 1o menos, se les concedera esa indulgencia
que rara vez 0 nunca, Se tiene para con los intereses obreros 'y

los sindicatos; su desagrado no tiene la menor importancia" (25).

.

Sin embargo, a pesar de esta sobredeterminacidn estruc
tural que el estrato gobernante alcanza sobre estas institucio--
nes creadoras, difusoras e inculcadoras de maltiples formas de -
conciencia socié], "no se descubre facilmente la influencia que-
ejercen los anunciantes sobre las politicas editoriales de los -

medios de difusidn; empero, es importante advertir que no hay ne
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(25) E1 Estado en la Sociedad Capitalista, Obra cit., p-222-223.-
Abundando en el tipo de determinaciones que ejercen Tos sistemas que finan---
cian el funcionamiento de los medios sobre las politicas culturales de Tos --
mismos, P. Baran aclara, que "la formulacion de programas y las politicas -
editoriales de Tos medios de difusion y del anuncio estdn sujetas a dos in---
fluencias contradictorias. Como, por razon natural, los anunciantes desean -
contar con el maximo auditorio posible, se preocupan por evitar cierto ambien
te que pudiera ser antagbnico a los intereses de probables clientes futuros y
por tanto, los medios de publicidad prefieren seguir una politica conservado-
ra y no de indole polemista en la preparacion de sus programas y editoriales.
No obstante, en 1o que les ofrecen los medios de publicidad es mds probable -
que el interés del pliblico se despierte si sus programas contienen elementos-
novedosos, o se les hacen mds atractivos por las tensiones emotivas que exci-
tan las controversias, los concursos, y las competencias. La solucidn que --
adoptan comunmente los directivos de las empresas de publicidad es la de admi
tir dichas tensiones, pero solamente en ciertos topicos de importancia: pro--
gramas de acertijos, deportivos de competencias entre concursantes y discusio
nes sobre temas piblicos mds o menos inofensivos, o bien, entre locutores cu-
yas opiniones no difieren mayormente". Baran Paul. Tésis sobre la Publicidad,
en: "E1 Socialismo: Unica Salida, México, D. F., Ed. Nuestro Tiempo, la. ed.,
1969, p-198.




cesidad de presuponer alguna condicidén nefanda entre los anuncian
tes y quienes proyectan la politica publicitaria de los medios de
difusidn para poderse explicar la orientacidn uniformemente con--
servadora que guarda la postura editorial de estos Gltimos. Esta
actitud conservadora se explica adecuadamente por el hecho de que
los propietarios y los funcionarios que dirigen los medios de di-
fusidn no son en modo alguno diferentes, en 10 que respecta a sus
actitudes bdsicas, mentalidad y orientacidon politica, de los pro-

pietarios y funcionarios de las empresas que se anuncia" (26).

Dicha situacidon nos permite comprender con claridad, --
por una parte, a nivel local, que con los "recursos dedicados a -
la compra de espacio en los periddicos y revistas, y tiempo en --
las radiodifusoras y televisores (...), los publicistas se con---
vierten en los dictadores del contenido editorial y de programa--
cion de l1os modernos medios de comunicacidon y los orientan hacia
la enajenacion del lector, radioyente y espectador para elevar -
constantemente sus niveles de consumo" (27). Y por otra, que a -
nivel internacional, "dicho gasto sirve de instrumento a los pode
rosos consorcios internacionales para dominar a l1os medios de co-
municacidon masiva, reduciéndolos a "medios publicitarios" que son
utilizados, por un lado, para enajenar a las masas consumidoras,-
y por otro, para lograr los fines de la penetracidn ideoldgica --
del imperialismo. Los métodos son similares y para aplicarlos, -
entre Tos agencias de pub]icidad.y otras empresas multinacionales,
especialmente las que tienen su casa matriz en los Estados Unidos,
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(26) Tesis Sobre la Publicidad, Obra cit., p-197-198.
(27) Anatomia de la Publicidad en México, Obra cit., p-86
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se ha establecido en todo el globo un maridaje de verdadera in--
fluencia universal" (28). Todo ésto, se realiza a través de 1las
agencias de mercadotecnia y publicidad, que son 1os instrumentos-
por medio de los cuales se ejerce la compra y venta del tiempo --
disponible en los medios, y por lo tanto, la presidn politica so-

bre sus lTineamientos de direccidén cultural o informativa.

Por estas razones, podemos considerar que "las agen---
cias publicitarias, ya sea las de propiedad nacional o las filia-
les de grandes agencias internacionales, son eslabones fundamenta
les del sistema de dominacidon externa. Como principales agentes-
de financiamiento de los medios, se desempefian como propagadores-
no s6lo de los patrones de consumo que requiere el sistema capita
lista para su operacidon, sino también de los mitos politicos y --
culturales de este sistema. Impiden en esta forma la racionaliza
cion de las demandas asi como el desarrollo de una conciencia co-
lectiva inspirada en los valores auténticamente nacionales y lati
noamericanos, compatibles con el disefio de una nueva sociedad" -

(29).

En consecuencia, "el dGnico objetivo de tales empresas-
anunciantes, es la utilizacion de los M.C.S., para un aumento de
las ventas de sus productos y la consolidacion del sistema. En -
definitiva, los M.C.S. con todos los programas, dependen por com-
pleto de tales empresas anunciantes, ya que es su Unica fuentes -
de intereses. Por ello, en el modo de produccidn capitalista ,-
toda la actividad comunicacional comercial esta viciada en su --
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(28) Ibidem.
(29) Estructura de Poder de los Medios de Masas, Obra cit. p-86.
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rajz, pues estd sujeta a los intereses comerciales" (30).

Es esta realidad la que nos permite pensar, que en la-
formacion capitalista la publicidad tiene un cardcter eminente--
mente politico y que sd6lo se destina a los medios de difusion --
que defienden las posiciones politicas sostenidas por el grupo -

de las grandes empresas (particularmente las extranjeras) (31).
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(30) Ibid. p-6.

(31) E1 Nuevo Caracter de la Dependencia, Obra cit., p-80. Al res

pecto Dos Santos, anade que "su poder le garantiza no sdlo el control edito--
rial de los diarios, sino el de las noticias y hasta el de su vida interna.
En los Gltimos afios, se denunciaron casos que afectaron por 1o menos a dos je
fes de redaccion, desped1dos por la accion de estos grupos (Antonio Callado y
José Bahia, del CorreJo da Manha) hecho que, por 1o demas acontecié a muchas-
otras victimas de similar politica. Otras veces la coaccidon se ejerce sobre-
el material publicado, como en el caso de las series de reportajes de Justino
Martins sobre la URSS en Machete, de la cual s6lo aparecid la primera parte".
ibidem.

Por otra parte, "el profesor Meynaud ha indicado que el control -
que los intereses capitalistas ejercen sobre gran parte de la Prensa en Ita--
1ia produce una "docilidad ejemplar" respecto de sus "tesis y preocupaciones"
(Rappot Sur la Classe Dirigeante Italianne, p-192). En relacion a Francia, -
se ha dicho que "las consignas que el dinero hace pesar sobre la Prensa con--
sisten en prohibiciones, en no mencionar temas o dar instrucciones sobre lo -
que hay que publicar" (Coguel y Grosser, La Politique en France, p-156). El-
hincapié tiene que cambiar segiin los paises y segin los periddicos. Pero in-
dependientemente que la presion directa de los intereses capitalistas sea --
grande o pequefia, 0 siquiera inexistente, en todas partes perjudica grandemen
te a'las finanzas de los periddicos y revistas al ponerse en contra de los -
circulos de negocios. Nada tiene de sorprendente que los drganos de la extre
ma izquierda, incluso donde como ocurre a veces, tienen una gran circulacidn,
no pueden confiar en obtener mucho dinero por concepto de publicidad pagada -
por las empresas, o del gobierno".

"En este sentido se observa que "las razones primordiales de 1o0s=
problemas econdmicos de la Prensa comunista en Italia no parecen estribar en
una circulacion insuficiente sino mas bien, en la falta casi completa de pu--
blicidad pagada, como muestra claramente una comparacion con los periddicos -
independientes mas grandes e influyentes. Mientras que I1 Corriere della Se-
ra dedica el 45% de su espacio a la publicidad y a otros anuncios pagados, y-
la Stampa el 43%, L'Unita solo puede contar con un 6% (S. Passigli, "Italy" ,
en gg?parativie Studies in Political Finance", The Journal of Politics, =-----
p_7 n.

"También resalta la exclusidon sistematica del Morning Star comu--
nista de las inversiones en publicidad del gobierno, 1o cual produce una si--
tuacidn que hace que el gobierno laborista, mientras castiga a un periddico -



IV.3 EL MARCO JURIDICO DE LA RACIONALIDAD DOMINANTE, COMO VARIA
BLE DE PODER QUE CONTRIBUYE A SUBORDINAR LA FUNCION POLITI
CA DE LOS MEDIOS.

No obstante el amplio poder de direccidn politica, que
mediante la posesidon de su propiedad y del control de su finan-
ciamiento, alcanzan las miltiples fracciones del sector hegémoni
co sobre los aparatos de transmisidn colectiva, con objeto de ex
tender y consolidar su base de dominio, legitimar su poder y con
trol sobre é&stos, y garantizar el subordinamiento cultural de -
los mismos a un nivel minimo que asegqure la conservacidon y reno-
vacion ideoldgica de sus relaciones sociales imperantes; éstas -
crean, a través del Estado y de sus funcionarios especializados-
a nivel juridico-politico, una intrincada superestructura de re-
gulacion juridica que fija los Timites y las pautas sociales que

debe observar el comportamiento global de los medios.

Se crea asi, una elaborada "moral oficial" que delimi-
ta los margenes de comportamiento de la cultura de masas, y cuyo
epicentro es la ideologia dominante de la "Libertad de Expresion".
La internalizacidon de dicha racionalidad operativa, es a tal gra

V do eficiente en 1os momentos de hegemonia social, que por 1o ge-
neral, no se requiere la intervencidon represiva del Estado para
hacerla cumplir, sino que es observada automaticamente por los-

trabajadores de los medios debido a los mecanismos de "autocen-
khkkkkkkkkkk

de la extrema izquierda, distribuye grandes subsidios a sus mas acerbos criti
cos de Ta derecha". E1 Estado en la Sociedad Capitalista, obra cit., p-223,-
224.
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sura" que impone la misma estructura de operacidon vertical de es

tos (32).

Delimitado en esta forma el entorno politico de la ac--
cidr social de los aparatos culturales, la clase en el poder cuen
ta con el marco de referencia racional y el consenso de legitima-
cidn social, que la situa, mediante sus aparatos juridicos, como-
1a instancia legal que debe dictaminar valorativamente sobre la -
legalidad de las practicas culturales que se efectian al interior

de la formacion social.

La construccidon de dicho consentimiento, la autoriza, -
en primer término, a juzgar cuando son licitas o ilicitas las ac--
ciones estructurales y superestructurales que desarrollan los me--
dios, y en segundo, a legitimar de la manera mas "natural", "“justa
y "patriota", su misidon de censurar, reprimir o destruir en nombre
de la "ley", del "bien comiGn" y del "orden piblico", a aquellos --
aparatos de difusidon, que en un intento de crear o apoyar la emer-
gencia de una nueva superestructura de conciencia que organice y -

movilice a Tos sectores mayoritarios en funcidon al establecimiento

fkkhkhkikkk

(32) Algunos ejemplos legales que muestran como la accion de Tos me
dios queda subordinada por el contorno que lo enmarca, 1os encontramos en: Jor-
ge Pinto Mazal, Régimen Legal de los Medios de Comunicacidn Colectiva. México,-
D. F., UNAM, F.C.P.S., Serie de Lecturas No. 5, 1977; Radl Agudo Freites, La Re
glamentacion Legal de la Comunicacidn en Venezuela, Caracas Venezuela, Universi
dad Central de Venezuela, 1976; Jorge Pinto Mazal, Régimen Legal de los Medios
de Comunicacidon Colectiva en México, México, D. F., Revista Mexicana de Ciencia
Politica, No. 76. (Cultura y Comunicacidon de Masas), Afo XX, Nueva Epoca, abril
-junio 1974, UNAM, F.C.P.S., 1974. y Granados Roldan, Otto. Régimen Legal de --
Medios, en: Periddico "Los Universitarios", México, D. F., UNAM, Direccion Gene
ral de Difusidn Cultural, No. 119-120, mayo de 1978, p-26, 27.
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de un nuevo proyecto politico de relaciones sociales alternativas,
rebasan la orbita del orden econdmico, politico e ideoldgico que-
requiere la existencia y reinstalacidon del capital nacional e in-

ternacional (33).

En esta forma, mediante la intervencidn de diversas es-
tructuras de mediacion primaria (propiedad, financiamiento y mar-
co legal de operacidn), y a través de innumerables estructuras de
mediacidén secundarias (control de las ideologias de los medios, -
subordinacidon de la forma y contenido de los discursos, determina
cion de la direccidon y velocidad de vehiculizacidén cultural, go--
bierno privado de 1a tecnologia conmutativa, sujetamiento de la -
dinamica de infusidon cultural, etc.,etc.), el capital logra orien
tar la funcidn ideoldgica de los principales aparatos culturales-
de inculcacidon de masas, hacia su proyecto simple y ampliado de -

reproduccidon desigual.

khkkkhkkkhkkkkx

(33) Sobre el caso, es sumamente ilustrativo analizar la represidn
"legal" que la burguesia chilena y la junta militar ejercieron sobre la tarea-
revolucionaria que desempefiaron los mds relevantes medios de difusidn controla
dos por los sectores insurgentes en el periodo de transicion politica de 1970-
a 1973 en Chile, Consultar: La Comunicacidon Masiva en el Proceso de Liberacion,
obra cit. p-63 y siguientes.

Por otra parte, aunque estamos conscientes que existen otros facto
res de caracter secundario que intervienen en un plano complementario en la de
terminacion Ta funcidn que ejercen los medios, por razones de espacio, no 10s
desarrollaremos en este ensayo.
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vV .- CONCLUSION: LA MANIPULACION DE LOS APARATOS CULTURALES DE
INCULCACION DE MASAS POR LA CLASE EN EL PODER.

Apoyado en el dominio de los factores primarios y se--
cundarios que sobredeterminan la accidén estructural que ejercen-
los canales de consenso colectivo, el sector dirigente conquista
el gobierno casi total sobre la orientacidn cultural de las mismas
adaptdndolos como sus principales aparatos de hegemonia social,-

y permitiendo, paralelamente a ésto, el funcionamiento de una "re-
lativa autonomia" de operacidon ideoldgica que no amenace la exis
tencia de su monopolio cultural. De esta forma, con objeto de -
conservar y reproducir sicolégicamente de la manera mas amplia-
e inmediata posible su sistema social de desarrollo asimétrico-
Yy su organizacidon de dominacidon vertical, tales instituciones --
son canalizadas hacia la produccidn y difusidn masiva de la ideo
logia dominante, inculcdndola sobre los midltiples campos de con-

ciencia que presentan l1os numerosos agentes sociales inscritos -

en los Timites histdricos de la formacidn capitalista.

E1 control unilateral de su orientacién discursiva --
permite que sus directrices de sentido sean manipuladas en base-
a los requerimientos de existencia y reproduccidn que presentan-
las necesidades materiales, politicas y significantes del sector
en el poder. Esto es, a través del sello de clase que imprime -
el grupo hegemdnico sobre la produccidon circulacidn y consumo de
los bienes culturales que generan los medios, estos siguen la --
tendencia de canalizar la atencidon de su auditorio cautivo ha--
cia el conocimiento exclusivo de los intereses coyunturales que

son necesarios para la expansidn de la minoria social que retie-



ne el poder material, politico y simbdélico-cultural de la socie-

dad global.

Ante tales condiciones de control, los sectores traba-
jadores quedan marginados para participar significativamente en-
la direccidon del aparato de Ta cultura de masas. Cuando mas, el
principal recurso con que cuentan las fracciones subalternas es-
su presidon organizada como fuerza de trabajo: su derecho a huel
ga y de organizacidon gremial. Pero ante esta alternativa, bien-
se encargan los funcionarios de la superestructura cultural de -
mantener fuertemente ideologizada y controlada a dicha fuerza de
trabajo, a través de miltiples revindicaciones reformistas y de
avanzadas técnicas de relaciones piblicas (control psicoldgico -
de Ta conciencia de clase asalariada, mediante una sutil mani
pulacion de la imagen de la empresa capitalista) para evitar su

subversion.

Es por ello, que pensamos que es falso el optimismo idea--
lista de Hans Magnus Enzenzberger, quien formula que "los nue--
vos medios disponen de una estructura igualitaria. Cualquiera -
puede participar en ellos mediante un proceso sencillo de inser-
cién (swtching). Los programas mismos no son cosas materiales y
pueden ser reproducidos a voluntad. En este sentido los medios-
electrdnicos son completamente diferentes de los medios antiguos
como el libro o la pintura de caballete, cuyo cardcter exclusivo
de clase es obvio. Los programas de televisidn para grupos pri-
vilegiados son ciertamente concebibles de un modo técnico -tele-
visidn de circuito cerrado- pero se oponen a la estructura del -

medio. De una manera potencial, 10s nuevos medios eliminan to--



dos los privilegios educativos y, por consiguiente, el monopolio
cultural de la inteligencia burguesa. Esta es una de las razo--
nes del resentimiento de la inteligencia contra la nueva indus--
tria. En lo relativo al espiritu que se empeihan en defender con
tra .a "despersonalizacion" y la "cultura de masas", mientras --

mas pronto 1o abandonen mejor". (34)

Para imponer sus intereses privados como intereses co-
lectivos, Tas fracciones gobernantes reorganizan la estructura y
el funcionamiento de sus aparatos de produccidon del consentimien
to masivo, de la siguiente forma:

1.- En primer término, a través del dominio de los di-
versos factores de poder que sobredeterminan la naturaleza so---
cial de los medios, la oligarquia alcanza el control monopdlico-
del sistema global de la produccidn, circulacidon de inculcacidn-
colectiva de las significaciones que se gestan al interior de la
formacidon social. De otra forma, se escapa un amplio margen de
la opinidn piblica que genera un fuerte rejuego de lucha ideol16-
gica que entorpece y quiebra su dominio hegeménico.

2.- En segundo término, apoyada en esta cerrada concen
tracidn cultural, la burguesia comercial, industrial y financie-
ra, establecen un sistema vertical de produccidén, difusidon e in-
culcacion del sentido, haciéndolo aparecer como la transmisidn y

donacion de la "cultura universal". Con ello, no s6lo inoculan-
*khkkhkkhkkhkhkkkk*kx

(34) Enzenzberger, Hans Magnus. Integrantes de una Teoria de los-
Medios de Comunicacidn, en: Los Medios de Comunicacion Colectiva, Jaime Coded
compilador, Universidad Nacional Autdnoma de México, Facultad de Ciencias Po-
liticas y Sociales, Serie de Lecturas No.l la. ed. 1976, p-76.




de ideologia dominante los campos de conciencia de los receptores,
sino que instalan en el subconsciente de los agentes sociales un-
mecanismo de funcionamiento autdnomo que provoca en los consumido
res su, "autoenajenacidon", desde el momento en que "por si mismos"
aspiran y defienden la asimilacion e identificacidon con los valo-

res dominantes, concebidos como intereses "nacionales".

Esto posibilita el consumo disfrazado de 1a cultura im-

perante, como "cultura universal".

3.- En tercer término, amparada en esta conexidn autori
taria el estrato dirigente produce y difunde sus bienes cultura--
les como "mercancias simbdlicas" que obstaculizan la asimilacidn-
objetiva de la sociedad, y someten la conciencia de los indivi---
duos a las leyes de la evolucidn expontanea del capital. "En  ---
otros términos, paralelamente al establecimiento de esta relacidn
vertical y siguiendo los principios de la produccidon capitalista-
de los bienes sociales (las leyes de la produccidn de mercancias),
la clase dominante presenta la realidad que la circunda,a través
de discursos "herméticos" y "acabados" que impiden desmontar sus-
condiciones histdricas de produccidn, transmision e inculcacidn -
en que son generados, y propician su consumo "tal como son envasa

dos".
Mediante ésto, se impide comprender el cardcter hegemd-

nico que transportan:e imprimen los aparatos de consenso colecti-
vo, y se fetichiza la relacidén autoritaria que éstos entablan en-

tre emisor y receptor.

Consecuentemente el sector trabajador queda maniatado -

para gobernar racionalmente la naturaleza social que 1o somete, -



en funcidon a sus necesidades de clase, y permanece subordinado a
los designios irracionales que exigen las leyes de reproduccidn-
del capital.

4.- Por Gltimo, apoyados en estos mecanismos de conduc
cion ideoldgica, el sector en el poder maneja la dinamica cultu-
ral que unilateralmente se impone entre productor y consumidor -
cultural. Fija asi el tipo y el grado de asimilacidon del senti-
do que debe darse en cada coyuntura del desarrollo histérico pa-

ra reproducirse como jefatura social.

Con esta organizacion despdotica de los principales so-
portes ideoldgicos de la sociedad, se evita, por una parte, que-
el sector proletario concientice la situacidon dependiente y desi
gual en que viven el conjunto de las fuerzas productivas, y por-
otra, se atenua el peso de las demandas politicas que presentan-
el resto de agentes sociales que participan como espectadores -
marginados a nivel superestructural, y a nivel econdmico, como -
trabajadores subalternos. De lo contrario, su difusidon e inocu-
lacidon cognoscitiva, obra como fermento cultural que genera la -
emergencia de un nuevo campo de conciencia proletario que cues--
tiona seriamente los cimientos que sustentan y organizan al sis-
tema dominante, provocando a corto plazo, la anarquia social, Yy

a largo plazo, su destruccidon organica.

En esta forma, el Estado capitalista despliega sobre -
la superestructura de pensamiento del sistema social una violen-
cia simbd6lica que le concede la direccidén privada de la concien-
cia global. Con ello, produce la opinidn piblica hegeménica que

cohesiona cognitiva y afectivamente los miltiples campos de con-



ciencia de los diversos agentes sociales alrededor de su progra
ma particular de transformacidon de la sociedad. De esta manera,
guardando un margen de "autonomia relativa", oligarquia e impe--
rialismo, instrumentan la accidon cultural en favor de su progra-
ma geoecondmico de reproduccidon material. En consecuencia, en -
el modo de producCi@n capitalista, no es la voluntad autdnoma de
las clases sociales, quien, en tltima instancia, se expresa a -
través de los canales de difusion colectiva, sino es el capital,

quien habla por intermedio de la comunicacidn de masas.
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