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Wuensche es un especialista
en energia internacional y ha
producido recienterneate un es-
tudio para la TV alemana del gi-
gantesco gasoducto soviético ha-
cia el oeste europeo, que nace en
Siberia y atraviesa Ucrania para
terminar en Alemania Federal.
El programa fue transmitido es-
te ano por el Segundo Canal de
la TV alemana occidental.

TV para mexicanos

Uno de cada 12 ya tienen
un televisor

Un estudio recientemente divul-
gado por la Procuraduria Fede-
ral del Consumidor, demostr6
que durante 1980 los mexica-
nos compraron méas de 825,000
receptores de televisiébn. La
Procuraduria sostiene que, de
este modo, existe ahora un apa-
rato de TV por cada 12 mexica-
nos. Sin embargo, los receptores
producidos por los 19 fabrican-
tes en actividad en el territorio
nacional no son de 6ptima cali-
dad, segin la propia Procura-
duria, que ha recibido el ano pa-
sado por los menos 20,000 de-
nuncias contra fabricantes y
proveedores, 44 por ciento de
los cuales se relacionan con la
mala calidad del aparato y 59
por ciento con deficiencias de
comercializacién. Las quejas
principales, se inform6, fueron
contra los productores de telere-
ceptores Philco, Phillips, Gene-
ral Electric y Magnavox.
Sugestivamente, el informe
de la Procuraduria fue casiigno-
rado por la prensa local. Emer-
gi6, paradé6jicamente, en las pa-
ginas de El Sol de México, como
un cable despachado al exterior
por la agencia

Congreso en Brasil

Comunicacién, hegemonia v
contrainformacidtn

Del 4 al 7 de septiembre de 1981 se realiz6 en Via Anhan-
guera, Sao Paulo, Brasil, el IV Ciclo de Estudios Interdis-
ciplinares de Comunicacién organizado por la Sociedad
Brasilena de Estudios Interdisciplinares de Comunica-
ciébn (INTERCOM). Entre los temas discutidos figuraron
prioritariamente el de comunicacién, hegemonia y
contrainformacién; hegemonia y contra-hegemonia; el
papel de los intelectuales; el acceso posible a la industria
de la comunicacién; medios criticos: un espacio maldito:
guerrilla receptiva o la producién de un nuevo sentido; y
la contrainformacién de las clases trabajadoras.

Ademés de los avances tebricos y politicos alcanza-
dos en cada uno de los temas anteriores, destacaron las
actitudes profesionales de los investigadores, que refle-
jan un importante avance para construir una nueva
teoria de la comunicacién en Ameérica Latina.

En primer lugar, resalta notablemente el esfuerzo
por substituir a la clase dominante como interlocutor
principal frente al cual se ha construido la teoria tradi-
cional de la comunicacién en Ameérica Latina. Después
del golpe de Estado brasilenio en 1964, la reflexién brasi-
lena sobre la comunicacién entra en una nueva fase de
cuestionamiento critico que la lleva a pensar y edificar
una nueva explicacién de la misma, basicamente a partir
de los problemas populares. La interpretacién de la co-
municacién surge asi vinculada a la interpretacién de
procesos subalternos méas amplios.

A partir de la realidad anterior, destaca el empeno
grupal por crear una teoria latinoamericana de la comu-
nicacién colectiva que responda eficientemente a las ne-
cesidades econdmicas, politicas y culturales de la regioén.
En este esfuerzo se retoman los avances tedricos mun-
diales, especialmente los europeos, pero no se aplican
mecanica y acriticamente al caso brasileno. Se cues-
tionan teérica y politicamente estas cargas conceptuales,
y se rescatan exclusivamente aquellos elementos utiles
para el avance nacional.

Ademaés del progreso anterior, también se nota como
fuerte preocupacion la tarea de pensar y hacer la comuni-
cacién desde los problemas populares; en el sentido de
reflexionar sobre esta parte de los hechos, de pensarla
desde la vida cotidiana, y desde las exigencias urgentes
de la coyuntura actual. De esta forma, el proceso actual
de produccidn de la teoria de la comunicacién que realiza
INTERCOM, no parte del ultimo libro puesto en circula-
cién, ni del lanzamiento de la moda intelectual mas re-
ciente, sino del cuestionamiento de la vida concreta y
diaria del Brasil.

Otro aspecto que sobresale es la actitud profesional
madura que se ha alcanzado como grupo, para discutiry
cuestionar las experiencias exitosas o frustradas en el
campo de la comunicacién. En un ambiente de alto grado
de respeto por la persona del investigador, se critica con
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bastante rigurosidad los avances o desviaciones encerra-
das en la practica de cada profesional. No se consienten
los errores, pero tampoco se abandona a la persona con
un sentimiento de culpa destructivo. Se le cuestiona, pero
se le hace avanzar con la claridad que ha obtenido el gru-
po sobre el papel que debe de cumplir la comunicacioén en
Brasil.

En este sentido, es importante senalar que debido al
momento de crisis politica que atraviesa el pais, y deriva-
do del empenio de cambio gremial que se ha propuesto IN-
TERCOM, surge esta nueva actitud solidaria de los inves-
tigadores. Esto ha permitido alejarse bastante de la etapa
‘“‘vedetista’’, individualista y canibalista que se vive
todavia en otros centros y organizaciones de comunica-
cién critica en Ameérica Latina.

Un ultimo logro, algo obvio, pero que es medular en-
fatizar, es el avance obtenido al lograr que en esta
reunién de comunicadores se diera la comunicacién. Es-
to es importante de recalcar porque en la tradicién de
congresos sobre comunicacién en América Latina se ha
vivido como tendencia general, no una relacién comuni-
cativa entre los participantes, sino una relacién informa-
tiva de quienes saben a quienes no saben.

INTERCOM ha intentado romper el formato oficialista,
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nante. Aqui se rompié el foro compuesto por la mesa so-
lemne de los ponentes privilegiados, vacas sagradas de la
comunicacién, alejados fisicamente del auditorio; para
crear un nuevo ambiente de acercamiento, compuesto <
por un grupo de ponentes especializados, donde el cono- i:::!:,‘:::’,‘:.':::.
cimiento sistematizado fue cuestionado y enriquecido e
por un marco de naturalidad, proximidad fisica y espon-
taneidad ordenada. Esto permitié que casi todos los par-
ticipantes pudieran intervenir constantemente a lo largo
de las discusiones.

Finalmente, se considera que la proyeccién y avance
grupal que ha logrado INTERCOM, son auténticas apor-
taciones que contribuyen a crear un nuevo proyecto de
comunicacién propia para América Latina.a

Javier Esteinou Madrid.

Red de radio

ABC crece, via satélite
y con mucho dinero

dos. ABC indic6é que las esta-
ciones habran de ser construi-
das por Scientific Atlanta, de Ge-
orgia, el mayor fabricante de
terminales terrestres de satéli-

American Broadcasting Compa-
nies (ABC), uno de 1los tres
centros vitales de la industria
norteamericana de la comunica-
ciébn, anunci®é semanas atras
que ha encargado la construc-
cién de 1,700 estaciones terres-
tres de recepcién de senales de
radio por satélite para equipar a
sus afiliados en los Estados Uni-
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tes, a un costo globlal de 17
millones de db6lares. El encargo
de la ABC supone igualmente
la primera transmision digital
via satélite de senales de audio,
que determina un espectacular
mejoramiento en la calidad del
sonido.

ABC tiene en la actualidad
un total de seis redes nacionales



