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INTRODUCCION

El objetivo de este trabajo es elaborar una primera aproximacidn conceptual
que posibilite analizar, desde el punto de vista marxista, los principales con-
dicionamientos estructurales que determinan la funcidn cultural que cumplen los
medios dominantes de difusidn de masas y el sistema de comunicacidn-informacidn,
en el interior de la formacidn capitalista. En consecuencia, no se intenta pre-
sentar un trabajo definitivo ni exhaustivo sobre el tema, sino simplemente ade-
lantar, de manera sistemdtica, algunas formulaciones hipotéticas que nos permitan
interpretar, desde la perspectiva del materialismo histdrico, las determinaciones
histéricas que sufren los medios dominantes de difusidn social en su proceso de

creacién de sentido colectivo.

Antes de iniciar el desarrollo del tema, aclaremos el sentido en que usamos

algunos términos basicos. Por medios de difusidén de masas, o medios de difusidn

colectiva, entendemos el conjunto de instituciones e instrumentos mdteriales que
permiten que los diversos sectores sociales de una formacidn determinada, se re-
lacionen mutuamente entre si, a través de la trasmisidén de diversas significacio-
nes sociales, que puede ser de tipo informativa o comunicativa. Cuando la ve-
hiculizacidn de representaciones se realiza en sentido unilatetral (emisor-receptor)

se trata de medios de informacidén de masas, que se caracterizan por generar una

relacidon de caracter informativa, es decir, dependiente y sumisa. Cuando la di-
fusidn de significaciones se efectlia en sentido bilateral (emisor-receptor-emisor),

se trata de medios de comunicacidn colectiva, que se distinguen por producir una

vinculacidn de naturaleza comunicativa, es decir, independiente y participativa.
(Para delimitar cudles son algunos de los "modernos medios de difusidn de masas',
véase: Martinez, J. M., 1974; Enzensberger, H. M., 1976; Taufic, C., 1974). Por

medios dominantes de difusidn de masas, nos referimos a aquellos establecimientos

-culturales que son controlados por la clase en el poder, y que, a través de la
irradiacidén e inculcacidn masiva de sus discursos, conservan y defienden el pro-

yecto de desarrollo burgués.
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I.- SOBRE LA NATURALEZA SOCIAL DE LOS MEDIOS DE DIFUSION DE MASAS: SU CARACTEK
DE CLASE

Contrariamen;e a la concepcidn idealista de la historia, que formula que la
comunicacidn de masas y sus instrumentos de implementacidn (medios de difusidn
colectiva), son una simple actividad humana, o un simple quehacer institucional
que no guarda relacidn directa con el conjunto de procesos y relaciones sociales
que componen la estructura global del sistema, y que, por tonsiguiente, deben ser
examinados dentro del dmbito propio de la esfera comunicacional, o -cuando mas-
dentro de las coordenadas particulares de la instancia cultural, la concepcidn
materialista de la historia postula que la prictica masiva de 14 produccidn, di-
fusidn e inculcacidn cultural y sus medios de materializacidn, son un fragmento
del todo social que constituye a la sociedad. En consecuencia, el estudio de la
¢omunicacidn de masas debe ser explicado a partir del conjunto social que lo en-
marca, lo constituye y lo determina, ya que la existencia de su especifica natu-
raleza comunicativa no le proviene de si misma como fendmeno superestructural,
sino del todo social que, de manera miltiple y compleja, converge en un mismo
tiempo y espacio social, originando, por determinacidn, segiin cada coyuntura his-

térica particular, su existencia concreta.

Esto significa que el proceso cientifico destinado a delimitar "criticamenté"
la naturaleza y funcidn social que es propia de los medios de difusidon de masas,
como punto de partida debe evitar empantanarse en los espejismos ideoldgicos que,
a través de una amplia gama de ideologias, mitos y estrategias de ocultamiento,
la clase dirigente crea sobre éstos, con el fin de esconder su verdadera natura-
leza y operacién estructural, y conservar asi su hegemonia politica sobre los mis-
mos (Esteinou, J.: 1978b:261-273). Para superar dichos obsticulos, es necesario
insertar la comprensidn, el andlisis y la transformacidn del proceso global de
comunicacién-informacién dentro del conjunto amplio de relaciones sociales basicas
que estructuran el esqueleto de la formacidn social y le dan vida como fendmend
econdmico-cultural: las relaciones de produccidn y la articulacién base-superestruc-
tura. Unicos criterios y contextos que nos permiten comprender la funcidn espe-
cifica que ejercen éstos como instituciones simbdlico-culturales circunscritas

por el todo social (Esteinou, J., 1978c).



Mediante este programa de descodificacidn totalizadora de los medios de di-
fusidn, podemos revelar el verdadero cardcter social que les corresponde y los
determina como establecimientos civiles, y la particular funcién estructural y
superestructural que desempenan en la organizacidn, reproduccidn y articulacidn
del bloque histdrico capitalista, ya que dicha matriz de interpretacidn globali-
zante nos muestra la Intima relacidn que se teje entre el sistema de medios de
difusidn y la amalgama de relaciones estructurales que los circunscriben, espe-

cialmente, la trama de relaciones de clase.

A partir de esta perspectiva de observaci6ﬁ, descubrimos que los medios de
difusidn colectiva, ademds de mantener una estrecha y profunda vinculacidn con
el conjunto miltiple y complejo de relaciones sociales qué los emmarcan, guardan
esencialmente una fusidn privilegiada con las clases sociales que componen la for-
macidn social. Dicha cohesidn es a tal grado importante, que ocasiona que el ca-
racter y la funcidn histdrica que &stos ejercen en el seno de la sociedad, se en-
cuentre en dependencia directa con el tipo y grado de vinculacidn que se establece
con la accidn infraestructural y superestructural que, a través de las clases, se
realiza entre los distintos sectores sociales. Asi, estd profundamente mediada y
determinada por el caridcter de clase que les corresponde. Los estratos que poseen
acceso politico sobre los mismos los emplean como instrumentos de realizacidn de
sus politicas centrales, esto es, como vias de aplicacidn de sus intereses de cla-
se. Hay que considerar que en la tarea de precisar el caricter de clase que es

propio de los aparatos de difusidn, es necesario tener presente que

"wolver a verificar algo que debia ser tan evidente y tan trivial como
el caricter social de la comunicacidn, puede significar para muchos el
regreso al alfabeto. Sin embargo, lo trivial es sdlo aparente, puesto
que el problema principal -una vez que se recorre este camino- no es
volver al alfabeto, sino saber a qué alfabeto volver. Vale decir, esco
ger los pardmetros que permitan definir en qué consiste el cardcter de
clase de la comunicacidén en sus diversas modalidades" (Mattelart, A.,
1973b:18).

Asi, como senala J. M. Martinez (1974: 12), no debemos concebir a los medios
de difusidén de masas como ''medios de comunicacién ni de informacién, sino, aten-
diendo a una perspectiva mids amplia y previa, como intermediarios técnicos de las
relaciones sociales'". Asi, lejos de percibirlos como entidades '"autdnomas' o
" " . : e ” “

neutrales', proponemos concebirlos como lo que histOricamente son: como los in-

termediarios técnicos de las relaciones masivas que se dan entre las diversas cla-



ses sociales, es decir, como las extensiones técnicas de los grupos sociales, me-
diante los cuales, seglin el cardcter de clase que corresponde, se efectlian colec-
tivamente innumerables funciones econdmicas, politicas y culturales. Por lo tanto,
son instrumentos vinculados y subordinados permanentemente a las directrices y ten
tdencias de la ciase o fraccidn de clase que les dan vida: la burguesia o el pro-

letariado.

Esto significa que, lejos de ser instituciones aisladas o desvinculadas del
proceso social, los canales de difusidén de masas son instancias sociales que obran
como vértices histdricos, a partir de los cuales se manifiesta en su especificidad
propia, y siguiendo la dindmica histérica del momento, la totalidad del sistema en
sus distintas fases y ‘necesidades. Asi, dependiendo del caricter dé clase predo-
minante que se establece en cada medio, y que se realiza a través de su peculiar
consolidacidén y estructuracidén histdrica como emisor; de su especifica produccién,
circulacidén e intercambio de formaciones discursivas; y del particular consumo de
sus productos culturales,se expresan y actilan los miltiples intereses, necesidades,
conflictos y contradicciones -econdmicas, politicas e ideoldgicas- de las diversas
clases y fracciones de clase, nacionales y foraneas, que participan en la transfor-

macidén y direccién de la formacién social.

Pero el caracter de clase que adquiere un medio y, por consiguiente, la fun-
cidn estructural que desempefia, especialmente en el momento de hegemonia de la for
macién capitalista, no son propiedades monoliticas, que expresen una sola visidn
del mundo y ejerzan una sola operacidn de direccidn social. Gracias a la "autono-
mia relativa' de la que goza en general el nivel superestructural de la sociedad vy,
en particular, los medios de difusidn de masas, estos estan atravesados por un in-
numerable conjunto de intereses y orientaciones de clases, que los sitiian en su di-
namica prépia de lucha de clases. Esto implica que, a través de sus diversas prac
ticas de produccidn, difusidén e inculcacidén simbdlico-cultural, se expresan una
gran cantidad de contradicciones sociales (fundamentales y sécundarias)’, que se en-
cuentran dialécticamente opuestas entre si, convirtiéndolos en terreno activo de la

lucha de clases.

En efecto, mediante esta perspectiva de interpretacidn integral, descubrimos



que

"el espacio de la comunicacién social no es ajeno a la lucha de clases
y este conflicto se expresa en los diferentes grados de elasticidad
con que se producen y circulan los mensajes culturales en un momento
dado. Por ello, segiin las relaciones de poder (la manera en que &ste
se ejerce y distribuye), podremos advertir que las pricticas no sélo
expresan, en muchos casos, las contradicciones interburguesas, sino
asimismo, , el espacio que las clases populares han ido conquistando a
través de sus luchas concretas" (Piccini, M., 1978: 6-7).

Debido a elld, no podemos pensar que en el modo de produccidn capitalista,
la practica comunicativa se desarrolla dentro de un "modelo voluntario " de rela-
ciones sociales, sino en el interior de una dindmica de lucha de contrarios, im-
puesta por el principio de desarrollo desigual de la estructura material del sis-
tema. Esto manifiesta que la actividad informativa no es un producto "independien

te" y "ascéptico" del nivel cultural, sino una forma y un instrumento mis en el

que se da y con el que se implementa la lucha de clases.

Es por &sto que, por ejemplo, el fendmeno del periodismo-comunicacién, no de-
bemos considerarlo como ''una invencidn antigua entrecortada y abonada por el genio
de Guttenberg u otro milagroso adelanto tecnolégico. Es ante todo una institucién
social, cuya trama manifiesta la generalidad de los mecanismos de produccidn vi-
gentes en la sociedad, asi como la especificidad de los enfrentamientos entre las

clases que en ella se desenvuelven'" (Mattelart, A., 1973b:18).

En sintesis, el andlisis de la funcidén social que desempefian los aparatos de
difusidn de masas y el sistema global de comunicacidn-informacién, no debe centrar
su esfuerzo fundamental en el desmenuzamiento descriptivo de su composicidn tecno-
16gico-material, ni en el recuento del conjunto de versiones que sobre &stos arro-
jan las diversas ideologias dominantes de la comunicacidn colectiva, sino en el
precisar —por un lado- qué sectores sociales administran y dirigen a &stos, en fun-
cién a qué objetivos determinados; y -por otro-, en el determinar qué relacidn
existe entre los programas mediante los cuales las clases sociales conducen y orga-
nizan los medios y el proyecto de desarrollo global que adopta la formacidn social
de que se trata. A través de ello, podremos especificar la aut@ntica labor que

ejercen €stos en el seno de la sociedad capitalista.
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IT.- EL CONTROL DE LOS MEDIOS DE TRANSMISION COLECTIVA POR LA CLASE EN EL
PODER (1) -

Debido a las contradicciones estructurales que genera el principio de desa-
rrollo asimétrico dé la formacidn capitalista dependiente, la clase dirigente,
local y extranjera, se encuehtra comprometida a regular, por la via pacifica (so-
ciedad civil), o la via violenta (sociedad politica), los desajustes sociales que
amenazan su existencia y reinstalacidén como sector en el poder. Ante tal disyun-
tiva, en los momentos de hegemonia social, es decir, en los periodos en que el
grupo dominante mantiene la cohesién y direccidén de la sociedad por accidn de 1la
practica ideoldgico-cultural, el Estado capitalista, anteés de recurrir a los meca-
nismos represivos, acude prioritaria y fundamentalmente a sus aparatos ideoldgicos,
con objeté de 1egitimar y reorientar, a un menor costo social, la presencia con-

flictiva de la clase a la que sustenta y representa.

Es por eso que el Estado burgués contemporaneo se ve forzado a coptrolar y
dirigir los principales aparatos de hegemonia, que le permiten construir, en la
mayor y mas firme cobertura social, un consenso cultural favorable que propicie su
proyecto, simple y ampliado, de acumulacidén de capital. Dentro del registro in-
menso de establecimientos ideoldgicos con que cuenta el Estado capitalista moderno
para aplicar su politica de fechitizacidn y conduccidn cultural de las sociedades
centrales y periféricas, los medios de difusidn de masas (T.V., radio, cine, pren
sa, etc.) y, muy en especial, los medios electrdénicos de transmisidn colectiva,
aparecen como los aparatos hegemdnicos Ae mayor potencial socializador para efec-

tuar y reafirmar habitualmente al bloque histdrico dominante, en funcidn a las

diversas necesidades de existencia y reproduccién-transformacidn que presenta el

(1) Aunque estoy plenamente consciente de que los primeros determinantes estruc-
turales que delimitan la funcidn que ejercen los canales de difusidn de masas, son
los factores econdmicos, no los abordaré en este ensayo, puesto que rebasan los
limites de exposicidén impuestos al mismo. Sin embargo, por encontrarse esta tarea
intimamente ligada a la operacidn ideoldgica que desempenan los mismos, especial-
mente a través de su proceso de "fetichizacidn de las mercancias', sefialaremos, a
manera de esbozo, que la funcién econdémica medular que estos desarrollan en la so-
ciedad capitalista, es la de "imprimir velocidad al proceso de produccidén, es de-
cir, acortar el tiempo que separa la produccidn del bien y su consumo. La comuni-
cacidn, entonces, se inserta en el periodo de acumulacidn de capital". En otros
términos, su tarea es la de estar "al servicio de la rdpida realizacidn de la plus
valia" (Ganddsegui, M. A., 1976 -tomado del periddico EL DIA, 6 de Sept. de 1976:19).



7.-

capital, nacional y transnacional, en sus miltiples articulaciones de desarrollo.
Es a través de &stos que el sector hegemdnico alcanza su mayor capacidad de or-

ganizacién y direccidn colectiva de la sociedad (Esteinou, J., 1978a).

De aqui que, con el fin de conservar el equilibrio que requiere el reino del
capital, la burguesia -criolla o fordnea-, a trevés de sus acciones directas o me-
diante la intervencidn adecuada del Estado que la representa, se vea permanentemente
obligada a dominar y a organizar, alrededor de su programa integral de crecimiento
y sujetamiento social, al sistema global de comunicacidn-informacidén y, muy en espe-
cial, a los medios de difusidn colectiva. Dentro de estos tUltimos, prioritariamente
monopoliza a los tégnicamente mids avanzados, puesto que son los que le ofrecen

i

mayor poder de creacidn de consenso y de alineacién colectiva.

En efecto, al analizar el subordinamiento general del sistema global de comuni-
cacién-informacidn, nos topamos con que, conforme el desarrollo del capital requiere
la conquista de nuevos espacios econdmicos, materiales, politicos, culturales, psi-
coldgicos, etc.; en la medida en que la crisis estructural se agudiza; y segin el
avance de las fuerzas productivas crea nuevos instrumentos de difusidn, la clase do-
minante tiene que controlar la din3mica y orientacidn de este proceso para conservar
y reproducir su hegemonia de dominacién. El gobierno de este sistema es a tal grado
total, que todos los espacios fisico-temporales dende se realiza la accién cultural
son gobernados por los representantes del capital. Este es el caso de la informa-
¢idn espacial, en la cual "el predominio en/e%spacio y en las comunicaciones, que
es una de las llaves para dominar el espacio, se traduce hoy en dia en el predominio
politico, militar, econdmico y sociai sobre todas las naciones del mundo" (Gral.
Sarnot, Presidente de la RCA, cit. por Mattelart, A., 1973a: 165; asimismo, véase
Instituto de Investigaciones de la Comunicacidn, U. Central de Venezuela, Cuaderno
No. 5, 1977). Esto mismo lo observamos en el terreno de la electrdnica, la cual, se-

gin J. J. Servan-Schreiber,

"no es un sector industrial cualquiera...es aquel del que depende directa-
mente el préximo desarrollo industrial. Después de la la. revolucidn in-
dustrial que en el siglo XIX reemplaza la fuerza humana por las maquinas,
asistimos ahora a una segunda revolucidn industrial, que permite reemplazar
cada ano un nimero creciente de tareas del cerebro humano por el trabajo

de nuevas maquinas (las computadoras). Un pais que compra en el extranjero
lo esencial de su equipo electrdnico, estard -en condiciones de inferioridad
andloga a la de las naciones que hace un siglo fueran incapaces de dominar
la mecanizacidén del trabajo" cit. por Muraro, H., 1974: 143-144; véase tam-

bién pp. 47-48).



Por otra parte, encontramos que idéntico sometimiento se realiza en el campo
de los medios audiovisuales, los cuales son monopolizados, desde los mias simples
hasta los mas complejos, en favor del proyecto de desarrollo imperante. Ejemplo
de ésto es la televisidn, en donde la misma burguesia reconoce que "al lado de la
bomba de hidrdgeno, la televisidén es nuestra arma mas importante'" (Un ejecutivo de
CBS, cit. por Mattelart, A., 1973a: 166; también, Enzensberger, H. M., 1976: 77).

Igualmente, analizando la organizacidn de la esfera productiva, descubrimos
que la cobertura de regulacidn sobre este sistema cultural llega a ser tan amplio,
que incluso el proceso de informacidén-comunicacidén que se realiza al interior de
la empresa capitalista gira alrededor de la tendencia creciente de la tasa de acu-
mulacidn de capit&l (Murdro, H., 1974: 84-86; Braverman, H., 1975: 106-182; y
Brady, R. A., 1945: 262);

Por Gltimo, advertimos con sorpresa que las tendencias que sigue el fendmeno
de control de la informacidn no Unicamente se trama a nivel nacional sino que, a
tal grado ha llegado a ser tan neurdlgico para el funcionamiento de las sociedades
capitalistas avanzadas, que ha afectado la divisidén internacional del trabajo. .Es
decir, los indicadores muestran que, debido a la relevancia que‘présenta él control
de la informacidn para la direccidén de las sociedades modernas, en las formaciones
capitalistas de vanguardia, el subordinamiento de &sta y su proceso de realizacidn
y aplicacidn correspondiente, se estd concentrando en los principales ejes del
capitalismo mundial, mientras que las sociedades periféricas se estan quedando con
las actividades econdmicas primarias (produccidén basica, agricultura, ganaderia,
servicios, etc.) (Schiller, H. T., 1978; Instituto de Investigaciones de la Comuni-

cacidén, U. Central de Venezuela, 1977:.Cuaderno No. 2).

En sintesis, advertimos a todos los niveles que, a medida que la sociedad ca-
pitalista "'se hace mas compleja, mas interdependientes sus partes..., a la vez que
aumentan sus contradicciones y conflictos, mas se concentran paralelamente el poder
politico y la informacién, y ambas aceleran su acercamiento, que termina en fusidn"

(Taufic, C., 1974: 22; asimismo, pp. 17-18; 29-30; 63; Martinez, J.,M., 1974: 114 ss)

Es decir que, debido a que la opinidn piiblica que crean los medios de difusidn,
ademas de ser el vinculo que cohesiona psicoldgicamente a los distintos individuos

de las diversas clases sociales de los modos de produccidn que coexisten simulta-



neamente en el mismo tiempo y espacio histdrico de la formacidn social, es también
"el contenido politico de una voluntad politica que puede ser discordante', la
clase dirigente se ve orillada a mantener el control de los mismos, ya que esto

le representa una condicién indispensable para conservar su equilibrio burgués.
Por ello, con objeto de instaurar un sdlo consenso ideoldgico que propicie la
existencia y reproduccidén de los intereses de la burguesia nacional e imperial,

el sector hegemdénico se encuentra inevitablemente forzado a desarrollar '"la lucha
por el monopolio de los &rganos de la opinidn piiblica: periddicos, partidos, par-
lamento -de manera que una sola fuerza modele la opinidn y, de este modo, la vo-
luntad politica nacional; dispensando los desacuerdos en fragmentos individuales

y desorganizados" (Gramsci , A., cit. por Portelli, H., 1974: 31) (2).

Con la intervencidn de los medios, la clase dirigente irradié, de manera
mds amplia, rapida y sencilla, su mitologia de dominacidn so :bre los miltiples
campos de conciencia de los diversos agentes sociales que conforman el sistema
social, particularmente, sobre aquellos que constituyen el soporte de la formacidn
capitalista: 1la fuerza de trabajo asalariada y el sector proletario en general.
Mediante ello, alcanza, en el menor tiempo y costo posible, las mds amplias movi-
lizaciones (y desmovilizaciones) sociales que le permiten organizar y gobernar
masivamente, en favor de la conservacidn y reproduccién de su proyeéto de extrac-—
cidén y acumulacién de valor, a la vida econdmica, la practica politica y la accidn
cultural -es decir, a 'la sociedad entera. Es importante precisar, en este punto,
que para el sector dirigente, el control de los medios masivos de difusidn no sig-
nifica dnicamente la posibilidad de enfrentar ideoldgicamente la crisis estructural
que se produce, sino que, a la vez, representa la oportunidad permanente de cohe-
sionar culturalmente a sus diversas fracciones de clase en el poder, alrededor de
un mismo proyeécto de acumulacidén y subordinamiento. Esto sucede en tal forma,
debido a que los medios son, al mismo tiempo, "instrumentos de las relaciones de
,clase y de las relaciones internas, horizontales, al interior de cada clase'

(Martinez, J. M., 1974: 120).

(2)

Desconociendo la existencia y el impacto de los modernos medios de difusidn,
Gramsci expresa que, en el seno de la sociedad civil, son esencialmente 'la prensa
amarilla y la radio (en los lugares en que estda muy difundida)..., quienes asegu-
ran este servicio, especialmente por la creacidén de "explosiones de panico o de
entusismo ficticio, que permiten el logro de determinados objetivos, en las elec-
ciones, por ejemplo'" (cit. por Portelli, H., 1974: 31). En la actualidad, dicha
sintesis debe aplicarse al sistema global de comunicacidn electronica y la T.V.
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Por consiguiente, en la etapa presente del capitalismo moderno, no podemos
ignorar que la burgugsia posee, en todo momento, la clara conciencia de que 'en
la medida en que mdnopblice los medios de produccidn'y domine la estructura de
poder de la informacidn, serd su visidn particular del mundo la que tendrad que
imponerse como visidn general de ese mismo mundo' (Goldman, L., 1959: 46).

Esto significa que, en las formaciones capitalistas actuales,

.

"el control de la opinidn pidblica es el mejor instrumento para garantizar
el buen funcionamiento de la presién politica, y para asegurar el apoyo

de los movimientos politicos aliados a los intereses de los grupos de pre
sidn...Estos medios sustituyen las formas directas de modelar la opinidn
piblica tradicional. De muy poco resultan los mitines, conferencias, etc.
frente al poderio de la comunicacidén de masas. De alli que los grupos de
intereses econdmicos y politicos organizados, busquen dominar estos medios
de comunicacidén para consolidar su influencia sobre los Organos de poder"
(Dos Santos, Ti, 1969: 70). S

En consencuencia, en las sociedades dependientes de América Latina, observa-

mos que

"al conservar su poder manipulativo sobre los medios de difusidn, burguesia
e imperialismo no sdlo pueden difundir su retdérica de la conspiracidn, sino
actualizar cotidianamente el sistema cultural que sirve de sustentacidn a
este proyecto de defensa de sus intereses coyunturales. No sb6lo pueden pro
mover y legitimar los 'vestales de la libertad', sino que hacen de la ins-
titucionalidad y de la vivencia de esta Gltima en cada individuo, un meca-
nismo activo de recuperacidn o de disolucidn de los cambios impulsados por
el adversario de clase" (Mattelart. A., 1971&).

Es por ello que '"el gran capital monopbdlico domina progresivamente los medios
de comunicacidén, de educacién y de produccidn intelectual, y'someté también al Es-
tado y a la burocracia estatal (incluyendo a los militares). Crea una estructura
de poder nueva bajo el control del capital monopdlico integrada internacionalmente

(Dos Santos, T., 1969: 90-91).
Sin embargo,

"si bien este dominio nunca es completo, si llega a copar los medios de
comunicacidén mids poderosos, y su mantencidén es una cuestidn de vida o
muerte para el sistema dominante, que econdmicamente ya no es capaz de
legitimarse. En el caso de que a la burguesia se le escape este dominio,
la discusidén libre de las alternativas del desarrollo seria suficiente
para derrumbar el sistema. Esto explica por qué los poderes politicos
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"que llegan a enfrentarse con las alianzas de clases existentes, se
enfrentan, a la vez -con una conciencia cada vez m3s clara-, con la
estructura dominante de los medios de comunicacidn de masas"
(Hinkelamert, F., 1970: 124-125) (3).

Pero la regulacidn de los tanales de difusién de masas no se realiza en el
mismo grado, forma y sentido en cada coyuntura de la formacidn social. Varia
esencialmente en funcidén de la correlacidén de fuerzas econdmicas, politicas y cul-
turales que se entablan al interior y exterior del sistema social. Po ello, cons-
tatamos, en Gltima instancia, el establecimiento de una relacidn de dependencia
directa entre la aplicacidn y conformacidn de los procesos de comunicacidn y los
grados de articulacidn de la sociedad: a mayor crisis social, mayor sujetamiento

'lau_

de los medios y del conjunto de establecimientos culturales, es decir, menor
tonomia relativa' de los aparatos de difusidén. A menor crisis estructural, menor
dominio de los medios y de todo el nivel cultural, es decir, mayor "autonomia re-

lativa" de la superestructura de conciencia social.

Esto revela que la estructura de poder de los medios de difusidn, en Gltima
instancia, esta calcada sobre la geografia que traza la dinamica de existencia y
reproduccidn del capital. Responden a sus necesidadés cbyunturales y evolucionan
al ritmo de su expansidn histdrica. Por lo tanto, es a partit de este criterio
de interpretacidn global que podemos comprender por qué, en situaciones de crisis
organica, se vuelve:indispensable para la clase en el poder, el control creciente
de los canales de difusién. A través de ellos, la burguesia difunde la informacidén
seleccionada, organizada y disciplinada, que le permite, por una parte, atehuar la
anarquia cultural y el consecuente caos social que genera el ascenso de la concien-

cia proletaria dentro de los establecimientos dominantes. Y, simultaneamente, por

(3) Al respecto, Hinkelamert anade: 'en la situacidn actual, la destruccidn de
los monopolios sobre los medios de comunicacidén llega a ser la condicidn para que
se produzca una decisidén libre sobre la reestructuracidon del poder mediante la
critica de las mitologias de la clase dominante. Pero la clase dominante de Amé-
rica Latina sabe, a su vez, que no tiene posibilidad de sobrevivencia frente a una
opinidn piblica formada libre e independientemente. Admitir la libertad de opinidn
para ella, es admitir el derrocamiento del mismo sistema capitalista vigente en

el continente. El enfrentamiento con la clase dominante de América Latina llega a
ser formulado como una reivindicacidén de libertad de opinidn frente al dominio mo-
nopbélico sobre los medios de comunicacién de masas. Solamente desde esta perspectiva
se puede comprender la importancia y la dureza de la campana del terror, que hoy
dia forma el nicleo de la ideologia dominante en América Latina" (1970: 124-125).
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otra parte, la capacita para refuncionalizar colectivamente Su programa de explo-
tacidn y subordinamiento social. Es por &sto que, en los momentos en que la bur-
guesia pierde las riendas del poder politico, adquieré la conciencia de que debe
ganar la hegemonia de los lugares que le han permitido detentar ese poder (tele-
visidn, radio, cine, prensa, etc.), como una forma'de reconquistar el espacio
perdido. En otros términos, en coyunturas de inestabilidad social, encontramos
que '"con el aumento de importancia de las mitologias, aumenta igualmente la impor-

tancia del dominio sobre los medios de comunicacidn' (Hinkelamert, 1970: 124).

De aqul la relevancia para el sector dominante de intervenir econdmica, poli-
tica e ideoldgicamente, todos los momentos de la accidn estructural que ejecutan
los medios de difusidn masiva: ''controlarlos significa controlar las conciencias
a través de la legitimacidn cotidiana y masiva de las bases del poder de una clase"
(Mattelart, A., 197ib: 34); esto es, "reducir al silencio a la clase explotada"

(Martinez, J. M., 1974: 115).

- - - - .
En sintesis, observamos -condiversos grados y variarntes- que, en el modo de
produccibén capitalista, el sector dirigente mantiene, como constante histdrica,
el intento permanente por mantener el control social de la estructura y dindmica

del sistema de transmisidn dominante (4).

(4) No obstante las tesis expuestas sobre el dominio de los medios, para ubicar
el grado de poder que pueden alcanzar éstos, es conveniente tener presente los
limites hasta los cuales puede desarrollarse el control monopdlico de la industria
cultural. Al respecto, H. M. Enzensberger aclara que el temor a una manipulacidn
absoluta de la conciencia colectiva "deriva de una visidon no dialéctica y obsoleta
de los medios masivos. La posibilidad de control total de un sistema asi, en un
punto central, no pertenece al futuro, sino al pasado. Con la ayuda de la teoria
de sistemas, una disciplina que es parte de la ciencia burguesa -usando, hay que
decirlo, categorias inmanentes al sistema-, puede demostrarse que series ligadas
de comunicaciones o, para usar el término técnico, ''redes switchables'", en el mo-
mento en que exceden un determinado tamafio critico, ya no pueden controlarse mas
centralmente, sino s6lo tratarse a través de estadisticas" (1976: 70; y pp.71-72).
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III.- EL CARACTER DOMINANTE DE LOS CANALES DE DIFUSTON CONTROLADOS POR LA
' CLASE EN EL PODER ’

[

A partir de la dinamica de determinacién social que, como instituciones su-
perestructurales de la formacidn capitalista, sufren los medios de difusién de
masas, estos quedan sobredeterminados orgidnicamente por las mismas leyes de la
estructura de clases que condicionan la suma de instancias existentes a nivel sim
b6lico de dicha totalidad social. Esto quiere decir que, debido a la dominancia
politica que, para mantener su presencia y renovacidéh como grupo en el poder, la
clase dominante ejerce sobre la totalidad de los agentes, instituciones y relacio-
nes sociales, un gran nimero de elementos de la estructura social (especialmente
los m3s neurdlgicos para la conservacidn y reproduccidén de su equilibrio), gravi-
tan alrededor de sus necesidades y tendencias de clase. Ello provoca que el con-
junto de medios de difusidén, particularmente los técnicamente mids avanzados, como
aparatos estratégicos para la formacidn de su senorio cultural, operen al servicio

de los intereses hegemdnicos (5).

Este sujetamiento de los medios origina el establecimiento de una intima re-
lacidn de dependencia entre éstos y las aspiraciones y necesidades de la clase
dirigente. A través de ello, los canales de transmisidén adquieren el caricter de
la clase dominante que les da vida como aparatos legitimadores de sus contradic-
ciones sociales. Sobre el caracter burgués de la prensa, por ejemplo, Camilo

Taufic precisa, a propdsito de lo anterior, que

"el rol politico de la actividad periodistica depende, pues, de la
clase social a la que sirve un diario determinado y del conjunto de
las relaciones econdmicas y sociales que se dan en cada pais, inclu
yendo el caricter de clase del aparato estatal. Por lo mismo, la

(5) No obstante que en el modo de produccidn capitalista, el proceso de comunica-
cidén de masas estid determinado, en Gltima instancia, por el cariacter de las re-
laciones sdciales de produccién que la circunscriben, ello no significa que suceda
en forma idéntica en tgdos los modos de produccidn. Para obtener una referencia
sobre el caricter y la funcidn social que ejerce el sistema de difusidn colectiva
en el modo de produccibn primitivo y esclavista, revisar la obra de Jaime Goded
(1977: 21-22).
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"naturaleza de un diario burgués serd distinta:a la de un diario
proletario en la sociedad de clases, o muy distintos seran sus
métodos y la actividad frente al Gobierno y a los diversos proble
mas sociales, asi como también los diarios de un pais socialista
desempefiardn —en conjunto- un papel totalmente distinto a su con-
traparte de los paises capitalistas, sean periddicos de derecha o
de izquierda, porque mientras unos reflejaradn la economia anarqui
ca, plagada de contradicciones y de una desenfrenada competencia
tras la ganacia m3xima en el capitalismo, los otros reflejaran la
economia comunitaria y racionalmente planificada del socialismo,
y las relaciones superstructurales que les corresponden. De dlll
vienen las diferencias, incluso formales, entre los diarios del area
socialista y los del area capitalista" (Taufic, 1974: 77-78).

Esto signifida que, como instrumentos culturales agudamente persuasivos y
dgiles movilizadores de las conciencias de masas, en el capi£alismo los medios
contraen, en su pfécfica productiva, difusora e inculcadora de discursos, el ca-
racter del programa burgués que los crea, los sustenta y los enmarca, y que, en
términos generales, tiende a la organizacidén permanente de una irracional mecanica
social que incrementa su tasa de acumulacidn de capital. Es por ello que, segin
los requerimientos estructurales de cada coyuntura histdrica, en mayor o menor
grado, los medios dominantes participan intensamente en la defensa y reproduccidn
ideoldgico-material del proyecto de desarrollo desigual que elaboran e implementan
las diversas fracciones de clases que constituyen el bloqué en el poder, y cuyo
principal ejecutor es el Estado. Esto implica que dichos aparatos no Unicamente
esquivan el impulso y la difusidn de la conciencia y practicas disidentes, sino
que, a través de la organizacidén y direccidén funcional de la esfera econdmica, ju-
ridico- pOlltlca y cultural actlian sobre la estructura material y social de la for-

1
macidn capltallsta colaborando a resolver las necesidades superestructurales que

. . § . d . .
requliere la supervivencia y renovacidn del capital.
; i

Mediante esta sobredeterminacién de clase, los medios de difusidn burgueses
condicionan, en Gltima instancia, la funcidon econdmica, politica e ideoldgica
que desempenan el conjunto de aparatos del Estado (y de las clases); influyen, asi,
como aparatos hegemdomios del Estado, en la base y superestructura del bloque his-
térico dependiente. Por tales razones, es preciso combatir la principal ideologia
dominante que, sobre la comunicacidén de masas, se cierne en la sociedad capitalista:

la ideologia tecnocratica.
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Dicha concepcidn, com objeto de ocultar y legitimar el cardcter hegemdnico
de los medios intervenidos por la clase en el poder, recurre a una estrategia de
representacion idealista que los muestra, ante la conciencia de las masas, como
sencillas instituciones '"educativo-culturales'", que poseerian una naturaleza so-
cial "neutra" y' "apolitica", que les permite efectuar sus funciones ideoldgicas

al margen de los intéereses de las clases que los detentan.

A partir de esta 18gica, la clase dirigente hace hparecer a la tecnologia

comunicativa como independiente de los usos y sectores sociales que la gobiernan

y administran. Con ello, asientan las bases culturales que avalan el analisis y

la transformacidén de los medios desde una perspectiva atomista de interpretacidn,

es decir, autbriia el "estudio cientifico" y el '"cambio social" de la comunicacidn
de masas, desde la misma comunicacidén de masas. Mediante estos recursos, la cien
cia de la informacidén-comunicacidén, y la practica cultural de la difusidn colectiva
alcanzan su estatuto autdnomo dentro del conjunto de practicas sociales y, con ello,

el funcionalismo reina como estrategia cultural dominante.

Es en esta forma como los establecimientos de difusiﬁn social son controlados
y legitimados, parcial o totalmente, por la clase en el poder, convirtiéndose,
seglin el grado de su subordinacidn, en sus principales aparatos ideoldgicos de do-
minacidén mental. A través de ello, construye masivaménte su hegemonia cultural,
sin necesidad de recurrir a la intervencidn violenta de su aparato represivo de
Estado. Dicha operacién de subordinacidén institucional se realiza a través de la
aplicacidn de diversos mecanismos de control, que el grupo en el poder aplica,
directa o indirectamente, sobre los miiltiples canales de transmisidn social, con
objeto de alcanzar suficiente direccidn politica para obtener una adecuada incon-

dicionalidad  ideoldgico-cultural.

En sintesis, constatamos que si bien el aspecto técnico de los medios de di-
fusidn colectiva afecta la calidad de sus productds culturales, su contenido y
signo ideoldgico no dependen fundamentalmente de la existencia y renovacidn tecno-
16gica de éstos, sino de la forma en que son empleados y manejados por la minoria
hegeménica que administra y dirige' el sistema total, en favor de su beneficio par-
ticular: "su valor de uso consiste principalmente en su aporte a la produccidn y

reproduccidn del sistema' (Margulis, M., 1977: 66).
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IV.- PRINCIPALES FACTORES SOCIALES QUE DETERMINAN LA FUNCION CULTURAL QUE
EJERCEN LOS CANALES DOMINANTES DE DIFUSION COLECTIVA

La intervencidn que la clase dirigente local o fordnea practica sobre los
medios de transmisiénide masas, para convertirlos en sus principales aparatos de
conduccidn cultural, en los momentos de "equilibrio burgués'", no se realiza en
forma automdtica y directa, sino por intermedio del sometimiento de los siguientes
factores primarios: la propiedad de los medios, el financiamiento econdémico de

los mismos el marco juridico de su actuacidn.
b

A partir del condicionamiento de dichas variables estratégicas, se sobredeter-
mina el cardcter de clase de numerosas variables secundarias, que contribuyen a
definir la funcidn cultural que ejercen, a través de su produccién, difusidn e

inculcacidn discursiva. Entre las principales causas, sobresalen:

A.- A nivel de la produccidn del sentido:

a) el control de los idedlogos o profesionales que elaboran el discurso
dominante;

b) el subordinamiento de la forma y contenido de las significaciones que
se producen;

B.- A nivel de la circulacidn de la significacidn:

a) la determinacidn del tipo de discurso que se emite;

b) el sometimiento, generalmente monopdlico, de las agencias transmiso-
ras de informacidn; ‘

c) el gobierno privado de la tecnologia comunicativa que se emplea para

la irradiacidén cultural;

C.— A nivel del consumo discursivo:
a) 1la dindamica de infusidn cultural que se ejerce entre emisor y recep-

tor.

Acerca de lo Ultimo, conviene notar que, tradicionalmente, el estudio de la
problemiatica de los aparatos ideoldgicos o de los aparatos de hegemonia, ubica el
papel de &stos dentro de los margenes de actuacidn del Estado, y los define y
acepta con propiedades particulares, como la de su "autonomIa relativa'. Sin em-

bargo, curiosamente, hasta la fecha no existe un andlisis conceptual que desglose
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sistemdticamente la naturaleza y las caracteristicas generales de los factores
especificos que permiten que, al mismo tiempo que estos sqgn instrumentos subordi-
nados a las politicas del Estado, a la vez sean establecimientos civiles que gozan
de una '"relativa independencia de operacién'". Independencia superestructural, que
-en ocasiones- puede desencadenar movimientos contrarios a la politica del Estado.
Es sobre esta linea, que pensamos que el mismo tipo de{factores, primarios y se-
cundarios, que determinan a los medios, con sus debidas adaptaciones, son la médula
de la estructura de poder que determina al conjunto de aparatos ideoldgicos del
Estado. El andlisis del caracter de clase, y la funcidn estructural que &éstos ejer
cen (considerando su autonomia relativa), debe iniciarse a través del desmontaje
minucioso de estas variables (Para una referencia bibliografica sobre el estado

actual de la teoria de los aparatos ideolégicos, véase Esteinou, J., 1978c : 25).

Mediante el control hegemdnico de los factores, primarios y secundarios, men-—
ionados, en las sociedades capitalistas dependientes, especialmente de América
Latina, se genera una doble determinacidon estructural de los medios, que converge
en la lucha por la instauracidn de un doble proyecto dominante de desarrollo social:
el programa de acumulacidén de capital de la burguesia nacional, y el proyecto im-

& i

perialista de acumulacidén de valor. De esta forma, eh las sociedades periféricas,
los medios contraen un doble cardcter burgués: su cardcter oligidrquico-nacional,
y su cardcter transnacional. Se convierten, asi, en los aparatos culturales que
vigilan la conservacidn y reproduccidn superestructural de las relaciones de explo-
tacidn imperiales, y de las condiciones de expoliacidn regionalés (Miliband, R.,
1976: 219-230; también, Mattelart, A., Piccini, M., y Mattelart, M., 1970 : 52-70).

Aunque ambos intereses afectan, en mayor o menor grado, la estructura de poder
de los medios, unos y otros se caracterizan por mantenerdiversas vinculaciones de
dominio sobre éstos, que son mas o menos estrechas, segiin sean las coyunturas eco-
nomico-politicas por las que atraviesan. Esto permite que, en las sociedades de-
pendientes, la funcidn reguladora de los medios dominantes se encuentre unilateral-

mente coordinada por el poder nacional y el poder imperial.

1) La. propiedad de los medios como el factor medular que determina, en Gltima

instancia, su funcidén cultural

En el modo de produccifn capitalista, el primer factor 'que determina priorita-
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riamente la funcibn ideoldgica que desempefian los medios de difusidn de masas, es
su propiedad juridica, ya que es a través de ella que' el propietario obtiene el

derecho de usar, gozar o disponer de ellos, segiin sean sus intereses y necesidades.

Especificamos aqhi: dominio exclusivamente juridico y no dominio total o
absoluto sobre los medios (control), ya que existe una gran distincidn entre la
propiedad juridica y la propiedad real o '"total'" de &stos. Un individuo o grupo
de individuos tiene la propiedad juridica del medio, cuando posee el derecho de
usarlo, gozarlo, y disponér de €] segin su voluntad e inclinaciones; pero esto no
significa que detente la bropiedad efectiva o total sobre el mismo (control total).
Para alcanzarla;‘réquiere ponerlo en marcha €l mismo, sin necesaidad de recurrir
a una colectividad, lo cual, en el caso de los modernos medios de difusidn, es de
hecho imposible, puesto que sus dimensiones y complejidades exigen necesariamente
la presencia de un gran conjunto de trabajadores especializados para activarlos.
Esta situacidn desemboca en un doble efecto: por un lado, le resta al propietario
el poder total sobre el medio, puesto que no lo puede gobernar a su voluntad abso-
luta, sino que depende del trabajador colectivo; y por otro, le permite a &éste
alcanzar un poder considerable sobre el gobierno del medio, ya que lo puede hacer
funcionar o detener cuando se lo proponga, incluso contra la voluntad del propie-
tario. Debido a esta realidad, los propietarios juridicos de los canales de difu-
sién cuidan celosamente, a través de una constante practica de 'relaciones piiblicas
internas', que los campos de conciencia de sus trabajadores culturales estén per-
manentemente impregnados de los paradigmas y anhelos cognoscitivos que transporta
la ideologia dominante. Ello permite, en primer término, el acoplamiento de la
mentalidad de la fuerza de trabajo intelectual, a los intereses de los propietarios
y, en segundo lugar, impide la emergencia de una nueva superestructura de pensa-
miento que propicie la toma de conciencia de los trabajadores colectivos, sobre e}
gran poder de gobierno y direccién que, como trabajadores directos, poseen sobre

los medios, para orientarlos hacia la resolucidén de sus conflictos de clase.

Mediante el gobierno legal que se ejerce sobre el medio, por otra parte, el
propietario tiene la facultad de orientar la funcidn cultural que desempefian hacia
el fortalecimiento y la reproduccidn de sus intereseé econdmicos, politicos y cul
turales que, por lo comin, corresponden a los intereses que movilizan a la clase

en el poder. En términos generales, esto se debe a que la propiedad de las trans-
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misoras, especialmente de las tecnoldgicamente m3s avanzadas, estd condicionada

1
a la posesidn de un fuerte capital inicial, que requiere ser invertido para darle
vida como "industria cultural'. De ordinario, la forma mas viable de obtener esta
acumulacidn, es a través de la concentracién de la plusvalia que genera el proceso
de extraccidén de valor del sistema econdmico capitalista, cuando explota al conjun

to de la fuerza de trabajo.

El desmontaje de esta centralizacidn de poder nos remité a descubrir que, en
€l comin de los casos, en la sociedad capitalista, los propietarios de los medios
pertenecen al mismo sector dirigente, que esta en constante articulacidén simbidtica
con las principales frécciones de la divisidn social del trabajo de la formacidn
donde actian. Esta relacién de mutua dependencia es la que los lleva a quedar de-
terminados por la amalgama de intereses que configuran al estrato en el poder.

La congregacidn del gran capital en manos de un reducido estrato, permite, parale-

lamente, a nivel cultural, que

"los medios de comunicacidén mis importantes estén en manos de las
respectivas oligarquias o de las nuevas burguesias industriales y
comerciales, o en la de los intermediarios de los grupos de domina
cidn externa en el poder. Estos grupos propietarios forman, en su
gran mayoria, parte integral de las fuerzas econdmicas dominantes,
y se encuentran, por lo general, estrechamente vinculadas a los
mandos de poder nacional y hegemdnico. Esta realidad origina que
la concentracidén de la propiedad de los medios de comunicacibn sea
muy alta, por lo que la capacidad de manlpulac1on de la oplnlon pa
blica (...) vy de crear marcos que se adecuen a sus interesds, es
sumamente elevada'" (Martinez Terrero, J., 1975: 9).

El monopolio constitucional de los canales de transmisidn, por parte de un

- i -
muy estrecho sector hegemdnico, permite que los

"medios de informacidén y comunicacidén no sean sdlo negocios, sino
que pertenezcan a los grandes negocios. La norma de concentracidn
manifiesta en todas las demds formas de empresa capitalista es evi
dente aqui también: la prensa, las revistas y los libros, los'ci-
nes, los teatros y también la radio y la televisidn, dondequiera
que son, han sido de propiedad y han pasado a ser, cada vez mas,
propiedad de un niimero pequefio y constantemente decreciente de em-
presas gigantescas, que tienen intereses mixtos en diferentes me-
dios de la informacidn y la difusidn, y también a menudo, en otras
esferas de la empresa capitalista' (miliband, R., 1976: 219).
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Esta monopolizacidn cultural puede observarse con gran claridad, cuando

inspeccionamos, por ejemplo, el caso de los Estados Unidos de América, en donde

el an3lisis de la estructura de su sociedad civil muestra que s8lo "el imperio
Hearst comprende doce perlodlcos, catorce rev1stas tres estaciones de televi-
sidn, seis estationes de radio, un servicio de not1c1as, un servicio de material
grafico, un sindicato de tiras cOmicas, y los libros de bolsillo Aron"; y de ma-
nera semejante, ''adem3s de revistas, la empresa Time, Inc., es duena de estaciones
de radio y televisidn, de un club del libro, de fabricas de papel, de bosques, de

pozos petroleros y de diversos bienes raices" (Damhoff; G. W., 1969: 118).

"La misma clase de concentracidén se puede observar en todos los demas
paises capitalistas: el imperio Axel Springel, por ejemplo, por si
s6lo ' controla mis de un 40% de los periddicos y revistas alemanas, y
cerca del 807 de los periddicos de Berlin. En lo que respecta a las
peliculas, se ha observado que, en Inglaterra, por ejemplo, la distri
bucidén de peliculas depende virtualmente de dos compafiias, que adminis
tran los cines de circuito y, como las peliculas, por lo comin, sdlo
encuentran quien las financie si se obtiene grantias de distribucidn,
esto quiere decir que las dos compafiias ejercen un control casi comple
to de las peliculas que se filmen y de los temas que se consideren ade
cuados'" Hunt, A. en Thompson, D. (compilador), 1964: 10lcit. por M111band)

También vale la pena seflalar que las nuevas empresas que surgen en esta esfera
de actividad, son ficilmente capturadas por intereses ya existentes de esta misma
esfera, o de otros campos. Asi, por ejemplo, los sefores Hall y Whanned, en refe-
rencia a la televisidn comercial en Inglaterra, nos dicen que "en vez de distribuir
el poder en muchas manos, ha incrementado el poder de quienes ya lo tienen. Mias
de la mitad de los recursos de la televisidon comercial son propiedad de algunos
periddicos, de la industria cinematografica, y de los empresarios de teatro" (Hall

y Whanned, en Thompson, D. (conp.), 1964: 219-220 -cit. por Miliband).

Este dominio y centralizacidén de la posesidn juridica por parte de los grupos
dominantes constituye el fundamento politico que permite manejar la produccidn,
distribucidn y consumo de los bienes culturales que crean los medios, segiin los
lineamientos privados que propician la existencia y reproduccidn de las relaciones
de produccidn capitalista, y de todo el aparato social que las organiza y legitima.

Por esta razén, desde el punto de vista ideoldgico, encontramos que

"quienes poseen y controlan a los medios masivos de informacidn y
difusidén en el mundo capitalista, pueden ser, obviamente, hombres
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"cuyas inclinaciones ideoldgicas van desde lo sdlidamente conservador
hasta lo profundamente reaccionario; y en muchos casos, sobre todo en
algunos periddicos, el influjo de sus opiniones és inmediato y directo

-en el sentido, liso y llano, de que los duefios de periddicos no se han
limitado s6lo a ser duefos de los mismos, sino también han controlado
firmemente sus puntbs de vista politicos y el contenido de sus editoria
les, y los han convertido, mediante una inversidn constante, incluso

diaria, en vehiculos de sus opiniones personales" (Miliband, R., 1976: 220).

En esta forma, a través del control legal que la clase en el poder ejerce sobre
la propiedad de los canales de transmisidn, estos se convierten en sus principales
aparatos de dominacidn ideoldgica, a través de los cuales se realiza su cotidiana
conquista psicolégica-cultural de la consciencia de grandes sectores de las fuerzas
productivas y del proletariado en general. Con ello, por una parte, puede movilizar
las segln la dinadmica de sus intereses orginicos, que son, en ultima instancia,
las demandas de conservacidn y renovacidn del capital; y -por otra-, impide, en los
sectores subalternos, el surgimiento de una conciencia de clase para si, que sitie
en cuestién, mids alld de los margenes de control politico de los aparatos de Estado,

su sistema de coercidn y direccidn social.

Es por eso que, en la formacidn social capitalista, las politicas culturales
o informativas de los medios de difusidn, quedan subordinadas a las necesidades

que presenta la presencia y reinstalacidn de la clase dominante. Esto sucede a tal

grado que

"si el derecho de propiedad confiere el derecho de hacer propaganda,
alli donde se ejerce dicho derecho, suele ejercerse al servicio de
prejuicios fuertemente conservadores, ya sea mediante una afirmacidn,

o mediante la omisidén de todo lo que a los propietarios les parezca
inconveniente publicar (...) Sin embargo, no siempre quienes son duenos
o ejercen el control decisivo de los medios de difusidn y comunicacidn
masivos procuran ejercer una influencia directa sobre su produccidn.

Es muy comiin que a editores, periodistas, productores, gerentes, etc.,
se les conceda una considerable independencia, incluso bastante liber-
tad. Aln asi, las ideas tienden a 'calar', y penetrar hacia abajo, y
proporcionan un marco ideoldgico y politico que tal vez sea amplio,
pero de cuya existencia no pueden desentenderse quienes trabajan en
esas empresas. Tal vez no se les exija tratar con sumo cuidado a las
vacas sagradas del establo conservador,. Pero, por lo menos, si se
-espera que no hieran las susceptibilidades conservadoras de los hombres
a cuyo servicio estan, y que mantendrdan una actitud conveniente respecto
de la libre empresa, de los conflictos entre el capital y el trabajo,
los sindicatos, los partidos y los movimientos .de la izquierda, la
guerra fria, los movimientos revolucionarios, la misidn de los Estados
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"Unidos en el mundo, y muchas otras cosas. La existencia de este
marco no exige una conformidad total; basta con la conformidad
gencral. Una vez vonseguida €sta, se encontrard lugar para hacer

concesiones a la disensidn, que a veces serdn generosas concesiones'
(Miliband, R., 1976: 221).

Debido a estos determinantes, "el comunicador profesional] como intermediario
entre los emisores y los receptores, estad supeditado, ecdndmica e ideoldgicamente,
a los duenos de los medios de comunicacidn social, y es censurado instantaneamente
cuando se aleja de sus instrucciones precisas'" (Martinez Terrero,J., 1975: 1).
Ello impone que el papel que desempefia éste en las formaciones capitalistas sea

X

"un papel supeditado; ideoldgica, politica, econdmica y cultural-
mente a los interkses de los seflalados propietarios de los medios
de comunicacidén. Se encuentra sometido ya sea a la censura abier
ta o encubierta y, en la mayoria de los paises, a una autocensura
institucionalizada, que le impide actuar como vocero de los intere
ses populares, y como un agente social del cambio -que es el verda
dero rol que debe jugar en nuestras sociedades dependientes'
(Martinez Terrero, J., 1975: 9-10).

En suma, observamos que, en la sociedad capitalista dependiente, con diversos
grados y variantes, la propiedad de los medios de difusidn de masas, en Gltima
instancia, se encuentran en manos del @pital nacional y transnacional. Esto condi-
ciona que la administracidn y el aprovechamiento‘de los mismos, se ejerza en fun-
cidn a las necesidades privadas de conservacidn y reproduccidn de las relaciones

sociales que le dan vida como motor de la historia desigual.

2) El funcionamiento econdmico de los transmisores, como causa primaria que

que determina, en Gltima instancia, su operaciodon ideoldgica

La propiedad privada de los medios de difusidn masiva constituye el factor
principal que determina, prioritariamente, en Ultima instancia, la operacidn sim-
bolico-cultural que desempefian és5tos en la estructura del modo de produccidn capi-
talista. Aunado, pero subordinado a esta primera variable, el financiamiento eco-
némico de su actuacién, especialmente en la transmisidn dé sus mensajes, constituye
el segundo factor que, en Ultima instancia, y en forma mads rigida y directa que el
primero, condiciona la funcidn cultural que desempgﬁan éstos al interior de la

superestructura social y en la articulacidn del hloque histdrico de la formacidn

capitalista.
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La primacia de la propiedad juridica de los canales sobre el financiamiento
econdmico de los mismos, en la determinacidn de su produccidn discursiva, se debe
a que 8sta primera es el principal factor:social que otorga el poder y el gobierno
mids amplio sobre los medios de difusidén. De &sto se deriva que el resto de los
elementos que contribuyen a definir su especifica funcidn superestructural, quedan
sobredterminados por las directrices centrales fue impone el primero. Por ello,
el financiamiento total o parcial de sus operaciones queda sujeto a las politicas
de aceptacidén o rechazo que senalan sus propietarios, ya que son &stos quienes de-
tentan el poder definitivo sobre dichos aparatos de hegemonia cultural, y quienes,
en {ltima instancia, deciden el grado y la forma de su orientacifén ideoldgica, a

adoptar ante las diversas coyunturas que presenta el desarrollo social.

Sin embargo, no obstante encontrarse subordinado el financiamiento de los
transmisores a los lineamientos materiales, politicos y culturales que indican sus
propietarios, existe una permanente relacidn bilateral de dependencia de clase:
una simbiosis de clase. Es decir, por una parte, para mantener en marcha la ope-
racidn cultural de &stos, y realizar su proceso de extraccidon de valor como empre-
sas econdmicas, que también son, los propietarios de tales negocios se encuentran
fuertemente necesitados de los grandes capitales acumulados por los sectores, nacio-
nales y extranjeros, econdmica y politicamente poderosos que, por lo comiin, dominan
las mids relevantes ramas de la produccidn nacional: sector primario, sector secun-
dario y sector terciario. A su vez, por otra parte, el gran capital que los finan-
cia se ve obligado a emplearlos para conquistar, a su través, por una parte, la
realizacidén masiva de su ciclo econdmico, mediante la difusidén y venta colectiva
de sus mercancias y, por otro, para legitimar las contradicciones sociales que
genera la existéncia éimple y la reproduccidn ampliada de los diversos tipos de ca-
pitales que contfolan y administran a su favor: el capital financiero, el capital
industrial, y el capital comercial. Asi, con objeto de obtener los beneficios su-
perestructurales que aportan tales complejos culturales, los sectores dirigentes
financian lé operacidén global de los mismos, orientando organicamente su desempeiio

estructural como "industrias culturales'.

De aqui que tales fracciones hegemdnicas (burguesia comercial, industrial, fi-
nanciera, etc.), alcancen a ejercer e imponer fuertes influencias politicas en la
determinacién de la fyncidén y direccidn hegembnica que 8&stos desempenan. Dichas

[} + i .
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presiones no varian grandemente respecto de las politicas que ejercen sus propieta-
rios, puesto que, desde un punto de vista global, ambos sectores, con ligeras va-
riantes y contradicciones secundarias, patrocinan y defienden el mismo proyecto de

desarrollo y cohesién social que se implementa en la formacidn social dependiente.

En consecuencia, en el modo de produccidén capitalistd, debido a la necesidad
de mutuo apoyo y a la dependencia reciproca que existe entre los propietarios y los
financiadores de los medios, no encontramos grandes discrepancias, ni conflictos
agudos en las directrices de operacidn social que fijan unos y otros, ya que ambos
constituyen al sector dirigente y, por consiguiente, dentro de una perspectiva glo-

bal, comportdn los mismos intereses de clase: los intereses del capital.
Este control se efectiia esencialmente bajo las dos siguientes modalidades:

a) a través de la total o parcial subvencidn econdmica, que realizan las
principales fracciones de la clase econdmica y politcamente poderosa, especialmente
mediante el Estado, que financia y ampara las operaciones de los canales, con obje-
to de adquirir suficiente control, que les permita enfocar su actuacidn hacia la
conservacidén de sus intereses. Los convierte, asi, total o parcialmente, en sus

i

aparatos ideoldgicos de difusidon y dominacidn mental.

b) A través de la inversidn de fuertes capitales, que la burguesia gasta por
concepto de publicidad para sus productos, y asi proroar su consumo masivo. Esto
le permite, a sus fracciones, obtener un poder casi absoluto, no directamente en
términos de propiedad juridica, sino sobre el espacio de difusidn temporal que ad-

quieren para $u cometcializacidn.

Tal sujecidn les permite elaborar y difundir especialmente aquellos mensajes
que, en una primera instancia, les posibilitan realizar, lo mas eficiente y acelera-
daménte posible, el proceso:de la produccién industrial y de distribucidn comercial,
que son sus basés econdmicas qua fraéciones dominantes. Esto se logra por la coin-
cidencia de los propietarios con los sectores dominantes en cuanto a que su "objetivo
y preocupacién principal son la obtencidn de ganancias" (Miliband, R., 1976: 217).

i
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Esto revela que

"el hacer dinero no es de ninguna manera incompatible con hacer
politica y, en un sentido mds general, con el adoctrinamiento
politico. Asi, pues, el objetivo de la industria del "entrete-
nimiento, en sus diversas formas, tal vez sea la ganaciaj; pero
‘el contenido de su produccidén no esta, por ello, ni de ninguna
manera, excento de connotaciones politicas e ideoldgicas de ca-
racter mds o menos definido" (Miliband, R., 1976: 217).

Esta segunda intervencidn que los sectores econdmicamente poderosos alcanzan
sobre los medios de comunicacidn, se deriva de las fuertes inversiones publicita-
rias mencionadas. Por ejemplo, en cuanto a la prensa dice Guerin: 'la prensa
moderna de libre informacidn no puede vivir sin la aportacidon financiera que repre-
senta el lugar reservado en las columnas de publicidad...(pues) en los ingresos
de un diario moderno rentable, la publicidad entra con mias de un 607" (cit. por
Bernal Sahagiin, V. M., 1974: 82). Revisando el fundamento econdmico de otros medios
encontramos, por ejemplo, en Brasil, que '"(aqui), como en casi toda América, la pu-
blicidad es la principal fuente de recaudacidn de la empresa, la radio y la T.V. Se
puede calcular que casi el 807 del gasto de los diarios es pagado por la publicidad.
De ahi que el control de la publicidad sea la forma mas concreta de poseer el con-
trol de los medios de comunicacidn" (Genibal Rabelo, cit. por Dos Santos, T., 1976:
79). Un estudio de/ég gélgﬁbia, en relacidn a las ganancias de los medios por con-
cepto de publicidad, senala . . que "segin los calculos de los expertos, los in-
gresos publicitarios son la base de sustentacidn econdmicadel cine en un 40%; de
la prensa, en un 70%, y de la radio y televisidén comercial, en un 100%" (Castarto,

R. A., 1973: 54). Y seglin el "Editor and Publisher", el diario corriente de 50,000
ejemplares de circulacidn, obtiene el 767 de sus ingresos de la publicidad (50% de
la publicidad local, 15% de la nacional, y 11% de los anuncios clasificados). El

resto de los ingresos del periddico proviene de la circulacidn" (cit. por Martinez

Terrero, J., 1975: 7).

La concentracidén de poder que la burguesia nativa y transnacional alcanza

sobre el gobierno de los aparatos de difusidn masiva,

"provoca que una segunda fuente de presidn conformista y conservadora
sobre los periddicos y los demids medios de informacidn, sea la que
ejercen, directa o indirectamente, los intereses capitalistas, ya no
como duefios, sino como compradores de publicidad. La influencia poli
tica directa de los grandes compradores de publicidad en los medios co
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"merciales de difusibn no tiene por qué exagerarse. Sdlo ocasional-
mente tales compradores de publicidad pueden o intentan siquiera dic-
tar los contenidos y las politicas de los medios, cuyos clientes son.
Pero su clientela, no obstante, tiene una importancia fundamental para
la salud econdmica de la empresa de la difusidn, pues constituye la vi
da de los periddicos y, en algunos casos, aunque no en todos, los de
las revistas, de la radio y la televisidn comerciales. Esta hecho tal
vez haga algo m3s que reforzar una disposicidn general de estos medios
de difusidn a tratar con cuidado excepcional todo lo relacionado con
dichos intereses poderosos y valiosos. Pero eso es Gtil también, pues
to que da nuevas garantias a los circulos de negocios, en general, de
que se les trata con comprensidn llena de simpatia, y a la ''comunidad
de los hombres de empresa', por lo menos, se les concederda esa indul-
gencia que rara vez o nunca, se tiene para con los intereses obreros
y los sindicatos; su desagrado no tiene la menor importancia'
(Miliband, R., 1976: 222-223).

Abundando en el tipo de determinaciones que ejercen los sistemas que financian
el funcionamiento de los medios sobre las politicas culturales de los mismos, Paul

Baran aclara que

"la formulacidn de programas y las politicas editoriales de los medios
de difusidn y del anuncio estdn sujetas a dos influencias contradicto-
rias. Como por razdn natural los anunciantes desean contar con el maxi-
mo auditorio posible, se preocupan por evitar cierto ambiente que pu-
diera parecer antagénico a los intereses de los probables clientes fu-
turos y, por tanto, los medios de publicidad prefieren seguir una po-
1itica conservadora y no de indole polemista en la preparacidn de sus
programas y editoriales. No obstante, en lo que les ofrecen los medios
de publicidad es mds probable que el interé&s del publico se despierte
si sus programas contienen elementos novedosos, o se les hacen mas a-
tractivos por las tensionés emotivas que exitan las controversias, los
concursos y las competencias. La solucidn que adoptan comunmente los
directivos de las empresas de publicidad es la de admitir dichas ten-
siones, pero solamente en ciertos tdpicos de importancia: programas de
acertijos, deportivos, de competencias entre concursantes y discusiones
sobre temas piiblicos mds o menos inofensivos, o bien, entre locutores
cuyas opiniones no difieren mayormente'" (Baran, P. 1969: 198).

Sin embargo, a pesar de la sobredeterminacidn superestructural que la burguesia
alcanza sobre estas instituciones creadoras, difusoras e inculcadoras de miltiples

formas de conciencia social,

"no se descubre facilmente la influencia que ejercen los anunciantes
sobre las politicas editoriales de los medios de difusidn; empero, es
importante advertir que no hay necesidad de presuponer alguna condi-
cién nefanda entre los anunciantes y quienes proyectan la politica pu
blicitaria de los de difusién para poderse explicar la orientacidn u-
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'miformemente conservadora que guarda la postura editorial de estos
Gltimos. Esta actitud conservadora se explica adecuadamente por el
hecho de que los propietarios y los funcionarios que dirigen los me
dios de difusibén no son, en modo alguno, diferentes, en lo que res—
pecta a sus actitudes bisicdas, mentalidad y orientacidn politica de
los propietarios y funcionarios de las empresas que se anuncian"
(Baran, P. 1969: 197-198). '

Dicha situacidén nos permite comprender, con claridad, por una parte, a nivel
local, que con los '"'recursos dedicados a la cbmpra de espacio en los periddicos y
revistas, y tiempo en las radiodifusoras y televisores (...), los publicistas se
convierten en los dictadores del contenido editorial y de programacidn de los moder-
nos medios de comunicacidn, y los orientan hacia la enajenacidn del lector, radio-
oyente y espectador, para elevar constantemente sus niveles de consumo' (Bernal

Sahagin, V. M., 1974: 86). Y, por otra, que, a nivel internacional,

"dicho gasto sirve de instrumento a los poderosos consorcios interna-
cionales para dominar a los medios de comunicacidén masiva, reduciéndo
los a "medios publicitarios', que son utilizados, por un lado, para
enajenar a las masas consumidoras; y, por otro, para lograr los fines
de la penetracidn ideoldgica del imperialismo. Los métodos son simila
res y, para aplicarlos, entre las agencias de publicidad y otras empre
sas multinacionales, especialmente las que tienen su casa matriz en los
Estados Unidos, se ha establecido en todo el globo un maridaje de ver-
dadera influencia universal" (Bernal Sahagiin, V. M., 1974: 86).

Por otra parte, en relacidn a Francia, se ha dicho que "las consignas que el
dinero hace pesatr sobre la prensa consisten en prohibiciones, en no mencionar temas,
o dar instrucciones sobre lo que hay que publicar'" (Goguel y Grosser, cit. por Mi-
liband, R. 1976: 223-224). Todo esto se realiza a través de las agencias de merca-
dotecnia y publicidad, que son los instrumentos por medio de los cuales se ejerce
la compra y venta del tiempo disponible en los medios y, por lo tanto, la presidn
politica sobre sus lineamientos de direccidn cultural o informativa. Por estas ra-
zones, en suma, podemos considerar a las agencias publicitarias nacionales y ex-
tranjeras como eslabones del sistema de dominacidn externa (Cf. Martinez Terrero, J.,
1975: 86) asimismo, queda en claro el caracter eminentemente politico que deriva de
la vinculacidn de los medios de difusidén con los sectores dirigentes y los intereses

del capital (cf. Dos Santos, T., 1976: 80).
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3) El marco juridico de la racionalidad dbminante, como variable de poder

que contribuye a determinar la funcidn politica de los medios

No obstante el amplio poder de direccidn politica que, a través de la propiedad
y del control del financiamiento, alcanzan las miiltiples fracciones del sector he-
gemdnico sobre los medios de transmisidn colectiva, con objeto de consolidar y ex-
tender su base de dominio, legitimar su poder y control, y garantizar el subordina-
miento cultural de los medios a un minimo, que asegure la mantencidén de las relacio-
nes imperantes, estas crean -a través del Estado y sus funcionarios especializadds—
una intrincada superestructura de regulacidén juridica que fija los limites y las

pautas sociales que debe observar el comportamiento global de los medios.

Se crea, asi, Lna elaborada "moral oficial', que delimita los margenes de com-
portamiento de la cultura de masas, y cuyo epicentro es la ideologia burguesa de la
"libertad de expresidn'". La internalizacidn de dicha racionalidad operativa es a
tal grado eficiente en los momentos de hegemonia social que, por lo general, no se
requiere la intervencidn represiva del Estado para hacerla cumplir, sino que es
observada automidticamente por los trabajadores de los medios, debido a los mecanis-
mos de "autocensura'" que impone la misma estructura de operacidn vertical (véase:
Pinto Mazal, J., 1977; Agudo Freites, R., 1976; Pinto Mazal, J., 1974; Granados
Roldan, 0., 1978).

Delimitado eh esta forma el entorno politico de la accién social de los apara-
tos culturales, la clase en el poder cuenta con el marco de referencia racional y
el consenso de legitimacidén social, que la sitiia, mediante sus aparatos juridicos,
como la instancia legal que debe dictminar valorativamente sobre la legalidad de
las practicas culturales que se efectfian al interior de la formacidén social. La
construccibén de dicho consentimiento la autoriza, en primer término, a juzgar cuindo
son licitas o ilicitas las acciones estructurales y superestructurales que desarro-
llan los medios; y, en segundo término, a legitimar, de la manera mas ''natural",
"justa" y "patriota', su misidn de censurar, reprimir o destruir en nombre de la
"ley", del "bien comin'", y del "orden piblico", a aquellos.canales de difusidn que,
en un intento de crear o apoyar la emergencia de una nueva superestructura de con-
ciencia que organice y movilice a los sectores mayoritarios, en funcidn a un nuevo
proyecto politico que tienda al establecimiento de relaciones sociales alternativas,

rebasan la 6rbita del orden econdmico, politico e ideoldgico que requiere la exis-
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tencia y reinstalacidn del capital, nacional e internacional (6). En esta forma,
mediante la intérvencién de diversas estructuras de mediacidn primaria (propiedad,
financiamiento y marco:legal de la operacidn), el capital logra orientar la funcién
ideoldgica de los principales aparatos culturales de inculcacidén de masas, hacia

su proyecto simple y ampliado de reproduccidn desigual (7).

V.- CONCLUSION: LA MANIPULACION DE LOS APARATOS CULTURALES DE LA DIFUSION
DE MASAS POR LA CLASE EN EL PODER

Apdyada en el dominio de los factores primarios y secundarios que sobredeter-
minan la accifn estructural que ejercen los canales de consenso colectivo, la bur-
guesia conquista el gobiérno casi total sobre la orientacidn cultural de &stos,
adaptdndolos automidticamente como sus principales aparatos de hegemonia social, y
permitiendo, paralelamente, una 'relativa autonomia'" de operacidn, que no amenaza
su monopolio cultural. De esta forma, con objeto de conservar y reproducir psico-
l6gicamente, de la manera mds amplia e inmediata posible, su sistema social de de-
sarrollo asimétrico y su organizacidn de dominacidn vertical, tales instituciones
son canalizadas hacia la produccidén y difusidn masiva de la ideologia dominante,
inculcdndola en los miltiples campos de conciencia que presentan los numerosos dgen-

tes sociales inscritos en los limites histdricos de la formacidn capitalista.

El control unilateral de su orientacidn discursiva permite que sus directrices
de sentido sean manipuladas en base a los requerimientos de existencia y reproduc-
cidn que presentan las necesidades materiales, politicas y significantes del sector

en el poder. Esto es, a través del sello de clase que imprime el grupo hegemdnico

(6) Sobre el caso, es sumamente ilustrativo analizar la represidn '"legal" que la
burguesia chilena y la junta militar ejercieron sobre la tarea revolucionaria que
desempenian los mas relevantes medios de difusidn controlados por los sectores popu-—
lares, en el periodo de la transicién politica de 1970 a 1973 (Mattelart, A., 1973b-
pp. 63 y ss.).

(7) Aunque estamos conscientes que existen otros factores de caridcter secundario que
intervienen en un plano complementario a determinar la funcidén que ejercen los me-
dios, no los desarrollaremos en este ensayo por razones de espacio. Sobre el tema,
consultar: Miliband, R., 1976: pp. 224-230.



sobre la produccidn, circulaci6én y consumo de los bienes culturales que generan
los medios, estos siguen la tendencia a canalizar la atencidn de su auditorio
cautivo, hacia el conocimiento exclusivo de los intereses coyunturales que son
necesarios para la expansidn de la minoria social que retiene el poder material,

politico y simbdlico-cultural de la sociedad global.

Para imponer sus intereses privados como intereses colectivos, las fracciones
de clase dominantes reorganizan la estructura y el funcionamiento de sus aparatos

de produccidn del consentimiento masivo, de la siguiente forma:

1.- En primer término, a través del dominio de los diversos factores de poder
que sobredeterminan la naturaleza social de los medios, la oligarquia alcanza el
control monopdlico del sistema global de la produccidn, circulacidn y consumo colecti
vo de las significaciones que se gestan al interior de la formacidn social. De
otra forma, se escapa un amplio margen de la opinidn pﬁblica, que genera un fuerte

rejuego de lucha ideoldgica que entorpece y quiebra su dominio hegemdnico.

2.- En segundo término, apoyada en esta cerrada concentracidn cultural, las
burguesias comercial, industrial y financiera, establecen un sistema vertical de
produccidén, difusidn e inculcacidn del sentido, y lo hacen aparecer como la trans-
misién y donacidén de la "cultura universal'. Con ello, no sd6lo inoculan de ideo-
logia dominante los campos de conciencia de los receptores, sino que instalan un
mecanismo de funcionamiento auténomo, que provoca en los consumidores su "auto-
enajenacidn'", desde el momento en que '"por si s6los'", aspiran y defienden la asi-
milacidn e identificacidn con los valores dominantes, concebidos como intereses
"nacionales'".Esto permite el consumo disfrazado de la cultura burguesa como '"cul-

tura universal'".

3.- En tercer término, amparado en esta conexidn autoritaria, el estrato di-
rigente produce y difunde sus bienes culturales como 'mercancias simbdlicas", que
obstaculizan la asimilacidén objetiva de la sociedad y someten la\conciencia de los
individuos a las leyes de la evolucidén espontinea del capital. En otros té&rminos,
paralelamente al establecimiento de esta relacidn vertical, y siguiendo los prin-
cipios de la produccidn capitalista de los bienes sociales (las leyes de la pro-
duccidn de mercancias), la clase dominante presenta la realidad que la circunda, a

través de discursos "hermé&ticos'" y "acabados'", que impiden desmontar sus condiciones
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histéricas de produccidn, transmisidn e inculcacidn, en que son generados, y pro-
pician su consumo ''tal cual son'. Mediante &sto, se impide comprender el caricter
hegemdnico que transportan e imprimen los aparatos de consenso colectivo, y se fe-
tichiza la relacidn autoritaria que estos entablan entre emisor y receptor. EI
proletariado queda maniatado para gobernar racionalmente, en funcidn a sus necesi-
dades de clase, a la naturaleza social que lo somete, y queda subordinado a los de-

signios irracionales que presenta la reproduccidn del capital.

4.~ Por Gltimo, apoyado en estos mecanismos de conduccidn ideoldgica, el sector
en el poder maneja la dindmica cultural que,unilateralmente, impone en la relacidn
entre productor y consumidor cultural. Fija asi el tipo y grado de asimilacidn del
sentido que debe darse en caaa coyuntura del desarrollo histbérico, para reproducirse

como jefatura social. |

}
Con esta organizacidn despdtica de los principales soportes ideolégicos de la

sociedad, se evita, por una parte, que el sectdr proletario asimile la situacidn J
dependiente y desigual en que vive el conjunto de las fuerzas productivas; y, por E
otra, se atenlla el peso de las demandas politicas que presentan el resto de los é
agentes soéiales, que participan como espectadores marginados, a nivel superestrucpgl
ral, y -a nivel econdmico-, como trabajadores subalternos. De lo contrario, su di- |
fusidén e inoculacidn cognoscitiva obra como fermento cultural que genera la emergen-
cia de un nuevo campo de conciencia proletaria, que cuestiona seriamente los cimien |
tos que sustentan y organizan al sistema dominante, provocando a corto plazo, la |

anarquia social; y a largo plazo, su destruccidn orginica. |

En esta forma, el Estado capitalista despliega sobre la superestructura de pen- |
samiento del sistema social, una violencia simbdlica que le concede la direccién
privada de la conciencia global. Con ello, produce la opinidn piblica hegemdnica
que cohesiona cognoscitiva y afectivamente los miltiples campos de conciencia de los
diversos agentes sociales alrededor de su programa particular de transformacidn de
la sociedad. De esta manera, guardando un margen de "autonomia relativa', burguesia
e imperialismo instrumentan la accidén cultural en favor de su programa geo-econdmico
de reproduccidn material. En consecuencia, en el modo de produccidn capitalista, no
es la voluntad autdénoma de las clases sociales quien, en Ultima instancia, se expresa
a través de los canales de difusidn colectiva, sino el capital, quien habla por in-

termedio de la comunicacidén de masas.
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