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Los medios de comunicacion

ante la modernizacion nacional

Javier Esteinou Madrid

El agotamiento del modelo de desarro-
llo tradicional de México a lo largode los
tltimos 15 afios, las presiones impuestas
por los bancos extranjeros para renego-
ciar la deuda externa y la consecuente
crisis sociopolitica que de esto se ha de-
rivado, provocé que el Estado mexicano
abandonara su estrategia de consolida-
cién interna a través del cldsico esquema
de substitucién de importaciones segui-
do durante las tres décadas pasadas y
adoptara como salida basica de creci-
miento, especialmente desde 1982, el
proyecto de anexién urgente al mercado
mundial que propone financiar el creci-
miento interno a partir de las exporta-
ciones. Con ello, se anuncia el término
de la etapa paternalista y proteccionalis-
ta heredada de los gobiernos posrevolu-
cionarios que fue la fase en la que vivié
inmersa la sociedad mexicana y que dio
origen al “Estado Asistencial” o “Estado
subsidiador” que se caracterizé por apli-
car “la teoria de que el Estado ideal seria
aquel en que toda la sociedad, sin faltar
ninguna area, estaria subsidiada”". Asi,
se reconoce piblicamente el fin de un
programa de crecimientoy se acepta que
entramos a un “nuevo modelo de desa-
rrollo econémico”, donde ahora es nece-
sario que el aparato productivo y politico
se modernice para hacerle frente a la
competitividad mundial o el “impetu de
transformacién que ho;& vive el mundo
arrasard nuestra patria”®.

De esta forma, oficialmente se acepta
que no podemos sobrevivir fuera de la
moderna divisién internacional del tra-
bajo y se intenta que nuestro pais salga
del antiguo eje trasatlantico euroameri-
cano que ha ejercido la hegemonia a
escala planetaria en este siglo y se integre
a la nueva reorganizacion profunda del
capitalismo occidental, vinculdndose con
los tres nuevos polos de desarrollo mun-
dial: el Mercado Comitn Europeo que
estd compuesto por 12 paises que empe-
zaran a funcionar a partir de 1992 (Ale-
mania Federal, Gran Bretana, Francia,
Italia, Holanda, Bélgica, Dinamarca,
Grecia, IrJanda, Luxemburgo, Portugal
y Espaiia)”; el Mercado Comiin de Amé-
rica del Norte, integrado oficialmente
hasta el momento por Estados Unidos y
Canadd, y el mercado de la Cuenca del
Pacifico formado por 24 paises ribere-

fios, 23 islefios y capitaneado por los
“cuatro tigres asiaticos” que son Taiwar,
Singapur, Hong Kong, y Coreadel Sur".
Dentro de la formacién de esta nueva
geopolitica mundial se observa que la
tendencia de integracién mayoritaria
que sufrird nuestro pais, por razones
geogrificas y politicas, no seri el vincu-
larse en igual medida con las tres nuevas
zonas hegemoénicas, sino que la inercia
de nuestra histérica dependencia estruc-
tural al norte nos llevara a asimilarnos
cada vez mds rapido a la economia nor-
teamericana que a la asidtica y la euro-
pea. Por lo tanto, siendo realistas, la tesis
de la integracién a la economia mundial
que se maneja en abstracto, significa en
concreto para nuestro pais la reorganiza-
cién de la economia nacional en base ala
dindmica de expansién de la economia
norteamericana, con la que se realiza
como ninguna otra nacién iberoameri-
cana la mayor parte de nuestro comercio
y de nuestras transacciones financieras.
Frente a esta situacién, es urgente
preguntarnos si con el proceso de indus-
trializacién que se generd con la substi-
tucién de importaciones de 1930 en ade-
lante, la estructura cultural de la socie-
dad mexicana fue transformada ripida-
mente por radio y televisién para crear
una mentalidad consumista, despartici-
pativa, y una erosién de nuestra identi-
dad nacional, ahora <qué nos sucederd
espiritualmente como sociedad y como
individuos al entrar a la fase de integra-
cién mundial y vincularnos de forma
acelerada al mercado internacional sin
planificar el uso de nuestros medios de
comunicacién?. <Qué acontecerd con
nuestras estructuras de pensamiento y
sentimientos cuando el pais vive una eta-
pa de retroceso cultural, de pérdida de
memoria histérica y de inmadurez cere-
bral y ahora entrara en contacto intenso
con la saturacién ideolégica de las nue-
vas hegemonias a través de las redes de
television y del complejo del video?
Ante esta realidad pensamos, que por
la irresponsabilidad que se mostré al no
planificar el uso de los medios electréni-
cos en las Gltimas tres décadas, la falta de
voluntad politica para formar desde los
canales masivos una cultura para el desa-
rrollo, la debilidad de los gobiernos pos-
cardenistas para defender la cultura na-
cional, y la complicidad de las autorida-
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des publicas ante la penetracién del pro-
yecto transnacional en el terreno psiqui-
co, el Estado mexicano ha perdido un
enorme terreno para formar, a través de

* las industrias electrénicas, un fuerte na-

cionalismo y una sélida identidad y co-
hesién nacional que sirvieron como
punto de despegue para el proyecto de
crecimiento interno. ;

Es decir, sin conocer y asimilar toda-
via a fondo las alteraciones culturales
que nos produjo la Conquista Espaiiola
hace 480 afios y las mutaciones mentales
que nos ocasiond la sociedad de consu-
mo con el proyecto de substitucién de
importaciones, durante la industrializa-
cién nacional, desde la década de los
cincuenta, ahora nuevamente sin estar
preparados culturalmente nos vuelve a
sorprender la profunda dindmica de la
reestructuracién econémica, politica e
ideolégica mundial con la “ola moder-
nizante” y nuestra sociedad, una vez mds,
se incorpora a ese proceso sin la creacién
de un proyecto cerebral propio, sinoque
una vez mis se encaja en los huecos mar-
ginales que deja esta profundisima trans-
formacién planetaria.

Vinculando este horizonte con los
medios de comunicacién, encontramos
que aunque en términos de hechos (no
de discurso) la televisiébn se encuentra
todavia muy desfasada del proyecto
modernizador, pues éste se ha dado am-
pliamente en el campo econémico-nor-
mativo, un poco en el politico-cultural y
casi nada en el terreno comunicativo.
Sabemos que para que el modelo de
desarrollo neoliberal se pueda realizar
en México, cs indispensable la presencia
de nuevas condiciones, legales, produc-
tivas, tecnolégicas, laborales, juridicas,
etc, pero ademds exige la presencia in-
sustituible de una nueva conciencia ma-
siva neoliberal que respalde y afiance las
acciones anteriores. Dicha conciencia
creemos que intentara crear a través de
los medios electrénicos las condiciones
subjetivas necesarias para el funciona-
miento de nuestra sociedad dentrode las
nuevas relaciones competitivas del mer-
cado mundial.

Estamos por iniciar a través de las
industrias culturales, y en particular de
la television, una nueva fase de inversién
de valores nacionales mediante la circu-
lacién de nuevas ideologias para apunta-
lar la distribucién desrregulada de mer-
cancias que exige el moderno programa
de crecimiento neoliberal que ha elegi-
do seguir el sector ctpula del Estado
mexicano para las préoximas décadas. Asi,
proyectando sobre el campo de la con-
ciencia colectiva las determinantes es-
tructurales que gradualmente estd im-
poniendo el nuevo programa de creci-
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miento nacional, creemos que la moder-
na subjetividad que producirin los me-
dios electrénicos en el futuro estari ca-
racterizada, en parte, por fomentar el
individualismo por sobre las relaciones
solidarias acentuar la competitividad por
sobre el trabajo compartido ("tequio”); el
canibalismo salvaje por sobre la fraterni-
dad; la marcada admiracién por lo ex-
tranjero que por lo nacional; el interés
por la no planificacién colectiva sino por
la altamente privatizada; la lucha por la
libertad y felicidad aislada y no por la
grupal; el valor supremo de la “eficien-
cia” por sobre otras metas humanas su-
periores; la tecnificacién extrema como
sentido del éxito y no el acercamiento
humano, etc.

Ello debido a que las leyes internacio-
nales del nuevo patrén de acumulacién
de capital que se estd gestando, y que
permean todos los niveles de la sociedad,
estin exigiendo en la esfera cultural que
el alma colectiva que se construya en el
pais a través de los canales electrénicos
de informacién se base en una visién de
la vida mds “cosificada” y transnacionali-
zada que nos lleve a saber cada vez mds
del gran mundo externo y cada dia me-
nos de nosotros como Repiiblica y como
personas. No debemos olvidar que la
expansién de la economia multinacional
obliga crecientemente a crear un “global
supermarket para reproducirse a escala
ampliada en todo el planeta, ante lo cual
la existencia de estados nacionales y de
politicas culturales regionales aparecen
como un fuerte estorbo que hay que
superar””.

Por ello, el mercado mundial estd re-
curriendo crecientemente al uso de dos
ideologias neoliberales para legitimar su
avance y penetracién en la periferia: la
tesis del “Libre Flujo Internacional de
la Informacién” y la ideologia de la “Mo-
dernidad Cultural”. Asi, por una parte,
revitaliza el argumento del “libre Flujo
Internacional de la Informacién” para
ampliar sus posiciones, y que en el fon-
do, no es otra cosa que la premisa para
permitir la ficil difusién y penetracién
de las imidgenes transnacionales a todas
las zonas del planeta, pues son sélo estas
empresas las que pueden competir in-
tensamente a escala global. Por otra, se
promueve la adopcién de la ideologia de
la “modernidad cultural” que en térmi-
nos de concepciones de masas es la visién
que intenta homogeneizar la mayor par-
te de los campos de imaginarios sociales
en base a los nuevos valores del consumo
y el disfrute noeliberal para facilitar la
expansién del mercado capitalista, que
exige el proceso de concentracién de
capital a escala mundial. Con esto, las
instituciones representantes del comer-

cio internacional estdn exigiendo, me-
diante sus acciones diplomaticas, politi-
cas y econémicas que los valores y las
identidades nacionales se flexibilicen y
abran a la modernidad para “formar un
mergado universal sin barreras o limi-
tes”” a través de sus camparias de marke-
ting hasta lograr que éstas se adapten de
manera mas favorable a su nueva dina-
mica de concentracién material.

De esta forma, no obstante que en la
superficie de la sociedad mexicana las
declaraciones oficiales del gobierno se-
fialan que “los mexicanos queremos ser
cada vez mejores amigos de los Estados
Unidos, pero jamds a costa de nuestros
valores que determinan nuestr§ esencia
y nos conforman como nacién”’, y de la
firma oficial de convenios internaciona-
les que indican “que es imperativo el
establecimiento de politicas nacionales
de comunicacién que resguarden la plu-
ralidad cultural y politica, reafirmen la

soberania nacional y movilicen la parti-
cipacién de la comunidad””, en lasentra-
fias de nuestra realidad hoy estamos ante
el silencioso embate de nuestras culturas
y diferencias tradicionales para destruir-
las o reacomodarlas dentro del nuevo
esquema de divisién del mundo por mo-
dernas zonas hegeménicas.

De esta manera, constatamos que el
proyecto de neoliberalismo cultural estd
mercantilizando al extremo el funciona-
miento de los medios electrénicos y en
particular de la television, lo que provo-
card que gran parte de nuestra repro-
duccidn espiritual cotidiana se enajene
con tal de vender y acumular. Es decir,
en términos culturales el pais entregara
su alma al diablo con tal de competir
dentro de la dindmica de apertura inter-
nacional. Ello significa que mayoritaria-

mente la nueva conciencia colectiva pro-
ducida por industrias culturales en la
inteligencia del mexicano de finales del
siglo XX y las primeras décadas del siglo
XXI estara predeterminada por las exi-
gencias de reproduccién neoliberal del
mercado mundial y no por los requeri-
mientos de plenitud humana que hoy
demandan los individuos en las ciuda-
des.

Esto significa que la opcién para cons-
truir, via la televisién, una mentalidad
colectiva preventiva frente a nuestros
grandes problemas de desarrollo nacio-
nal como son la proteccién ecolégica, la
produccién de alimentos, la atencién a
los sectores marginados, la promocién
de la mujer, la conservacién de especies
naturales, el combate a la erosién de la
tierra, etc., cada vez serd mas dificil lo-
grarla pues son 4reas poco rentables pa-
ra las leyes del mercado que progresiva-
mente gobernaridn el proyecto de TV
publica.

Por consiguiente, se puede pensar
que debido a las profundas transforma-
ciones urbanas que se han dado al inte-
rior de la poblacién nacional a la desar-
ticulacién, global que vive el proyecto
cultural del gobierno, a los avances tec-
noldgicos que se han conquistado en el
terreno audiovisual y a la renuncia del
Estado mexicano para ejercer lareal con-
duccién mental del pafs, la direccién cul-
tural de la sociedad mexicana, especial-
mente, de las clases medias metropolita-
nas, sera realizada, cada vez mis, desde
las industrias audiovisuales, particular-
mente transnacionales. Situacién que en
la medida en que se consolide llevara al
pais a una mayor dependencia estructu-
ral del exterior y en algunos casos a la
parilisis cultural, pues crecientemente
conoceremos mds sobre lo secundario y
no sobre lo central para nuestro desarro-
llo. Realidad que en el grado en el que
se afiance acentuara nuestra crisis nacio-
nal, y por consiguiente, ahondara nues-
tro estado generalizado de infelicidad
humana.

Ante esta realidad comunicativa ob-
servamos cotidianamente la presencia de
un Estado mexicano crecientemente
mads débil, pues no cuenta con un pro-
yecto de desarrollo mental para la recto-
ria de los medios de comunicacién elec-
trénicos, sino que €l mismo los ha aban-
donado, mayoritariamente, a las “libres
fuerzas del mercado” interno y externo.
Esto es, ante el financiamiento creciente-
mente mercantil de los medios de comu-
nicacién, hoy somos cada vez mads testi-
gos de la derrota del Estado y la sociedad
civil en el terreno cerebral para mante-
ner y ampliar el proyecto de identidad
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nacional a través de superestructura au-
diovisual de la Repiiblica.

Por lo anterior, creemos que ante la
anexién cada vez mds acelerada de nues-
tra sociedad a las leyes culturales del
mercado internacional que se estd dando
a través de nuestra vinculacién al Siste-
ma General de Aranceles y Comercio
(GATT), de la apertura a los paises de la
Cuenca del Pacifico, de la integracién
muy dindmica y silenciosa a la economia
norteamericana y de la relacién con el
nuevo Mercado Comiin Europeo para
1992, si el Estado mexicano no construye
un proyecto cultural nacional cada vez
mads sélido a través del empleo racional
de los medios de comunicacién electré-
nicos, y en particular, a través de la tele-
visién, estard cavando su tumba, de for-
ma cada vez mds profunda, al permitir
que se destruyan en la conciencia de la
poblacién las bases mentales que requie-
ren para existir como Estado Nacional.
Destruccién que ripidamente tiende a
acentuarse pues el proyecto neoliberal
del Estado presiona para que los medios
de comunicacién funcionen como nego-
cios y no como servicio publico. Especial-
mente, cuando en esta fase de “moder-
nizacién” las leyes del mercado atravie-
san de manera profunda la estructura de
los canales de informacién y, por consi-
guiente, son las “fuerzas de L ibre com-

cia” las que crecientemente go-
iernan el proyecto cultural de las indus-
trias audiovisuales y no el proyecto de
desarrollo social y humano de la pobla-
cién. i

Esto es, a diferencia de otras fases de
la historia de México en las que lo que
mantenia cohesionada a la sociedad me-
Xicana era su proyecto cultural de cons-
titucién como Nacién, creemos que lo
que hoy conserva relativamente unido al
conjunto social y es lo que en parte ha
evitado un mayor desbordamiento so-
cial, ha sido el modelo de existencia en
las urbes, la presencia de viejos aparatos
burocriticos, la capacidad de absorcién
esponjosa del partido gobernante, la
constitucién corporativista del Estado
‘mexicano, al refuerzo de eficaces apoyos
policiaco-militares, etc., perono la fuerte
presencia del proyecto cultural que ac-
tualmente se encuentra en bancarrota
ideoldgica. Por ello, “si en el futuro de-
seamos existir como nacién debemos lu-
char por que se reconozca la importancia
de la cultura en la construccién cotidiana
del proyecto del pais en la cual juega un
doble papel fundamental: por una parte,
contribuye al rescate del sentido profun-
do y humano del desarrollo fortalecien-
do la conciencia propia, y por otra, hace
posiglc la realizacién del proyecto nacio-

De aqui la importancia estratégica de
reactivar prioritariamente el liderazgo
del Estado desde su avanzada cultura y
no desde las simples trincheras econémi-
cas tradicionales que lo que hacen es
subordinar la vocacién de expansién
universal del espiritu nacional a las ne-
cesidades coyunturales de reproduccién
del capital. No podemos olvidar que no
hay nacién que se desarrolle, que no
tenga una conciencia nacional fuerte y
en ese sentido detrds del nacionalismo
mexicano existe una ausencia de inte-
gracién nacional.

Por ello, ante el sistema de contenidos
de los medios de comunicacién electré-
nicos altamente desintegradores del
pais, pues no fomentan la participacién
ni la expresién de la pluralidad de opi-
niones, y por lo tanto, la formacién de
una conciencia critica, la tinica forma de
enfrentar la vertiginosa transformacién
mental que se nos viene con la liberacién
de fronteras, es la construccién de una
sélida politica nacionalista de comunica-
cién para el pais. Politica que debe ela-
borar un fuerte espiritu nacional a través
del reconocimiento autocritico de nues-
tras limitaciones como sociedad y de la
aceptacién profunda de lo que somos
para ser lo que tenemos que ser. La tinica
forma de saltar sanamente hacia la mo-
dernidad que nos impone la dindmica de
evolucién mundial, es asimilar el cambio
desde los marcos del conocimiento pro-
fundo de nuestra cultura y no desde los
seductores espejismos modernizantes y
consumistas que en el campo del desa-
rrollo se esfuerzan por imponernos los
paises avanzados para fortalecer su es-
tructura de acumulacién de capital.

Por eso, para corregir la direccién de
nuestro espiritu nacional hoy es estraté-
gicamente fundamental incluir el papel
que ocupan los medios de comunicacién
electrénicos, y particularmente de la te-
levisién, dentro del examen, disefio y
realizacién de las politicas culturales,
pues es desde éstos desde donde se estd
construyendo cotidianamente con ma-
yor fuerza el proyecto mental de la Re-
publica. Dada la pérdida de la rectoria
cultural de la sociedad mexicana por
parte del gobierno, actualmente, es RA-
ZON DE ESTADO el que éste planifique
los medios de comunicacién para el de-
sarrollo del pais. Hay que considerar
que debido a la aceleradisima crisis glo-
bal que vivimos de nada servira intentar
corregir los pies econémicos, los brazos
tecnolégicos, las manos laborales, €l es-
témago agropecuario, los pulmones eco-
légicos del pais, etc, si no modificamos el
alma que le da vida a nuestra sociedad,
pues el cuerpo, tarde o temprano, se

volverd a desmoronar y, cada vez mas,
con mayor profundidad.{
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ra”, obra cit, p-5.

ANO DOS NUMERO DOCE JULIO—AGOSTO 1990 21



