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Laé Mercedes

ya tienen otra casa
para que usted
icoma delicioso!

B/ MERSEDES

RESTAURANT DE EPOCA

Excelencia en
cocina mexicana.

Lo esperamos en Rio
Guadalquivir 91,
a unos pasos de
El Angel.
Y como ’siempre,
Las Mercedes
de Darwin y Leibnitz.
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Cultura ecolégica y medios
electrénicos

Javier Esteinou

Lc televisién, publica y privada, con-
tinda desvinculada del andlisis siste-
matico de-los grandes obst4culos que
impiden nuestro desarrollo nacional y
de la difusién constante de las posibles
alternativas para cada rama de nues-
tro crecimiento interno.

En este sentido, la televisién sigue
funcionando: como cerebro colectivo
divorciado de las necesidades del
cuerpo social,porque mientras vivimos
cotidianamente una profunda crisis so-
cioeconémica, que estd por convert-
irse en severo conflicto politico, la te-
levisién nos orienta a pensar, priorita-
riamente, en el tfriple eje cultural del
consumo, los deportes y las ideologias
del espectéculo; y sélo ocasionalmen-
te nos conduce a reflexionar y sentir
los problemas centrales de nuestra so-
ciedad. Esto es, la problemética nacio-
nal no pasa sustantivamente por la tele-

lluvia ¢cida se ha incrementado acele-
radamente.

La Secretaria de Salud registra en los
ciudadanos un ascenso progresivo de
enfermedades respiratorias, bucofarin-
geas, ojos irritados, conjuntivitis, dolor
de cabezaq, gripe, tos, dafios al miocar-
dio y al sistema circulatorio, inflamacién
de los pulmones y alergias.

Hemos llegado a la fase del retroceso
genético de la especie humana, pues el
70 por ciento de los bebés vienen al
mundo con mds de nueve microgramos
de plomo en la sangre, la leche materna
se envenena cada vez mds, la calidad
de los espermatozoides ha descendido
por inoculacién de particulas malignas,
el envejecimiento prematuro de la po-
blacién de menos de 30 afos se ha
acelerado por fatiga y desgaste de pul-
mones, el 80 por ciento de los capitali-
nos padecemos el sindrome de Segovia,

St observamos que la catdstrofe ecolégica se
avecina, nos preguntamos épor qué la
television concentra nuestra energia psiquica
en el Festival OTI, Valores Juveniles
Bacardi, los premios del Emy, y no nos orienta

" a reflexionar?

visién, lo cual ha provocado la existencia
de un modelo de funcionamiento esqui-
zofrénico entre lo que difunde e inculca
la programacién televisiva y las necesi-
dades o realidades que se viven cotidia-
namente en la sociedad mexicana.

- = La oposicién entre la informa-
cién que transmite la televisién y la
crudeza de la vida real que soporta la
poblacién mayoritaria del pafs es tan
grande que se ha creado un abismo
entre los mensajes que se difunden
televisivamente y lo que se experimen-
ta en la vida diaria.

Asi por ejemplo el aire que respira-
mos en la ciudad de México cada vez
es més 4cido, pues estd compuesto
por 80 por ciento de nitrégeno y 20
por ciento de oxigeno. El clima ha
cambiado drésticamente, ha perdido
humedad por la contaminacién y la

es decir, la disminucién de nuestras ca-
pacidades intelectuales y fisicas por el
deterioro ambiental e incluso ya empie-
zan a aparecer los primeros indices de
ninos que nacen con malformaciones
congénitas, retraso mental y sin reflejos,
pues el aire téxico ha atacado el sistema
nerviosa de las madres. Siguiendo la
proyeccién de esta tendencia para al
afio 2000 tendremos un ambiente cua-
tro veces més deteriorado.

Todas las tardes la atmésfera metro-
politana adquiere el color gris verdoso
de la muerte y en las noches la capa de

esmog impide mirar las estrellas. En este

contexto de urgencias y necesidades
fundamentales, nos preguntamos &por
qué la televisién encamina las emocio-
nes, la energia colectiva y nuestro pre-
supuesto familiar hacia el consumo na-
videfio y no dedica en la misma propor-
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cién su potencial persuasivo hacia la
sensibilizacién social de este gravisimo
problema que cada vez nos ahoga
més? En el mismo sentido, sien el 4rea
forestal estamos conscientes que el 49
por ciento del suelo de la Republica
Mexicana se encuentra desertificado;
si en lo que va del siglo nuestro terri-
torio nacional ha perdido el 29% de
sus bosques y en 35 afos ha destruido
el 45% de la reserva forestal; si en los
dltimos afos la erosién del pafs avanzé
tres por ciento; si cada afio nuestro
territorio pierde 500 mil hectéreas de
bosques y selvas; si el 90% de las
selvas tropicales han sido devastadas;
si s6lo en los Gltimos cinco afios el pafs
ha perdido 1,209,420 hectdreas de
Greas verdes y boscosas por incendios,
y si el 95% de cada 100 fuegos fore-
stales que suceden son provocados
por la irresponsabilidad humana; si a
partir de como estd el D.F. sélo en 25
anos se pueden duplicar sus dreas
verdes. En sintesis, si observamos que
la catéstrofe ecolégica se avecina, nos
preguntamos 2por qué la televisién
concentra nuestra energfa psiquica en
el Festival OTIl, Valores Juveniles Ba-
cardi, el Concurso Miss Universo, Miss
Hollywood, la entrega de los Arieles,
el festejo de los Globos de Oro, el
aniversario de los Grammys, los pre-
mios del Emy, y no nos orienta a refle-
xionar?

Ante esta situacién pensamos que es
indispensable que el Estado y la socie-
dad civil creen una nueva cultura ecol6-
gica en la poblacién a través de los
medios de comunicacién electrénicos.

No podemos olvidar que la supera-
cién de la crisis ecolégica, requiere la
produccién de un nuevo eje cultural;
creemos que este sexenio deberd girar
alrededor de la renovacién de los me-
dios de comunicacién nacionales, espe-
cialmente de la televisién.

Sabemos que ante el funcionamiento
autoritario, la estructura vertical, la ding-
mica improvisada, el perfil eminente-
mente mercantil, su gestién mayoritaria-
mente acritica, su vinculacién inorgdéni-
ca con las necesidades prioritarias de
nuestra sociedad, su alto centralismo y
la falta de voluntad politica de nuestros
gobernantes para transformar los me-
dios audiovisuales, que caracterizan la
operacién de la televisién en México, la
creacién de esta nueva cultura ecolégi-
ca supone la realizacién de una gran
empresa; pero también sabemos que es
desafio elemental del rescate y conser-
vacién de la vida por la cual tiene senti-

" do luchar apasionadamente. 1
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