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MATERIALES PARA EL DEBATE

LA TELEVISION MEXICANA ANTE LA
INTERNACIONALIZACION CULTURAL

Javier Esteinou Madrid*

El proceso de transformacion moderna que ha experimentado México
desde 1992, en particular, con los preparativos que se han realizado para
consolidar el Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y Canada,
estan produciendo profundos cambios en las estructuras econdmicas,
politicas, sociales, agricolas, tecnologicas, mentales, legales, etcétera, de
nuestro pais. Estas, a su vez estan modificando los sistemas de vida,
organizacion, trabajo, educacion, produccion, competencia, y demas, de
la poblacion nacional.

Es por ello, que frente a este reciente panorama historico de forma-
cidon de nuevas zonas hegemonicas, creemos que es central y urgente
preguntarnos: ;Si con el proceso de industrializacién que se generd con
lasubstitucion de importaciones de 1930 en adelante, laestructura cultural
de la sociedad mexicana fue transformada rapidamente por radio y tele-
visién para crear una mentalidad consumista, desparticipativa, y una
erosion de nuestra identidad nacional; ahora, qué nos sucedera espiritual-
mente como sociedad y como individuos al entrar a la fase de integracion
mundial y vincularnos de forma acelerada al mercado internacional sin
planificar el uso de nuestros medios de comunicacién? ;Qué acontecera
con nuestras estructuras de pensamiento y sentimientos cuando el pais
vive una etapa de retroceso cultural, de pérdida de memoria histéricay de
inmadurez cerebral; y ahora, con el Tratado de Libre Comercio, se

* Investigador del Departamento de Educacion y Comunicacion de la Universidad
Autonoma Metropolitana, Unidad Xochimilco y del Centro de Servicio y Promocion
Social de la Universidad Iberoamericana.
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incrementara la saturacién ideoldgica de nuestra base cultural por medio
de la accién de las redes de television y del complejo del video de los
nuevos bloques comerciales que actuaran sobre nuestra sociedad? Cémo
conservar el proyecto cultural independiente del Estado Nacién Mexicano
en una atmésfera de creciente globalizaciéon comunicativa, de apertura de
fronteras mentales y de formacion de culturas supranacionales? ; Qué va
a ganar y qué va a perder culturalmente México con la firma del Tratado
de Libre Comercio con Estados Unidos y Canada? ;Qué tanto la nueva
estructura cultural e informativa que esta creando la modernidad, sirve
para que nuestra sociedad de verdad se desarrolle y crezca material y
espiritualmente? ;Qué aspectos de la cultura nacional si deben ser nego-
ciados y cuales no ante el Acuerdo Trilateral de Libre Comercio?

De aqui, la necesidad urgente de reflexionar sobre nuestra cultura y
la accion de los medios de comunicacion, para conservar su esencia
nacional dentro de la dindmica de acelerado cambio modernizador que
vive el pais; pues el proceso de globalizacién mundial nos lleva a la
creacion de un nuevo orden cultural que modificara los contenidos y las
fronteras ideolégicas de los actuales Estados nacionales. De lo contrario,
el alma cultural de nuestra sociedad correra el gran riesgo de quedar
sepultada por los nuevos espejismos de la modernidad y sus derivados
simbolicos parasitarios de esta nueva fase del desarrollo de la sociedad
capitalista internacional.

Ante esta realidad pensamos, que por la irresponsabilidad que se
mostrd al no planificar el uso de los medios electronicos en las ultimas
tres décadas, la falta de voluntad politica para formar desde los canales
masivos una cultura para el desarrollo, la debilidad de los gobiernos
poscardenistas para defender la cultura nacional, y la complicidad de las
autoridades publicas ante la penetracion del proyecto transnacional en el
terreno psiquico; hoy el Estado mexicano ha perdido un enorme terreno
paraformar, através de las industrias electronicas, un fuerte nacionalismo,
una solida identidad y cohesién nacional que sirvieran como punto de
despegue para el proyecto de crecimiento interno.

Es decir, sin conocer y asimilar todavia a fondo las alteraciones
culturales que nos produjo la Conquista Espafiola hace 480 afios y las
mutaciones mentales que nos ocasiond desde la década de los afios
cincuenta la presencia de la sociedad de consumo con el proyecto de
substituciéon de importaciones durante la industrializacién nacional;
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ahora, de nuevo sin estar preparados culturalmente nos vuelve a sorpren-
der la profunda dinamica de la reestructuracién econdmica, politica e
ideolégica mundial con la “ola modernizante™ y nuestra sociedad, una
vezmas, se incorpora a ese proceso sin lacreacion de un proyecto cerebral
propio. Asi, sin haber terminado de definir su proyecto nacional y sin
haber resuelto sus conflictos de pais subdesarrollado; la sociedad mexi-
cana de nuevo es arrastrada por la dinamica del capitalismo altamente
avanzado para construir otro modelo de desarrollo internacional y enca-
jarse en los huecos marginales que deja esta profundisima transformacion
planetaria.

Vinculando dicho horizonte con los medios de comunicacion, encon-
tramos que aunque en términos de hechos (no de discurso), los medios de
informacion y en particular la television se encuentran todavia muy
desfasados del proyecto modernizador, pues este se ha dado ampliamente
en el campo econdmico normativo, un poco en el politico-cultural y casi
nada en el terreno comunicativo; sabemos que para que el modelo de
desarrollo neoliberal se pueda realizar en México, es indispensable la
presencia de nuevas condiciones legales, productivas, tecnolégicas, labo-
rales, juridicas, etcétera, pero ademas exige la presencia insustituible de
una nueva conciencia masiva neoliberal que respalde y afiance las accio-
nes anteriores. Dicha conciencia intentara producir, a través de los medios
electronicos de comunicacion, las condiciones subjetivas necesarias para
el funcionamiento de nuestra sociedad dentro de las nuevas relaciones
competitivas del mercado mundial.

De esta forma, asi como el capitalismo mexicano para afianzarse en
su fase de industrializacién cre6 amediados del siglo XX un tejido cultural
consumista que con el tiempo se convirtid en la religion de las ciudades,
desde la cual los individuos construimos gran parte de nuestro sentido
mas profundo para vivir y apoyamos el modelo de acumulacion material;
ahora, el “capitalismo modernizador’ para consolidarse en su etapa
neoliberal de apertura de fronteras requiere producir otros rasgos de la
identidad nacional a través de una nueva estructura de valores, algunos
de cuyos puntales son la eficiencia, la tecnificacion, el pragmatismo, la
supercompetencia, la privatizacion, la obsolescencia, la desregulacion, la
desestatizacion, la internacionalizacidn, la globalizacion, etcétera.

Nueva estructura axioldgica que se distinguira por cancelar los
valores del antiguo “‘Estado del Bienestar” nacional generado a partir de
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la Revolucién de 1910, e introducir los valores del moderno “Estadg
Neoliberal” que mantiene como centro de gravedad el laisse faire de]
proyecto de acumulacién ampliada en el campo de la comunicacién, 1a
cultura, la conciencia y el espiritu.

En este sentido, podemos decir que sobre las bases del primer
sincretismo cultural que realizo nuestro pais en el siglo XX con la sociedad
norteamericana después de la Segunda Guerra Mundial, ahora iniciamos
otro segundo sincretismo con la cultura norteamericana a partir de la
formacion del Tratado de Libre Comercio y la presencia intensiva de la
ideologia de la modernidad en nuestra sociedad. Es decir, con la incorpo-
racion de nuestra sociedad a los procesos de globalizacion internacional
no comienza la penetracion cultural, la pérdida de identidad nacional y la
instauracion de los principios capitalistas en el campo de nuestra concien-
cia colectiva; pero si se inicia a través de las industrias culturales, y en
particular de la televisidon, una nueva fase acelerada de inversion de
valores nacionales mediante la circulaciéon de nuevas ideologias para
apuntalar el fortalecimiento del sistema productivo y la distribucion
desregulada de mercancias que exige el moderno programa de cre-
cimiento neoliberal que ha elegido seguir el sector cupula del Estado
mexicano para las proximas décadas.

Asi, proyectando sobre el campo de la conciencia colectiva las
determinantes estructurales que gradualmente impondra el nuevo pro-
grama de crecimiento nacional, catalizado por el Tratado Trilateral de
Libre Comercio observamos que la moderna subjetividad que produciran
los medios electronicos en el futuro estara caracterizada, en parte, por
fomentar el individualismo por sobre las relaciones solidarias; acentuar
la competitividad por sobre el trabajo compartido (“Tequio’); el caniba-
lismo salvaje por sobre la fraternidad; la marcada admiracion por lo
extranjero que por lo nacional; el interés por lano planificacion colectiva
sino por la altamente privatizada; la lucha por lalibertad y felicidad aislada
y no por la grupal; el valor supremo de la “eficiencia’ por sobre otras
metas humanas superiores; el abandono de los valores tradicionales para
asimilar los ‘““‘modernos”’; el dinero como base del reconocimiento y la
valoracion social; el hedonismo y la “Culturadel Yo, como nuevo cristal
para mirar la vida; la tecnificacion extrema como sentido del éxito y no
el didlogo y el acercamiento humano, etcétera.
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En este sentido, nuestra sociedad hoy vive una profunda contradic-
cién en su alma cultural, pues mientras en el fondo el “México Profundo™
o nuestra “Civilizaciéon Negada™ compuesta por una milenaria realidad
pluriétnica y pluricultural, silenciosamente, lucha por reafirmarse y ex-
presarse; el México de la modernidad o el “México Imaginario’ que se
incorpora a la dinamica de la globalizacién oligopdlica, pretende homo-
geneizar, estandarizar y masificar las manifestaciones culturales y los
gustos en la comida, las expresiones, la musica, los bailes, el vestido, las
tradiciones, los efectos, los valores, en una idea, el universo de la vida
cotidiana, para crear condiciones mas propicias para la expansion del
mercado super transnacional en nuestra sociedad.

Es por ello que, considerando el retiro progresivo del modelo piiblico
de television en el pais y de los proyectos culturales de asistencia social,
creemos que ante la anexion cada vez mas acelerada de nuestra sociedad
a las leyes culturales del mercado internacional que se esta dando a través
de nuestra vinculacion al Sistema General de Aranceles y Comercio
(GATT), de la apertura a los paises de la Cuenca del Pacifico, de la
integracion muy dinamica a la economia norteamericana y canadiense a
través de la firma del ““Tratado de Libre Comercio” y de la relacion con
el nuevo Mercado Comun Europeo para 1992; si el Estado Mexicano no
construye un proyecto cultural nacional crecientemente mas soélido, a
través del empleo racional de los medios de comunicacidn electrénicos,
y en particular, de la television, estara cavando su propia tumba, de forma
cada vez mas profunda. Esto, debido a que permitira que se destruyan en
la conciencia de la poblacion las bases mentales que requiere mantener
para existir como Estado Nacional.

Apertura cultural a la dinamica de la globalizacion mundial que no
seria preocupante si en México contdaramos con una solida estructura de
reconocimiento, promocion y defensa de nuestra cultura nacional. Sin
embargo, al no existir esta infraestructura de reforzamiento del proyecto
cultural propio, y contrariamente, producirse una erosién creciente del
mismo a través de la penetraciéon de sectas religiosas extranjeras, la
intromisién creciente de mensajes transnacionales via los medios de

- comunicacion, la incorporacion progresiva de la “légica del mercado™ a

los procesos culturales, la destruccion acelerada de nuestro patrimonio
artistico y arqueoldgico, la caida vertical del sistema educativo publico,
el abandono de la antigua fisonomia urbana de las calles del pais para
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convertirse en malas copias del estilo arquitectdnico norteamericano, el
incremento del inglés en detrimento del espaiiol, la pérdida creciente de
las bases de la cosmovision indigena, etcétera; es vital que la sociedad
mexicana, a través de la sociedad civil, produzca una dinamica de rescate
y defensa de nuestra milenaria cultura nacional.

De aqui la importancia estratégica de reactivar prioritariamente el
liderazgo del Estado desde su avanzada cultural, y no desde las simples
trincheras econémicas tradicionales, que lo que hacen es subordinar la
vocacion de expansion universal del espiritu nacional a las necesidades
coyunturales de reproduccion del capital. No podemos olvidar que no hay
Nacion que se desarrolle que no tenga una conciencia nacional fuerte; y
en ese sentido, detras del nacionalismo mexicano hoy existe un debili-
tamiento del orgullo y de la conciencia nacional.

Pensamos que la Ginica forma de saltar sanamente hacia la moderni-
dad que nos impone la dinamica de evolucion mundial es asimilar el
cambio desde los marcos del conocimiento profundo de nuestra culturay
no desde los seductores espejismos modernizantes que en el campo del
desarrollo se esfuerzan por proponernos los paises avanzados y nuestras
elites nacionales para fortalecer su estructura de hegemonia y de acumu-
lacion material.

Es decir, para abrirnos al exterior de manera madura y no volvernos
a perder como sociedad en el mar de las opciones del “‘progreso tecnolo-
gizante y civilizado’ que nos ofrece el glamour de la “modernidad”; es
requisito indispensable profundizar en el conocimiento de quiénes somos
como sociedad, qué riqueza tenemos, cuales son nuestras necesidades y
qué alternativas de solucion tenemos frente a ellas. De lo contrario, nos
relacionaremos en desventaja con una dinamica que produce infinitas
ilusiones sobre lo que es el desarrollo y que por consiguiente histori-
camente nos atrapara una vez mas.

Sin embargo, no obstante la inminencia del panorama anterior, hasta
el momento el Estado y las instituciones privadas nacionales, no han
analizado el impacto que tendra el Tratado de Libre Comercio sobre la
cultura y los medios de comunicacién mexicanos. Es por ello, que
consideramos urgente que se realize un estudio exploratorio que analice
esta situacion y plantee diversas alternativas de accion de lo que debe
realizar el Estado y la sociedad civil para encarar maduramente esta
realidad.
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