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JAVIER ESTEINOU MADRID

TELECOMUNICACIONES Y
GLOBALIZACIÓN MENTAL

El proceso de transformación
moderna que ha experimen-
tado México, en particular
con los preparativos para

consolidar el Tratado de Libre Comercio
con Estados Unidos y Canadá, está pro-
duciendo profundos cambios en las es-
tructuras económicas, políticas, ecológi-
cas, sociales, agrícolas, tecnológicas,
mentales, legales, etcétera, de nuestro
país. Éstas, a su vez, modifican los sis-
temas de vida, organización, trabajo,
educación, producción, competencia ... de
la mayoría de la población nacional.

Por ello, frente a este reciente pano-
rama histórico de formación de nuevas
zonas hegemónicas, y ante el proceso de
industrialización generado por la susti-
tución de importaciones de 1930 en ade-
lante, por el cual la estructura cultural
de la sociedad mexicana fue transfor-
mada rápidamente por la radio y la te-
levisión para crear una mentalidad con-
sumista y desparticipativa, así como una
erosión de nuestra identidad nacional,
consideramos urgente preguntamos
¿ahora, qué nos sucederá espiritual-
mente como sociedad y como individuos
al entrar en la fase de integración mun-
dial y vinculamos de forma acelerada al
mercado internacional sin planificar el
uso de nuestras telecomunicaciones y de
los medios de comunicación? ¿Qué acon-
tecerá con nuestras estructuras de pen-
samiento y sentimientos cuando el país
vive una etapa de retroceso cultural, de
pérdida de memoria histórica y de in-
madurez cerebral? Y ahora, con el Tra-
tado de Libre Comercio, ¿se incremen-
tará la saturación ideológica de nuestra
base cultural por medio de la acción de
las redes de televisión y del complejo del
video de los nuevos bloques comerciales

que actuarán sobre nuestra sociedad?
¿Cómo conservar el proyecto cultural in-
dependiente del Estado nación mexicano
en una atmósfera de creciente globaliza-
ción comunicativa, de apertura de fron-
teras mentales y formación de culturas
supranacionales?· ¿Qué va a ganar o per-
der culturalmente México con la firma
del Tratado de Libre Comercio con Es-
tados Unidos y Canadá? ¿Qué tanto la
nueva estructura cultural e informativa
que está creando la modernidad a través
de la expansión de las telecomunicacio-
nes sirve para que nuestra sociedad ver-
daderamente se desarrolle y crezca ma-
terial y espiritualmente? ¿Qué aspectos
de la cultura nacional deben ser negocia-
dos y cuáles no ante el Acuerdo Trila-
teral de Libre Comercio?

De aquí la necesidad urgente de refle-
xionar sobre la situación de nuestra cul-
tura, las telecomunicaciones y la acción
de los medios de comunicación para con-
servar su esencia nacional dentro de la
dinámica de acelerado cambio moderni-
zador que vive el país. El proceso de glo-
balización mundial lleva a la creación
de un nuevo orden cultural que modifi-
cará los contenidos y las fronteras ideo-
lógicas de los actuales Estados naciona-
les; de lo contrario, el alma cultural de
nuestra sociedad corre el gran riesgo de
quedar sepultada por los nuevos espejis-
mos de la modernidad y sus derivados
simbólicos parasitarios de esta nueva
fase del desarrollo de la sociedad capita-
lista internacional.

Ante esta realidad pensamos que, por
la irresponsabilidad que se mostró al no
planificar el uso de los medios electró-
nicos en los últimos tres decenios, la
falta de voluntad política para formar
desde los canales masivos una cultura
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para el desarrollo, la debilidad de los go-
biernos poscardenistas para defender la
cultura nacional y el consentimiento de
las autoridades ante la penetración del
proyecto transnacional en el terreno psí-
quico, hoy el Estado mexicano ha per-
dido un enorme terreno para formar, a
través de las industrias .electrónicas, un
fuerte nacionalismo, una sólida iden-
tidad y cohesión nacional que sirvieran
como punto de despegue para el pro-
yecto de crecimiento interno.

Es decir, sin conocer y asimilar to-
davía a fondo las alteraciones culturales
producto de la Conquista española hace
480 años y las mutaciones mentales qué
nos ocasionó desde los años cincuenta de
este siglo la presencia de la sociedad de
consumo con el proyecto de sustitución
de importaciones durante la industriali-
zación nacional; ahora, sin estar prepa-
rados culturalmente, nos sorprende de
nuevo la profunda dinámica de la res-
tructuración económica, política e ideo-
lógica mundial con la "ola moderni-
zante", y nuestra sociedad, una vez más,
se incorpora a ese proceso sin un pro-
yecto cerebral propio. Así, sin terminar
de definir su proyecto nacional y sin ha-
ber resuelto sus conflictos de país sub-
desarrollado, la sociedad mexicana de
nuevo es arrastrada por la dinámica del
capitalismo altamente avanzado para
construir otro modelo de desarrollo in-
ternacional y ,encajarse en los huecos
marginales que deja esta profundísima
transformación planetaria.

Al vincular este horizonte con los medios
de comunicación y las telecomunicacio-
nes, encontramos que, aunque en tér-
minos de hechos (no de discurso), los me-
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dios de información y particularmente la
televisión se encuentran todavía muy
desfasados del proyecto modernizador,
pues éste se ha manifestado amplia-
mente en el campo económico norma-
tivo, un poco en el político-cultural y
casi nada en el terreno comunicativo; se
sabe que para que el modelo de desarro-
llo neoliberal pueda realizarse en
México es indispensable la presencia de
nuevas condiciones legales, productivas,
tecnológicas, laborales, jurídicas ..., pero
además exige la presencia insustituible
de una nueva conciencia masiva neoli-
beral que respalde y afiance las acciones
anteriores. Dicha conciencia intentará
producir, a través de los medios electró-
nicos de comunicación, las condiciones
subjetivas necesarias para el funciona-
miento de nuestra sociedad dentro de las
nuevas relaciones competitivas del mer-
cado mundial.

De esta forma, así como el capitalismo
mexicano, para afianzarse en su fase de
industrialización a mediados del siglo
XX, creó un tejido cultural consumista
que con el tiempo se convirtió en la reli-
gión de las ciudades - desde la cual los
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ción, el pragmatismo, la supercompeten-
cia, la privatización, la obsolescencia, la
desregulación, la internacionalización, la
desestatalización, la globalización.

Nueva estructura axiológica que se
distinguirá por cancelar los valores del
antiguo "Estado de Bienestar" generado
a partir de la Revolución de 1910, e in-
troducir los valores del moderno "Estado
neoliberal", que mantiene como centro

individuos construimos gran parte de
nuestro sentido más profundo para vivir
y apoyamos el modelo de acumulación
material+, ahora, el "capitalismo moder-
nizador", para consolidarse en su etapa
neoliberal de apertura de fronteras, re-
quiere producir otros rasgos de la iden-
tidad nacional a través de una nueva es-
tructura de valores, algunos de cuyos
puntales son la eficiencia, la tecnifica-
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de gravedad el lsissez [aire del proyecto
de acumulación ampliada en el campo de
la comunicación, la cultura, la conciencia
y el espíritu.

En este sentido, podemos decir que,
sobre las bases del primer sincretismo
cultural que realizó nuestro país en el si-
glo XX con la sociedad estadunidense
después de la Segunda Guerra Mundial,
ahora iniciamos un segundo sincretismo
con la cultura norteamericana a partir
de la formación del Tratado de Libre Co-
mercio y la presencia intensiva de la
ideología de la modernidad en nuestra
sociedad. Es decir, la penetración cultu-
ral, la pérdida de identidad nacional y la

instauración de los principios capitalis-
tas en el campo de nuestra conciencia co-
lectiva no comienza con la incorporación
de nuestra sociedad a los procesos de glo-
balización internacional; pero sí se inicia
a través de las industrias culturales, y en
particular de la televisión, una fase ace-
lerada de inversión de valores nacionales
mediante la circulación de nuevas ideo-
logías para apuntalar el fortalecimiento
del sistema productivo y la distribución
desregulada de mercancías que exige el
moderno programa de crecimiento neo-
liberal adoptado por el sector cúpula del
Estado mexicano para las próximas dé-
cadas.

m t 1e n a

Así, proyectando sobre el campo de la
conciencia colectiva las determinantes
estructurales que gradualmente impon-
drá el nuevo programa de crecimiento
nacional, catalizado por el Tratado Tri-
lateral de Libre Comercio, observamos
que la moderna subjetividad que produ-
cirán los medios electrónicos en el futuro
estará caracterizada, en parte, por fo-
mentar el individualismo por sobre las
relaciones solidarias; acentuar la com-
petitividad por sobre el trabajo compar-
tido ("tequio"); el canibalismo salvaje
por sobre la fraternidad; la marcada ad-
miración por lo extranjero antes que por
lo nacional; el interés por la no nlanífi-
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cación colectiva sino por la altamente
privatizada; la lucha por la libertad Y la
felicidad aislada y no grupal; el valor su-
premo de la "eficiencia" por sobre otras
metas humanas superiores; el abandono
de los valores tradicionales para asimilar
los "modernos"; el dinero como base del
reconocimiento y la valoración social. El
hedonismo y la "cultura del Yo insacia-
ble" como nuevo cristal para mirar la
vida; la tecnificación extrema como sen-
tido del éxito y no el diálogo y el acer-
camiento humano.

En este sentido, nuestra sociedad vive
hoy una profunda contradicción en su
alma cultural, pues mientras en el fondo
el México profundo, o nuestra "civiliza-
ción negada", formada por una milenaria
realidad pluriétnica y pluricultural,
lucha silenciosamente por reafirmarse y
expresarse; el México de la modernidad o
el "México imaginario" que se incorpora
a la dinámica de la globalizacién oligo-
p6lica pretende homogeneizar, masificar
y estandarizar las manifestaciones cul-
turales y los gustos en la comida, la
música, el vestido, los bailes, las tradicio-
nes, los afectos, los valores; en síntesis, el
universo de la vida cotidiana, para crear
condiciones más propicias para la expan-
sión del mercado supertransnacional en
nuestra sociedad.

Considerando el retiro progresivo del
modelo público de televisión en el país y
de los proyectos ·culturales de asistencia
social; ante la anexión cada vez más ace-
lerada de nuestra sociedad a las leyes
culturales del mercado internacional a
través de nuestra vinculación al Sistema
General de Aranceles y Comercio
(GATI); de la apertura a los paises de la
Cuenca del Pacífico, de la integración
muy dinámica a la economía estaduni-
dense y canadiense a través de la firma
del Tratado de Libre Comercio y de la
relación con el nuevo Mercado Común
Europeo para 1992,creemos que si el Es-
tado mexicano no construye un proyecto
cultural nacional crecientemente más só-
lido a través del empleo racional de los
medios de comunicación electrónicos, y
en particular de la televisión, estará ca-
vando su propia tumba, de forma cada
vezmás profunda, al permitir que se des-
truyan en la conciencia de la población
las bases mentales autóctonas que re-
quiere mantener para existir como Es-
tado nacional.

E N oT Es

Tal apertura a la dinámica de la globa-
lización mundial no sería preocupante si
en México contáramos con una sólida es-
tructura de reconocimiento, promoción y
defensa de nuestra cultura nacional. Sin
embargo, al no existir esta infraestruc-
tura de reforzamiento del proyecto cul-
tural propio y, contrariamente, produ-
cirse una erosión progresiva del mismo a
través de la penetración de sectas religio-
sas extranjeras, de la intromisión cre-
ciente de mensajes transnacionales en los
medios de comunicación, de la incorpo-
ración progresiva de la "lógica del mer-
cado" a los procesos culturales, de la des-
trucción acelerada del acervo artístico y
arqueológico, de la caída vertical del sis-
tema educativo público, del abandono de
la antigua fisonomía urbana de las calles
del país para convertirse en malas copias
del estilo arquitectónico estadunidense,
de la erosión del idioma castellano y el
incremento del inglés, de la pérdida cre-
ciente de las bases de la cosmovisión in-
dígena, es vital que la sociedad civil me-
xicana produzca una dinámica de rescate
y defensa de nuestra milenaria cultura
nacional.

De aquí la importancia estratégica de
reactivar prioritariamente el liderazgo
del Estado desde su avanzada cultural y
no desde las simples trincheras econó-
micas tradicionales, las cuales más bien
subordinan la vocación de expansión
universal del espíritu nacional a las ne-
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cesidades coyunturales de reproducción
del capital.

Pensamos que la única forma de saltar
sanamente hacia la modernidad que nos
impone la dinámica de la evolución mun-
dial es asimilar el cambio desde los mar-
cos del conocimiento profundo de lo que
son nuestra cultura y nuestra sociedad;
y no desde los seductores "espejismos
modernizantes" que en el campo del de-
sarrollo se esfuerzan por proponemos los
países avanzados y nuestras élites nacio-
nales para fortalecer su estructura de he-
gemonía y de acumulación material.

Es decir, para abrimos al exterior de
manera madura y no volver a perdemos
como sociedad en el mar de las opciones
del "progreso tecnologizante y civili-
zado" que nos ofrece el glamour de la
"modernidad", es requisito indispensable
profundizar en el conocimiento de quié-
nes somos como sociedad, qué riqueza te-
nemos, cuáles son nuestras necesidades y
qué opciones de solución tenemos frente
a ellas. De lo contrario, nos relaciona-
remos en desventaja con una dinámica
aceleradísima que permanentemente
produce infinitas ilusiones de desarrollo
y que, por lo tanto, históricamente nos
atrapará una vez más.

Sin embargo, no obstante la inminen-
cia del panorama anterior, hasta el mo-
mento el Estado y las instituciones pri-
vadas nacionales estudian las posibles
consecuencias económicas, tecnológicas,
laborales, políticas, financieras, ecológi-
cas, del Tratado de Libre Comercio sobre
estas áreas, pero sin analizar el impacto
que tendrá este convenio trilateral y la
aplicación de las leyes del mercado sobre
la cultura y los medios de comunicación
mexicanos. Por lo tanto, en esta etapa de
desarrollo neoliberal de la cultura nacio-
nal consideramos altamente estratégico
analizar esta situación y plantear diver-
sas propuestas de acción con las cuales el
Estado y la sociedad civil encaren ma-
duramente esta realidad. pluml
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