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Editorial

ultiples ideas se objetivan en propésitos y pro-
yectos esperando ser cumplidos en este tiem-
po inaugurado por 1993.

En Reencuentro también nos proponemos cumplir algunas
tareas. Iniciamos una nueva época pero todavia hay que
consolidarmos como medio de comunicacion universitario:

En la busqueda de nuestra identidad como proyecto
educativo, promovemos un proyecto de servicio social
dirigido a todos los estudiantes universitarios -de
cualquier universidad o carrera-, que crean en la
universidad y quieran practicary participar enlalabor
de hacer del periodismo universitario un medio de
integraciéon de nuestra cultura académica.

Continuaremos realizando eventos académicosy crean-
do espacios de comunicacién para debatir sobre los
problemas que afectan el quehacer universitario; y por
supuesto, seguiremos publicando los resultados de
este proceso de reflexion colectiva en los cuadernos
“Reencuentro con...”

Especialmente, buscaremos apuntalar la revista en su
nueva forma, mejorando la calidad de la edicién y
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ampliando su publico “mas alla de las fronteras” de
Xochimilco.

Pensando en ello, este nimero analiza y discute
sobre la evaluacién académica y su correlato ideo-
l6gico en la metafora de la “excelencia académica”,
al mismo tiempo que se reflexiona sobre la funcién
socialde launiversidad en la formacién de cuadros
profesionales.

En seguida nos recreamos e instruimos con nuestras
propias imagenes de la vida, hablando sobre: la escri-
tura, el mundo imaginario del hombre contemporaneo,
el desamor, la identidad mexicana, y en particular
sobre la vida en nuestra universidad.

En el espacio dedicado a los paradigmas de pensa-
miento, se incluye un texto: uno que nos explica
los términos del “Nuevo Paradigma Ecolégico”, y
otro mas sobre el caracter instrumental de la
comunicacion, inscrita en la l6gica del mercado.

Finalmente, esperamos que disfruten una pequena
muestra de la creacion poética y narrativa de algunos
de nuestros profesores y amigos. O
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La comunicacion mexicana bajo los dictados

de las leyes del mercado

Javier Esteinou Madrid

Profesor-investigador del Departamento de Educacién y Comunicacion (DCSH/UAM-X)

1 proceso de transformacion

moderna que ha experimen-

tado México desde 1992, en
particular, conlos preparativos que
se han realizado para consolidar el
Tratado de Libre Comercio con
Estados Unidos y Canada, estan
produciendo profundos cambios en
las estructuras econémicas, politi-
cas, sociales, agricolas, tecnolégicas,
mentales, legales, etc., de nuestro
pais. Estas, a su vez, estan mo-
dificando los sistemas de vida,
organizacion, trabajo, educacion,
produccién, competencia, etc. dela
mayoria de la poblacién nacional.

Estas modificaciones no sélo estan
impactando en la base econémicay
politica de la sociedad mexicana,
sino sobre todo en la estructura
cultural e informativa de nuestro
pais. Por ello, hoy es sumamente
importante analizar como la aplica-
cion de las leyes del mercado en la
etapa de la globalizacién cultural
transformaran el esqueleto y la di-
namica de nuestra comunicacion
nacional.

Reflexionando sobre esta realidad,
observamos que paraque el modelo
de desarrollo neoliberal se pueda
realizar en México, es indispensable
la presencia de nuevas condiciones
legislativas, productivas, técnicas,
laborales, juridicas, etc., pero ade-
mas exige la presencia insustituible
de una nueva conciencia masiva
neoliberal que respalde y afiance
las acciones anteriores. Percibimos
quedicha conciencia intentara pro-
ducir, a nivel masivo a través de los
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medios electréonicos de comunica-
cién, las condiciones subjetivas
necesarias para el funcionamiento
de nuestra sociedad dentro de las
nuevas relaciones competitivas del
mercado mundial.

La presencia de dicha conciencia
neoliberal implica que hoy entra-
mos en la etapa de desarrollo
nacional que nosobligaa aceptarla
salvaje propuesta de asimilar
indiscriminadamentelos principios
del “laisser faire” en todoslos 6rde-

nes, especialmente en el terreno
culturaly comunicacional, para ser
eficientes ante la nueva globalidad
internacional. Bases que enla prac-
tica real plantean que en vez de
fortalecer nuestro espiritu nacio-
nalfrente aeste periodo de apertura
cultural, este erosione mas sus
valores para incorporarnos efici-
entemente como sociedad y sin
restriccion alguna a la nueva es-
tructura de competencia y de
acumulacién de los mercados
mundiales. Es decir, ante el fortale-
cimiento en nuestro pais de las
tesis neoliberales que sostienen el
adelgazamiento, la privatizacion, el
repliegue, la desregulacion, la
globalizacién y la transnaciona-
lizacion de todos los campos de lo
publico; hoy se formula, cada vez
mas con mayor convencimiento que
la rectoria cultural de la sociedad
mexicana no debe conducirse por la
accién interventora del Estado, sino
por el equilibrio “natural” y perfecto
que produce el juego de las libres
reglas del mercado entre producto-
res y consumidores. De esta forma,

para adecuar el espacio cultural de
la sociedad mexicana a las nuevas
necesidades del mercado, se altera
la concepcion tradicional de la activi-
dad comunicativa que la comprendia
como un producto social y se pasa,
con mayor velocidad, a entenderla
ahora como una simple mercancia
mas que debe estar regida por los
principios de la oferta y la demanda.

Relacion de mercado que en este
periodo histérico de desarrollo na-
cional, en el fondo, es una falsa ley
entre libre oferta y demanda entre
fabricantes y compradores, por las
siguientes dos razones:

En primer lugar, porque esta reali-
dad se encuentra profundamente
alterada porla deformacion del con-
sumo que actualmente realiza la
actividad publicitaria de los mono-
polios econémicos. Es decir, en la
sociedad mexicana de 1990 en
muchos terrenos ya no existe una
demanda natural del consumidor,
sino una decision o gusto inducido
porla enorme saturacién publicita-
ria que cotidianamente producen
los medios de comunicacién de
masas sobre los diversos campos
de conciencia de la poblacién. Por
consiguiente, en muchos casos el
mercado ha pasado de ser unarela-
cion de equilibrio natural entre los
elementos econémicos dela produc-
ciéony el consumo, para convertirse
en la imposicién de una relacion
artificial de los grandes monopolios
sobre la poblacién, para satisfacer
sus necesidades de concentracién
material.
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En segundo lugar, porque aunque en
la exposicion tedrica de las tesis de la
libre competencia se formula que ésta
se da con toda libertad, en la practica
real del liberalismo mas avanzado que
hoy experimentamos se confirma que
ésta no existe con dicha apertdira,
pues se da, cada vez con mayor fre-
cuencia, un proteccionismo acentuado
de las economias mas desarrolladas
en favor de sus areas econémicas mas
fragiles y en detrimento de las mas
débiles. Esto significa que a través de
la aplicacion delos principios del mer-
cado, a lo que nos enfrentamos en el
fondo no es a una dinamica de libre
competencia, sino al autoritarismo
economico de los grandes trusts que
actiian en nuestro pais.

En este sentido, el mercado se con-
vierte en el condicionante central
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del cual se deriva el origen, el sen-
tido y el destino de la produccién
cultural y comunicativa en nuestro
pais. Es decir, dentro del nuevo
modelo de desarrollo neoliberal que
ha asumido nuestra sociedad, la
verdaderareactivacién del proyecto
de comunicacién y de la cultura
nacional, no surge de la antiquisima
demanda por resolver las necesida-
des sociales mas apremiantes de la
poblacién, sino que se deriva de la
incorporacién acelerada de nuestra
sociedad al mercado mundial, que
no es otra realidad que la reac-
tivaciéon y la ampliacién intensiva
del proyecto super transnacional en
la periferia.

En términos educativos esto signi-
fica que seran cada vez mas las
bases de la mercadotecnia las que

gobernaran la orientacién y la ac-
ciondelas instituciones culturales y
comunicativas de nuestra Nacién, y
no las directrices del desarrollo
social y espiritual de nuestra co-
munidad. Es decir, lamodemnizacion
neoliberal basicamente reduce el
proyecto comunicativo y cultural del
Estado y de la sociedad a fortalecer
y expandir las relaciones de merca-
do en nuestra Republica, y no a
ampliar y reforzar los procesos cul-
turales mas abiertos, democraticos
y participativos que durante tan-
to tiempo han demandado los
grandes sectores basicos de nues-
tro territorio.

Esto significa que al ser regida la
comunicacion y la cultura por las
leyes del mercado, el proyecto de
conciencia que se elaborara a tra-
vés de los medios de comunicaciéon
sera eminentemente una propues-
ta lucrativa, que se regira por los 4
siguientes principios:

En primer término, buscara conse-
guir cada vez mas la ganancia a
corto plazo a costa de lo que sea.
Mientras menor sea el tiempo de
recuperacion de la inversién reali-
zada, mayor atractivo tendra el
proyecto. Esto quiere decir que las
inversiones mayoritarias que se
destinaran al terreno cultural y
comunicativo estaran definidas muy
directamente por la rapidez de la
ganancia economica.

Por ejemplo, en el terreno econdmi-
co encontramos que la aplicacién
de los principios de mercado al area
forestal han producido la devas-
tacion de los bosques de Morelia,
Michoacan, y muchos otros esta-
dos de la Republica, al practicarse
una tala inmoderada y saqueo ili-
mitado de las zonas verdes con
objeto de obtener una rapida ga-
nancia (1). Esta actitud de saqueoy
depredaciéon material también se
traduce, con idénticas caracteristi-
cas, al terreno de la cultura, por lo
que con el Tratado de Libre Comer-
cio habra que esperar el incremento
de una erosién mental de grandes
dimensiones sobre las bases de
nuestra identidad nacional.
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En segundo lugar, la ganancia sera
solicitada en términos monetarios
y no de otro tipo de retribucién.
Para la realidad cultural e informa-
tiva esto significa que aquellas
actividades que no produzcan “ga-
nancias pecuniarias” sino de otro
tipo, no seran apoyadas.

En tercer término, asi como en el
terreno productivo para conservar
el precio de las mercancias la ley de
la oferta y la demanda del mercado
obliga permanentemente a desper-
diciar miles de toneladas de
productos en un pais plagado de
carencias vitales, de igual forma la
aplicacion de los principios del
mercado al campo de la conciencia
obligara a producir a través de las
industrias culturaleslas ideologias
parasitarias mas rentables y a sa-
crificar los valoresmas importantes
que nos constituyen como comuni-
dad y Nacién por no ser altamente
lucrativos en términos monetarios
y de corto plazo. Es decir, en una
sociedad regida exclusivamente por
los principios de la oferta y la de-
manda, el mercado liquidara
“naturalmente” a todas aquellas

formas culturales que son “inefi-

cientes” pararespaldar e impulsar
el proceso de sobre acumulacién y
super consumo social.

Hay que recordar que el mercado
por si mismo no tiene ética, ni se
preocupa por lo humano y lo social.
Su objetivo es la rapida y creciente
acumulacién de riqueza a expen-
sas de lo que sea. Por consiguiente,
es una ley que introduce en las
comunidades la relacién social
salvaje.

Por ejemplo, mientras a nivel de
desarrollo material en la década de
1990 en el pais existe un altisimo
déficit lechero de mas de cinco mi-
llones de litros anuales, una
desnutricion cronica en mas del
50% de la poblacién econémicame-
nte activa (2), un bajo rendimiento
escolar por el hambre, una anemia
enseis de cada diezmexicanos, una
pobreza extrema en mas de 17 mi-
llones de mexicanos (3), etc., en ese
mismo periodo las empresas des-
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pilfarraron o destruyeron en 1991
mas de 2,000 toneladas de frutas
en Chilpancingo, Guerrero, 40 to-
neladas diarias de tomatey calabaza
en Tulancingo, Hidalgo, cientos de
toneladas de azticaren Guadalajara,
Jalisco, 35 mil toneladas desoyaen
Culiacan, Sinaloa, 15 mil tonela-
das de jitomate en Morelos, 16,800
toneladas de tejocote a nivel nacio-
nal, etc. para conservar los precios
competitivos de los productos (4).

De igual forma, mientras en nues-
tra sociedad existe la urgente
necesidad de construir una cultura
ecoldgica, una cultura del agua, de
la civilidad urbana, de la racio-
nalizaciéon de los recursos no
renovables, de la tolerancia huma-
na, de la defensa de las especies
animales, de proteccién a la vida,
etc., para sobrevivir como socie-
dad, los canales de informacion
regidos por los principios del mer-
cado construyen permanente una
atmoésfera de desperdicio cultural
al producir una cultura de la frivo-
lidad, del hiperconsumo, una
cultura de la “novedad”, de la
transnacionalizacidn, etc., que nos
llevan a malgastar la enorme ener-
gia humana que existe en el pais
para enfrentar nuestros grandes
problemas de crecimiento.

En este sentido, nos preguntamossila
aplicacion de las leyes del mercado al
campo econémico durante los prepa-
rativos para el ingreso al Sistema
General de Aranceles y Comercio
(GATT) y el acceso al Tratado de Libre
Comercio, produjeron una gran quie-
bra de la industria electronica, metal
mecanica, agricola, textil, asi como de
plastico, de alimentos, de tejido,
mueblera, de calzado, restaurantera,
de la transformacion, al pequerno co-
mercio y a muchos otros mas; ahora,
con el reinado de los principios del
mercado en el terreno cultural, gcuda-
les son las cosmovisiones y las
ideologias culturales propias de nues-
tra civilizacion nacional que quebraréan
antela produccionde laenorme cultura
parasitaria que producira el proyecto
de acumulaciénmaterial aescala super
transnacional a través de las indus-
trias comunicativas?
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Encuartolugar, este proceso neoliberal
de mercantilizaciéon extrema delacul-
tura y la comunicacion funcionara
bajo la tendencia de producir, exclu-
sivamente, aquella conciencia,
educacion, tradicion e idiosincrasia
que sea funcional para incrementar el
proyecto de acumulacién de capital,
especialmente a escala mega trans-
nacional, y marginara la construccion
de las politicas culturales organicas
que urgentemente requiere nuestro
proyecto dedesarrollonatural. Deesta
manera, podemos decirquealacercar-
se el final del siglo XX, el proyecto
neoliberal introducido al pais formara
intensivamente una nueva “Cultura
Chatarra” de la expansion del capital
y una reduccioén de la cultura de la
humanizacién y la sobrevivencia hu-
mana, pues no es lucrativa formarla
paraéste, amenos quellegue afasesen
las que este deterioro humanoy social
entre en contradiccion con la tasa de
concentracion de la riqueza.

Bajo esta perspectiva, debemos con-
siderar que asi como el Estado no
puede dejar cantidad de activida-
des en manos del sector privado, a
riesgo de que desaparezcan -como
es el caso de la medicina preventi-
va, la generacion del transporte
urbano publico o la creacién de
ciencia basica-, asi tampoco puede
delegarse a éste la construccion de
una “Cultura Social para la Sobre-
vivencia Nacional”, pues aunque a
largo plazo es lo mas rentable que
existe, no eslucrativa a corto plazo.
Por ejemplo: en el campo de lafisica
el descubrimiento del “Boscon de
Higgs” o el invento del acelerador de
particulas mas costoso del mundo, el
“SSC”, no pudieron desarrollarse

sin la aportacion multimillonaria
de los Estados de la Comunidad
Econémica Europea y del Estado
Americano (5). De igual forma, la
formaciéonde unacultura ecolégica,
de una cultura de conservacién de
las especies que componen conser-
vaciéon de la cadena de la vida, de
una de la defensa de los ancianos,
de una del cuidado del Planeta Tie-
rra, de una de la convivencia civil,
de una de revaloracion de lo nacio-
nal, etc., que son niveles de
cerebralidad minimos que requeri-
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mos para sobrevivir en sociedad,
tendra que ser creada porel Estado,
ya que para el sector privado no es
rentable efectuarla.

En este sentido, por nuestro propio
bien, estamos obligados a preguntar-
nos con todo rigor: yHasta dénde, a
mediano y largo plazo, este modelo de
desarrollo creara una cultura que pro-
picieelverdadero crecimientodenuestra
sociedad o producira un retroceso del
avance del Hombre? gyQué acciones
culturales debemos de readlizar para
reforzar nuestra identidad nacional
dentro de los marcos de los principios
del mercado? 3 Cémo producir una cul-
tura del desarrollo social dentro de la
dinamica de la oferta y la demanda?

De aqui la necesidad urgente de re-
flexionar sobre nuestra culturay sobre
la accion que deben ejercer los medios
de comunicacién para conservar su
esencia nacional dentro de la dinami-
ca de acelerado cambio modemizador
quevive el pais, ya que el proceso de la
globalizacion mundial nos lleva a la
creacion de un nuevo orden cultural
que modificara los contenidos y las
fronteras ideolégicas de los actuales
Estados nacionales. De lo contrario, el
alma cultural de nuestra sociedad co-
mrerael granriesgo dequedarsepultada
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por los nuevos espejismos de la mo-
dernidad y sus derivados simbdlicos
parasitarios de esta nueva fase del
desarrollo de la sociedad capitalista
internacional. O

NOTAS

(1) “La Ley de la Oferta y la Deman-
da es la que debe regir el mercado”,
El Financiero, 13 de agosto de 1991;
“Saquean industriales los Bosques
de Michoacan”, Excélsior, 24 de sep-
tiembre de 1991.

(2) “41 millones de mexicanos sin
acceso a los minimos esenciales de
nutricion”, El Financiero, 15 de oc-
tubre de 1991.

(3) “41 millones de mexicanos sinacce-
so a los minimos esenciales de
nutricion”, El Financiero, 15 de octu-
bre de 1991; “Padecen anemia 6 de
cada diez mexicanos, afirman especia-
listas”, Excélsior, 21 de octubre de
1991; “Deficitaria en 5 millones de Its.
la producciéon lechera nacional”,
Excélsior, 21 de noviembre de 1991.

(4) “Por dia se hechan a perder 40
toneladas de tomate y calabaza en
Tulancingo”, Excélsior, 6 de sep-
tiembre de 1991; “Se pudren 200
toneladas de frutas cosechadas en
Guerrero”, Excélsior, 20 de septiem-
brede 1991; “Sobreoferta azucarera

en México: Dos millones de tonela-
das”, Excélsior, 21 de septiembre de
1991; “Nadie compra a labriegos
sinaloenses 35 mil toneladas de soya:
Crisantes Enciso”, Excélsior, 14 de
octubre de 1991; “Quince mil tone-
ladas de jitomate perdidas en
Morelos”, Excélsior, 20 de octubre
de 1991; “Se desperdician 16,800
toneladas de tejocote por ano”,
Excélsior, 11 de noviembre de 1991.

En este mismo periodo de necesidades
urgentes, México importo6 del exterior a
precios de dumping 2 millones 500 mil
toneladas de azhcar, equivalentes a
casi 8 meses del consumo nacional,
dejandose de comercializar parte de la
altima zafra con una pérdida superior
a 250 mil millones de pesos. “A precios
de dumping México importé en los l-
timos 18 meses 2 millones 500 mil
toneladas de azticar”, El Financiero, 18
de octubre de 1991. Fenémeno que
también aparece en el resto de los
paises industrializados y subdesarro-
llados al perder respectivamente de
160 a 168 millones de délares anuales
los primerosy 26,000 millones de dola-
res los segundos, en el terreno agricola,
al aplicarse puramente los principios
de la “Ley del Mercado”. “Pérdidas
millonarias por distorsion en el merca-
doagricola”, Excélsior, 16 de noviembre
de 1991.

) “¢ Realmente debemos confiar todoa la

Iniciativa Privada?: Elcaso de la Fisica”, E1
Financiero, 1 de noviembre de 1991.

REENCUENTRO enero-febrero 1993



