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Colaboracion C

Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacién de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, Ciudad de México)

1 23 de enero de 2019 el gobierno morenista
de la Cuarta Transformaciéon anuncié la
reestructuracion de los medios de comunicacion
publicos para crear un nuevo orden de
comunicaciéon nacional en México. Dicha iniciativa
pretende integrar en una sola direccion nacional al Sistema
Publico de Radiodifusion del Estado Mexicano, Instituto
Mexicano de la Radio, Canal 11, Canal 22, Television
Educativa, Canal 14, Radio Educacién, Notimex y la
Direccién de Radio Television y Cinematografia, en una
coordinacién estatal para crear una orientacion editorial,
politica de contenidos, produccién conjunta con otras
entidades, etc. para informar profesionalmente con
objetividad, profesionalismo, sinergia, independencia,
absoluta autonomia de cada medio, sin que exista
injerencia, censura, linea, consigna o control por parte
del Estado en lo que se transmita.

Debido a esto, en los nuevos tiempos histéricos de
refundacién de la Repiblica por los que atraviesa la
sociedad mexicana, cobra una importancia medular
rescatar la mision estratégica que deben ejercer los medios
publicos de comunicacién colectivos, para reequilibrar
la desproporcion estructural que en el terreno cultural,
comunicativo y espiritual han vivido las comunidades
mexicanas en las ultimas décadas, con la actuacion del
modelo de comunicacién-mercado, sin contrapesos.

Ante ello, es necesario subrayar que el desafio
elemental de los medios de comunicacion de servicio
publico en el siglo XXI, no es reproducir el viejo modelo
de difusién comercial privado guiado por la légica de
la Mano Invisible del Mercado que se expandié como
el sistema nervioso central de la sociedad mexicana del
siglo XX y principios del XXI; sino que su funcién es
crear otro modelo organico de comunicacién colectivo
que opere como un nuevo sistema nervioso medular de
las comunidades, guiado por la perspectiva del servicio
publico, por la légica del desarrollo sustentable y la
sobrevivencia humana en el nuevo milenio. Es decir, en
el nuevo siglo el corazén del prototipo de comunicacion
de los medios de servicio publico debe priorizar la Razén
de Estado por sobre la Razén del Mercado, para crear un
nuevo paradigma de comunicacion de Estado desde las
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necesidades de avance del México Profundo y no desde
la promocion de las frivolidades adictivas y de evasion de
la realidad que impulsa el México Imaginario conducido
por el poder medidtico y el proceso de globalizacion
contemporanea para consolidar la dindmica del business
comunicativo y de acumulacién de més riqueza.

El proceso de desarrollo de la sociedad mexicana
no s6lo demanda la existencia de un sistema econdmico
que distribuya la riqueza nacional, un marco juridico
que establezca el orden del derecho formal, un conjunto
de fuerzas armadas que respalden la legitimidad del
Estado, instituciones que permitan la implantacién de la
gobernabilidad cotidiana, una red de policia que garantice
la seguridad ciudadana, un lenguaje o c6digo comtin que
permita el entendimiento comunitario, etc; sino también
exige la presencia activa de medios de comunicacién
de servicio publico que creen las subjetividades,
imaginarios, vinculaciones, mentalidades y afectividades
que permitan el crecimiento y la existencia arménica de
la sociedad.

Es indispensable considerar que el no contar con
la intervencion de auténticos medios de comunicacién
de servicio publico en la dindmica de crecimiento de
la sociedad mexicana, es equivalente a no contar con
medicina publica, electricidad publica, calles publicas,
jardines publicos, alumbrado publico, agua publica,
caminos publicos, petréleo publico, educacién publica,
espacio aéreo publico, atmésfera publica, etc. para
entregar toda la operacion bésica del funcionamiento de la
estructura comunitaria a la dindmica de la autorregulacion
social, que no es otra realidad, que la autorizacion oficial
del reinado de la Ley Darwinista Salvaje que permite la
existencia del mas fuerte sobre el mds débil. En otros
términos, con la presencia de los medios de informacién
comerciales la sociedad puede construir al mercado,
los negocios, el consumo y la globalizacién; pero sin
la presencia de verdaderos medios de comunicacién
de Estado de servicio publico dificilmente el Estado
mexicano puede edificar la Nacién, la Republica, la
memoria nacional, laidentidad histérica, lademocracia, el
ejercicio de las garantias constitucionales comunicativas




