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Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmaiJ.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, Ciudad de México)

11orena (Juntos Haremos Historia)
consideraron indispensable establecer
el programa de austeridad republicana
para combatir la profunda corrupción

existente en la esfera gubernamental, y mediante
ello, rescatar importantes recursos económicos
para impulsar el desarrollo de los sectores más
desfavorecidos del país.

Para ello, el 11 de septiembre de 2018 el frente
MORENA creó la Ley de Austeridad Republicana
que en el terreno de la comunicación gubernamental
pretende restringir el gasto en propaganda oficial,
disminuyendo al mínimo posible la contratación
de tiempos comerciales y concentrando su difusión
en una sola dependencia y estableciendo las reglas
relativas al contenido y fines de la propaganda
oficial. Mediante la instauración de tal política
estructural se combatirá la práctica de la opulencia
en el ejercicio del gasto público y se dignificará la
tarea de la función pública canalizándola por los
cauces de la austeridad y la racionalidad.

Con objeto de concretizar tales principios
generales de austeridad y transparencia en el ámbito
de la comunicación, se canceló la anterior Ley
General de Comunicación Social aprobada en el
Congreso de la Unión el 11 de mayo de 2018 por
el PRI, PVEM y Nueva Alianza, teniendo en contra
el voto de distintas fuerzas de oposición y la crítica
de múltiples organizaciones de la sociedad civil
y especialistas, que la bautizaron como la "Ley
Chayote". Esta normatividad no contribuía a detener
el despilfarro de recursos públicos, ni la opacidad,
ni la concentración informativa, ni la manipulación
comunicativa, ni la corrupción, ni la deformación de
los procesos electorales; sino al contrario fomentaba
la existencia de todos estos vicios.

Debido a ello, para cristalizar de manera
concreta los principios normativos anteriores en el
ámbito de la comunicación, se modificó el marco
normativo en este terreno con el fin de introducir
la austeridad y la transparencia en el ejercicio del
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gasto público en este terreno. Así, simultáneamente
el grupo parlamentario de Movimiento Ciudadano
(miembro de la alianza con Morena), propuso el 11
de septiembre de 2018 en la Cámara de Diputados
la iniciativa para crear una nueva Ley General de
Comunicación Social y Publicidad Gubernamental,
que entre otras aportaciones crea el Instituto Nacional
de Comunicación y Publicidad Gubernamental.

Sin embargo, pese a los valiosos avances
alcanzados por la Ley de Comunicación Social y
Publicidad Gubernamental quedaron sin resolverse
diversos aspectos fundamentales que deben
solucionarse para que esta nueva normatividad
no solo ahorre recursos financieros y propicie la
transparencia; sino para que también promueva
fundamentalmente la pluralidad comunicativa, la
democracia informativa y la libertad de expresión.
Debido a ello, es fundamental analizar y discutir
a fondo con la academia y la sociedad civil las
características del marco regulatorio del modelo
de comunicación nacional que propone la nueva
Ley General de Comunicación y Publicidad
Gubernamental, para generar un avance
verdaderamente histórico en la esfera cultural del
país y no solo para introducir un arreglo coyuntural
entre los grandes intereses de los nuevos grupos
políticos en el poder.

Debemos recordar que el I" de julio de 2018 la
sociedad mexicana votó para erigir nuevos cimientos
para fortalecer la democracia nacional y no solo para
favorecer a otra corriente política en la jefatura del
gobierno. De lo contrario, no se estará construyendo
un nuevo proyecto de Nación para México, sino solo
se instrumentarán diferentes condiciones jurídicas
a modo para que otro grupo político se convierta
en el nuevo capataz del país, vía el manejo de la
comunicación gubernamental.




