


18 Editorial

Pantallas y20 Comercialización

32 Información Estratégica

I34 Informe Especial

38 HombresyMujeres

4 2 laColección de
leonardoGarcía Tsao

AmauryVergara, Leonardo Aranguibel,
Patricio Wills,.._~-

5 O Archivo Cueva
por Alvaro Cueva

52 Investigación

54 Informe Especial

Animación y58 Postproducción

60 Informe Especial

'$<-"'f/oj¡, o
Detrás" ..;.1"'8:--64 de Cámaras IR,." ~

66 Hombres y Mujeres

68 Tv Cantropus l.;

• Karla Iberia Sánchez

El periodismo es hablar de lo que sucede
a seres humanos

Ingenuos

Poder político decide

Extensión SonyVenice, Baterías Swit,
Lentes Rokinon, Dolby Atmos, Arri Stellar.,

Cambiará Andrés Manuel LópezObrador

Familia Ross

Jesús Zavala, Osca rMenéndez, Gutiérrez Vivó

Diez mejores películas de Sam Peckinpah

ElmiedoaAMLO

175 Líderes Creadores de la Pantalla

Carritos Backstage

Gana la Rueda Pantalla deCristal
por Queréta ro "Creating the Futu re"

Cámara Canon C700 FF

Nominados y ganadores retratan
el mosaico que es el México de hoy

Medios públicos con AMLO

Homenaje aGoverra

La Revista Pantalla ProfesionalTelemundoCine no acepta Publirreportajes.
Nuestra búsqueda constante es ofrecer contenidos de vanguardia a nuestros lectores,

Publicidad y Suscripciones
Tel.: 5528 6050 canal1 00@canaI100.com.mx

I Aviso de I'rivacidad: Consúltelo en todos los pies de página de Revistal'antalla.corn / Canal IOO.com mx



Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinoucegmail.corn)
(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación de la Universidad Autónoma Metropolitana. Unidad Xochirnilco, Ciudad de México)

a propuesta normativa del nuevo gobierno
de Morena para regular el marco jurídico
del gasto publicitario del gobierno federal
a partir de 2019, aportara diversos aspectos

muy positivos para la sociedad mexicana como son el
ahorro de recursos financieros, menor subordinación
de los medios al Estado, fomento de la pluralidad
mediática, la práctica de la transparencia, disminución
de la corrupción cornunicativa, mayor democracia
informativa, el ejercicio de la rendición de cuentas, etc.

Sin embargo, además de alcanzar las ganancias
anteriores, dicha reorganización comunicativa nacional
de naturaleza vertical, también generará diversas
consecuencias para el ecosistema mediático nacional,
dentro de las cuales destacan, entre otras las cinco
siguientes:
1.- Considerando que los 80,000 millones de pesos
que se invierten anualmente en publicidad privada,
sin contar los 60,000 anuales que se destinan de la
publicidad gubernamental, son insuficientes para
fondear con gran ímpetu a todos los medios de
comunicación colectivos existentes en México; la
nueva reducción del 50% del gasto propagandístico del
Estado ocasionará una fuerte presión económica que
producirá una seria crisis financiera de sobrevivencia
de la tradicional estructura mediática de la República
que cimentó su operación en recibir publicidad oficial.
2.- Esta realidad lirnitativa provocará una reorganización
darwinista de la infraestructura de información y
comunicación masiva donde solo sobrevivirán los
medios más fuertes y los más frágiles desaparecerán
o tendrán que aglutinarse en nuevos modelos
empresariales o migrar al ámbito del Internet de bajo
costo. Dicha situación conflictiva tenderá a amplificarse
más por la fuerte crisis previa que ya experimenta
la estructura tradicional de medios de comunicación
nacionales, especialmente los electrónicos, al perder
progresivamente grandes públicos que emigraron
de la radio y televisión convencionales a las nuevas
plataformas de Internet para recibir los contenidos más
modernos que no encontraron en los medios habituales.
3.- La reducción de la publicidad del Gobierno Federal
a la mitad, desatará una mayor competencia por obtener
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el presupuesto privado canalizado hacia esta actividad
y la búsqueda obligada de nuevos modelos de negocio.
Así, los medios deberán pelear con mayor agresividad
cada financiarniento ofreciendo mayores incentivos y
estímulos a consumidores y anunciantes.
4.- Dicho panorama afectará relevantemente el proceso
de formación de la opinión publica colectiva pues se
erosionará la existencia plural de empresas que generan la
información, y por consiguiente, las versiones cotidianas
de la representación de la realidad quedarán cada vez más
dependientes de las empresas sobrevivientes más fuertes.
5.- Para encarar esta crisis del modelo de negocios de las
empresas de comunicación, los medios estarán obligados
a buscar nuevas fuentes de financiarniento que podrán
provenir, entre otras, de las siguientes tres alternativas:

Por una parte, tendrán que producir nuevos
contenidos y servicios con mayor calidad que compitan
con mayor ferocidad frente a otros mensajes para
conquistar a los auditorios, en un mercado dominado
por los monopolios tradicionales de la radiodifusión
abierta y restringida y en las plataformas digitales. Por
otra parte, ante la necesidad de crear contenidos de
mayor calidad, también se dará la producción saturante
de bajos contendidos como infocomerciales, "noticias
virales", contenidos soft o infoentretenimiento que
cautiven a las audiencias, descuidando los mensajes
valiosos y de calidad para nuestras comunidades que
ayuden a entender y transformar la realidad. Con ello,
se acentuará la degradación de la esfera comunicativa
y cultural de la Republica al contar con información
parasitaria en grandes cantidades.

Finalmente, por otra parte, bajo la consigna
de ejercer el ahorro para subsistir, se liquidarán a
periodistas, comunicólogos, productores, escritores,
fotógrafos, creativos y otro personal especializado que
han trabajado en el Gobierno Federal, en algunos casos
durante décadas, para recortar sus gastos.

Al respecto es necesario preguntar ¿Cómo equilibrará
el nuevo gobierno de la Cuarta Transformación de
la República el sacrificio del gremio profesional de la
comunicación, para beneficiar a otros sectores sociales? I


