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cultura y las comunicaciones dentro
del TLC: Otras consecuencias

+ Javier Esteinou Madrid *

manado de la renegociacién

del Tratado de Libre Comercio

de México con Estados Unidos

y Canadd durante 2017 y 2018,
la sociedad mexicana experimentard
diversas consecuencias relevantes en
el terreno de la cultura y las comunica-
ciones, ya que en los acuerdos econémi-
cos, el Estado mexicano nuevamente
dio prioridad a la l6gica de la ganancia
econdmica, por encima de otras dindmi-
cas de planificacién cultural estratégica
para generar el desarrollo colectivo mas
equilibrado, y no sélo la produccién de
negocios lucrativos.

De esta forma, se generaran entre
- otras, las siguientes consecuencias:

1.- Consecuencias

.- La desregulacion y auto regulacion
iente de las comunicaciones

n el fin de que funcione el libre
mercio con eficiencia se acordé fo-
entar en las sociedades “modernas”
entemente competitivas, el libre flujo
la informacion y no su restriccion.
o tanto, el funcionamiento de los
esos de comunicacién y cultura no

reglamentarse con leyes rigidas

complicados y rigidos ordenamientos que
obstaculizaran el espontdneo transito
de la comunicacién, ya que inhibiria la
inversion econémica.

Mediante dicha propuesta desregu-
latoria sobre el funcionamiento de los
medios de informacién en México y
su respectiva substitucién por los pro-
cesos de creciente auto regulacién de los
negociadores, las industrias culturales
quedaran dirigidas por la concepcién y
practica neoliberal extrema del “Estado
Cero”en el terreno cultural y comunica-
tivo para crear mayor “eficiencia”, “com-
petencia”y “modernidad”. Esta ideologia
significa que la accién del Estado como
instancia rectora para dirigir a la sociedad,
cada vez mas, es menos necesaria, y por
lo tanto, el proceso del mercado es tan
perfecto que puede auto conducir a la
comunicacién y la cultura por las leyes
de la mano invisible de la dindmica del
mercado. Asi, se justific que en materia
informativa el Estado debe reducirse a
suminima expresion, es decir, a su “for-
mula cero”, para dejar que la sociedad,
especialmente los procesos culturales
y comunicativos, sean conducidos por
otros mecanismos “naturales” de au-
egulacién del mercado y del poder,
r intervenciones juridicas regu-
del poder Republicano central.

Tercera de cuatro partes

el Ambito comunicativo, con la menor
intervencion posible en el terreno publico,
con el fin de que la dindmica de la “mano
invisible” de la oferta y la demanda or-
ganizara los procesos de comunicacién
y de cultura nacional.

Sin embargo, dicha teoria y practica
econémico-social-cultural demostré a
lo largo del siglo XX y principios del si-
glo XXI su enorme fracaso y limites al
reflejar, finalmente, que toda sociedad
moderna para equilibrar los desajustes y
las crisis que produce el funcionamiento
auténomo o desbocado dela dinamica
del mercado por si misma, siempre
requiere la presencia de un sélido
Estado rector planificador que intro-
duzca acotamientos y contrapesos
armoénicos para regular el compor-
tamiento social, es decir, para crear
las minimas condiciones de equilibro
y gobernabilidad social. Por lo tanto,
en el México contemporaneo, es in-
dispensable que todas las acciones
publicas colectivas, especialmente
las comunicativas, queden reglamen-
tadas por las leyes generadas por el
Estado (Poder Legislativo), pues de lo
contrario se producirian las condiciones
estructurales para el surgimiento de
grandes espacios de anarquia social'.

Es por ello, que la autorregulacién
de los medios de comunicacion via los
Cédigos de Etica y otros recursos morales

0 voluntaristas, son mecanismos cole-

iados muy utiles que pueden ayudar
ntizar complementariamente el
miento de los medios masivos
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de difusién y de las iniciativas culturales,
pero nunca deben operar como elementos
Unicos o independientes para normar
y dirigir socialmente dicha accién
colectiva estratégica. Una tarea tan
central para construir una sociedad
democratica, equitativa y participativa
no puede quedar expuesta a los altibajos
subjetivos, caprichosos, manipuladores o
discrecionales de los intereses politicos
del poder o sujeta a la mecéanica voraz
de la “Mano Invisible del Mercado”; sino
que debe ser reglamentada con todo rigor
por el interés colectivo y la concepcién
del servicio publico, como cualquier otro
derecho social basico, para garantizar su
existencia y sana aplicacién juridica.
De lo contrario, siguiendo el razona-
miento de priorizar lalégica auténoma
del mercado por sobre el orden social
regulado colectivamente por el Estado
en base a un orden civilizatorio del bien
comun, también se puede demandar
que no existan reglamentos para orga-
nizar a los cuerpos de policia, pues las
comunidades por si mismas pueden auto
regular espontdneamente sus delitos.
No se requiere una legislacién sobre el
comportamiento bancario, porque los
banqueros se pueden auto regular ellos
mismos en beneficio de la sociedad. No
esindispensable una legislacién sobre la
educacion basica, pues cada ciudadano
puede asegurar por si mismo de manera
espontanea su formacién educativa. No
es necesario un reglamento fiscal, ya
que todos los ciudadanos pueden auto
regular voluntariamente el pago de sus
impuestos. No se requieren leyes para
normar el servicio diario de recoleccién
debasura, porque todos los habitantes se
auto regularian para depositar civiliza-
damente sus desechos en la modalidad
correspondiente (organica e inorganica)
y los dias indicados para tirarla. No son
necesarios los semaforos en los cruces
viales de las ciudades, ya que todos los
conductores pueden respetar con corte-
sia el paso de los otros choferes. etc. En
suma, el Estado sale sobrando como
érgano rector de regulacién colecti-
va, porque la sociedad se puede auto

regular espontdneamente a si misma
en todos los 6rdenes de la vida a partir
de la dindmica del mercado?.
Debemos considerar que la ética no
puede sustituir o suprimir al derecho,
sino sélo enriquecerlo y complemen-
tarlo. No se puede intercambiar el orden
juridico del derecho por la aplicacién
de un “eticometro” unilateral de los
concesionarios (monopdlicos) de los
medios de comunicacién que es un
instrumento subjetivo, optativo y dis-
crecional de buena voluntad, absoluta-
mente fragil ante las fases de presién
econdémica y politica reales, como lo
ha demostrado la historia de la co-
municacién nacional a lo largo del
siglo XX y principios del siglo XXI: La
mera aplicacién exclusiva y particular
de mecanismos de auto regulacién,
solamente promueve la permanencia
del viejo orden unilateral y desigual de
la comunicacién y de la cultura que
impiden el avance equilibrado del pais.
Es la estrategia “moderna” del status
quo para dar una imagen de cambio,
cuando en el fondo no se transforma
nada en su esencia, para que todo per-
manezca bajo la dominacién?.

12.- El debilitamiento del prototipo de
medios de comunicacién de servicio
publico.

Con el debilitamiento del modelo de
medios de comunicacién de Estado
que exigi6 el esquema de desarrollo
del mercado, el sistema de medios
comercial-privados se expandird no-
tablemente en el pais, llegando a ser
éste el patrén dominante en nuestra
atmosfera cultural, y con ello, se priva-
tizard més el campo de lo publico y de
la conciencia colectiva. Es decir, en la
segunda década del siglo XXIlas politicas
culturales publicas que se elaborardn
en el pais después de la nueva rene-
gociacién del NAFTA, cada vez mas,
se construirdn desde las necesidades
privadas de la reproduccién del capital,
nacional y transnacional, via la cultura

de masas, que introducira el proyecto

de la globalizacién subordinad

desde las necesidades de avance y hu-
manizacién de la poblaciéon local.

De esta manera, al iniciar el Tercer
Milenio la herencia que dejara el Estado
neoliberal a la sociedad mexicana, via
el nuevo Tratado de Libre Comercio,
serd contar con menor infraestructura
mental y comunicacional para crear la
cultura organica indispensable que de-
manda el proceso de sobrevivencia social
de nuestra Republica y afianzard mas
logistica cultural mercantil para crear
las condiciones subjetivas masivas que
faciliten producir la “cultura rentable”
que permite la reproduccién del proceso
del capital ampliado, a escala nacional y
global. Asi, al ser progresivamente regida
la cultura y la informacién por las leyes
del mercado globalizado, el proyecto de
conciencia y de comunicacién colectiva
que se producira en nuestra nacién, a
través de los medios de difusién masivos
y de otras infraestructuras culturales;
sera crecientemente una propuesta lu-
crativa vinculada con la dindmica de
concentracién de mega capital &

*Investigador Titular del Departamento de Educa-
cién y Comunicacién de la Universidad Auténo-
ma Metropolitana, Unidad Xochimilco (UAMX),
Meéxico, D.F, jesteinou@gmail.com
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