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Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacion y Comunicacion de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, Ciudad de México)

uando se firmé por primera vez el Tratado de
Libre Comercio entre México, EUA, Canada
en enero de 1994, se parti6 de la enorme miopia
gubernamental que formuld que la cultura
mexicana era tan sélida, rica, madura y milenaria
que podia enfrentarse por si misma al proceso de la apertura
de fronteras comerciales globales sin ninguna politica de
proteccién estatal. Asi, dentro de la gama de tépicos de
acuerdos que se pactaron para ser considerados, el gobierno
en turno del Presidente Salinas de Gortari le dio gran
importancia a diversas dreas de negociacion econémica que
ampard de diversas formas; y asombrosamente no le prestd
la menor atencién a la funcion estratégica que deberia ocupar
nuestra cultura y las comunicaciones dentro de este acuerdo
mercantil trinacional, dejando su operacion al designo del
libre juego de las “reglas del mercado”.

De esta manera, la cultura y las comunicaciones
quedaron desprotegidas y fueron afectadas por la accién del
Acuerdo Trilateral de Libre Comercio en los dos siguientes
niveles basicos: Por un lado, se modificaron los aspectos
reconocidos formalmente dentro del Tratado y, por otra
parte, se afectaron las actividades que quedaron oficialmente
fuera de este pacto, pero que se mantuvieron determinados
esencialmente por la fuerte dindmica de funcionamiento del
libre mercado que formul6 el TLCAN. )

Esta inclinacion estatal ocasioné que se restara a
la cultura y a la comunicacion su naturaleza eminentemente
de procesos sociales y se les concibiera como simples
mercancias mds que debian entrar dentro de la ldgica
mercantil para generar nuevas ganancias jugosas. Asi, la
cultura y la comunicacion perdieron su cardcter de dindmicas
comunitarias que vinculan a los grupos humanos, les dan
sentido a sus vidas, construyen sus identidades, explican
su lugar en el mundo, producen su autoestima civilizatoria,
aportan horizontes para transformar sus entornos, etc;
y se convirtieron en meros productos cosificados o
“empaquetados” del mercado para realizar negocios
lucrativos.

del Estado mexicano
neoliberal, no solo desnaturalizé la cultura y las comu-
nicaciones en el pais, sino lo mas preocupante fue que 23
afios después de aplicarse, se heredé un profundo desastre
comunicativo y cultural que afecté severamente el equilibrio
de la cultura nacional, la estructura axioldgica de las
comunidades, la educacion de masas, la salud de grandes
grupos, la estructura psiquica y el proyecto de desarrollo
de la sociedad mexicana. Asi, esta decision gubernamental
transformé comunicacion y cultura en simples mercancias.
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Tal mutacion comunicativo-cultural derivada
del NAFTA de 1994 a la fecha, ocasiono severos retrocesos
en diversos niveles de la formacion de las estructuras de la
identidad nacional. Asi, por ejemplo, produjo un cambio
masivo de habitos alimenticios que impulsé el consumo
intensivo de alimentos chatarra que propiciaron laemergencia
o el acentuamiento de la anorexia, la bulimia, la vigorexia, el
“desorden del atracon”, etc. que produjeron serias epidemias
de salud colectiva en México. La orientacion insaciable de
la publicidad televisiva hacia el consumo de mayor ingesta
caldrica (dulces, botanas, golosinas, refrescos, pastelillos,
frituras, etc.), la promocion acentuada de la comida rapida
y de alimentos preparados, la mayor difusion de comestibles
industrializados, el incremento compulsivo del consumo
como forma de “éxito social”, etc., contribuyeron en con-
junto a expandir los padecimientos de la diabetes, sobrepeso,
hipertension y la obesidad a niveles alarmantes en el pais.
Con ello, México se transformé en el mayor consumidor de
refrescos en todo el mundo, rebasando a los Estados Unidos
con una asimilacion mayor a los 163 litros por persona/afo.

Se cred una sociedad mas adictiva al consumo
de alcohol y de tabaco y no a otros productos sanos
como frutas y verduras. Substituyé el reconocimiento de
ceremonias fundamentales de nuestro proceso histdrico,
como fue la celebracion de la Revolucion Mexicana del
dia 20 de noviembre que es un referente fundamental de la
identidad nacional que conmemora una fecha fundacional
del pais contemporaneo, y se introdujo la nueva practica
consumista del “‘Buen Fin”, equivalente al “Black Friday”
norteamericano (viernes negro) que obtuvo con gran velo-
cidad un enorme éxito en la poblacidn, etc.

Es Sfl’ltCSlS, con el inicio de la nueva Presidencia de
Donald Trump la continuidad de dicho acuerdo trilateral
fue seriamente cuestionado por el gobierno norteamericano
obligando a sus socios comerciales a entablar una nueva
renegociacion del mismo, donde los EUA quedaran
altamente favorecidos, pues de lo contrario es obvio se
cancelaria unilateralmente por Washington. Por lo anterior,
antes de renegociar nuevamente la inclusion de la cultura y
las comunicaciones en el nuevo Tratado de Libre Comercio,
se debe crear una nueva estrategia integral que privilegie a
la cultura y las comunicaciones como elementos nodales
para el desarrollo nacional y no solo como objetos aislados
de entretenimiento, diversion, decoracion o folklorismo que
se comercian para obtener fuertes ganancias monetarias I




