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EL CAMBIO PSIQUICO-MORAL DE LA SOCIEDAD MEXICANA ANTE EL TLC

La era del hombre maquina

Javier Esteinou Madrid

La nueva fase del crecimiento
modernizador en que ha entrado la
sociedad mexicana a partir de 1982,
ha exigido que se produzcan cambios
radicales en las estructuras econémi-
cas, politicas, juridicas, tecnolégicas,,
comerciales, laborales, financieras y
ecoldgicas, entre otras, para poderse
integrar en forma arménica a las exi-
gencias de los procesos de globaliza-
ciébn internacional, especialmente,
ante el Tratado de Libre Comercio
con Estados Unidos y Canad4.

Tales modificaciones, sin embargo,
nosoéloafectan a las infraestructurase
instituciones formales de nuestra co-
munidad nacional, sino también a la
mentalidad y a la vida cotidiana de los
mexicanos, pues las exigencias de la
globalizacibn demandan el surgi-

miento de un ser humano mi4s funcio-

nal para la dindmica de integracién
mundial. Para ello, no s6lo ha sido ne-
cesario transformar las estructuras
sociales anteriores, sino también los
sistemas de valores psiquico-morales
que articulan a la poblacién.

Para que el modelo de desarrollo
neoliberal pueda realizarse en Méxi-
co es indispensable la existencia de
nuevas condiciones de infraestruc-
tura material, pero ademds exige la
presencia insustituible de una nue-
va conciencia masiva neoliberal que
respalde y afiance las acciones ante-
riores. Dicha conciencia, intenta
producir, a través de las principales
instituciones culturales y de los me-
dios electrénicos de comunicacién,
las condiciones subjetivas necesa-
rias para alcanzar el 6ptimo funcio-
namiento de nuestra sociedad den-

Profesor ¢ investigador del Departamerio de Edu-
aacién y Comunicacion de lka UAM Xocbimilco.
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tro de las nuevas relaciones competi-
tivas del mercado mundial.

Para consolidarse en su etapa neo-
liberal de apertura de fronteras, el
“capitalismo modernizador” requiere
producir otros rasgos de la identidad
nacional a través de una nueva estruc-
tura de valores, algunos de cuyos
puntales son la eficiencia, 1a tecnifica-
cién, el pragmatismo, la supercompe-
tencia, la privatizacién, la obsolescen-
cia, ladesregulacitn, la desestatizacion,
la internacionalizacién, la globaliza-
cién y la aceleracion.

Desde este horizonte, podemos
decir que sobre las bases del primer
sincretismo cultural que realiz6 nues-
tro pais en el siglo XX con la sociedad
norteamericana después de la Segun-
da Guerra Mundial, ahora iniciamos

.un segundo sincretismo cerebral con

la cultura estadunidense a partir del
Tratado de Libre Comercio y la pre-
sencia intensiva de la ideologia de la
modernidad.

Con los procesos de globalizacién
internacional se inicia en nuestra so-
ciedad, a través de las industrias cul-
turales, y en particular de la televi-
sién, una nueva fase de inversién de
valores nacionales mediante la circu-
lacién de nuevas ideologias y prict-
cas sociales para apuntalar el fortale-
cimiento del sistema productivo y la
distribucién desregulada de mercan-
cias que exige el moderno programa
de crecimiento neoliberal elegido por
el sector ciipula del Estado mexicano.

De esta manera, con el proceso de
globalizacién se intensifica la prolife-
racién de diversos 6rdenes y expecta-
tivas pragmdticas del conocimiento y
delavida. En particular, “se da un ma-
yor énfasis cientifico y tecnolégico en

nuestra tradicién intelectual; que
hasta el momento ha sido més propi-
cia a la influencia de la cultura huma-
nista y juridica™.

identidad psiquica y cultural

Si proyectamos sobre el campo de
la conciencia colectiva las nuevas de-
terminantes estructurales, que gra-
dualmente impone el programa de
crecimiento neoliberal catalizado por
el TLC, encontramos que la moderna
subjetividad que producen la estruc-
tura cultural y los medios electréni-
COs se caracteriza, en parte, por acen-
tuar la competitividad por sobre el
trabajo compartido (tequio); por fo-
mentar el individualismo por sobre
las relaciones solidarias; el canibalis-
mo salvaje por encima de la fraterni-
dad; la marcada admiracién por lo ex-
tranjero en demérito de lo nacional;
el interés no por la planificacién co-
lectiva sino por la altamente privatiza-
da; la lucha por la libertad y felicidad




aislada y no por la grupal; el valor su-
premo de la “eficiencia” por sobre
' otras metas humanas superiores; el
| abandono de los valores tradicionales
;" para asimilar los “modernos”; el dine-
| ro como base del reconocimientoy la
| valoraci6n social; el hedonismo y la
" “cultura del Yo", como nuevo cristal
| para mirar la vida; la tecnificacién ex-
trema como sentido del &ito y no el
didlogo y el acercamiento humano.
De esta manera, nos enfrentamos a
la redefinicién y cambio profundo de
nuestra identidad psiquica, cultural y
humana como nacién pluriétnica y
pluricultural, para incorporar ahora
otros marcos de cosmovisién y de
pricticas de la existencia, desde las
premisas de la “modernidad”. Bases
de visién de la vida y del espiritu que
mayoritariamente tienden a ser la mi-

| rada de la reproduccién ampliada del
| capital a escala planetaria.

En las entranas de nuestra vida co-
tidiana estamos ante un silencioso
embate de nuestras culturas y dife-
rencias ideolégicas tradicionales para
reacomodarlas o destruirlas dentro

| del nuevo esquema de divisién del

mundo por modernos bloques hege-
moénicos. Recomposicién mental que
gradual y silenciosamente estd unifi-

! cando los campos imaginarios, las as-
| piraciones profundas y las cosmovi-

siones de los seres a través de la
construccién de un nuevo concepto
de relaciones humanas, de placer, de
triunfo, de trabajo, de felicidad, de
moral, de religién, en una idea: de un
nuevo sentido y estilo de vida deter-
minados por las exigencias de madu-
racién del comercio mundial.

Esta situacién se condensa en la

' creacién del nuevo “México imagina-

rio de la fase de la globalizacién mun-
dial”, que se upone al “México pro-
fundo” y real de fines del siglo XX.
Realidad imaginaria que se concreti-
za, entre otros aspectos, en los valo-
res que difunden la programaciény la
publicidad de los medios de comuni-
caciébn electrénicos nacionales. Se

. trata de nuevos valores que se distin-
- guen por ejemplo, en la exaltacién de
. un alto pragmatismo por encima de

otras cualidades humanas supe-
riores; la promoci6n del futuro funny
en lugar de la participacion creciente

en nuestro proceso histérico; el im-
pulso del “culto a la juventud” por ser
la etapa mds productiva del indivi-
duo, desprecidndose asi a los impro-
ductivos viejos; la predileccién por la
modernidad entendida como el estilo
de vida que permanentemente se
ajusta a la adquisicién de la dltima no-
vedad y el rechazoa lo tradicional y lo
antiguo; la invasién compulsiva de la
vida privada por las industrias cultu-
ralesy no el incremento de la “vida in-
terior”; la invencibn de una nueva
identidad basada en la mayor asimila-
cién de las culturas externas y no en
el enriquecimiento del “México pro-
fundo”; el aprendizaje del idioma in-
glés, por sobre la asimilacién del cas-
tellano y otras lenguas indigenas
propias, para expandir el cédigo lin-
gtiistico de la ampliacién del capital;
la realizacién del principio de ganan-
cia salvaje a costade loqueseaynola
obtencién racional de la riqueza res-
petando los 6rdenes naturales de la
vida; la acelerada norteamericaniza-
cién de nuestra cosmovisién y no el
regreso a las formas milenarias de sa-
biduria de nuestras “culturas nega-
das”; la costruccién de la “alegria” a
partir de la adquisicién de lo ajeno y
no del dominio creciente de lo pro-
pio, en fin.

Es posible pensar ahora que al en-
trar en la fase de desarrollo de “libres
fronteras” se construird masivamen-
te, a través de las industrias cultura-
les, una visién del hombre y de la vida
cada vez mds condicionada por los re-
querimientos de expansi6n y fortale-
cimiento del mercado universal y no
de la humanizacién de los individuos.

Asi pues, ia aplicacién del proyecto
de desarrollo neoliberal en el campo
cultural de nuestro pais estd creando
silenciosa y lentamente en la pobla-
ciébn mayoritaria una creciente acu-
mulacién de malestar psiquico-espiri-
tual que atenda su estallido a través
de las fugas del consumo, el incre-
mento de la inconsciencia personal y
la adopcién de otros espejismos que
propone la modernidad. Es por ello
que, independientemente de las cri-
sis peri6dicas que se presentan a nivel
material en la sociedad mexicana (por

los ajustes recurrentes que requiere
el proyecto de acumulacién de capital
a escala nacional y mundial), una de
las préximas grandes crisis radicales
que surgirdn en México y en las socie-
dades occidentales que han seguido
el proyecto neoliberal como base de
su desarrollo, serd de cardcter psiqui-
co y espiritual, es decir, profunda-
mente humanista.

La resolucién de esta crisis no se lo-
grard s6lo con ajustes materialesy po-
liticos, sino sobre todo con una nueva
revisiébn profunda de la concepcién
del hombre y de la vida que tanto ha
simplificado, atomizado, materializa-
do y encadenado la cosmovisién occi-
dental de la modernidad.

Por esta raz6n, ante la cada vez mids
avasallante penetracién de la concep-
ciény propuesta occidental de lo que
es y debe ser el individuo, hoy tene-
mos que producir urgentemente una
Nueva cultura del renacimiento del
bombre 1a cual permita que el ser hu-
mano Se reencuentre, reconozca,
reintegre y reconstruya a si mismo
desde su esencia profunda, para que
descubra que dentro de si lleva los
gérmenes del universo infinito que lo
convierten en Especie Superior, y evi-
te los encuadres alienantes que s6lo
lo ubican como un pieza desechable
de la gigantesca maquinaria econémi-
ca y social.

De aqui la importancia estratégica
de rescatar y reforzar nuestra base de
identidad desde el Estado y la socie-
dad civil para incorporarnos de mane-
ra firme a los inevitables nuevos cam-
bios que plantea el reordenamiento
econ6émico, politico y cultural del
mundo contempordneo. De lo con-
trario, si no fortalecemos la vincula-
cién con nuestras milenarias raices y
cosmovisiones pluriculturales, que-
daremos atrapados, una vez mis, en
el arco iris de los nuevos espejismos
baratos que, a corto plazo, prometen
conquistar el proyecto de desarrollo
modernizador que impera en Occi-
dente. ®

NOTA:

1) “Las culturas aisladas perecen; s6lo las
comunicadas sobreviven: Fuentes”, La Jorna-
da, 20 de julio de 1991.
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