


Sofía Espinosa

Recibe premio Ariel por Mejor Actriz

4 Editorial ru-Trú

Pantallas y6 Comercialización iguen modelo HBO
~

8 Sección -~-.i, \ •••
Expo " _.~

ynoGrass Valley,PantallasVLS,
Switchers Panasonic, BalastraArri ...

1b1(tiJIiüi~fmOO!tiIM·ooc· [l' ~ No reaccionanGabrielContrerasy...

• . SimplementedonaalCETE~--~--------~--~
~~~~~~~~~~~~~ Diez mejores películas de Ridley Scott

Alejandro Cantú, Denise Maerker ...

••
44 Nuevas Tecnologías uevo Premio Mejor Etalonaje

48 AtchivoCueva
por Alvaro Cueva La guerra y loscambios

Elmatrimonio de latelevisión y el cine
esmásque romántico

Gana Pantallade Cristal
videoclip Siempre de BennyCorral

NovedadesSony

50 Investigación

5 Animación y4 Postproducción

56 Informe Especial

60 Informe Especial Fresnelesde LedsDeSisti

Video/entrevistas RevistaPantalla.com/
CanallOO.com.mx64 Noticias ...

68 Sondeo de Opinión

Película Alicia en el paísde Maria
gana PantalladeCristal por EfectosVisuales

¿Cuáles de mis campañas publicitarias
megustanmásyporqué7 Parte 27

EmilioAzcárragaJean,CarlosSlim ...70 Hombres y Mujeres

Publicidady Suscripciones
Te!': 5528 6050 canaI100@canaI100.com.mx

.~~ .•..~y,
72 rv Cantropus ~

ti\! ""
por (ioverra

La Revista Pantalla ProfesionalTelemundoCine no acepta Publirreportajes.
Nuestra búsqueda constante es ofrecer contenidos de vanguardia a nuestros lectores.

I Aviso de Privacidad: Consúltclo en todos los p.es de página de Revista Pantalla com / Canal 100 com mx



Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid Qesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, Ciudad de México).

Ocho años después de la aplicación de la Reforma
Electoral de 2007 y de la implementación de su
correspondiente modelo de comunicación política
en el país, se acumularon diversas contradicciones

que impidieron edificar una democracia madura de mayor
calidad. Esto debido a que dicho paradigma de difusión
contribuyó fundamentalmente a reforzar el viejo esquema de
privilegios partidocráticos que permitió que los principales
beneficiados de la transición fueran los partidos con su tradi-
cional estructura y no la sociedad.

Por ello, independientemente que se impida la intromisión
de los poderes fácticos en los procesos electorales, que se
mantenga la misma cantidad de uso de los tiempos de Estado,
que se mejoren los contenidos de las campañas, que se creen
mayores candados para evitar la presencia del dinero sucio
en las contiendas, etc; todos estos factores no son elementos
suficientes para construir una democracia adulta, pues en el
fondo se continua impulsando una democracia infantil que
considera muy poco a los ciudadanos, por las siguientes cinco
razones:

1.- El diseño y mecánica del actual modelo de
comunicación política sólo les ofrece información para
participar a los habitantes en los procesos electorales a través
del depósito de su voto en las urnas el día que se efectúan los
sufragios; y posteriormente, dicho sistema comunicativo no los
vuele a tomar en cuenta de ninguna forma durante el resto de
las decisiones de gobierno a lo largo del sexenio.

2 Cont ar amente d I 1.. x.ol O que
este modelo de comunicación se utilizaría para acercarse a la
población, este no fue un prototipo de interacción que permitiera
la vinculación con la sociedad; sino al contrario fue un esquema
de información autoritario basado en el arquetipo de la "Aguja
hipodérmica" que simplemente transmitió masivamente una
enorme cantidad de spots a la población. Con dicho modelo de
propaganda unilateral se acentuó la existencia del modelo de
los partidos narcisos o partidos ególatras, es decir, de aquellas
instituciones que mediante el uso de los tiempos oficiales del
Estado construyen un espejo virtual a través de la radio y la
televisión donde sólo se miran a sí mismos y son incapaces de
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reflejar o contemplar en esta óptica de visión a la sociedad que
es a la que representan, a la que se deben y la que paga esos
tiempos de comunicación.

3.- Los votantes nq son contemplados rigu-
rosamente como ciudadanos por dicho prototipo
de comunicación, sino únicamente como números pasivos
que se contabilizan a través de las estadísticas electorales que
tienen que rendir para demostrar su grado de éxito. Es decir,
únicamente son manejados como consumidores de mensajes
electorales y no como ciudadanos activos que deben participar
en dichos procesos de comunicación electoral.

4.- El diseño de los contenidos de las campañas
no trata a los electores como personas inteligentes que saben
pensar, discutir y decidir; sino como masas manipulables por
slogans, clichés, estereotipos, emociones, shows, jingles, etc.
que se disputan ferozmente los diversos partidos.

5.- Finalmente, los ciudadanos no cuentan con espacios
de comunicación en los medios para discutir con los candidatos
y los partidos sus propuestas de gobierno; sino solo les queda
acatar loque ellos deciden entre síen sus cúpulas partidocráticas.
Es la reconstrucción de la democracia a la mexicana donde "Yo
Partido hablo y ustedes ciudadanos me escuchan y obedecen".

La práctica recurrente de dicho modelo de comuni-
cación política en el país generó una atmósfera de creciente
apatía e impotencia ciudadana para participar en la política
y transformar el sistema de representación de los poderes
públicos.

Por ello, para avanzar en la edificación de
una nueva cultura electoral ciudadana que permita intervenir
activamente en los procesos de cambio de los poderes cons-
titucionales, además de incrementar la pluralidad de fuentes
de información sobre las distintas opciones partidistas; se
deben modificar los procesos de inclusión civil en estos y
crear dinámicas colectivas de comunicación entre partidos
y ciudadanos que permitan que la población participe
dinámicamente con los candidatos en la discusión de los
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