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ENSAYO

tros familiares, llenaba y entregaba las
tarjetas, lo cual era un buen indicador.

Por otra parte, estaba la campaiia
del PAN, un partido muy fuerte en
Durango, con una extrafia respuesta de
comunicacion: una campaiia gris, una
fotografia casi perdida, la saturacion
de textos y un elemento que nos hizo
un gran favor: aplicaron el mismo
esquema centralizado de campafa que
disefiaron para el D. F., el mismo de
Guanajuato y de Jalisco. En Durango
el enemigo principal no era el PRI, ni
las debilidades del ayuntamiento petis-
ta, era la honradez.

Los sefiores del PT casi estuvieron
solos en la guerra tratando de oponerse
a un contrario que realmente no exis-
tia. La campafia que sacamos le dolié
tanto al PAN que hicieron una serie de
denuncias pero —y eso era lo mas inte-
resante— no por la cantidad de dinero
gastado sino alusiones por el mensaje
que acabamos de ver. Su reaccidn vis-
ceral ante la oferta de honradez nos
hizo confiar mucho maés en la campa-
fia. Esta se fue incrementando en la
television, la prensa, la radio, los carte-
les, las bardas, etcétera. Nuestra situa-
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cion al principio era de 9.5 y para abril
habia subido a 13.5, 4 puntos. A partir
de mediados de abril entr6 ya la cam-
paiia publicitaria y de comunicacion en
toda su dimension y se logr6 un ascen-
so de 13 a 24 puntos, 23.64. Después
del trabajo politico que se habia hecho
de volver significativo tanto al candi-
dato como al partido, la Gnica variable
que faltaba era la comunicacion. En
mayo empezamos a tomar medidas en
este sentido y fue el PAN el primero
que empez6 a bajar porque su tipo de
campafia se dirigia a otro publico que
no tenia que ver con su problematica;
¢l sigui6 subiendo durante un lapso en
mayo pero finalmente ambos, PAN y
PRI, descendieron en ese mismo mes.
Cuando ibamos avanzando se produjo
un dia entre las dos y cinco de la
mafiana una distribucién masiva por
debajo de las puertas de cerca de
80,000 volantes. La ciudad de Du-
rango tiene 110,000 predios. En los
volantes exponian el lado negativo de
todas las luchas sociales y populares,
fue un golpe terrible, entonces tuvimos
que disefiar en ese momento una res-
puesta rapida que si era para el PRI nos
permitiera también pegarle al PAN y
viceversa. Se sospecha que fue el PAN
el que distribuy6 los volantes. La res-
puesta que se dio era de acuerdo con
una estrategia de liderazgo y no de ju-
gar a la oposicion. Manejamos frases
como “Bienaventurados lo que sufren
persecucion de la justicia”, que algu-
nos curas recogieron, y “A mi esta cara
me da confianza” y era la misma
cara que traiamos desde el principio.
Se imprimi6 una foto en la que el can-
didato aparecia junto a unos nifios y
después su rostro. Para dar una idea de
lo efectivo que resulté la imagen del
rostro del candidato, el PRI sacé inme-
diatamente un anuncio con la cara de
su candidato, y asi volvimos arrasar
con el PAN que al final terminé si-
guiendo el mismo esquema, mostrando
el rostro de su candidato.

Finalmente, en mayo llegamos a un
33.5 del pT, el PAN baj6 a 26 y en junio
ascendimos a 40.5. Después de la res-
puesta de comunicacién a los 80,000
volantes, nos volvimos a elevar a
42.7, hasta el triunfo de la votacion
a favor del pT.

Jorge Ferndandez Font

Estado moderno, elecciones
co icacion politica en Méxi

a emergencia de

los medios de
comunicaciéon en
nuestro pais no sélo
representa la radi-
cal transformacion
del interior de la
sociedad civil, sino
que basicamente el
fenémeno mas relevante que produce
es la creacion de una nueva dimension
ideologica de la sociedad. Esto es, en
términos generales, puede pensarse
que con la presencia de los medios de
comunicacion, la sociedad en su con-
junto sufre una gran dilatacion cultu-
ral, desde el momento en que todos los
individuos o grupos sociales pueden
extender la realizacion de sus tareas o
funciones especificas mediante las téc-
nicas de informacion.'

La sociedad mexicana entra enton-
ces en la fase de producir nuevos
procesos culturales de consecuencias
sociales amplificadas e insospechadas.
Sin embargo, debido a que los medios
de comunicacién no son entidades
“autonomas”’o “neutrales”, como lo
presentan las versiones funcionalistas
o instrumentalistas de la comunica-
cién,’? sino que son intermediarios téc-
nicoindustriales de las relaciones so-
ciales que se dan al interior de la
sociedad, solamente pueden participar
con éstos aquellos grupos que tienen
acceso al control y direccion de los
mismos.

Por consiguiente, como en la socie-
dad capitalista las grandes tecnologias
de informacién (prensa, cine, radio,
television, cablevision, satélites, com-
putadoras, redes de datos, etc.) estan
subordinadas a las fracciones gober-
nantes por factores primarios (propie-
dad de los medios, desempeiio como
industrias culturales, financiamiento
institucional y marco juridico) y facto-
res secundarios de poder (control de la
produccioén, circulacién e infusion del
sentido), inicamente pueden actuar a
través de ellos los estratos dirigentes.’
Estas fracciones de grupos dominantes
son quienes conforman en esencia el
Estado en sentido amplio. En conse-
cuencia, quien puede intervenir social-
mente via estos aparatos de informa-
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cion, no son todos los sectores de la
sociedad sino el Estado en sentido
extenso.

Es por ello que con la presencia de
los medios de comunicacion, lo que se
transforma en México a corto plazo es
el esqueleto ideoldgico del Estado y, a
largo plazo, el de toda la sociedad en
su conjunto. De esta manera, con la
accion de las tecnologias de informa-
cion, el Estado experimenta una gran
transformacion al interior de su
estructura cultural, pues las tareas de
construccion, direccion y cohesion
ideologica que realiza entran en una
nueva fase de extension geométrica
que da origen a una faceta del poder:
el moderno Estado ampliado.*

Historicamente esta dilatacion del
Estado no se inicia con la presencia de
las tecnologias de informacion, sino
con la aparicion de las primeras insti-
tuciones ideoldgicas: la familia, la
iglesia, las organizaciones culturales,
la escuela, etcétera, que posibilitan las
primeras expansiones culturales del
gobierno. Sin embargo, con el desa-
rrollo de estas nuevas herramientas

Infolatina 1
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intelectuales productoras de concien-
cia, los aparatos de hegemonia tradi-
cionales sufren un desplazamiento
sustancial del lugar central que ocu-
pan, para dar paso al surgimiento de
una nueva ampliacion del bloque en el
poder via las modernas tecnologias de
comunicacion.’

Por este motivo, el nacimiento de
esta nueva zona del Estado ampliado
en México se encuentra en intima
correspondencia con la evolucion y
organizacién que adopta cada nuevo
sistema y proceso de comunicacion
que aparece: a mayor produccion de
maquinas culturales, mayor expansion
del Estado ampliado; y a menor desa-
rrollo de las tecnologias de comunica-
cion, menor ampliacion del Estado.
Asi, observamos que la emergencia y
desarrollo de todo medio de informa-
cion provoca una nueva transfor-
macién o desdoblamiento del Estado
ampliado y de la sociedad.

La especificidad de este flamante
Estado ampliado se caracteriza por
que a través del nuevo tejido tecnold-
gico que construyen los medios de
comunicacion en la superestructura
social, éstos alcanzan una nueva inser-
cién organica mas profunda que la que
obtienen la iglesia, la escuela, los par-
tidos politicos, etcétera, como aparatos
de hegemonia. Con estas nuevas herra-
mientas culturales el Estado riega,
abona y cultiva permanentemente el
tejido social con las ideologias coyun-
turales que cotidianamente produce
desde su base material. Con ello, en
algunos casos fortalece y vitamina las
células econdmicas y politicas que le
dan vida; y en otros, “cura” o “restitu-
ye” aquellos organos que entran en
fase de “putrefaccion social”.

Esta nueva articulacion estructural
se efectua de una manera mas integra-
da a los aparatos de comunicacién que
a las tradicionales instituciones de
hegemonia, debido a las nuevas capa-
cidades organicas que éstos conquis-
tan para cohesionar a la poblacion;
éstas son su alto grado de penetracion
ideologica, el contacto permanente
que establecen con el auditorio, y la
saturacidon constante que alcanzan
sobre los campos de conciencia de la
mayoria de los grupos sociales. De
esta forma, mediante los apoyos tec-
nolégicos que le brindan los medios

de comunicacion, el Estado conquista
una nueva capacidad organica para
realizar de manera mas competente
las funciones culturales que debe eje-
cutar como instancia rectora de la
sociedad. Es decir, las funciones ideo-
légicas que antafio ejercia el Estado a
través de pesados y burocraticos apa-
ratos administrativos, juridicos, fisca-
les, pedagogicos, econdmicos, etcéte-
ra, ahora son realizadas con mayor
ligereza o suavidad mediante tecnolo-
gias de informacion; sin que por ello
la infraestructura organizativa de los
primeros desaparezca, simplemente se
reforma desplazdandose a lugares
secundarios.

Dichas funciones son multiples y
varian segun las coyunturas y los
ciclos histdricos por los que atravie-
san; e impactan, dependiendo de lo
anterior, a distintos procesos y secto-
res de la sociedad. Asi, por un lado,
mediante sus practicas ideologicas los
medios electronicos influyen en las
areas politicas, econ6micas, morales,
psiquicas, sexuales, etcétera, del cuer-
po social. Por otro, mediante éstas
realizan operaciones financieras, de
modernizacion cultural, de reproduc-
cion de la energia laboral, de mu-
tacion de habitos alimenticios, de con-
trol natal, de liberacion de instintos
ludicos, de reordenamiento politico,
de secularizacion o desecularizacion
masiva de la cultura, de participacion
0 narcotizacién social, de organiza-
cion econdomica, de concentracion de
valor, etcétera.

De esta manera, al realizar con mas
eficiencia estas tareas, los canales de
informacidn se han convertido en las
principales instituciones productoras
de hegemonia. Esta nueva posicion
estructural que conquistan la obtienen
a partir de las actividades sociales que
ejercen por via de los mensajes e
ideologias que producen, circulan
e inculcan.

Sin embargo, la primacia de las
tecnologias de informacion en la arti-
culacion y consolidacion de esta rela-
cion estructural, basicamente la obser-
vamos en la multiple insercion organi-
ca que efectiian éstas en el proceso de
reproduccion fundamental de la socie-
dad moderna. Con la realizacion
amplificada de estas tareas culturales a
través de las mas modernas tecnolo-
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gias de informacion, el Estado queda
facultado para organizar y cohesionar
a la poblacion en funcién de su pro-
yecto de desarrollo. Mediante ello, se
amplian sus bases de legalidad y se in-
crementa su poder para coordinar y
cohesionar coyunturalmente a la
poblacion.

Con esto se obtiene de forma mas
segura el consentimiento activo o pasi-
vo que requiere la conduccion del con-
junto social. Asi, con la intervencién
de los medios de comunicacién elec-
tronicos se reduce la distancia existen-
te entre cupula dirigente, intelectuales
organicos y masa de individuos, lo que
a su vez, repercute en la creacion de
un Estado mas cohesionado y soélido.
En una idea, conquista la direccion
intelectual y moral del conjunto social
via los medios de comunicacion.

De esta forma, con la adquisicion
de estos modernos brazos tecnologi-
cos, el Estado ampliado mexicano
alcanza una nueva capacidad para
ordenar y restaurar permanentemente
el tejido social. Asi, realiza de manera
mas eficiente dos grandes articulacio-
nes culturales de la sociedad. Por una
parte, realiza diariamente —en forma
masiva y casi intangible— la articula-
cion consensual de la base econémica
de la formacion histérica, con su supe-
restructura politica e ideoldgica de
organizacion y regulacion social.

Por otra, cohesiona culturalmente a
la sociedad politica con la sociedad
civil, es decir, vincula los aparatos de
coercion (policia, fuerzas armadas,
burocracia, tribunales, etcétera), con
los aparatos de hegemonia (escuelas,
familia, iglesias, partidos politicos,
sindicatos, medios de comunicacion,
etcétera) y viceversa. Estas dos articu-
laciones o direcciones del Estado se
distinguen porque a diferencia de la
conduccion represiva que es clara y
brutalmente coercitiva, estas nuevas
direcciones son sutilmente pedagogi-
cas y persuasivas.

De esta forma, a partir de la incor-
poracion de los aparatos de informa-
cion al campo de accion del Estado, se
produce la proyeccion y ampliacion de
¢éste sobre la trama “privada de la
sociedad” y se da la expansion mo-
lecular de la clase dirigente sobre el
conjunto de la vida social.®

Con este fenémeno se incrementan
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Intencion de voto en la ciudad de México

INTENCION DE VOTO

Enero Febrero

=P Rl SRERD.

_==Nosabe ===Ningunc_|

Por escolaridad

Hasta Hasta Hasta Universidad Total
primaria secundaria  preparatoria y mas

PAN 1 18 17 35 21
PRI 32 29 25 22 28
PRD 21 28 26 18 24
Otro 2 5 4 6 4
Ninguno 14 13 18 9 13
No sabe 14 7 10 10 10
Total 100 100 100 100 100

Por ingreso mensual

1,500 1,501-3,500 3,501-7,500 7,501 y mas
PAN 14 21 30 47
PRI 27 24 27 20
PRD 29 26 20
Otro 5 4 -- 5
Ninguno 14 14 17 2
No sabe 11 11 6 22
Total 100 100 100 100
Por sexo

Hombre Mujer Total
PAN 23 19 21
PRI 25 30 28
PRD 24 23 24
Otro 4 5 5
Ninguno 12 14 13
No sabe 12 9 10
Total 100 100 100

Vitrina metodolégica
Levantamiento: 9-11 de marzo de 1997; tipo de entrevista: 800 entrevistas en domicilio. La muestra de ciudadanos es seleccio-
nada a partir de una muestra probabilistica de viviendas, con un esquema de muestreo estratificado por delegacion, con tres eta-
pas de seleccion (AGes, manzanas y viviendas), y una para los ciudadanos dentro de las seleccionadas (se enumeran a todos los
ocupantes de 18 afios 0 mas de edad, y se selecciona a uno de ellos de mane-
ra aleatoria para ser entrevistado directamente en su hogar). Se realizan hasta |

4 visitas a la vivienda para lograr entrevistar al ciudadano seleccionado. ﬂ
Intervalos de confianza (al 95%, intencion de voto) PaN 17-24%, PRI 26-31%, /
PRD 20-27%, otro 2-6%, ninguno 10-16%, no sabe 7-14%.

erumen y Asociados S C

Servicios Integrados de Informacién
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notablemente las facultades practicas
del Estado para integrar culturalmente
a los distintos grupos sociales alrede-
dor del programa de desarrollo que
requiere dirigir. En una idea, con la
incorporacion de los medios de comu-
nicacion y las nuevas tecnologias de
informacion al aparato gubernamental,
aumenta sustancialmente el potencial
del Estado para producir y conservar
su hegemonia.

Por ello, podemos decir que en la
sociedad mexicana los medios de difu-
sion colectiva y las nuevas tecnologias
de produccion de simbolos y sentidos
se han convertido en los principales
instrumentos culturales que crean y
mantienen la hegemonia que reprodu-
ce ideologica y politicamente al siste-
ma de poder nacional.

El nuevo contexto politico
de las elecciones

La historia electoral de nuestra nacion
nos ensefia que las campaias politicas
para la Presidencia de la Republica y
otros cargos de representacion popu-
lar que se han realizado en el pais,
con el paso de las décadas, gradual-
mente, se han vuelto mas complejas.
Asi, observamos, por ejemplo, que al
principio de los procesos electorales
pre y postrevolucionarios el detonante
que basicamente dispard la decisidon
del voto ciudadano para elegir candi-
dato se centraba en la cantidad
y calidad del contacto directo que
mantenian los diversos personajes
en contienda con los multiples secto-
res con los que se deseaba realizar
sus campaiias de convencimiento ciu-
dadano. Para ello, se utilizaron los
mitines abiertos, la oratoria en las
plazas publicas, la visita a los centros
de trabajo, las conferencias colecti-
vas, las declaraciones frente a las
centrales de trabajadores, los grandes
desplegados exteriores, el acarreo de
masas, etcétera.

Sin embargo, conforme ha evolu-
cionado la sociedad mexicana en las
ultimas décadas y la poblacion se ha
reproducido vertiginosamente hasta
convertirnos en una nacion de gigan-
tescas colectividades, especialmente
de masas urbanas, el fendmeno electo-
ral se ha transformado sustancialmen-
te. Asi, constatamos que en nuestra
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época moderna el detonante central
que dispara la decision ciudadana para
definir la direccion de su voto se des-
plaza drasticamente del espacio en el
que se ejercia la labor de contacto
directo con las masas al campo de los
medios de comunicacion colectivos y
sus derivados de cultura de masas. Es
decir, en el México de finales del siglo
xx la hegemonia politica del pais ya
no se construye mediante el mitin tra-
dicional y sus instrumentos colaterales
de antafio, sino que ahora la hegemo-
nia se conquista sobre todo mediante
la actividad de persuasion civil a dis-
tancia que los partidos politicos efec-
than via los medios de comunicacion,
especialmente, los modernos canales
electronicos.

Este tltimo marco historico es el
contexto de transformacién estructural
en que se desarrollardn las proximas
campaiflas politicas para eleccion de
diputados, senadores, gobernadores,
regente de la Ciudad de México, jefa-
turas de partidos politicos y presidente
de la Republica entre los diversos par-
tidos politicos de México: Partido
Revolucionario Institucional (PRI),
Partido Accion Nacional (PAN),
Partido de la Revoluciéon Democratica
(prD), Partido Verde Ecologista
Mexicano (PVEM), Partido del Frente
Cardenista de Reconstruccion Nacio-
nal (PFCRN), Partido del Trabajo (PT),
Partido Popular Socialista (PPS),
Partido Auténtico de la Revolucién
Mexicana (PARM) y la Union Nacional
Opositora (UNO).

Dicha mutacion social significa para
las nuevas elecciones que el espacio
estratégico donde se dara y decidira la
batalla por el convencimiento de las
masas nacionales ya no seran los kios-
cos comunitarios, los ateneos, los recin-
tos de las casas de culturas, las alcaldi-
as, los auditorios cerrados, las alamedas
de las colonias, las visitas domiciliarias,
las explanadas universitarias, las pintas
de las bardas, etcétera, donde se retinen
los candidatos con sus distintos publi-
cos, sino que, sin desaparecer estas
actividades, el nuevo espacio neuralgi-
co donde se definira la eleccion civil
sera la zona de mediacidn politica que
construyen los medios de comunica-
cién colectivos entre partidos y socie-
dad, via la dindmica simbdlica que
éstos producen.

En otros términos, si sumamos el
total de publicos vivos con los cuales
entran en contacto directo los multi-
ples candidatos a cargos de representa-
ciéon popular a lo largo de todas sus
giras politicas, obtenemos un dato
insignificante frente a la gigantesca
“caja de resonancia social” que cons-
truyen los medios de informacion al
difundir instantdneamente los actos de
campaiia a los 85 millones de habitan-
tes del pais. En este sentido, aunque
los mensajes e imagenes de las campa-
flas se construyen a partir de dichos
eventos concretos de contacto humano
directo y cotidiano con los ciudada-
nos; el corazon del area de batalla de
los nuevos comicios se decidirad cre-
cientemente en el espacio propagan-
distico de los canales colectivos de
difusion y no en otras areas sociales y
politicas. De esta forma, podemos
decir que las proximas elecciones pre-
sidenciales se ganaran o se perderan
en la esfera de competencia de los
medios de comunicacién social y no
en otros espacios de socializacion
politica, especialmente cuando ésta es
la primera ocasion de toda la historia
de México en que se introduciran los
debates abiertos de los diversos candi-
datos a través de los canales de difu-
sion colectivos.’

Asi, la imagen y la opinion que los
ciudadanos se han formado de los di-
versos candidatos ha provenido funda-
mentalmente de la mediacion simboli-
ca que han elaborado los medios de
comunicacion y no de otros conductos
institucionales. Por ejemplo, hasta
antes del asesinato del licenciado Luis
Donaldo Colosio en 1994, candidato
del PrI a la Presidencia de la Repu-
blica, basandose en la informacion que
arrojaron cotidianamente los canales
de informacion sobre la imagen politi-
ca de los tres mas importantes postu-
lantes a la Presidencia de la Republica,
la poblacién del Distrito Federal adop-
td en marzo de ese afio las tendencias
electorales que se reproducen en el
cuadro adjunto.

Esta realidad cobré especial rele-
vancia cuando constatamos que para
las elecciones presidenciales de 1994
se establecieron nuevos candados poli-
ticos para defender la fidelidad del
voto ciudadano. Asi, observamos, por
ejemplo, que en dicho periodo politico
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Cualidades Candidatos
medidas
Luis Donaldo Diego Fernandez Cuauhtémoc
Colosio de Cevallos Cardenas
Pacifista 79 % 75 % 57 %
Equilibrado 75 68 55
Audaz 72 64 74
Tolerante 72 61 43
Activo 70 58 66
Sensible 67 59 51
Legitimo 61 64 53
Simpatico 61 56 36
Nacionalista 58 62 56
Cerca del Pueblo 56 53 54
Honesto 55 59 45
Independiente 49 50 54
Flexible 48 48 38
Progresista 47 35 38
Realista 46 45 38
Fuente: Datos preparados a partir de las encuestas realizadas por el Laboratorio de Opinién Publica para el peri6-
dico El Financiero el 2, 3 y 4 de marzo de 1994 en el Distrito Federal, sobre una base de 400 personas mayores de
18 afios, seleccionadas por el método de cuotas, de acuerdo con los tltimos datos del Censo General de Poblacion.
“Cardenas. Conciencia”, El Financiero, 2 de marzo de 1994; “Diego. Conciencia”, El Financiero, 3 de marzo de 1994;
“Colosio, Conciencia”, El Financiero, 4 de marzo de 1994.

se elabor6 un nuevo padrén electoral
que se sometié a diversas auditorias
externas para confirmar su validez,?® el
exsecretario de Gobernacion Jorge
Carpizo MacGregor (hombre de cono-
cida honradez e integridad publicas) se
comprometi6 oficialmente a defender
la transparencia electoral,’ se expidie-
ron nuevas credenciales de elector con
fotografia y con codigo de identifica-
cion de barras, la mayoria de los parti-
dos politicos firmé el “Pacto de
Civilidad Electoral”," se acept6 la pre-
sencia de observadores nacionales y
extranjeros durante los comicios," se
comprometieron todos los candidatos
presidenciales a respetar el voto, se
plante6 la realizaciéon de un periodo
extraordinario de sesiones en el
Congreso Legislativo para discutir la
transparencia y confiabilidad de las
elecciones y realizar una reforma a la
ley electoral, ' etcétera.

Ademas de estas realidades politi-
cas, existieron otras condiciones
nacionales e internacionales que exi-
gieron la aplicacion de la total demo-
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cracia electoral en nuestra nacién. Por
una parte, actud la presion de los gran-
des capitales extranjeros que deman-
dan procesos electorales transparentes
para considerar a México como un
pais democratico donde se pueda
invertir sin peligrar la paz social y que,
por lo tanto, el destino de sus inversio-
nes monetarias en nuestra patria sea
seguro.” Por otro lado, el Ejército
Zapatista de Liberacién Nacional
(EZLN) pidié “imparcialidad de los
organos electorales, respeto estricto al
voto y que ningun partido tenga venta-
jas en las elecciones” para cancelar la
“declaracion de Guerra” al gobierno
mexicano y firmar la paz social.** Por
otra parte, la iniciativa privada exigié
que para que México acceda a una
“nueva era de civilidad democrética”
se efectien elecciones limpias, claras,
transparentes y de estricto respeto al
voto.” Finalmente, la Iglesia catdlica
sefialé que la unica forma de rescatar
la creciente pérdida de confianza elec-
toral y el progresivo clima de ingober-
nabilidad que avanza en el pais, se

dara con el respeto al voto libre y res-
ponsable.'

Todo esto significd que, cada vez
mas, las elecciones tuvieron que
ganarse con base en el dptimo trabajo
de eficacia electoral, particularmente
en el uso de los medios de comunica-
cion social, pues el margen de manio-
bra para realizar el tradicional fraude
electoral qued6 cercado radicalmente
por los anteriores mecanismos de
supervision politica. Situacién que
obligo a los diversos partidos politicos
a instaurar la ingenierfa comunicativa
mas eficiente y avanzada para ganar
las elecciones. Especialmente, cuando
de manera paralela el Instituto Federal
Electoral (IFE) redujo el tope méaximo
para gastos de campafia de los diversos
partidos en contienda, de 730 millones
de nuevos pesos a 135 millones.”

De aqui la importancia crucial de
reflexionar en términos electorales
acerca de como emplear los medios
de informacién colectivos para con-
quistar las victorias electorales; qué
estrategias de ingenieria cultural se
deben aplicar para ganar la elecciones;
como responder a través de los canales
de difusion al corazon y al estdbmago
del “México profundo” que cada vez
despierta con mayor fuerza; y como
producir una verdadera esperanza que
integre las demandas y las exigencias
de participacion milenaria de los prin-
cipales grupos marginados del proyec-
to de desarrollo modernizador.

Es por ello vertebral que la socie-
dad civil presione a la opinidn publica
para que se estudie y reglamente juri-
dicamente la operacion politica de los
medios de comunicacién colectivos
para construir condiciones mas demo-
craticas del juego electoral en México.

Javier Esteinou Madrid

1 Una concepcion intuitiva e instrumental, pero

también idealista sobre la forma como la socie-
dad se modifica con la presencia de las tecnolo-
gias informativas, la encontramos de manera
embrionaria en el pensamiento de Marshall
McLuhan; consultar La comprension de los
medios como las extensiones del hombre,
Editorial Diana, México, 1979. Una critica
moderada al pensamiento de McLuhan puede
consultarse en: Gianpiero Gauraleri, La galaxia
de McLuhan, Editorial ATE, Espafia, 1981.

Para un panorama general sobre la linea de evo-
lucién que han seguido las tecnologias de infor-
macién desde el telégrafo gn 1840 hasta la
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comercializacion de los cristales de silicio, con-
sultar “Un solo mundo. Voces miltiples. comu-
nicacion e informacién en nuestro tiempo”, op.
cit., pp 31-6.

2 Consultar nuestro trabajo “El estudio materia-
lista de la comunicacién de masas”, Cuadernos
del Ticom, nim. 1, Departamento de Educacion
y Comunicacién, Universidad Auténoma
Metropolitana, Unidad Xochimilco, México,
marzo 1979.

3 Debemos recordar que “con el fin de conservar
el equilibrio que requiere el imperio del capital,
los dirigentes criollos o fordneos, a través de sus
acciones directas o mediante la intervencion del
Estado que los representa, se ven permanente-
mente obligados a dominar y a organizar alrede-
dor de su proyecto histdrico, al sistema global de
comunicacion e informacion, y muy en particular,
a los medios de difusién colectiva. De estos 1lti-
mos, prioritariamente monopoliza a los de tecno-
logia mas avanzada, puesto que son los que les
ofrecen mayor poder de creacién de consenso y
de subordinacién colectiva”. Consultar nuestro
trabajo, “El condicionamiento social de los
medios de comunicacién de masas”, en Semina-
rio de Comunicacién Social, Serie Ensayo num.
10, Universidad Auténoma Metropolitana Azca-
potzalco, México D.F., 1983, paginas 19 a 20.

4 Pensamos que es debido a este tipo de inser-
cion altamente organica que han alcanzado los
medios de comunicacién dentro del Estado y el
funcionamiento estructural de la sociedad, que
es muy dificil su transformacion profunda. Los
intentos frustrados mds recientes que pretendian
modificar la estructura global de los medios de
comunicacion, los encontramos en el proyecto
RETELVE de Venezuela en 1977 y en los proyec-
tos de “Derecho a la informacion en 1981” y de
“Democratizacién de la comunicacion en 1983
en México”. Para ampliar este ultimo, consultar
de Javier Solérzano Zinser, “Comunicacion
social y voluntad politica”, El Dia, 18 de junio
de 1983.

5 El concepto del Estado ampliado es una cate-
goria analitica totalmente abandonada por la
reflexion critica de la comunicacién europea y
latinoamericana. La tnica disciplina que la ha
retomado y desarrollado ha sido la ciencia poli-
tica a través de la teoria de los aparatos de hege-
monia, representada, especialmente, por los bri-
llantes trabajos de Christine Buci-Glucksmann.
Nuestro esfuerzo consiste en recuperar dicho
arsenal teérico olvidado para enriquecerlo y
expandirlo con las aportaciones que ha ofrecido
la evolucién material de los medios de comuni-
cacion y de las tecnologias de informacién sobre
la trama de los aparatos de hegemonia tradicio-
nales. Estamos convencidos de que esta matriz
tedrica es una de las principales vetas y directri-
ces conceptuales que nos permiten comprender
las funciones y transformaciones que ejercen las
tecnologias de comunicacion dentro del actual
ambito del poder.

6 Para profundizar en este punto consultar:
Mabel Piccini, “Sobre la produccién discursiva,
la comunicacién y las ideologias”, Universidad
Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco,
versiobn mimeografiada, México D.F., agosto de
1981, paginas 24 a 26.

7 “Dispuesto Diego Fernandez de Cevallos a
pagar el debate de candidatos por television”, E/
Financiero, 2 de marzo de 1994.
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Elecciones 1997

Expectativa de resultados en el Distrito Federal
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PARTIDO POLITICO QUE LOS CIUDADANOS CREEN GANARA LAS ELECCIONES
PARA JEFE DE GOBIERNO

Septiembre Octubre Noviembre  Diciembre Enero - Febrero Marzo

B

T

Por sexo
Hombre Mujer Total .'
PAN : 19 13 16
PRI 64 71 68 e
PRD 13 11 12 i
Otro - 1 - :
No sabe 4 4 4
Total 100 100 100

Rt S

e duk

Por ingreso mensual

1,500 1,501-3,500 3,501-7,500 7,501 y mas A i
PAN g 21 20 44 '
PRI 74 60 63 46
PRD 14 14 15 3 3
Otro 1 = == =
No sabe 2 5 2 7 #
Total 100 100 100 100

Vitrina metodolégica
Levantamiento: 9-11 de marzo de 1997; tipo de entrevista: 800 entrevistas en domicilio. La muestra de ciudadanos es seleccio-
nada a partir de una muestra probabilistica de viviendas, con un esquema de muestreo estratificado por delegacion, con tres eta- |
pas de seleccion (aGes, manzanas y viviendas), y una para los ciudadanos dentro de las seleccionadas (se enumeran a todos los |
ocupantes de 18 afios 0 mas de edad, y se selecciona a uno de ellos de mane- L
ra aleatoria para ser entrevistado directamente en su hogar). Se realizan hasta :
4 visitas a la vivienda para lograr entrevistar al ciudadano seleccionado.
Intervalos de confianza (al 95%, intencion de voto) Pan 17-24%, Pri 26-31%,
PRD 20-27%, ofro 2-6%, ninguno 10-16%, no sabe 7-14%.
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Sobre dicho aspecto el candidato del pan a la
presidencia de la Republica, Diego Fernandez
de Cevallos, sefiala: “si es que nos quieren
cobrar los ducfios de las estaciones por un deba-
te televisivo, lo vamos a pagar. Sin embargo,
éste deberia de ser una de las prestaciones, una
de las aportaciones, una de las responsabilidades
de los medios de comunicacion”. /bid.

8 “Resistird cualquier evaluacion el padrén elec-
toral”, Excelsior, 7 de marzo de 1994.

Dentro de este proceso de perfeccionamiento
electoral se ha recurrido a la destruccion de las
credenciales que no fueron recibidas por los
empadronados en los tiempos convenidos. Asi,

por ejemplo, solamente en el Estado de

Guanajuato fueron destruidos 230,062 formatos
&Mkmm&mlﬂly
1992 no recogieron y posteriormente fueron
cubiertas con una mezcla de concreto armado y
sepultadas en dos fosas selladas ante la presen-

cia de un notario piblico. “Destruidas 230,062
credenciales electorales en Guanajuato: RFE”,
Excelsior, 21 de febrero de 1994.

9 En 1994 la etapa mas limpia de toda la historia
del pais, Excelsior, 2 de marzo de 1994,

10 “Ningun voto al margen de la ley”, El Dia, 9
de diciembre de 1994; “Ni necesito ni quiero
votos al margen de la Ley: Colosio”, Excelsior,
9 de diciembre de 1994.

11 “Aceptaria CSG observadores extranjeros,
segun Reuter”, El Financiero, 2 de marzo de
1994; “Observadores extranjeros sin posibilidad
de enjuiciar; Fidel”, Excelsior, 7 de marzo de
1994; “Luz Verde a observadores extranjeros”,
El Financiero, 7 de marzo de 1994; “Dispuesta
la I a aportar observadores electorales: cce”,
Excelsior, 10 de diciembre de 1994.

12 *“ ‘Muy posible’ el periodo extra: Maria de
los Angeles Moreno”, El Financiero, 2 de mar-
zode lm,“NmoaMemal pero ain

sin acuerdo sobre el periodo extra,” El
Financiero, 3 de marzo de 1994; “Indicios
serios de que puede haber reforma electoral,
afirma Cérdenas”, El Financiero, 3 de marzo de
1994; “Escaramuza discursiva entre los legisla-
dores”, Excelsior, 3 de marzo de 1994.

13 “Adn le falta mucho por recorrer a la ‘demo-
cracia imperfecta’ *, El Financiero, 2 de marzo
de 1994.

14 “Respuesta al EZLN: garantia de imparciali-
dad electoral”, Excelsior, 3 de marzo de 1994.
15 “Una ‘nueva era de civilidad democratica’,
demanda la iniciativa privada”, Excelsior, 4 de
marzo de 1994.

16 “La pérdida confianza electoral nos aleja mas
de la democracia: CEM”, Excelsior, 25 de febrero
de 1994,

17 “El costo maximo del pri no rebasaré los
$135 millones: oEv”, Excelsior, 7 de marzo de
1994,






