EDICION ESPECIAL

Suplemento Especial, Afio 3, Enero-Marzo 1998

| Nimero del mes | Anteriores | Contribuciones | Sobre la Revista | Sitios de Interés | Directorio | Ediciones Especiales |

Por: Dr. Javier Esteinou Madrid

Investigador Titular del
Departamento de Educacion

y Comunicacién de la Universidad
Auténoma Metropolitana,

Unidad Xochimilco, México, D.F

l.- EL NUEVO MARCO HISTORICO PARA EL ANALISIS DE LOS
MEDIOS ELECTRONICOS.

A.- Los Medios de Comunicacién Electronicos y la Construccion de la
Hegemonia.

A partir del surgimiento de la radio en la década de los afios 30s. y de la
television en la década de los afios 50s. en México, el papel de los medios de
comunicacion electronicos se han convertido en instituciones tan estratégicas
para el desarrollo politico de nuestra sociedad que podemos decir que en la
actualidad, los aparatos de mayor potencial socializador para dirigir al pais, ya no
son los aparatos ideoldgicos escolares o los religiosos; sino que ahora son los
medios electronicos de transmision colectiva, en especial la television y radio, y
las nuevas tecnologias de comunicacion.

Asi, con el rapido desarrollo y perfeccionamiento fisico que han alcanzado todos
los canales electronicos en la Republica, no solo se ha dado a través de estos un
espacio de entretenimiento o de informacidn pablica; sino que via estos el Estado
mexicano ha estrenado un nuevo sistema nervioso cultural que ha transformado
el interior de la estructura de la sociedad civil tradicional. Con ello, el Estado
mexicano ha entrado en una nueva etapa cultural que ha modificado todo el
esqueleto y la organizacion de los aparatos de hegemonia convencionales en la
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nacion; y ha colocado a los medios de comunicacion avanzados como los
principales aparatos de socializacion del México moderno. De esta forma, con el
surgimiento y funcionamiento de los medios de informacion colectivos en el pais,
se ha generado un gran desplazamiento de los principales centros hegemdnicos
tradicionales hacia el ejercicio de funciones secundarias y ya no primarias de la
sociedad civil.

Sin embargo, no obstante este interesante corrimiento ideologico que se crea, el
fendmeno estructural mas importante que se produce con la presencia de los
medios de comunicacion, ante todo, implica una radical transformacion del
interior del esqueleto y dindmica de funcionamiento de la sociedad civil nacional.
Esto significa, que antes de le emergencia de los medios de comunicacion la
esfera cultural de la sociedad mexicana poseia una solida infraestructura material
de produccidn, circulacion e inculcacion de las ideologias, basadas
fundamentalmente, en procedimientos mecanicos y grupales de elaboracion de la
cultura. Dichos apoyos técnicos fueron eficientes para formar una red de canales
productores y distribuidores de las significaciones, y con ello, mantener
adecuadamente cohesionada la direccion de la opinién pablica nacional via la
accion hegemonica.

Estos nuevos mediadores tecnoldgicos de formacion de la conciencia penetran
primero en los centros urbanos del pais y después en el campo. La introduccion
de estas modernas tecnologias productoras e inseminadoras

de simbolos en la esfera cultural de nuestro pais, convulsiona la
estructura y organizacion de los aparatos de hegemonia prevalecientes. Esto es,
con el surgimiento de los medios de comunicacion, se revoluciona
paulatinamente la base cultural y el conjunto de soportes institucionales de la
sociedad civil, al insertar gradualmente una nueva base tecnoldgica,
especialmente de caracter electrénico, que supera con mucha perfeccion el
armazoén y funcionamiento material de todos los aparatos de hegemonia
anteriores.

B.- Medios de Comunicacion Electronicos y Transformacion del Estado
Mexicano.

Con la incursion y operacién de los medios de informacion electrénicos en
nuestra Republica se alteraron radicalmente los procesos masivos de produccion,
circulacion e inculcacién de simbolos y del sentido en el pais; en una idea, de
elaboracion de la conciencia social. Su presencia ha representado el mayor
potencial tecnoldgico para hacer participar a las masas en los sistemas de signos
que cohesionan a la sociedad. Dicho fendmeno se ha enclavado, a tal grado, en



las viceras de la sociedad civil, que cimentado sobre las viejas relaciones de
comunicacion de la etapas de desarrollo premonopolista, ha dado origen a un
nuevo "modo de comunicacion™ que se distingue por la forma ampliada de
elaborar, distribuir e inculcar las ideologias sobre los auditorios.

Es a partir de este instante que la estructura de la sociedad civil experimenta un
sustancial salto cualitativo al construir las tecnologias de comunicacién una
nueva relacion macro social entre los hombres: la mediacion informativa entre
grupos e individuos. Desde este momento, la elaboracién de la conciencia social
e historica de las personas y organizaciones sociales nacionales ha pasado a
depender en un alto grado de esta mediacién cultural.

Por ello, desde el instante en que se ha modificado esta relacion informativa que
se da entre las maquinas y empresas de produccién de la conciencia y los
individuos, se genera un cambio en la esfera ideologica. En resumen, podemos
decir que existe una relacion de reciprocidad historica entre los cambios operados
en las tecnologias productoras del sentido y los cambios que se dan en la
sociedad civil: a mayor revolucion de los medios electronicos, mayor
transformacion de la sociedad civil; y a menor modificacion de los medios de
comunicacion, menor alteracion del equilibrio de la sociedad civil.

Por ello, observamos que esta mediacion permite relacionar la conciencia local
de los individuos con las realidades méas disimbolas, lejanas y heterogeneas de
que se pueda tener nocidn. Asi por ejemplo, los canales de informacion vinculan
la conciencia del campesino monolingiie con las conquistas espaciales de la nave
Columbia, la cultura del ciudadano medio con las decisiones centrales del Estado
Mexicano, la religion del indigena con el consumo multinacional, la vision del
nifo latinoamericano con los conflictos militares de Asia, la sensibilidad de la
mujer del tercer mundo con los movimientos de liberacion femenina de los paises
altamente industrializados, los movimientos pacifistas mundiales con la Guerra
del Golfo Pérsico de 1991, la sensibilidad de los ciudadanos de las grandes
ciudades con el Ejercito Zapatista de Liberacion Nacional (EZLN), etc.

Esto se debe a que los avances cientificos que han conquistado las industrias de
comunicacion electronicas y espaciales en el pais, han permitido reducir y alterar
sustancialmente los tiempos y las complejidades de las condiciones materiales
que exige la realizacion del circuito del modo de comunicacion social. Es decir,
el motor principal de esta transformacion que proviene del desarrollo
extremadamente intenso de las tecnologias de las comunicaciones, la
generalizacion de la radiodifusion, el surgimiento avasallador de la television en
los hogares, la capacidad de transmision directa via satélite, el perfeccionamiento
de la transmision telegréfica, y la gran capacidad organizativa y multiplicadora



aportada por la informatica; han cambiado radicalmente el significado y el
impacto social de las comunicaciones en la sociedad contemporanea (1).

Asi, los medios de comunicacion y las nuevas tecnologias informativas se
instalan como los soportes culturales mas perfeccionados de las sociedades
altamente industrializadas y en vias de desarrollo, que crean la principal
direccion y el ensamble ideoldgico de las sociedades avanzadas.

La incorporacion de estas nuevas tecnologias culturales al terreno de la sociedad
civil, han modificado las bases tecnoldgicas que sustentan a los viejos aparatos
ideoldgicos y han generado una silenciosa revolucion cultural que desplaza a los
principales aparatos de hegemonia a un plano secundario. Dicha revolucion se
caracteriza por crear una multitud de nuevos conductos o canales culturales por
los que circulan las significaciones o mensajes sociales que impactan sobre las
conciencias y habitos culturales del pueblo. El conjunto de estos canales,
gradualmente ha tejido una nueva red de relaciones ideoldgicas de distintas
dimensiones (macro y micro redes) que articulan simbdlica, afectiva 'y
racionalmente a los distintos grupos sociales.

La proliferacion y acumulacion de estas redes ha credo un nuevo sistema
nervioso informativo que cristaliza en la produccion de un nuevo tejido cultural
que penetra todos los rincones de la sociedad civil. Este tejido ha cohesionado de
manera distinta a la sociedad y produce un nueva cultura: la cultura de masas.
Dicha cultura ha modificado sustancialmente el modo de vida imperante y
produce un nuevo prototipo de ver, de sentir y de actuar colectivo como nunca
antes lo habia registrado la historia nacional (2).

La conquista material de estas nuevas facultades sobre el tejido ideoldgico de
la sociedad contemporénea, ha alterado sustancialmente el torrente cotidiano de
produccion y distribucion de la conciencia. Esto ha modificado los habitos,
apetitos y conductas culturales tradicionales e introduce la presencia de otros
nuevos. Con ello, se ha iniciado una nueva etapa histérica de la construccion
transclasista de la conciencia de los individuos, desde el momento en que el
corazon de la opinion pablica cotidiana y de sus comportamientos practicos
derivados de esta, cada vez més, son elaborados por las mediaciones simbolicas
que producen las tecnologias de comunicacion avanzadas y no por los procesos
ideoldgicos de otros aparatos de socializacion.

Con la expansion y la consolidacion gradual de los medios de comunicacion y de
su correlativa cultura de masas como nuevas fuentes de conocimientos, se han
relegado o substituido paulatinamente a las viejas formas de comunicacion que
cohesionan e identifican a la sociedad tradicional (3). Este fenomeno prende, a tal
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grado, en el terreno mental de nuestra sociedad que el avance tecnoldgico de los
medios ha desencadenado una mutacion en la estructura cultural. Este cambio
tiene distintas facetas, pero descolla con toda energia cuando por influencia de
los medios, la sociedad civil ha pasado de ser un ambito de formacién de la
hegemonia a través de acciones grupales, gremiales o de lenta cobertura
institucional; a ser un espacio construido por un nuevo tejido tecnoldgico que ha
producido un novedoso ecosistema cultural de la sociedad civil nacional.

De esta manera, en el periodo mas breve de toda la historia de nuestra
Republica, los medios de informacion de masas han desplazado la vias
convencionales de comunicacion que integran a la comunidad
contemporanea, y se han convertido rapidamente en las principales
instituciones de direccion ideoldgica con que cuenta las sociedades
presentes. Es a través de éstas tecnologias que se ha creado el nuevo sistema
nervioso que estructura y dirige las acciones culturales del Estado mexicano. Es
por mediacion de ellos que nuestra sociedad ha integrado su nuevo esqueleto de
moral colectiva.

Este fendmeno ha fabricado un nuevo entorno ideologico que altera el mapa
cultural existente hasta el momento en el pais y ubica a las técnicas de
informacion como las principales instituciones que articulan culturalmente la
base econdmica con la superestructura social. Esta presencia incisiva de los
medios de comunicacion ha corregido profundamente la divisién del trabajo
cultural que ha creado el Estado moderno. Con ello, se reestructura la tradicional
préactica ideoldgica de las principales instituciones culturales que soportan al
Estado mexicano, y esto, genera una radical modificacion de la correlacién de
fuerzas culturales que se dan al interior de la esfera cultural de nuestra sociedad.

El desplazamiento estratégico de los viejos centros hegemonicos por los
medios de comunicacidn, no significa que dejen de existir y funcionar los otros
sistemas de socializacion secundarios como es el aparato religioso, juridico,
familiar, politico, educativo, cultural, etc.; sino que simplemente son reubicados
histéricamente en un nuevo espacio cultural secundario con nuevas funciones
estructurales de la sociedad civil. Con este moderno tejido informativo que
introducen los medios de comunicacion en el pais, se ha creado un nuevo orden
cultural al interior de la superestructura ideoldgica de la sociedad. Dentro de este
nuevo marco, los medios emergen como los nuevos instituciones organicas de la
sociedad moderna mexicana.

De esta manera, a partir de este momento historico los medios de comunicacion
modifican la estructura de la sociedad civil heredada por la sociedad
capitalista del siglo XIX 'y se convierten en la instancia ideoldgica principal,



desde la cual se subordina, y en gran parte se reemplaza de su lugar central
a la familia, la iglesia, la escuela y otros aparatos de socializacion cultural. A
partir de este momento, los aparatos de comunicacion nacionales se han
convertido en el epicentro cultural que dirige y esculpe los marco o referentes de
conciencia y opinion publica fundamentales de la sociedad civil contemporéanea.

C.- Las Tecnologias de Comunicacion y la Construccion del Nuevo Estado
Ampliado.

La emergencia de los medios de comunicacion en nuestro pais, no sélo
representa la radical transformacion del interior de la sociedad civil, sino que
basicamente el fendbmeno mas relevante que produce, es la creacion de una
nueva dimension ideoldgica de la sociedad. Esto es, en términos generales,
puede pensarse que con la presencia de los medios de comunicacién la
sociedad en su conjunto sufre una gran dilatacion cultural, desde el
momento en que todos los individuos o grupos sociales pueden extender la
realizacion de sus tareas o funciones especificas a través de las técnicas
deinformacion (4).

La sociedad mexicana entra entonces en la fase de producir nuevos procesos
culturales de consecuencias sociales amplificadas e insospechadas. Sin embargo,
debido a que los medios de comunicacion no son entidades "autdbnomas™ o
"neutrales"” como lo presentan las versiones funcionalistas o instrumentalistas de
la comunicacion (5), sino que son intermediarios técnico-industriales de las
relaciones sociales que se dan al interior de la sociedad, solamente pueden
participar a traves de estos aquellos grupos que tienen acceso al control y
direccion de los mismos.

Por consiguiente, siendo que en la sociedad capitalista las grandes tecnologias
de informacion (prensa, cine, radio, television, cablevision, satélites,
computadoras, redes de datos, etc.) estan subordinados por las fracciones
gobernantes, mediante factores primarios (propiedad de los medios, desempefio
como industrias culturales, financiamiento institucional y marco juridico) y
factores secundarios de poder (control de la produccion, circulacion e infusién
del sentido), Unicamente pueden actuar a través de estos los
estratos dirigentes (6). Estas fracciones de grupos dominantes son quienes
forman en esencia al Estado en sentido amplio. En consecuencia, quien puede
intervenir socialmente via estos aparatos de informacion, no son todos los
sectores de la sociedad, sino el Estado en sentido extenso.


http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/supesp/esteinou.htm#4
http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/supesp/esteinou.htm#5
http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/supesp/esteinou.htm#6

Es por ello, que con la presencia de los medios de comunicacion lo que se
transforma en México a corto plazo es el esqueleto ideoldgico del Estado, y a
largo plazo, el de toda la sociedad en su conjunto. De esta manera, con la
accion de las tecnologias de informacion el Estado experimenta una gran
transformacion al interior de su estructura cultural, pues las tareas de
construccién, direccion y cohesidn ideoldgica que realiza, entran en una
nueva fase de extensién geométrica que da origen a una faceta del poder: el
moderno Estado Ampliado (7).

Histéricamente esta dilatacion del Estado no se inicia con la presencia de las
tecnologias de informacidn, sino con la aparicion de las primeras instituciones
ideoldgicas como son la familia, la iglesia, las organizaciones culturales, la
escuela, etc., que posibilitan las primeras expansiones culturales del gobierno.
Sin embargo, con el desarrollo de estas nuevas herramientas intelectuales
productoras de conciencia, los aparatos de hegemonia tradicionales sufren un
desplazamiento sustancial del lugar central que ocupan, para dar paso al
surgimiento de una nueva ampliacion del blogue en el poder, via las modernas
tecnologias de comunicacion (8).

Por este motivo, el nacimiento de esta nueva zona del Estado Ampliado en
México se encuentra en intima correspondencia con la evolucion y organizacion
que adopta cada nuevo sistema y proceso de comunicacion que aparece: a mayor
produccion de maquinas culturales, mayor expansion del Estado Ampliado; y a
menor desarrollo de las tecnologias de comunicacion, menor ampliacion del
Estado. Asi observamos que la emergencia y desarrollo de todo medio de
informacidn, provoca una nueva transformacion o desdoblamiento del Estado
Ampliado y de la sociedad.

La especificidad de este flamante Estado Ampliado, se caracteriza porque, a
traves del nuevo tejido tecnoldgico que construyen los medios de comunicacion
en la superestructura social, estos alcanzan una nueva insercion organica mas
profunda que la que obtiene la iglesia, la escuela, los partidos politicos, etc. como
aparatos de hegemonia. Con estas nuevas herramientas culturales el Estado riega,
abona y cultiva permanentemente el tejido social con las ideologias coyunturales
que cotidianamente produce desde su base material. Con ello, en algunos casos
fortalece y vitamina las células econémicas y politicas que le dan vida; y en
otros, "cura™ o "restituye™ aquellos 6rganos que entran en fase de "putrefaccion
social".

Esta nueva articulacion estructural se efectla de manera mas integrada con los
aparatos de comunicacién que con las tradicionales instituciones de hegemonia,
debido a las nuevas capacidades organicas que estos conquistan para cohesionar
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a la poblacion, y que son su alto grado de penetracién ideoldgica, su contacto
permanente que establecen con el auditorio, y la saturacion constante que
alcanzan sobre los campo de conciencia de la mayoria de los grupos sociales. De
esta forma, mediante los apoyos tecnoldgicos que le brindan los medios de
comunicacion, el Estado conquista una nueva capacidad orgénica para realizar de
manera mas competente las funciones culturales que debe ejecutar como
instancia rectora de la sociedad. Es decir, las funciones ideoldgicas que antafio
ejercia el Estado a través de pesados y burocraticos aparatos administrativos,
juridicos, fiscales, pedagogicos, economicos, etc., ahora son realizados con
mayor ligereza o suavidad por medio de las tecnologias de informacion; sin que
por ello, la infraestructura organizativa de los primeros desaparezca, Sino que
simplemente se reforma desplazandose a lugares secundarios.

Dichas funciones son multiples y varian segun las coyunturas y los ciclos
historicos por los que atraviesan; e impactan, dependiendo de lo anterior, en
distintos procesos y sectores de la sociedad. Asi, por un lado, a través de sus
practicas ideoldgicas los medios electronicos influyen en las areas politicas,
economicas, morales, psiquicas, sexuales, etc., del cuerpo social. Por otro,
mediante éstas realizan operaciones financieras, de modernizacion cultural, de
reproduccion de la energia laboral, de mutacion de habitos alimenticios, de
control natal, de liberacion de instintos ludicos, de reordenamiento politico, de
secularizacion o desecularizacion masiva de la cultura, de participacion o
narcotizacion social, de organizacion econdmica, de concentracion de valor, etc.

De esta manera a traves de la realizacion mas eficiente de estas tareas, los
canales de informacion se han convertido en las principales instituciones
productoras de hegemonia. Esta nueva posicion estructural que conguistan la
obtienen a partir de las actividades sociales que ejercen por via de los mensajes e
ideologias que producen, circulan e inculcan.

Sin embargo, la primacia de las tecnologias de informacion en la articulacion y
consolidacion de esta relacion estructural, basicamente la observamos, entre
otras, por la multiple insercion organica que efectuan estas en el proceso de
reproduccion fundamental de la sociedad moderna. Con la realizacion
amplificada de estas tareas culturales a través de las mas modernas tecnologias de
informacién, el Estado queda facultado para organizar y cohesionar a la
poblacion en funcion a su proyecto de desarrollo. Mediante ello, se amplian sus
bases de legalidad y se incrementa su poder para coordinar y cohesionar
coyunturalmente a la poblacion.

Con esto, se obtiene de forma mas segura el consentimiento activo o pasivo que
requiere la conduccion del conjunto social. Asi, con la intervencion de los medios



de comunicacion electronicos se reduce la distancia existente entre cupula
dirigente, intelectuales organicos y masa de individuos, lo que a su vez, repercute
en la creacion de un Estado mas cohesionado y solido. En una idea, conquista la
direccion intelectual y moral del conjunto social via los medios de comunicacion.

De esta forma, con la adquisicion de estos modernos brazos tecnoldgicos, el
Estado Ampliado Mexicano alcanza una nueva capacidad para ordenar y
restaurar permanentemente el tejido social. Asi, realiza de manera mas eficiente
dos grandes articulaciones culturales de la sociedad. Por una parte, realiza
diariamente, en forma masiva y casi intangible, la articulacion consensual de la
base econdmica de la formacion historica, con su superestructura politica e
ideoldgica de organizacion y regulacion social.

Por otra, cohesiona culturalmente a la sociedad politica con la sociedad civil, es
decir, vincula los aparatos de coercion (policia, fuerzas armadas, burocracia,
tribunales, etc.), con los aparatos de hegemonia (escuelas, familia, iglesias,
partidos politicos, sindicatos, medios de comunicacion, etc.) y viceversa. Estas
dos articulaciones o direcciones del Estado se distinguen porque a diferencia de
la conduccion represiva que es clara y brutalmente coercitiva, estas nuevas
direcciones son sutilmente pedagogicas y persuasivas.

De esta forma, a partir de la incorporacion de los aparatos de informacion al
campo de accion del Estado, se produce la proyeccion y ampliacion de éste sobre
la trama "privada de la sociedad™ y se da la expansién molecular de la clase
dirigente sobre el conjunto de la vida social (9).

Con éste fendmeno se incrementan notablemente las facultades practicas del
Estado para integrar culturalmente a los distintos grupos sociales alrededor del
programa de desarrollo que requiere dirigir. En una idea, con la incorporacion de
los medios de comunicacion y las nuevas tecnologias de informacion al aparato
gubernamental, aumenta sustancialmente el potencial del Estado para producir y
conservar su hegemonia.

Por ello, podemos decir que en la sociedad mexicana, los medios de difusion
colectiva y las nuevas tecnologias de produccion de simbolos y sentidos, se han
convertido en los principales instrumentos culturales que crean y mantienen la
hegemonia que reproduce ideoldgica y politica al sistema de poder nacional. De
aqui, la enorme importancia de estudiar y reglamentar juridicamente su operacion
politica para construir condiciones mas democraticas del juego electoral.
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Il.- EL NUEVO CONTEXTO POLITICO DE LA ELECCIONES.

La historia electoral de nuestra nacion nos ensefia que las campafias politicas para
la Presidencia de la Republica y otros cargos de representacion popular que se
han realizado en el pais, con el paso de las décadas, gradualmente, se han vuelto
mas complejas. Asi, observamos, por ejemplo, que al principio de los procesos
electorales pre y pos revolucionarios el detonante que, basicamente, disparo la
decisidn del voto ciudadano para elegir candidato se centraba en la cantidad y
calidad del contacto directo que mantenian los diversos personajes en contienda
con los maltiples sectores con los que se deseaba realizar sus camparias de
convencimiento ciudadano. Para ello, se utilizaron los mitines abiertos, la
oratoria en las plazas publicas, la visita a los centros de trabajo, las conferencias
colectivas, las declaraciones frente a las centrales de trabajadores, los grandes
desplegados exteriores, el acarreo de masas, etc.

Sin embargo, conforme ha evolucionado la sociedad mexicana en las Gltimas
décadas y la poblacién se ha reproducido vertiginosamente hasta convertirnos en
una nacion de gigantescas colectividades, especialmente de masas urbanas, el
fenomeno electoral se ha transformado sustancialmente. Asi, constatamos que en
nuestra época moderna el detonante central que dispara la decision
ciudadana para definir la direccion de su voto, se desplaza del espacio que
ejercia la labor de contacto directo con las masas; para ahora trasladarse
drasticamente al campo de los medios de comunicacidn colectivos y sus
derivados de cultura de masas. Es decir, en el México de finales del siglo XX
la hegemonia politica del pais ya no se construye a través del mitin
tradicional y de sus instrumentos colaterales de antafio, sino que ahora la
hegemonia se conquista predominantemente a traves de la actividad de



persuasion civil a distancia que los partidos politicos efectian via los medios
de comunicacion, especialmente, los modernos canales electrénicos.

Este Gltimo marco histérico es el contexto de transformacion estructural en que
se desarrollaran las préximas campanas politicas para eleccién de diputados,
senadores, gobernadores, Regente de la Ciudad de México, jefaturas de partidos
politicos y presidente de la Republica entre los diversos partidos politicos de
México: Partido Revolucionario Institucional (PRI), Partido Accion Nacional
(PAN), Partido de la Revolucion Democratica (PRD), Partido Verde Ecologista
(PVEM), Partido del Frente Cardenista de Reconstruccion Nacional (PFCRN),
Partido del Trabajo (PT), Partido Popular Socialista (PPS) y el Partido Auténtico
de la Revolucién Mexicana (PARM).

Dicha mutacion social significa para las nuevas elecciones que el espacio
estratégico donde se dara y decidira la batalla por el convencimiento de las
masas nacionales, ya no seran los Kioscos comunitarios, los ateneos, los
recintos de las casas de culturas, las alcaldias, los auditorios cerrados, las
alamedas de las colonias, las visitas domiciliarias, las explanadas
universitarias, las pintas de las bardas, etc. donde se retnen los candidatos
con sus distintos publicos; sino que, sin desaparecer estas actividades, el
nuevo espacio neuralgico donde se definira la eleccion civil sera la zona de
mediacidn politica que construyen los medios de comunicacién colectivos
entre partidos y sociedad, via la dindmica simbdlica que estos producen.

En otros términos, si sumamos el total de publicos vivos con los cuales entran en
contacto directo los maltiples candidatos a cargos de representacion popular a lo
largo de todas sus giras politicas, obtenemos un dato insignificante frente a la
gigantesca "Caja de Resonancia Social" que construyen los medios de
informacion al difundir instantaneamente los actos de camparia a los 85 millones
de habitantes del pais. En este sentido, aunque los mensajes e imagenes de las
camparias se construyen a partir de dichos eventos concretos de contacto humano
directo y cotidiano con los ciudadanos; el corazon de area de batalla de los
nuevos comicios se decidira crecientemente en el espacio propagandistico de
los canales colectivos de difusion y no en otras areas sociales y politicas. De
esta forma, podemos decir que las préximas elecciones presidenciales se
ganaran o se perderan en la esfera de competencia de los medios de
comunicacion social y no en otros espacios de socializacion politica,
especialmente, cuando esta es la primera ocasion en toda la historia de
Meéxico que se introduciran los debates abiertos de los diversos candidatos a
traveés de los canales de difusion colectivos (10).
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Asi, la imagen y la opinidn que los ciudadanos se han formado de los diversos
candidatos ha provenido fundamentalmente de la mediacion simbdlica que han
elaborado los medios de comunicacion y no de otros conductos institucionales.
Por ejemplo, hasta antes del asesinato del Lic. Luis Donaldo Colosio en 1994,
candidato del PRI a la presidencia de la Republica, basados en la informacion
que arrojaron cotidianamente los canales de informacion sobre la imagen politica
de los tres méas importantes postulantes a la presidencia de la Republica, la
poblacién del Distrito Federal adoptd en marzo de ese afio las siguientes
tendencias electorales:

CUALIDADES
MEDIDAS CANDIDATOS

Luis Donaldo Colosio Diego Fernandez de
Cevallos  Cuauhtémoc Cardenas

Pacifista 79 % 75 % 57 %
Equilibrado 75 68 55
Audaz 72 64 74
Tolerante 72 61 43
Activo 70 58 66
Sensible 67 59 51
Legitimo 61 64 53
Simpético 61 56 36
Nacionalista 58 62 56
Cerca del Pueblo 56 53 54
Honesto 55 59 45
Independiente 49 50 51
Flexible 48 48 38
Progresista 47 35 38
Realista 46 45 38

Fuente:

Datos preparados a partir de las encuestas realizadas por el Laboratorio de Opinién Publica para el
periddico El Financiero el 2, 3 'y 4 de marzo de 1994 en el Distrito Federal, sobre una base de 400 personas
mayores de 18 afios, seleccionadas por el método de cuotas, de acuerdo con los ultimos datos del Censo
General de Poblacion. Céardenas. Conciencia, El Financiero, 2 de marzo de 1994; Diego. Conciencia, El

Financiero, 3 de marzo de 1994; Colosio, Conciencia, El Financiero, 4 de marzo de 1994.



Esta realidad cobro especial relevancia cuando constatamos que para las
elecciones presidenciales de 1994 se establecieron nuevos candados-politicos
para defender la fidelidad del voto ciudadano, y por lo tanto, para evitar la
corrupcién o fraude electoral. Asi, observamos, por ejemplo, que en dicho
periodo politico se elabord un nuevo Padrén Electoral que se sometid a diversas
auditorias externas para confirmar su validez (11), el Ex-Secretario de
Gobernacion Lic. Jorge Carpizo Mac. Gregor (hombre de conocida honradez e
integridad pablica) se comprometid oficialmente a defender la

transparencia electoral (12), se expidieron nuevas credenciales de elector con
fotografia y con codigo de identificacion de barras, se firmaron por la mayoria de
los partidos politicos el "Pacto de Civilidad Electoral” (13), se acepté la presencia
de observadores nacionales y extranjeros durante los comicios (14), se
comprometieron todos los candidatos presidenciales a respetar el voto, se planted
la realizacion de un periodo extraordinario de sesiones en el Congreso
Legislativo para discutir la transparencia y confiabilidad de la elecciones y
realizar una reforma a la ley electoral (15), etc.

Ademas de estas realidades politicas, existieron otras condiciones nacionales e
internacionales que exigieron la aplicacion de la total democracia electoral en
nuestra nacion: Asi, por una parte, actud la presion de los grandes capitales
extranjeros que demandan procesos electorales transparentes para considerar a
México como un pais democratico donde se pueda invertir sin peligrar la paz
social, y por lo tanto, el destino de sus inversiones monetarias en nuestra patria
sea seguro (16). Por otro lado, el Ejército Zapatista de Liberacion Nacional
(EZLN) pidio "imparcialidad de los 6rganos electorales, respeto estricto al voto y
que ningun partido tenga ventajas en las elecciones™ para cancelar la
"Declaracion de Guerra™ al gobierno mexicano y firmar la paz social (17). Por
otra parte, la Iniciativa Privada exigi¢ que para que México acceda a una "Nueva
Era de Civilidad Democréatica™ se efectlen elecciones limpias, claras,
transparentes y de estricto respeto al voto (18). Finalmente, la iglesia catdlica
sefiald que la Unica forma de rescatar la creciente pérdida de confianza electoral y
el progresivo clima de ingobernabilidad que avanza en el pais, se dara con el
respeto al voto libre y responsable (19).

Todo esto significo que, cada vez mas, las elecciones tuvieron que ganarse en
base al éptimo trabajo de eficacia electoral, particularmente, en el uso de los
medios de comunicacion social, pues el margen de maniobra para realizar el
tradicional fraude electoral quedo cercado radicalmente por los anteriores
mecanismos de supervision politica. Situacion que obligé a los diversos partidos
politicos a implementar la ingenieria comunicativa mas eficiente y avanzada para
ganar las elecciones. Especialmente, cuando de manera paralela el Instituto
Federal Electoral (IFE) redujo el tope maximo para gastos de campafia de los
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diversos partidos en contienda de 730 millones de nuevos pesos a 135
millones (20).

De aqui, la importancia crucial de reflexionar en términos electorales ¢, Como
emplear a los medios de informacidn colectivos para conquistar las victorias
electorales ?. ¢, Qué estrategias de ingenieria cultural se deben aplicar para
ganar la elecciones ?. ¢ Como responder a través de los canales de difusion
al corazon y al estdbmago del "*"México Profundo™ que cada vez despierta con
mayor fuerza ?. ; Cémo producir una verdadera esperanza que integre las
demandas y las exigencias de participacion milenaria de los principales
grupos marginados del proyecto de desarrollo modernizador ?.

Sin Titulo
Juan Rulfo

I1.- ¢ QUE HACER ELECTORALMENTE ANTE EL NUEVO PAIS ?.

Frente a estos cuestionamientos podemos decir que tradicionalmente la
elaboracion de las campafias politicas de los candidato a la presidencia de la
Republica y otros cargos de representacion popular en nuestro pais, se han
caracterizado por difundir propuestas generales y difusas en sus contenidos
partidistas que permanecen muy distantes de los problemas y necesidades mas
apremiantes que enfrenta la poblacion. En este sentido, los discursos politicos
han quedado muy desvinculados de las demandas més sentidas de cada
comunidad concreta donde se realizan los actos de proselitismo politico: la
realidad ha rebasado sustantivamente la capacidad de convocatoria del
discurso.

Sin embargo, hoy vivimos otros signos de los tiempos politicos muy distintos a
los de las décadas anteriores en nuestra sociedad. La actual crisis politico-social
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que se vive en el pais, arroja desafios muy distintos que no pueden ser resueltos
con las dindmicas electorales tradicionales que se han empleado y que se han
basado en la retdrica, el uso abusivo de los medios de difusion, los acarreos
masivos, la vinculacién PRI-Gobierno para los actos de campafia, etc.

La nueva realidad politico-social, especialmente después del conflicto
chiapaneco y de su extension atomizada al resto de la nacion refleja uno de
los despertares mas importantes del "*"México Profundo', que exige que para
gue los partidos puedan obtener un apoyo popular mayoritario en las
préximas elecciones presidenciales, se replante profundamente la estrategia
y tactica de realizacion de sus campanias, a riesgo que de no efectuarse estas
modificaciones se pierdan los futuros comicios electorales (21). Nuestro
sistema social ya ha evidenciado una de sus diversas fracturas profundas que se
construy0 silenciosamente a lo largo de décadas y cuya restauracion requiere la
rapida introduccion de otra sensibilidad politica distinta a la que ha propuesto la
dindmica moderna de la "Mano Invisible del Libre Mercado" que ha cundido por
toda la nacion y el continente. Especialmente, cuando constatamos que "la
Republica Prista esta en crisis: tres gobernadores son del PAN, el PRI perdio el
control de cuando menos cuatro estados (Michoacan, San Luis Potosi, Tabasco y
Chiapas), 25 % del Senado sera de la oposicion, 40 % de la Camara de Diputados
es de oposicion, y el PAN y el PRD avanzan como la humedad en el control de la
Republica. Y algo inusitado: Una rebelion armada en Chiapas pidié publicamente
la renuncia de Salinas como presidente de la Republica” (22).

Hoy, se observa que después del fenomeno indigena de Chiapas el imaginario
psiquico-politico que sostenia los margenes de gobernabilidad del pais, se ha
movido drasticamente y ahora todos los grupos sociales tienen conciencia que
pueden saltar la linea de contencion que habia funcionado durante las
altimas dos décadas para alcanzar nuevas revindicaciones. Hay que recordar
que simplemente en el Distrito Federal (donde se efectian 4 o 5 marchas al dia
durante todo el afio) el 24 de febrero de 1994 se realizaron 102 manifestaciones
de multiples grupos sociales que pidieron el respeto al voto civil en las proximas
elecciones y diversas revindicaciones sectoriales para elevar su nivel de

vida (23).

Esto significa que la elaboracion de estas nuevas camparfias no pueden ser
edificadas desde las viejas logicas y practicas electorales tradicionales que se
han aplicado en el pais. Su arquitectura tiene que ser levantada desde las
nuevas demandas de sobrevivencia centrales que esta exponiendo la
sociedad y que provienen de las solicitudes urgentes de elevacion de sus
niveles materiales, culturales y espirituales de vida (24).
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Por consiguiente, es fundamental alejarse de las I6gicas del simple discurso
politico convencional que se ha practicado durante afios, para ahora retomar
como guia de la produccién de los nuevos contenidos de las campafas la
solucidn de las principales necesidades de cada comunidad especifica que se
quiere despertar y ganar politicamente. En este sentido, hay que evitar seguir
reproduciendo el discurso politico autbnomo o independiente de la
resolucion de los grandes conflictos nacionales y regionales (25).

Para ello, lo primero que requerimos es conocer cuales son las necesidades
primordiales que tiene la sociedad mexicana en este momento historico en cada
zona geografica de su desarrollo por la que atraviesa, para derivar de éstas las
urgencias de comunicacion que enfrenta el pais y que deben ser retomadas por
los nuevos discursos politicos.

Para conocer las necesidades primordiales que encaran los distintos sectores de la
poblacion, se requiere examinar el perfil de situacion global de vida que presenta
cada una de las principales comunidades humanas del pais. Para esto, es
imprescindible considerar la presencia y articulacion de un gran nimero de
indicadores que condicionan el desarrollo de los grupos sociales, como son las
tasas de crecimiento demografico, el promedio de desempleo, la composicion por
sexos Yy edades, la superficie territorial que ocupan, la densidad de poblacién, el
promedio urbano y rural, los habitos alimenticios, el porcentaje de poblacion
activa e inactiva, la distribucion del ingreso, el nivel de alfabetismo y
analfabetismo, las caracteristicas de la vivienda, la tradicion familiar, los
sistemas de cultivos, los cuadros de salud, el peso religioso, los ciclos culturales
de las comunidades, la situacion ecologica, las formas de produccion, las
estructuras mentales, la distribucion del ingreso, etc.; para definir la jerarquia de
urgencias culturales que hay que abordar en los diversos nucleos de pobladores.
Es decir, antes de producir los discursos propagandisticos, se requiere un
conocimiento amplio del estado de desarrollo del pais.

Para alcanzar este objetivo se debera tener en cuenta como minimo los siguientes
tres criterios para construir las politicas informativas de los diversos candidatos a
la presidencia de la Republica.

En primer término, se tendré que distinguir la presencia de dos tipos de
conflictos que se deben resolver: los estructurales que localizan su origen en
problematicas de existencia de largo plazo y los coyunturales que aparecen
repentinamente y se desvanecen en periodos cortos de vida. Esto es, en la
sociedad mexicana se viven o tejen cotidianamente dos tipos de hechos. Por una
parte, aguellos que son impredecibles como son la explosion de la plataforma
petrolera marina YUM-II, los terremotos de 1985, las manifestaciones
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estudiantiles, la toma de embajadas por guerrilleros, los accidentes espectaculares
en las carreteras, la explosion de la planta gasera de San Juan Ixhuatepec en
1984, la erupcidn del volcan El Chichonal en el sureste, la venta de leche
contaminada por la CONASUPOQO en 1988, etc.

Por otro lado, aparecen aquellos otros que son repetitivos, es decir, ciclicos o
recurrentes porque se reproducen cada determinado tiempo con un alto margen
de coincidencia, como son las heladas todos los inviernos, la cuesta de enero a
principios de afio, las huelgas sindicales en enero y febrero, las deshidrataciones
infantiles todos los veranos, las votaciones para diputados y senadores cada tres
afios y para presidente de la RepuUblica cada seis afios, las tareas de barbecho y
siembra de la tierra dos veces al afno, las enfermedades respiratorias todos los
diciembres y eneros, las migraciones de las mariposas Monarcas todas las
primaveras, el arribo de las ballenas a Baja California todos los noviembres, la
escasez de agua todos los estiajes, el desquiciamiento vial de las ciudades en
todas las épocas de lluvias, etc.

Ante los hechos impredescibles o coyunturales las campafias politicas, no tienen
otra alternativa mas que retomar y capitalizar a su favor lo méas objetiva, oportuna
y audazmente los acontecimientos espontaneos que suceden en el escenario de la
vida nacional e internacional, porque sobre estos el grado de control o
planificacion que se puede ejercer es extremadamente reducido. Por ejemplo,
poco se puede planificar constantemente sobre las campafias de difamacion que
ejerce el gobierno de los E.U.A. sobre nuestro pais, o sobre los saqueos
arqueoladgicos, o la presencia de los huracanes en las costas nacionales, o la caida
de las heladas sobre el campo mexicano, o los levantamientos civiles, etc.

En segundo término, es frente a los hechos repetitivos o ciclicos que suceden en
las entrafias de la sociedad mexicana que, basicamente, las campafias tienen que
enfocar a mediano y largo plazo el disefio de sus politicas de contenidos
partidistas, porque es sobre estas realidades que la accion partidista se puede
adelantar a los acontecimientos y vincular el discurso de direccion politica con
los principales reclamos sociales.

Asi se podria incidir con fuerza en la correccion del rumbo de desarrollo
cotidiano de la vida del pais. Hay que tener en cuenta que es a través de estos
ciclos que la sociedad organiza de forma muy importante su racionalidad, sus
emociones, su libido, sus sentimientos, su energia, sus pensamientos, su
conciencia, su placer, su religiosidad, etc., todas las semanas, meses, afios,
trienios, sexenios, décadas, periodos, ciclos histéricos y épocas de la vida
nacional. Por ello, las campafias deben vincular los contenidos de los
discursos politicos con estos ciclos recurrentes de necesidades sociales para



aportar las respuestas estratégicas que generen las actitudes y
comportamientos colectivos de apoyo popular a su propuesta electoral.

Por ejemplo, es necesario planificar los contenidos politicos que se deben
producir y difundir a través de los discursos politicos ante las inversiones
térmicas pues todos los afios aparecen en el Valle de México y otras zonas
metropolitanas. Ante la falta de agua pues se repite todas las épocas de estiaje,
especialmente, en las ciudades. Ante el pago de servicios de impuestos, prediales,
canje de placas, que todos los afos se dan. Ante el arribo de las tortugas marinas
a playas mexicanas todas las primaveras. Ante la presencia de padecimientos
pulmonares todos los periodos de frio. Ante el desempleo muy marcado al
principio de todos los afios. Ante las protestas civiles de la poblacion. Ante los
incendios forestales que se repiten cada temporada de sequia, etc.

Dentro del universo de problemas estructurales que debe abordar el discurso
politico de campafia figuran, entre otras, las siguientes 32 realidades nacionales
con las que debe de iniciarse esta nueva propuesta cultural para reorganizar el
espiritu y la energia nacional alrededor de la superacion de nuestros conflictos de
desarrollo:

1.- Ladistribucion del ingreso.

2.- El pago de la deuda.

3.- Lacarestia.

4.- El combate a la inflacion.

5.- El estancamiento del campo.

6.- La produccion de alimentos.

7.- El desempleo.

8.- La desnutricion.

9.- La contaminacién.

10.- La planificacién de la natalidad.
11.- La superacion educativa de la poblacion.
12.- La concentracion urbana.

13.- El déficit de vivienda.

14.- El uso racional de los recursos energéticos.
15.- La crisis de abastecimiento de agua.
16.- La reconversion industrial.

17.- La corrupcion.

18.- La evasion fiscal.

19.- Los accidentes del trabajo.

20.- La situacion de los ancianos.

21.- La defensa del idioma.



22.- La destruccion del patrimonio historico.

23.- El incremento de la violencia.

24.- El horizonte de la salud.

25.- El alcoholismo.

26.- La situacion de los indigenas.

27.- El marginamiento de la nifiez.

28.- La desatencién de la juventud.

29.- La situacion de la mujer.

30.- La destruccion ecoldgica.

31.- El incremento de la productividad.

32.- La apertura comercial.
Cada una de estas realidades debe ser analizada en su perspectiva historica, su
fase actual, sus causas, sus consecuencias, las soluciones respectivas y las
propuestas de accién comunicativa factibles de proponer para contribuir a
resolverlas.

A su vez, dentro del abanico de periodos en los cuales se organizan y reproducen
estos problemas, debemos distinguir, entre otros, los siguientes once ciclos de
conflictos nacionales que deben abordar las campafias para adelantarse a los
sucesos Yy reorganizar al pais en base a otro proyecto de desarrollo:

A.- Ciclo de necesidades sociales.

B.- Ciclo agricola.

C.- Ciclo de la salud.

D.- Ciclo de la naturaleza.

E.- Ciclo laboral.

F.- Ciclo econémico.

G.- Ciclo politico.

H.- Ciclo educativo.

.- Ciclo civil.

J.- Ciclo de servicios.

K.- Ciclo de vida de los animales.
Cada ciclo debe precisar como minimo el afio, dia y mes en que sucede cada
hecho, el evento y periodo en que se efectla, las caracteristicas del fendmeno, las
causas que lo originan, los efectos que produce sobre la poblacion, las soluciones
pertinentes para atenuarlo, las propuestas culturales para desarrollarse a través de
la campana politica y los efectos de cambio ideoldgico y afectivo que produce
sobre la poblacion.

En tercer lugar, por cuestiones estratégicas de avance mas acelerado en la
realizacion de este proyecto, hay que considerar que dentro de todo el conjunto



de problemas estructurales que existen al interior de la sociedad mexicana, las
campafias deben abordar con mayor rapidez y profundidad aquellos que son
solicitados destacadamente por la sociedad civil. De esta forma, dentro del
universo de contradicciones graves que existen en el seno de la comunidad
nacional se deberan retomar principalmente aquellas demandas expuestas por los
grupos sociales organizados, pues son éstas preocupaciones las que ya cuentan
con un publico cautivo y a la vez dirigente del conjunto social que clama por su
solucion; y que en consecuencia, encontraran mayor apoyo ciudadano para su
resolucién a corto y mediano plazo.

Por lo tanto, las directrices de las politicas de contenidos politicos deben provenir
del examen sistematico que los cientificos sociales (antropélogos, sociélogos,
politicos, comunicologos, trabajadores sociales, economistas, pedagogos,
nutriélogos, urbanistas, médicos, psicologos, planificadores, etc.) realicen sobre
las necesidades centrales de los auditorios politicos. Ello quiere decir, que los
contenidos de la propuesta politica deben surgir del analisis, la reflexion y la
discusion de los requerimientos objetivos que encara la vida de los distintos
publicos del pais y no del discurso autbnomo o independiente de los principales
conflictos de crecimiento nacional.

Esto significa, que en la elaboracion de las camparias politicas hay que elevar
a rango de prioridad estratégica el trabajo de investigacion social sobre las
necesidades de crecimiento material, cultural y espiritual de las principales
comunidades y regiones de la RepuUblica, para convertirlo en el criterio guia
desde el cual se construyan sus politicas de principios y difusion partidistas.
Hay que evitar asi, seguir fomentando la elaboracion de torrentes
informativos electorales desde las directrices de la retorica, el planteamiento
general, el discurso publicitario, el dato anecddtico, etc. pues los tiempos
actuales son de dura lucha de credibilidad politica y cada vez seran mas en
los préximos meses. Por consiguiente, la vanguardia y el éxito de los diversos
proyectos de camparnia se lograra en la medida en que las dinamicas de discursos
partan del descubrimiento y la resolucion de las grandes problematicas de
superacion social y humana de la poblacion mexicana, a través del ejercicio de la
investigacion; y no de otras estrategias mercadoldgicas tradicionales para
elaborar las campafias de propaganda partidista.

Creemos que sélo puede surgir un nuevo modelo de direccion politica para
los nuevos tiempos de transicion del pais si se parte de una profunda
relacion organica entre el discurso politico de los partidos y las prioridades
de desarrollo de cada region; situacion que seré aportada por la
investigacion, la participacion civil organizada y una nueva voluntad politica
de la sociedad mexicana para crecer.



Notas al pie:

(1) Juan Somavia, La Comunicacion y el Modelo Transnacional de Desarrollo,
Revista Nueva Sociedad No. 30, septiembre - octubre de 1978, Caracas,
Venezuela, pagina 33. Acerca del grado de comprension tedrica y metodologica
de este fendmeno, es importante reconocer que los esfuerzos conceptuales
realizados hasta ahora por los enfoques criticos de la comunicacion, son
insuficientes para aclarar esta realidad. Esta ultima evoluciona infinitamente mas
rapido que la reflexion que se construye alrededor de ella. Basta pensar que "aln
cuando seguimos usando las palabras "informacion™ y "comunicacion”, éstas se
aplican a fendmenos sociales radicalmente diferentes de aquellos que se
describian con estos mismos términos en la década del 40". Estamos encasillados
dentro de un lenguaje que es incapaz de reflejar su significado global y total
actual. Basta pensar que tanto la paloma de Rewters como el Gltimo satélite de
comunicaciones se llama igualmente "informacion” pero sus efectos sociales son
sustancialmente distintos. La Comunicacion y el Modelo Transnacional, Ibid.
pagina 33 a 34.

Javier Esteinou Madrid, Medios de Comunicacion y Desplazamiento Educativo,
Revista del CONAFE No. 3, Subdireccion de Comunicacion Social, Consejo
Nacional del Fomento Educativo, México D.F., julio - septiembre de 1991,
paginas 4 a 12; Comunicacién, Hegemonia y Transformacion del Estado
Capitalista, Revista Estudios sobre las Culturas Contemporéaneas No. 16 y 17,
Programa Culturas, Centro Universitario de Investigaciones Sociales (CUIS),
Universidad de Colima, Colima, México, 1993.

Regreso.

(2) Dentro de la actual trayectoria de evolucion mundial que lleva la tecnologia
electronica en el presente y que se continuara sosteniendo en el futuro, destacan
las siguientes cuatro lineas de innovaciones tecnologicas:

a.- Innovaciones relacionadas con las computadoras: 1) telecomputadoras, 1)
microfichas, 111) material de registro y localizacion de la informacion, 1V)
computadoras electronicas, que van desde las calculadoras de gran velocidad a
los sistemas de informacion complejos, y V) video-informatica (videotextos:
Ceefax y Antiope).
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b.- Innovaciones en materia de grabacion de la informacion: 1) magnetofonos, 11)
camaras de video portatiles, que permiten grabar sonidos e imagenes,
(magnetoscopios de 1/2 pulgada que cumplen las normas y que tienen la calidad
de la radiodifusién normal), y gracias a las cuales el pablico puede dominar la
television , en vez de ser una simple sujeto de ella, y que liberan al material video
de las limitaciones propias de un estudio.

c.- Innovaciones en materia de transmisién de la informacion: 1) tecnologia
numeérica aplicada al sonido y a la television numérica; 11) estereofonia grabada y
difundida por la radio; I11) satélites de comunicacion en érbita ecuatorial, que
enlazan los continentes mediante la imagen y el sonido (visiéfono, video
conferencias); V) nuevos cables , multiples y coaxiales, de gran capacidad, que
multiplican los canales transoceanicos utilizables para el teléefono y las
informaciones cifradas; V) fibras o tubos de luz, que permiten transmitir una
cantidad prodigiosa de informacién, millones de sefiales fénicas o miles de
sefales de television, por ejemplo); VI) transmision de sonidos y de imagenes
por micro-ondas; VII) maseres; VIII) laseres (que ofrecen una nueva gama de
dispositivos técnicos, por ejemplo para las operaciones quirurgicas delicadas (en
particular, en oftalmologia), instrumentos industriales que abren nuevas
posibilidades practicamente ilimitadas; y 1X) radiotelegrafia y radiotelefonia que,
al utilizar el espectro de frecuencia de radio, proporcionan servicios muy diversos
y que rebasan ya hoy la ionosfera y llegan al espacio extra atmosférico.

d.- Innovaciones en materia de restitucion y reproduccién de la informacion: 1)
offset fotografico; I1) procedimientos quimicos de reproduccion de documentos,
videodiscos; I11) consolas de video para la correccion de copias y pruebas; 1V)
holografias; V) telescopia de periodicos y revistas por teléfono y por satélites;
V1) relojes numéricos o de cristales liquidos, y adaptadores electrénicos para
nuevas modalidades de utilizacion de las pantallas de television; VI1) electronica
gréafica, que combina la computadora con las técnicas de la imprenta 'y que
pueden revolucionar la produccion de periddicos, revistas y libros, al multiplicar
la rapidez y reducir los costos de reproduccion en negro y blanco y en color;
VI1I) maquinas de impresion de gran velocidad, que reproducen también la
fotografia y los colores; IX) telemecanografia; X) material telefotografico y XI)
receptores de fotos electrostaticos.

Regreso.

(3) Es importante advertir que debido a la explosion tecnoldgica de los medios de
comunicacion, el paisaje cultural de las sociedades tradicionales ha cambiado
drasticamente. Dentro de estas modificaciones, uno de los principales problemas
que han surgido, es la reduccion de la comunicacion personal por la interferencia
de los canales electrénicos en los espacios intimos del encuentro de parejas,
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familiar y grupal. Para ampliar esto consultar, Informe Provisional sobre los
Problemas de la Comunicacién en la Sociedad Moderna, obra cit., pagina 26 a
27:y Un S6lo Mundo. Voces Multiples: Comunicacién e Informacion en Nuestro
Tiempo, obra cit., pagina 91 a 92, 105 a 109 y 146 a 148.

Regreso.

(4) Una concepcion intuitiva e instrumental, pero también idealista sobre la
forma como la sociedad se modifica con la presencia de las tecnologias
informativas, la encontramos de manera embrionaria en el pensamiento de
Marshall Mc Luhan, Consultar La Comprension de los Medios como las
Extensiones del Hombre, Editorial Diana, S.A., México D.F., 1979. Una Critica
moderada al pensamiento de Mc Luhan puede consultarse en Gianpiero
Gauraleri, La Galaxia de Mc Luhan, Editorial ATE, Espafia, 1981.

Para un panorama general sobre la linea de evolucion que han seguido las
tecnologias de informacion desde el telégrafo en 1840 hasta la comercializacion
de los cristales de silicio, consultar Un S6lo Mundo. Voces Multiples
Comunicacion e Informacion en Nuestro Tiempo, obra cit., pagina 31 a 36.

Regreso.

(5) Consultar muestra trabajo El Estudio Materialista de la Comunicacion de
Masas, Cuadernos del TICOM No. 1, Departamento de Educacion y
Comunicacion, Universidad Autonoma Metropolitana, Unidad Xochimilco,
México D.F., marzo 1979.

Regreso.

(6) Debemos recordar que "con el fin de conservar el equilibrio que requiere el
imperio del capital, los dirigentes criollos o foraneos, a traves de sus acciones
directas o mediante la intervencion del Estado que los representa, se ven
permanentemente obligados a dominar y a organizar alrededor de su proyecto
historico, al sistema global de comunicacion e informacién, y muy en particular,
a los medios de difusion colectiva. De éstos ultimos, prioritariamente monopoliza
a los de tecnologia mas avanzada, puesto que son los que les ofrecen mayor
poder de creacion de consenso y de subordinacion colectiva”. Consultar nuestro
trabajo, EI Condicionamiento Social de los Medios de Comunicacion de Masas,
en Seminario de Comunicacion Social, Serie Ensayos No. 10, Universidad
Autonoma Metropolitana-Azcapotzalco, México D.F., 1983, pagina 19 a 20.

Regreso.

(7) Pensamos que es debido a este tipo de insercion altamente organica que han
alcanzado los medios de comunicacion dentro del Estado y el funcionamiento
estructural de la sociedad, que es muy dificil su transformacion profunda. Los
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intentos frustrados mas recientes que pretendian modificar la estructura global de
los medios de comunicacion, los encontramos en el proyecto RETELVE de
Venezuela en 1977 y en los proyectos de Derecho a la Informacion en 1981 y de
Democratizacion de la Comunicacion en 1983 en México. Para ampliar este
ultimo, consultar de Javier Sol6rzano Zinser, Comunicacién Social y Voluntad
Politica, El Dia, 18 de junio de 1983.

Regreso.

(8) El concepto del Estado Ampliado es una categoria analitica totalmente
abandonada por la reflexion critica de la comunicacion europea y
latinoamericana. La Unica disciplina que la ha retomado y desarrollado ha sido la
Ciencia Politica a través de la teoria de los aparatos de hegemonia, representada,
especialmente, por los brillantes trabajos de Christine Buci-Glucksmann.

Nuestro esfuerzo consiste en recuperar dicho arsenal teorico olvidado para
enriguecerlo y expandirlo con las aportaciones que ha ofrecido la evolucion
material de los medios de comunicacion y de las tecnologias de informacion
sobre la trama de los aparatos de hegemonia tradicionales. Estamos convencidos
que esta matriz tedrica es una de las principales vetas y directrices conceptuales
que nos permiten comprender las funciones y transformaciones que ejercen las
tecnologias de comunicacion dentro del actual ambito del poder.

Regreso.

(9) Para profundizar en éste punto consultar de Mabel Piccini, Sobre la
Produccion Discursiva, la Comunicacion y las Ideologias, Universidad
Autonoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, version mimeografiada, México
D.F., agosto de 1981, pagina 24 a 26.

Regreso.

(10) Dispuesto Diego Ferndndez de Cevallos a pagar el debate de candidatos por
television, El Financiero, 2 de marzo de 1994,

Sobre dicho aspecto el candidato del PAN a la presidencia de la Republica,
Diego Fernandez de Cevallos, sefiala que "'si es que nos quieren cobrar los
duerios de las estaciones por un debate televisivo, lo vamos a pagar. Sin embargo,
este deberia de ser una de las prestaciones, una de las aportaciones una de las
responsabilidades de los medios de comunicacién” Ibid.

Regreso.

(11) Resistira cualquier evaluacion el Padron Electoral, Excelsior, 7 de marzo de
1994,
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Dentro de este proceso de perfeccionamiento electoral se ha recurrido a la
destruccion de las credenciales que no fueron recibidas por los empadronados en
los tiempos convenidos. Asi, por ejemplo, solamente en el Estado de Guanajuato
fueron destruidas 230,062 formatos de credenciales de personas que durante
1991 y 1992 no recogieron y posteriormente fueron cubiertas con una mezcla de
concreto armado y sepultadas en dos fosas selladas ante la presencia de un
notario publico. Destruidas 230,062 credenciales electorales en Guanajuato:
RFE, Excelsior, 21 de febrero de 1994.

Regreso.

(12) En 1994 la etapa més limpia de toda la historia del pais, Excelsior, 2 de
marzo de 1994.

Regreso.

(13) Ningun voto al margen de la ley, El Dia, 9 de diciembre de 1994; Ni
necesito ni quiero votos al margen de la Ley: Colosio, Excelsior, 9 de diciembre
de 1994.

Regreso.

(14) Aceptaria CSG observadores extranjeros, segun Reuter, El Financiero, 2 de
marzo de 1994; Observadores extranjeros sin posibilidad de enjuiciar: Fidel,
Excelsior, 7 de marzo de 1994; Luz Verde a observadores extranjeros, El
Financiero, 7 de marzo de 1994; Dispuesta la IP a aportar observadores
electorales: CCE, Excelsior, 10 de diciembre de 1994.

Regreso.

(15) "Muy posible” el periodo extra: Maria de los Angeles Moreno, El
Financiero,, 2 de marzo de 1994; Nuevo debate cameral, pero aun sin acuerdo
sobre el periodo extra, El Financiero,, 3 de marzo de 1994; Indicios serios de que
puede haber Reforma Electoral, afirma Cardenas, El Financiero, 3 de marzo de
1994; Escaramuza discursiva entre los legisladores, Excelsior, 3 de marzo de
1994,

Regreso.

(16) Aun le falta mucho por recorrer a la "Democracia Imperfecta”, El
Financiero, 2 de marzo de 1994.

Regreso.

(17) Respuesta al EZL N: Garantia de imparcialidad electoral, Excelsior, 3 de
marzo de 1994.

Regreso.
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(18) Una "Nueva Era de Civilidad Democratica”, demanda la Iniciativa Privada,
Excelsior, 4 de marzo de 1994.

Regreso.

(19) La pérdida confianza electoral nos aleja méas de la democracia: CEM,
Excelsior, 25 de febrero de 1994.

Regreso.

(20)_El costo méximo del PRI no rebasara los N$ 135 millones: OEV, Excelsior,
7 de marzo de 1994.

Regreso.

(21) Quiza vive el PRI su ultimo sexenio: Florencio Salazar, EI Financiero, 23 de
febrero de 1994; Asi Vamos...;, Hacia una crisis ?, Excelsior, 26 de febrero de
1994; Caida de los mitos mexicanos, Excelsior, 27 de febrero de

1994; Reestructuracién del PRI, sin promesas no cumplidas ni mentiras,
Excelsior, 2 de marzo de 1994; De verdad sefiores las cosas han empezado a
cambiar, El Financiero, 4 de marzo de 1994; Indicador Politico, El Financiero, 3
de marzo de 1994.

Regreso.

(22) Indicador Politico, El Financiero, 4 de marzo de 1994.
Regreso.

(23) Indicador Politico, El Financiero, 4 de marzo de 1994.
Regreso.

(24) 100 marchas por la democracia, Excelsior, 24 de febrero de
1994: Limitacidn a excesos de manifestantes, plantea Aquilera Gomez, Excelsior,
25 de febrero de 1994.

Regreso.

(25) Campanias de altura para recuperar la credibilidad: Cecilia Soto, Excelsior,
25 de febrero de 1994.

Regreso.

Documentacion Consultada:

- Aceptaria CSG observadores extranjeros, sequn Reuter, El Financiero, 2 de
marzo de 1994.
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- Asi Vamos...; Hacia una crisis ?, Excelsior, 26 de febrero de 1994.

- Aun le falta mucho por recorrer a la "Democracia Imperfecta”, El Financiero, 2
de marzo de 1994.

- Caida de los mitos mexicanos, Excelsior, 27 de febrero de 1994.

- Campanfas de altura para recuperar la credibilidad: Cecilia Soto, Excelsior, 25
de febrero de 1994.

- De verdad sefores las cosas han empezado a cambiar, El Financiero, 4 de
marzo de 1994.

- Destruidas 230,062 credenciales electorales en Guanajuato: RFE, Excelsior, 21
de febrero de 1994,

- Dispuesta la IP a aportar observadores electorales: CCE, Excelsior, 10 de
diciembre de 1994.

- Dispuesto Diego Fernandez de Cevallos a pagar el debate de candidatos por
television, El Financiero, 2 de marzo de 1994.

- El costo maximo del PRI no rebasara los N$ 135 millones: OEV, Excelsior, 7
de marzo de 1994.

- En 1994 la etapa mas limpia de toda la historia del pais, Excelsior, 2 de marzo
de 1994.

- Escaramuza discursiva entre los leqgisladores, Excelsior, 3 de marzo de 1994,

- Esteinou Madrid, Javier, Comunicacion, Hegemonia y Transformacion del
Estado Capitalista, Revista Estudios sobre las Culturas Contemporaneas No. 16 y
17, Programa Culturas, Centro Universitario de Investigaciones Sociales (CUIS),
Universidad de Colima, Colima, México, 1993.

- Esteinou Madrid, Javier, El Condicionamiento Social de los Medios de
Comunicacion de Masas, en Seminario de Comunicacion Social, Serie Ensayos
No. 10, Universidad Autonoma Metropolitana-Azcapotzalco, México D.F., 1983.

- Esteinou Madrid, Javier, El Estudio Materialista de la Comunicacion de Masas,
Cuadernos del TICOM No. 1, Departamento de Educacion y Comunicacion,
Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México D.F., marzo
1979.




- Esteinou Madrid, Javier, Medios de Comunicacion y Desplazamiento
Educativo, Revista del CONAFE No. 3, Subdireccion de Comunicacion Social,
Consejo Nacional del Fomento Educativo, México D.F., julio - septiembre de
1991.

- Gauraleri, Gianpiero; La Galaxia de Mc Luhan, Editorial ATE, Espaiia, 1981.

- Indicador Politico, El Financiero, 3 de marzo de 1994.

- Indicador Politico, El Financiero, 4 de marzo de 1994.

- Indicador Politico, El Financiero, 4 de marzo de 1994.

- Indicios serios de que puede haber Reforma Electoral, afirma Cardenas, El
Financiero, 3 de marzo de 1994.

- La pérdida confianza electoral nos aleja méas de la democracia: CEM, Excelsior,
25 de febrero de 1994.

- Limitacion a excesos de manifestantes, plantea Aquilera Gomez, Excelsior, 25
de febrero de 1994.

- Luz Verde a observadores extranjeros, El Financiero, 7 de marzo de 1994.

- Mc Luhan, Marshall; La Comprensién de los Medios como las Extensiones del
Hombre, Editorial Diana, S.A., México D.F., 1979.

- "Muy posible" el periodo extra: Maria de los Angeles Moreno, El Financiero, 2
de marzo de 1994.

- Ningun voto al margen de la ley, El Dia, 9 de diciembre de 1994: Ni necesito ni
quiero votos al margen de la Ley: Colosio, Excelsior, 9 de diciembre de 1994.

- Nuevo debate cameral, pero aun sin acuerdo sobre el periodo extra, El
Financiero, 3 de marzo de 1994.

- Observadores extranjeros sin posibilidad de enjuiciar: Fidel, Excelsior, 7 de
marzo de 1994.

- Piccini, Mabel; Sobre la Produccién Discursiva, la Comunicacion y las
Ideologias, Universidad Autonoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, version
mimeografiada, México D.F., agosto de 1981.




- Quiza vive el PRI su altimo sexenio: Florencio Salazar, El Financiero, 23 de
febrero de 1994.

- Resistird cualquier evaluacion el Padrén Electoral, Excelsior, 7 de marzo de
1994,

- Respuesta al EZLN: Garantia de imparcialidad electoral, Excelsior, 3 de marzo
de 1994.

- Reestructuracion del PRI, sin promesas no cumplidas ni mentiras, Excelsior, 2
de marzo de 1994.

- Solorzano Zinser, Javier; Comunicacion Social y Voluntad Politica, El Dia, 18
de junio de 1983.

- Somavia, Juan; La Comunicacion y el Modelo Transnacional de Desarrollo,
Revista Nueva Sociedad No. 30, septiembre - octubre de 1978, Caracas,
Venezuela.

- Una "Nueva Era de Civilidad Democratica", demanda la Iniciativa Privada,
Excelsior, 4 de marzo de 1994.

- 100 marchas por la democracia, Excelsior, 24 de febrero de 1994.




