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M.EDIOS DE COM.UNICi\CIÓN
'PERIODISMO CULTURAL
v DESARROLLO DE LAS MEGA URBES

Javier Esteinou Madrid



Medios de comunicación, periodismo cultural ...

cultura ha sido considerada por el Estado
Mexicano y los profesionales como un
campo del quehacer humano y
gubernamental con contenidos específicos
que poco o nada tienen que ver con los
ámbitos principales de la realidad nacional
(1). La estrechez de asimilación de esta
noción de cultura "ha dificultado y a veces ha
impedido que los propósitos declarados por
las autoridades se reflejen consistentemente
en las decisiones fundamentales que definen
la orientación de las grandes líneas de
desarrollo económico, social, y finalme
cultural d aís. ás que se ha 11
en el 10r de a sido a .
bue ap
o ntexto

tienen
siones de

onsiderar que
abstracto. El

formación de los
retos siempre se da en

istoria, un presente y un
o deseable, a partir de su propia y

eculiar visión del mundo, de su sistema de
valores, de sus conocimientos y forma
organi ción, de sus deseos y esperan
fin, de su cultura. .r ello, la "cu ra
una dimensiór J un eleme to más
desarrollo sir J es el m co general en el que
el prograi de crecirnientó se ejecuta, y por
el cual, se realiza. En síntesis, la "cultura" le
daal proyecto nacional su razón de ser" .(3).
La concepción restringida y deformada de la
realidad cultural es debido a diversas causas,
entre las cuales, sobresalen las dos
siguientes. Por una parte, .debido a que el
Estado Mexicano de las últimas décadas ha
guiado su dirección por criterios altamente
pragmáticos de corto plazo y no por a

directrices de planificación profunda de
mediano y largo plazo para diseñar el país
que anhelamos y necesitamos ser. Por otro
lado, a que la cultura que han producido los
sectores especializados dedicados a esta
actividad se ha caracterizado por ser
predominantemente una manifestación-
narcisista ególatra e individualista de las
exquisiteces sensoriales de grupos elíticos, y
no una cultura orgánica que vincule la
productividad de nuestros intelectos y
sensibilidades colectivas con la resolución

e los grandes conflictos estructurales que
[mpiden cre omopaís.(4).

dició llevado a adoptar en
ectores sociales de

concepto recortado y,
deformada de la acción

ha castrado su vinculación
n los procesos de desarrollo y la

ado un radio de cobertura artificial
strecho que abarca, principalmente, la

omoción de las bellas a es, la extensión de
la infraestructura física de las escuelas, el
incremento de la matrícula escolar, la
ampliación del conjunto de museos,
inauguración de casas para la juven ,el
aumento de la alfabetización, apoyo
privilegiado a las humanidades a difusión
de la música "selecta", La romoción del
folklore, el foment al rescate y

ión de los numentos históricos
s,et .5).

de cultura que hoy di
menta e implementa a travs

lpales" ementos cu al s"
sticos (6 anales les"

adio y tel
ulturales" que

(8), de los consej
Culturales" del Estado 9), de los "Acuerdos
de concertación Cultural" a nivel
internacional (lO), de los "cursos de
especialización Cultural" que alienta la
sociedad civil (11), de los "festivales
culturales" que organizan las Federaciones
(12), de las "Comisiones culturales" de los
sindicatos (13),de las normatividades
"cuturales" de la ley (14), de los concursos
"culturales" que convocan las autoridades



niveles de conciencia paro que la población
se conozca, organice y participe en la
resolución de las grandes contradicciones
estructurales que cotidianamente nos
impiden sobrevivir, sino como una tarea
aislada del proceso de crecimiento nacional,
y en la mayor de las veces, suntuosa, elitista y
secundaria.
Realidad que más que favorecer el desarrollo
del país ha obrado como un elemento central
de su estancamiento y atraso histórico, pues
se ha intentado impulsar el avance material
de nuestra sociedad sin fomentar la
superación cerebral de la misma.

Avances científicos en ciencias Socio-Económicas.

públicas (15), de los programas "culturales"
para los grupos marginados (16), de las
semanas "culturales" (17), y de los diversos
planes Nacionales de Desarrollo del
Gobierno Mexicano (18).

Con este enorme reduccionismo del
concepto y la práctica cultural por parte de
los sectores culturales se ha arrumbado la
acción cultural a un quinto plano, evitando
que el centro del desarrollo de la sociedad
mexicana surja desde su instancia cerebral;
favoreciendo, con ello, que el crecimiento
social emerja desde otros polos de intereses
económico políticos restringidos y viciados.
Es decir, la pérdida del verdadero contenido
y sentido que debe abarcar la acción cultural
ha sido tal, que ha ocasionado, en términos
de prioridades estructurales, que esta sea
considerada en los planes globales de
desarrollo al mismo nivel de importancia que
ocupa el deporte (19).
De esta forma, la cullura no ha sido
entendida como la acción orgánica entre
gobierno y sociedad para producir mayores

u. HACIA OTRA CONCEPCIÓN Y
PRÁCTICA DEL PERIODISMO
CULTURAL.

Para poder comprender con mayor
profundidad cual debe ser el papel del
periodismo cultural, en las grandes ciudades
mexicanas de finales del siglo XX debemos
examinar esta realidad dentro de una amplia
óptica de reflexión y no en la tradicional y
restringida visión instrumental e
inmediatista de esta que sólo nos
proporcionaría una visión muy superficial
del mismo: la visión de su sombra y no de su
escencia.
Es este motivo, considerando que debido a
que la teoría amplia del periodismo cultural
ha sido abandonada noblemente por la
reflexión mexicana en el campo de la
información y la cultura, actualmente no se
puede presentar una teoría acabada o madura
sobre la relación que se establece entre
periodismo cultural y ciudad; sino sólo una
visión aproximada al problema. Es decir, no
obstante que en diversos momentos se han
desarrollado diversas reuniones sobre el
periodismo cultural en nuestra república,
desde una dimensión orgánica, a mitad de la
década de los noventas, sólo podemos decir
que nos encontramos en una fase
embrionaria de estudio y comprensión de
dicha realidad.
Es por ello, que para poderlo abordar desde
esta dimensión amplia de comprensión
requerimos considerar por lo menos las
siguientes 12 mega tendencias culturales que
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se dan en las grandes ciudades del país, y que
conforman el marco lustónco-culturaí-
espacial básico donde naturalmente actúa el
periodismo cultural contemporáneo en la
República Mexicana: el México urbano de
finales de siglo XX, la ciudad como marco
del periodismo cultural, el capital como
arquitecto de las urbes mexicana s, la
concentración de las comunicaciones, el
periodismo cultural más mcdiatizado, la
comunicación urbana como negocio, la
deshumanización de las ciudades, el
derrumbe de las relaciones humanas, el
surgimiento de la "video-vida, la mentalidad
tecnificada de los "profesionales" de la
comunicación, el hombre ausente del
estudio de los procesos de comunicación
urbanos y la reproducción >espiritual urbana
vía los medios de comunicación colectivos.

1. EL MÉXICO URBANO DE FINALES
DE SIGLO XX Y EL PERIODISMO
CULTURAL.

SIendo que el final del siglo XX el principal
espacio donde se concentra la población de
México y del resto del planeta es en las
ciudades, ya que tres de cada cuatro
habitantes mexicanos y mundiales viven en
las urbes y ya no en el campo (20); ahora
estamos obligados a retomar en nuestro país
la reflexión sobre la naturaleza y dirección
del periodismo cultural alrededor del marco
de las ciudades, especialmente, mega urbes,
y no dentro de los simples marcos
institucionales abstractos, aislados o etéreos
como tradicionalmente se ha abordado.
Esto significa. que sin ser excluyentes en un
México eminentemente urbano debemos de
desarrollar prioriariamente, desde los
medios de comunicación colectivos,
políticas y proyectos de periodismo cultural
urbanos, ya no rurales.

2. LA CIUDAD COMO MARCO DEL
PERIODISMO CULTURAL.

Al concluir el siglo XX en México los
marcos de recepción de la práctica del
periodismo cultural, no son espacios vacíos o
neutros, sino que ahora son claros entorno s n

urbanos que previamente cargan de
significación y limites la información
cultural que se difunde, vía los medios de
información, y recibe por los públicos. Esto
significa, que en México, en nuestras vidas
cotidianas de finales de milenio, existen
otras grandes fuerzas o espacios
comunicativos, tan o más importantes, que
los canales electrónicos de difusión
colectivos que determinan constantemente
nuestra comunicación y nos imponen, para
bien o para mal, un estilo distinto de vida y
de luunanización cotidiana. Así debemos de
reconocer que la ciudad y sus derivados
urbanos son una poderosísima fuerza que
actúa sobre nuestro acontecer diario
influyendo en nuestra forma de pensar,
sentir, actuar, imaginar, vestir, trabajar,
gozar, descansar, vinculamos con la
naturaleza, divertimos. etc., es decir, sobre
nuestra forma y calidad de vida. De esta
manera, la ciudad aparece como algo más
que un simple espacio geográfico-territorial
que cobija a los ciudadanos dentro de sus
fronteras urbanas, y se convierte en el
contexto desde el cual se descodifica toda la
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información que difunde el periodismo
cultural.
Bajo esta pespectiva, podemos decir que "la
ciudad nos da que sentir, y lo que sentimos es
una cierta organización del espacio, espacios
llenos o vacíos. El aspecto formal es su
manera de expresión, la forma como se nos
manifiesta está intrinsecamente unida a la
materialidad del lugar. Pero sin duda todos
estos espacios dan que sentir gracias a
nuestra corporalidad. La simbólica de la
ciudad está íntimamente ligada a nuestro
cuerpo. El cuerpo es "lugar" primordial de
comunicación, de apertura al mundo, a los
otros, a la historia, y a la cultura. Gracias al
cuerpo el sentido de la ciudad se nos
descubre al transitar por ésta, que no es otra
cosa que la apropiación del código urbano
para producir en él una anunciación" (21).
Este entorno urbano es el contexto de
decodificación básico de los contenidos que
irradia el periodismo cultural a los
receptores.

interactuamos, etc., humanamente dentro de
estas coberturas fisicas. Por lo tanto, en gran
parte la naturaleza y calidad de
pensamientos, imaginación, esparcimiento,
emotividades, desplazamientos,
interrelaciones, psiquismos, etc, que
producimos en las urbes, dependen, directa o
indirectamente, de la forma como están
construidas las ciudades. Por ejemplo, no son
iguales los procesos de comunicación
humana que se desarrollan en departamentos
habitacionales de 160 m2, con alta privacía,
vista a jardines o áreas verdes, varias
recámaras y suficiente seguridad; que en
departamentos de 40 m? con una sola
recámara , vista a la pared de enfrente con
cemento o asfalto, ruido de vecinos,
hacinamiento habitacional y baja seguridad.
En este sentido, lo urbano puede entenderse
como un conglomerado humano en medio
del cual funciona de manera permanente un
complejo sistema de comunicación e
información" (22).
Es dentro de este contexto de
determinaciones del espacio urbano por los
intereses concentrados del gran capital
donde el periodismo cultural ocupa un lugar
central para humanizar a los individuos.

El diseño y construcción de las grandes y

modernas ciudades mexicanas desde
mediados del siglo XIX y hasta finales del
siglo XX, ha sido ralizado
fundamentalmente en base a la operatividad
de las dinámicas económicas de
acumulación de capital, pero nunca han sido
planificadas centralmente como espacios de
comunicación humana. Los criterios de
funcionalidad económica al más bajo costo,
no sólo han producido fenómenos de carácter
financiero, político, social, demográfico,
ecológico energéticos, etc., en las urbes,
sim tatlllbién comunioative ~ desd e I

la CIDDstiru .!Í>nJ!d lb
~~ilSftl~~$hH~I~.~s<Í\: I
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ciudades mexicanas se han transformado en
grandes y estratégicos centros nerviosos para
el funcionamiento de nuestra sociedad.
Esto dentro de este amplio sistema nervioso
de concentración de medios de difusión
colectivos y de nuevas tecnologías de
información a través del cual actúa el
periodismo cultural.

5. EL PERIODISMO CULTURAL MAS
MEDIATIZADO

Debido a la amplia proliferación y
concentración de los medios de
comunicación colectivos en las urbes del
país, la práctica más amplia que se ejerce del
periodismo cultural en el México de finales
del siglo XX, proviene de los medios de
difusión de masas y ya no de otros espacios
culturales muy importantes como pueden ser
las casas de cultura, organizaciones
culturales, las bibliotecas, los kioscos, etc.
En este sentido, hoy vivimos un periodismo
cultural, cada vez más, realizado y
mediatizado por los medios de información
colectivos.

6. LA COMUNICACIÓN URBANA
COMO NEGOCIO

La dinámica de expansión del capital a todas
las áreas de la vida ha introducido en nuestras
estructuras mentales de países en vías de
crecimiento, la concepción mercantilista de
que, por encima de todo, la comunicación
urbana debe serun negocio. En consecuencia
ha ocasionado que los espacios de
comunicación pública se privaticen para
convenirlos en zonas de lucrativas ganacias
económicas.
Así, con la introducción en México de la
ideología neoliberal del mercado que postula
el "Dejar Hacer, Dejar Pasar", cada vez
más,las zonas de lo público se han
privatizado-comercializado para hacerlos
"espacios modemos"de éxito. De esta forma,
el mercado define más el sentido , la
dinámica y la forma de las iudades y no las
necesidades ~ 1 desarrollo
socia) . Con ella ':eIlC~tro
~ blic

centros comerciales, los super mercados,
etc., y no como un espacio de reencuentro
con lo público, con lo colectivo o con lo
social.
Es dentro de este contexto de fuertes
condicionamientos comerciales de la
comunicación colectiva por el mercado
donde actúa el periodismo cultural en
México.

7. LA DESHUMANIZACIÓN DE LAS
CIUDADES

Al no ser diseñados los entomos urbanos
mexicanos para satisfacer los requisitos de
un calidad de vida superior, sino de
consolidación de los procesos industriales
para fortalecer el flujo de macro
concentración de capital, a costa de lo que
sea; ha sido mayoritariamente la dinámica de
la acumulación material la que ha definido la
naturaleza de nuestras ciudades . Así, en el
terreno espiritual de las urbes hemos
observado el surgimiento de un paisaje
urbano-comunicativo cada vez más
inhóspito e inhumano, pues los espacios de
vida y convivencia son planeados
básicamente para generar productividad
rápida, abundante, eficiente y competitiva;
y no para incitar la convivencia, en
encuentro, el diálogo, el compartir, el
contacto, la relación con la naturaleza, el
acercamiento, etc., En una idea, para
comunicamos y humanizamos.
Es dentro de esta realidad de creciente
deterioro de la calidad de vida donde actúa la
práctica del periodismo cultural
contemporáneo en la República Mexicana y
donde puede cobrar un sentido muy
estratégico para rehumanizar a las ciudades.

8. EL DERRUMBE DE LAS
RELACIONES HUMANAS
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fundamental que es el encuentro personal
con los otros.
Así, observamos que el ritmo de
sobrevivencia urbana nos ha llevado a
subsistir cada vez más nuestra familia
sanguínea de origen por los lazos de una débil
familia ampliada proveniente del mundo del
trabajo. Que cada vez más el nivel de
aislamiento humano que se incrementa, en
las ciudades ha provocado que vía los
anuncios oportunos de los principales
periódicos y revistas aparezcan solicitudes
de personas que expresan sus medidas
corporales, características fisicas , modos de
pensar, datos personales, etc. , para solicitar
encontrar "amigos", "esposos" o
"compañeros" que mitiguen su soledad. Que
cada vez más tenemos en las metrópolis
menos parques, jardines, banquitas,
rinconcitos, calles empedradas, fuentes, etc.
Donde podamos dialogar para descubrirlos
los unos a los otros, y éstas son substituidas
por carpetas de asfalto, avenidas de cemento
y ejes viales para los automóviles.
Que cada vez más la relación elemental del
juego corporal entre padres e hijos que se
daba mediante el retozo en las generaciones
anteriores; ahora crecientemente es
substituida por la vinculación electrónica que
se da entre éstos a través de la pantalla con el
Nintendo, el Atari y las nuevas generaciones
de video juegos que se introducen con las
modernas tecnologías de información . Que
cada vez más nuestros ancianos estorban al
mundo moderno del "progreso urbano" al ya
no ser eficientes o productivos, y por lo
consiguiente, son intensivamt(,nte
abandonados frente al televisor o en los
asilos. Que cada vez más las personas
comunes y corrientes de esta generación
morirnos más solos en los panteones, pues li
vida "desarrollada" y "productiva" de las
urbes modernas ya no nos da tiempo para
acompañar a nuestros muertos a su último
adiós, etc.
En este sentido, observamos que "mientras
más grande es una ciudad, se vuelve más
fragmentada, compleja e incomunicada,
dificultando el encuentro entre amigos y
familares. La familia misma pierde hoy su de

poder de convocatoria y se refuerza en su
núcleo central: padres e hijos,
manteniéndose estos últimos hasta la edad de
separación. Así, se diseña en las ciudades
mexicanas la familia-individuo que deja ver
y visitar a los otros miembros (abuelos, tíos,
primos ), y a otros amigos queridos. Las
grandes distancias , las dificultades del
transporte, el cansancio y el agotamiento de
la jornada diaria en el trabajo o en el estudio
ayudan aumentar la necesidad de aislamiento
en una casa o en un pequeño apartamento de
concentraciones de edificios donde se
atrinchera hoy la clase media, la popular y
buena parte de la alta con una inmensa antena
parabólica como modelo de vida urbana"
(23). Es en esta atmósfera de creciente
deterioro humano de las relaciones humanas
donde el periodismo cultural puede cobrar un
nuevo sentido de rehumanización de los
hombres.

9. EL SURGIMIE TO DE LA "VIDEO-
VIDA"

Dentro de la tendencia urbano-mercantil que
ha seguido el proceso de producción y
repoducción de la sociedad mexicana se ha
difundido rápidamente la mentalidad de que
para que todo espacio público de
comunicación sea moderno debe de estar
atravesado por el complejo audiovisual, pues
de lo contrario será atrasado o anacrónico.
Así, ha surgido en las principales ciudades de
la República el fenómeno de la "Video-Vida"
como realidad cultural que ha atravesado
todas las actividades de nuestra existencia.
Dicho fenómeno de video-vida se caracteriza
por producir un frívolo consenso que plantea
que todos los espacios de la vida pública o
privada de los ciudadanos tienen que estar
atravesados y hasta invadidos por el
funcionamiento de las tecnologías de
información más moderna.
Así, no obstante, la realidad de profunda
regresión humana que se presenta en
nuestras ciudades a finales del siglo XX , en
los pocos espacios de diálogo, reunión y
encuentro y discusión colectiva que quedan
en nuestras deshumanizadas urbes.
La propuesta modernizante de los "video
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"comunicadores profesionales" ha sido dar el
tiro de gracia a estos requisios de vida para
introducir la dinámica de la "video-vida" y
convertirlas en zonas de pasatiempo
posmodemas, donde literalmente se "mata el
tiempo". Así, se constata que las políticas
"modernas"de comunicación han
transformado la taquería en "video taco", el
bar en "video bar", la pizzería en "video
pizza", la discoteque en "video discoteque" ,
el restaurant en "video gourmete", la sala de
espera en "video sala", el camión en "video
bus", el metro en "video metro", el avión en
"aero video", la caseta telefónica en "video
teléfono", la conferencia en "video
conferencia", la recámara en "video
recámara", las campañas políticas en "video
campañas", la reunión del domingo en
"video domingo", el ejercicio de compra en
"video compra", (sólo falta el "video
sanitario" que no debe de tardar de surgir),
etc. , propiciando una vez más la distancia y
el desencuentro entre las personas con su
consecuente estado decreciente de
obscuridad humana. Incluso, esta
concepción "moderna" de la comunicación
ha avanzado tanto, que por ejemplo, en
México, algunos de los principales jardines
del Distrito Federal se han convertido en
video jardines para ver a través de pantallas
gigantes de televisión eventos como la pelea
del Macho Camacho , el Concurso Miss
México , los debates políticos entre los
diversos candidatos a la presidencia de la
República, los informes presidenciales, los
campeonatos de futbol, las olimpiadas,etc.,
respetándoles su carácter de zonas de
tranquilidad y de armonía con la naturaleza.
De esta forma, la relación con el complejo
del video en las ciudades substituye el
espacio de encuentro y contacto con la plaza
pública, con el jardín, con la alameda, con el
kiosco, etc. produciendo extensivamente el
fenómeno de la "Video Vida" a todos los
rincones de la acción humana.
Paradój icamente, intentando producir
dinámicas de comunicación con el inmenso
arsenal de tecnologías informativas con que
contamos al terminar el siglo XX, esta

práctica urbana pos mode na, a
transformado progresivamen dichos
espacios, y otros más, en áreas profunda
incomunicación humana, al supn . les su
ambiente de privacía y de individuacio que
le son propios, para convertirlos en otras más
de la ideologización del dinero y del poder.
Es dentro de esta nueva "videoatmósfera"
cotidiana de la vida urbana donde
tenuemente actúa el periodismo 1 y
donde debe alcanzar un nuevo
humanizar la "video atmósfera".

lO.-LA MENTALIDAD TE
DE LOS "PROFESIONA
COMUNICACIÓN

No obstante el peso dramático
realidad sobre la vida urb
"comunicólogos profesionale
hemos sensibilizado de la nec 1

construir otras formas de comuni Ion
humanas, y siguiendo los marcos e
modernidad, permanentemente plante
que lo importante de nuestro e
actividad es comunicamos a tr
tecnologías de informació
constantemente promovemos la
de más redes de comunicación
ordenadores autoprograma
servicios de cable a domicilio, pantalla
estereofónicas, televisiones de alta
definición, "Walk Man's" con ecualizadores,
teletextos, compacdisks teléfonos celulares,
radio localizadores automáticos, redes de
Internet, etc. Y no el simplemente echo de
escuchamos y acercamos para co ocemos e
impulsamos como seres humanos.
Incluso, constamos que los "espe alistas de
la cominicación" para rep oducir
profesionalmente en las escuel de
información a los nuevos cuadros que
dirigiran el futuro de esta realidad urbana,
construimos currículos académicos que
estudian la teoría de mercado, las pañas
políticas, las culturas populares, vas
tecnologías, los métodos de inves
las técnicas publicitarias, la pr i
contenidos televisivos, los lenguajes de
radio, la estética cinematográfica, la



información del siglo XXI, las herramientas
semiológicas, la realidad virtual, etc.; pero
nunca abordamos el proceso humano de la
comunicación, especialmente interpersona,
que es la base central de donde parte y en
donde aterriza todo el fenómeno anterior.
De aquí la necesidad de que la teoría del
periodismo cultural desarrolle otras bases
conceptuales que permitan concebir a éste
desde el proceso elemental de la
comunicación humana.

H.-EL· HOMBRE AUSENTE DEL
ESTUDIO DE LOS PROCESOS DE
COMUNICACIÓNURBANQS

Frente al proyecto de comunicación
moderna en las ciudades, podemos decir que
para el modelo central de comunicación
urbana que hemos construido en estos años,
en México todo ha sido importante
considerar, excepto nosotros como seres
humanos. Es decir, nosotros no hemos sido
importantes para nosotros mismos, pues no
hemos colocado al fenómeno humano en el
centro de la reflexión, la discusión y la
acción comunicativa; sino que nos hemos
enredado en el tratamiento y la
supervaloración de otras mediaciones
tecnológicas más sofisticadas, situándolas
como el fin último de nuestro quehacer
profesional y no como meros apoyos
materiales para alcanzar otras metas
superiores. Mayoritariamente cuando los
individuos han estado como centro de
producción de la comunicación no ha sido
con el fin de ser cencebidos como seres
humanos que tienen que desarrollarse como
personas, sino como consumidores de
productos y servicios que requieren
movilizar el modelo de acumulación para
lograr su ganancia. Esto es, el sujeto de
nuestra comunicación ha sido el manejo de
las técnicas informativas y no la
transformación de los seres humanos.
Tal parece que el proyecto de comunicación
moderna que con toda energía nos hemos
esforzado por construir en México, se ha
fundado mayoritariamente sobre la negación
misma del proceso de comunicación interna
del hombre. Es decir, da la impresión de que
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la relación de comunicación que los
"especialistas" en esta disciplina hoy
producimos entre los individuos, no es
aquella que permite que los hombres se
conozcan y profundicen más en sí mismos y
en el núcleo social que los rodea; sino que al
contrario es un mecanismo ajeno impuesto
desde afuera de la interioridad más central
del hombre que lo genera, es la obscuridad
de los seres.
Por ello, podemos afirmar que la relación
que hemos construido con nosotros mismos
y con la sociedad a través de los modelos de
comunicación, especialmente urbana, nos ha
llevado a un estado generalizado de
incomunicación; y por lo tanto, de pérdida de
nosotros mismos como personas, como
familia, como barrio, como comunidad,
como región y como país. Esto es, la
comunicación que hoy practicamos es un
mero artificio más sobre la superficie de la
sociedad y de nuestras existencias, pues no
va al fondo de las nesecidades profundas del
hombre. Es una dinámica eminentemente
informativa y comunicativa.
Ante ello, nos preguntamos ¿para qué
queremos las máquinas de difusión de la
quinta generación y los trillones de bits de
información que nos ofrece la modernidad si
hoy en las urbes entre los seres humanos nos
es progresivamente más difícil
comunicamos de mirada a mirada, de
corazón a corazón, de centro a centro? Por
ello, podemos afirmar que el saldo gremial
que queda despúes de 70 años de estudio y
práctica especializada de la comunicación,
es que hoy hemos perdido lo más importante
por lo meramente secundario y accesorio. Es
por ello, que al estar próximos a llegar al
siglo XXI podemos decir que nuestra
sociedad cuenta con especialistas técnicos,
médicos, _químicos, administradores,
ingenieros, abogados, políticos, etc., pero en
estricto sentido, no obstante que existimos
miles de individuos preparados en el campo
de la comunicación, la sociedad todavía no
posee verdaderos comunicadores. Esto
debido a que dichos cuadros profesionales
nos dedicamos a ejercer todas las actividades
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propias del quehacer informativo, excepto a
construir las condiciones para que los seres
humanos se conozcan a sí mismos, se
encuentren, se aproximen, se humanicen y
evolucionen hacia etapas superiores del Ser.
De aquí, la importancia medular en la
actualidad de colaborar desde el frente del
periodismo cultural a crear otro proyecto de
comunicación de cultura y espiritualidad
urbanas que partan de las necesidades de
crecimiento y humanización del hombre, y
no de los simples requerimientos dominantes
de la voraz y salvaje acumulación económica
a nivel planetario a costa de lo que sea.

12.-EL PERIODISMO CULTURAL Y
LA REPRODUCCIÓN ESPI TUAL
URBANA VÍA LOS "MEDIOS DE
COMUNICACIÓ COLECTIVOS

Considerando la dinámica de e istencia
moderna, observamos que el ciclo de la vida
cotidiana de la población mexicana en las
ciudades está compuesta d cuatro fases
rutinarias: primero, la fase del sueño, donde
los individuos recuperamos todas las
energías fisicas perdidas durante la jornada
laboral para poderlas volver a invertir al día
siguiente en la esfera de la producción.
Segundo, la fase del trabajo donde lo único
que cuenta es que se realice la lógica de la
producción, y por lo tanto lo más importante
que hay que hacer es ser eficientes. Tercero,
la fase de la reproducción de la
infraestructura cotidiana de vida, donde lo
que hay que efectuar es el arreglo del hogar,
la compra de los alimentos, la realización de
los servicios básicos de la vida cotidiana, etc.
para sobrevivir. Y cuarto, la fase del
esparcimiento, donde es el único momento
que tenemos los mexicanos para descansar
fisica y mentalmente, esto es, para vivir el
esparcimiento y el placer. Es decir, para Re-
Inventarnos como eres humano , o lo que
es igual, para Re-Crearnos de manera
distinta, para dejar de repetimos CODlJ lo
hacemos el terreno de la prod
económica. Todo lo
imaginamos a nosotros

nueva y crecer.
En esta última etapa de la re-creación debido
a la existencia, cada vez más adversa del
contexto urbano mexicano, pues se han
reducido drásticamente los espacios de áreas
verdes en todas las metrópolis del país, se ha
estrechado el tamaño de la vivienda, se ha
incrementado la inseguridad de las ciudades
para salir a pasear, especialmente por las
noches, se han aumentado los costos del
esparcimiento extra-hogareño; los
habitantes citadinos de la República
Mexicana crecientemente tendemos a



canalizar el tiempo de nuestro esparcimiento
dentro del complejo audiovisual que ofrece
la televisión y no de otros sistemas culturales.
Así, constatamos que, cada vez más, el
tiempo de descanso de los mexicanos
urbanos esta crecientemente más expuesto a
la acción de la televisión y otros medios de
comunicación electrónicos, se incrementa el
consumo de video-homes, se eleva el tiempo
de exposición a la información audiovisual,
se maneja la realidad cotidiana desde la
"concepción virtual de la vida" que arrojan
los medios, y aumenta el porcentaje del juego
familiar que cruza por la pantalla a través de
los ataris, los nintendos y otros video games.
Todo ello, significa, en última instancia, que
cada vez más, en las ciudades la
reproducción espiritual de los individuos gira
alrlededor del complejo de los medios
audiovisuales, particularmente electrónicos.
Es decir, el horizonte de imaginación desde
donde se reinventan cotidianamente las
personas, proviene crecientemente de los
medios donde se reinventan cotidianamente
las personas, proviene crecientemente de 1
medios de información, especialrnen
televisión, y ya no de as fuentes e
tradicionales o alte
Es aquí, dónde el p
urbes desempeña
pues a tra
la facult
desde otras
que no sean las de la fer
capital. Es decir, al permifí
;periodismo cultural mantener contacto con la
literatura, la 'ica, el arte, la escultura, la
danza. el caii(o, la Crltít: la pintura, la
reflexión, etc, nos permite tenenm ~orama
1 r te para re-inventamos o re-CJ1 os

como seres ti os de manera dis .
dejar repetimos en 1 en
producción económica, e imaginamos

desde otros parámetros mas e vados de


