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MEDIOS DE COMUNICACION

PERIODISMO CULTURAL
Y DESARROLLO DE IA$ MEGA URBES

I. El CONCEPTO DE
ARISTOCRATIC A
DEL PERIODISMO

"CULTURA
PRACTIC,

El periodismo conte
una practica cg

§
i
i’;l.

o
L §
ok
1 3
bl
i

Ly
i

{
i

nll;s
Iy
il

|
|

il

i
I

I

i
:
¢

|
5
‘
i
|
i
t

H
i

Iy

j
ki
H

&
1]
i
i
§ L

iz
1
il
fit
’l

f
i
.
-1
fl
!zi

!
é.

I
|
i
|

E
,.

-

A YRR § AR A THE CANDANA

|
i

!
i
i
:
i
:
|

THSS I rominie v sstdwed 3 BEONE B4\ Fad (W o
& PREYRITH W ARESE ¥ MIAURGY Y B W4 BLAEARS o bo LI
FANG FANpMIGES & Lab Swi wh BE LA PRRLAGSR B0 it b birsied foyempaiost bty

su propia identidad ha ocasionad

tradicién de pensamiento y practica del
periodismo cultural en Meéxico, haya
ubicado a este quehacer informativo dentro

de un terreno tan particular y autébnomo que
en ocaciones lo ha convertido en una accion
autista desvinculada en un alto porcentaje del
resto de los procesos sociales fundamentales
que se experimentan en el interior de nuestra
sociedad.

Javier Esteinou Madrid Estose ha debido a que, cuando mas, la




|

 organizacion, de sus deseos y @ [
E fin, de su cultura. ~ ¢ ello
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cultura ha sido considerada por el Estado
Mexicano y los profesionales como un
campo del quehacer humano Yy
gubernamental con contenidos especificos
que poco o nada tienen que ver con los
ambitos principales de la realidad nacional
(1). La estrechez de asimilacion de esta
nocion de cultura "ha dificultado y a veces ha
impedido que los propdsitos declarados por
las autoridades se reflejen consistentemente
en las decisiones fundamentales que definen
la orientaciéon de las grandes lineas de
desarrollo economico, social, y finalmeg

tsiones de
aronsiderar que
abstracto. El
Sformacion de los

istoria, un presente y uf
e, a partir de su propi
sion del mundo, de su sistéma

una dimensiér o un
“desarrollo sir J es el

el prograr  de crecimiento se ejecuta, y por
el cual, se realiza. En sintesis, la "cultura" le

daal proyecto nacional su razén de ser".(3).
La concepcion restringida y deformada de la

realidad cultural es debido a diversas causas,
entre las cuales, sobresalen las dos
siguientes. Por una parte, debido a que el
Estado Mexicano de las Gltimas décadas ha
guiado su direccion por criterios altamente
pragmaticos de corto plazo y no por a

directrices de planificacion profunda de
mediano y largo plazo para disefiar el pais
que anhelamos y necesitamos ser. Por otro
lado, a que la cultura que han producido los
sectores especializados dedicados a esta
actividad se ha caracterizado por ser
predominantemente una manifestacion-
narcisista egodlatra e individualista de las
exquisiteces sensoriales de grupos eliticos, y
no una cultura organica que vincule la
productividad de nuestros intelectos y
sensibilidades colectivas con la resolucion
de los grandes conflictos estructurales que

Culturales" del Estado19), de los "Acuerdos
de concertaciéon Cultural" a nivel
internacional (10), de los "cursos de
especializacion Cultural" que alienta la
sociedad civil (11), de los "festivales
culturales" que organizan las Federaciones
(12), de las "Comisiones culturales" de los
sindicatos (13),de las normatividades
"cuturales" de la ley (14), de los concursos
"culturales" que convocan las autoridades

Para mayor informacién sobre
este articulo y referencias
bibliograficas comunicarse con el
autora:

Investigador Titular del Depto de
Educacion y Comunicacion de la
Universidad Auténoma
Metropolitana, Unidad
Xochimilco, México, D.F.
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niveles de conciencia para que la poblacién
s€ conozca, oOrganice y participe en la
resolucion de las grandes contradicciones
estructurales que cotidianamente nos
impiden sobrevivir, sino como una tarca
aislada del proceso de crecimiento nacional,
v enlamayorde las veces, suntuosa, elitistay
secundaria.

- Realidad que mas que favorecer el desarrollo

del pais ha obrado como un elemento central
de su estancamiento y atraso historico, pues
sc ha intentado impulsar ¢l avance matcrial
de nuestra sociedad sin [omentar la
superacioncerebral de la misma.

1. HACIA OTRA CONCEPCION Y
PRACTICA DEL PERIODISMO
CULTURAL.

Para podcr comprender con  mayor
profundidad cual debe ser el papel del
periodismo cultural, en las grandes ciudades
mexicanas de finales del siglo XX debemos
examinar esta realidad dentro de una amplia
optica de reflexién y no en la tradicional y
restringida vision instrumental e
inmediatista de esta que s6lo nos
proporcionaria una visién muy superficial
del mismo: la vision de su sombra y no de su

escencia.
Es este motivo, considerando que debido a

que la teoria amplia del periodismo cultural
ha sido abandonada noblemente por la
reflexion mexicana en el campo de la
informacion y la cultura, actualmente no se
puede presentar una teoria acabada o madura
sobre la relacion que se establece entre
periodismo cultural y ciudad; sino s6lo una
vision aproximada al problcma. Es dccir, no
obstante que en diversos momentos se han
desarrollado diversas reuniones sobre el
periodismo cultural en nuestra republica,
desde una dimension organica, a mitad de la
década de los noventas, sélo podemos decir
que nos cncontramos cn una fasc
embrionaria de estudio y comprension de

dicha realidad.
Es por ello, que para poderlo abordar desde

esla dimension amplia de comprension
requerimos considerar por lo menos las
siguientes 12 mega tendencias culturales que
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se dan en las grandes ciudades del pais, y que
conforman el marco histérico-cultural-
espacial basico donde naturalmente actia el
periodismo cultural contemporaneo en la
Republica Mexicana: el México urbano de
finales de siglo XX. la ciudad como marco
del periodismo cultural, ¢l capital como
arquitecto de las urbes mexicanas, la
concentracion de las comunicaciones, el
periodismo cultural mas mcediatizado, la
comunicacion urbana como negocio, la
deshumanizacion de las ciudades, el
derrumbe de las relaciones humanas, el
surgimiento de la "video-vida, la mentalidad
tecnificada de los "profesionales" de la

comunicacion, ¢l hombre ausente del
cstudio dc los proccsos de comunicacion

urbanos y la reproduccién espiritual urbana
via los medios de comunicacion colectivos.

1. ELMEXICO URBANO DE FINALES
DE SIGLO XX Y EL PERIODISMO
CULTURAL.

Siendo que el final del siglo XX el principal
espacio donde se concentra la poblacion de
Meéxico y del resto del planeta es en las
ciudades, ya que (res de cada cuatro
habitantes mexicanos y mundiales viven en
las urbes v ya no cn ¢l campo (20); ahora
estamos obligados a retomar en nuestro pais
la reflexion sobre la naturaleza y direccion
del periodismo cultural alrededor del marco
de las ciudades, especialmente, mega urbes,
y no dentro de los simples marcos
institucionales abstractos, aislados o etéreos

como tradicionalmente se ha abordado.
Esto signilica, que sin ser excluyentes en un

Meéxico eminentemente urbano debemos de
desarrollar prioriariamente, desde los
medios de comunicacion colectivos,

politicas y proyectos de penodlsmo cultural
urbanos, yano rurales.

2. LA CIUDAD COMO MARC
PERIODISMO CULTURAL.

Al concluir ¢l siglo XX en Mé
marcos de recepcion de la pr
periodismo cultural, no son espaci
- neutros, sino que ahora son claros en

7as O espacios
_MAs unponantes

de vida. Dc cstas
como algo




informaciéon que difunde el periodismo
cultural.
Bajo esta pespectiva, podemos decir que "la

=7 ciudad nos da que sentir, y lo que sentimos es

una cierta organizacion del espacio, espacios
llenos o vacios. El aspecto formal es su
manera de expresion, la forma como se nos
manifiesta esta intrinsecamente unida a la
materialidad del lugar. Pero sin duda todos
estos espacios dan que sentir gracias a
nuestra corporalidad. La simbdlica de la
ciudad estd intimamente ligada a nuestro
cuerpo. El cuerpo es "lugar" primordial de
comunicacion, de apertura al mundo, a los
otros, a la historia, y a la cultura. Gracias al
cuerpo el sentido de la ciudad se nos
descubre al transitar por ésta, que no es otra
cosa que la apropiacion del codigo urbano

para producir en €l una anunciacion" (21).
Este entorno urbano es el contexto de

decodificacion basico de los contenidos que
irradia el periodismo cultural a los
receptores.

3. Bl CAPITAL COMO ARQUITECTO

El disefio y construccion de las grandes y
modernas ciudades mexicanas desde
mediados del siglo XIX y hasta finales del
siglo XX, ha sido ralizado
fundamentalmente en base a la operatividad
de las dindmicas economicas de
acumulacion de capital, pero nunca han sido
planificadas centralmente como espacios de
comunicacién humana. Los criterios de
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interactuamos, etc., humanamente dentro de
estas coberturas fisicas. Por lo tanto, en gran
parte la naturaleza y calidad de
pensamientos, imaginacion, esparcimiento,
emotividades, desplazamientos,
interrelaciones, psiquismos, etc, que
producimos en las urbes, dependen, directa o
indirectamente, de la forma como estan
construidas las ciudades. Por ejemplo, no son
iguales los procesos de comunicacion
humana que se desarrollan en departamentos
habitacionales de 160 m2, con alta privacia,
vista a jardines o areas verdes, varias
recamaras y suficiente seguridad; que en
departamentos de 40 m2 con una sola
recamara , vista a la pared de enfrente con
cemento o asfalto, ruido de wvecinos,

hacinamiento habitacional y baja seguridad.
En este sentido, lo urbano puede entenderse

como un conglomerado humano en medio
del cual funciona de manera permanente un
complejo sistema de comunicacion e
informacion" (22).

Es dentro de este contexto de
determinaciones del espacio urbano por los
intereses concentrados del gran capital
donde el periodismo cultural ocupa un lugar
central para humanizar a los individuos.

COMUNICACIONES

Debido a la forma centralizada como han
evolucionado las concentraciones humanas
en México, la ciudad se ha convertido en un
espacio muy privilegiado del cruce y
concentracién_ gie‘ as ‘comunicaciones
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ciudades mexicanas se han transformado en
grandes y estratégicos centros nerviosos para

el funcionamiento de nuestra sociedad.
Esto dentro de este amplio sistema nervioso

de concentracion de medios de difusion
colectivos y de nuevas tecnologias de
informacion a través del cual actia el
periodismo cultural .

5. EL PERIODISMO CULTURAL MAS
MEDIATIZADO

Debido a la amplia proliferacion y
concentraciéon de los medios de
comunicacién colectivos en las urbes del
pais, la practica méas amplia que se ejerce del
periodismo cultural en el México de finales
del siglo XX, proviene de los medios de
difusion de masas y ya no de otros espacios
culturales muy importantes como pueden ser
las casas de cultura, organizaciones

culturales, las bibliotecas , los kioscos, etc.
En este sentido , hoy vivimos un periodismo

cultural, cada vez maés, realizado y
mediatizado por los medios de informacién
colectivos.

6. LA COMUNICACION URBANA
COMO NEGOCIO

La dindmica de expansion del capital a todas
las 4reas de la vida ha introducido en nuestras
estructuras mentales de paises en vias de
crecimiento, la concepcion mercantilista de
que, por encima de todo, la comunicacion
urbana debe ser un negocio. En consecuencia
ha ocasionado que los espacios de
comunicaciéon publica se privaticen para
convenirlos en zonas de lucrativas ganacias

econdmicas.
Asi, con la introduccion en Mexwo de

E o aF #F o 5

centros comerciales, los super mercados,
etc., y no como un espacio de reencuentro
con lo publico, con lo colectivo o con lo

social.
Es dentro de este contexto de fuertes

condicionamientos comerciales de la
comunicacion colectiva por el mercado
donde actia el periodismo cultural en
Meéxico.

7. LA DESHUMANIZACION DE LAS
CIUDADES

Al no ser disefiados los entornos urbanos
mexicanos para satisfacer los requisitos de
un calidad de vida superior, sino de
consolidacion de los procesos industriales
para fortalecer el flujo de macro
concentracion de capital, a costa de lo que
sea; ha sido mayoritariamente la dinamica de
la acumulacion material la que ha definido la
naturaleza de nuestras ciudades . Asi, en el
terreno espiritual de las urbes hemos
observado el surgimiento de un paisaje
urbano-comunicativo cada vez mas
inhospito e inhumano, pues los espacios de
vida y convivencia son planeados
basicamente para generar productividad

rapida, abundante, eficiente y competitiva;
y no para incitar la convivencia, en

encuentro, el didlogo, el compartir, el
contacto, la relacion con la naturaleza, el
acercamiento, etc., En una idea, para

comunicarnos y humanizarnos.
Es dentro de esta realidad de creciente

deterioro de la cahdad de vida donde actua la
practica del penodlsmo cultural
contemporaneo en la Republica Mex:cana y




fundamental que es el encuentro personal

con los otros.
Asi, observamos que el ritmo de

sobrevivencia urbana nos ha llevado a
subsistir cada vez mdas nuestra familia
sanguinea de origen por los lazos de una débil
familia ampliada proveniente del mundo del
trabajo. Que cada vez mas el nivel de
aislamiento humano que se incrementa, en
las ciudades ha provocado que via los
anuncios oportunos de los principales
periodicos y revistas aparezcan solicitudes
de personas que expresan sus medidas
corporales , caracteristicas fisicas , modos de
pensar , datos personales , etc. , para solicitar
encontrar "amigos", "esposos" o
"compafieros" que mitiguen su soledad . Que
cada vez mas tenemos en las metropolis
menos parques, jardines, banquitas,
rinconcitos, calles empedradas, fuentes, etc.
Donde podamos dialogar para descubrirlos
los unos a los otros, y éstas son substituidas
por carpetas de asfalto, avenidas de cemento

y ejes viales para los automoviles.
Que cada vez mas la relacion elemental del

juego corporal entre padres e hijos que se
daba mediante el retozo en las generaciones
anteriores; ahora crecientemente es
substituida por la vinculacion electronica que
se da entre éstos a través de la pantalla con el
Nintendo, el Atari y las nuevas generaciones
de video juegos que se introducen con las
modernas tecnologias de informacion . Que
cada vez mas nuestros ancianos estorban al
mundo moderno del "progreso urbano" al ya
no ser eficientes o productivos, y por lo
consiguiente, son intensivame\nte
abandonados frente al televisor o en los
asilos. Que cada vez mas las personas
comunes y corrientes de esta generacion
morimos mas solos en los panteones, pues la
vida "desarrollada" y "productiva" de las
urbes modernas ya no nos da tiempo para
acompafiar a nuestros muertos a su ltimo
adios, etc.

En este sentido , observamos que "mientras
mas grande es una ciudad, se vuelve mas
fragmentada, compleja e incomunicada,
dificultando el encuentro entre amigos y
familares. La familia misma pierde hoy su de

Avances cientificos en ciencias Socio-Econémicas.
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poder de convocatoria y se refuerza en su
nucleo central: padres e hijos,
manteniéndose estos Gltimos hasta la edad de
separacion. Asi, se disefia en las ciudades
mexicanas la familia-individuo que deja ver
y visitar a los otros miembros (abuelos , tios ,
primos ), y a otros amigos queridos. Las
grandes distancias , las dificultades del
transporte , el cansancio y el agotamiento de
la jornada diaria en el trabajo o en el estudio
ayudan aumentar la necesidad de aislamiento
en una casa o en un pequefio apartamento de
concentraciones de edificios donde se
atrinchera hoy la clase media , la popular y
buena parte de la alta con una inmensa antena
parabolica como modelo de vida urbana"
(23). Es en esta atmoésfera de creciente
deterioro humano de las relaciones humanas
donde el periodismo cultural puede cobrar un
nuevo sentido de rehumanizacion de los
hombres.

9. EL SURGIMIENTO DE LA "VIDEO-
VIDA"

Dentro de la tendencia urbano-mercantil que
ha seguido el proceso de produccion y
repoduccion de la sociedad mexicana se ha
difundido rapidamente la mentalidad de que
para que todo espacio publico de
comunicacion sea moderno debe de estar
atravesado por el complejo audiovisual, pues
de lo contrario sera atrasado o anacronico.
Asi, ha surgido en las principales ciudades de
la Republica el fenomeno de la "Video-Vida"
como realidad cultural que ha atravesado

todas las actividades de nuestra existencia.
Dicho fendémeno de video-vida se caracteriza

por producir un frivolo consenso que plantea
que todos los espacios de la vida publica o
privada de los ciudadanos tienen que estar
atravesados y hasta invadidos por el
funcionamiento de las tecnologias de

informacion mas moderna.
Asi, no obstante, la realidad de profunda

regresion humana que se presenta en
nuestras ciudades a finales del siglo XX, en
los pocos espacios de dialogo, reunion y
encuentro y discusion colectiva que quedan

en nuestras deshumanizadas urbes.
La propuesta modernizante de los "video
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"comunicadores profesionales" ha sido dar el
tiro de gracia a estos requisios de vida para
introducir la dinamica de la "video-vida" y
convertirlas en zonas de pasatiempo
posmodernas, donde literalmente se "mata el
tiempo". Asi, se constata que las politicas
"modernas"de comunicacién han
transformado la taqueria en "video taco", el
bar en "video bar", la pizzeria en "video
pizza", la discoteque en "video discoteque" ,
el restaurant en "video gourmete", la sala de
espera en "video sala ", el camion en "video
bus", el metro en "video metro", el avion en
"aero video", la caseta telefonica en "video
teléfono",

la conferencia en "video

conferencia", la recamara en "video
recamara”, las campaiias politicas en "video
campanas", la reuniéon del domingo en
"video domingo", el ejercicio de compra en
"video compra", (so6lo falta el "video
sanitario" que no debe de tardar de surgir),
etc. , propiciando una vez mas la distancia y
el desencuentro entre las personas con su
consecuente estado decreciente de
obscuridad humana. Incluso, esta
concepcidon "moderna" de la comunicacion
ha avanzado tanto, que por ejemplo, en
México , algunos de los principales jardines
del Distrito Federal se han convertido en
video jardines para ver a través de pantallas
gigantes de television eventos como la pelea
del Macho Camacho , el Concurso Miss
México , los debates politicos entre los
diversos candidatos a la presidencia de la
Republica , los informes presidenciales , los
campeonatos de futbol, las olimpiadas,etc.,
respetandoles su caracter de zonas de

tranquilidad y de armonia con la naturaleza.
De esta forma , la relacion con el complejo

del video en las ciudades substituye el
espacio de encuentro y contacto con la plaza
publica, con el jardin, con la alameda, con el
kiosco, etc. produciendo extensivamente el
fendmeno de la "Video Vida" a todos los
la accién humana.
Paraddjicamente, intentando producir
dinamicas de comunicacion con el inmenso

rincones de

“arsenal de tecnologias informativas con que
contamos al terminar el siglo XX, esta

espacios, y otros mas, en areas dé
incomunicaciéon humana, al suprimj
ambiente de privacia y de individuacion:
le son propios , para convertirlos en otras ma

delaideologizacion del dinero y del poder.
Es dentro de esta nueva "videoatmosfera"

cotidiana de la vida urbana ,donde
tenuemente actiia el periodismo 4l

donde debe alcanzar un nuevo
humanizar la "video atmosfera".

10.-LA MENTALIDAD TE
DE LOS "PROFESIONAN
COMUNICACION

realidad sobre la vida urb
"comunic6logos profesionales¥
hemos sensibilizado de la necg$i
construir otras formas de comunicagio
humanas, y siguiendo los marcos™
modernidad, permanentemente plantcais
que lo importante de nuestro caal
actividad es comunicarnos a tra
tecnologias de informacid
constantemente promovemos la
de més redes de comunicacion
ordenadores autoprogramabl€s;
servicios de cable a domicilio,” pante
estereofonicas, televisiones de al
definicion, "Walk Man's" con ecualizadores,
teletextos, compacdisks teléfonos celulares,
radio localizadores automaticos, redes de

escucharnos y acercarnos para coj

impulsarnos como seres humanos.
Incluso , constamos que los "espe

la cominicaci6on" para rept
profesionalmente en las escuelas di
informacién a los nuevos cuadros que.
dirigiran el futuro de esta realidad urbana,

construimos curriculos académicos que
estudian la teoria de mercado, las
politicas , las culturas populares &
tecnologias, los métodos de invesf
las técnicas publicitarias, la prog
contenidos televisivos, los lenguajes d
radio, la estética cinematografica, la

npanas



informacion del siglo XXI, las herramientas
semioldgicas, la realidad virtual , etc.; pero
nunca abordamos el proceso humano de la

comunicacion, especialmente interpersona,
que es la base central de donde parte y en

donde aterriza todo el fendmeno anterior.
De aqui la necesidad de que la teoria del

periodismo cultural desarrolle otras bases
conceptuales que permitan concebir a éste
desde el proceso elemental de la
comunicacion humana.

11.-EL HOMBRE AUSENTE DEL
ESTUDIO DE LOS PROCESOS DE
COMUNICACION URBANOS

Frente al proyecto de comunicacion
moderna en las ciudades, podemos decir que
para el modelo central de comunicacion
urbana que hemos construido en estos anos,
en México todo ha sido importante
considerar, excepto nosotros como seres
humanos. Es decir, nosotros no hemos sido
importantes para nosotros mismos, pues no
hemos colocado al fendmeno humano en el
centro de la reflexion, la discusion y la
accion comunicativa; sino que nos hemos
entedade en el .tratamiento y la
supervaloraciéon de otras mediaciones
tecnologicas més sofisticadas, situandolas
como el fin Gltimo de nuestro quehacer
profesional y no como meros apoyos
materiales para alcanzar otras metas
superiores. Mayoritariamente cuando los
individuos han estado como centro de
produccion de la comunicacién no ha sido
con el fin de ser cencebidos como seres
humanos que tienen que desarrollarse como
personas, sino como consumidores de
productos y servicios que requieren
movilizar el modelo de acumulacion para
lograr su ganancia. Esto es, el sujeto de
nuestra comunicacion ha sido el manejo de
las técnicas informativas y no la

transformacion de los seres humanos.
Tal parece que el proyecto de comunicacion

moderna que con toda energia nos hemos
esforzado por construir en México, se ha
fundado mayoritariamente sobre la negacion
misma del proceso de comunicacion interna
del hombre. Es decir, da la impresion de que
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la relacion de comunicacion que los

‘"especialistas" en esta disciplina hoy

producimos entre los individuos, no es
aquella que permite que los hombres se
conozcan y profundicen mas en si mismos y
en el nucleo social que los rodea; sino que al
contrario es un mecanismo ajeno impuesto
desde afuera de la interioridad mas central
del hombre que lo genera, es la obscuridad

de los seres.
Por ello, podemos afirmar que la relacién

que hemos construido con nosotros mismos
y con la sociedad a través de los modelos de
comunicacion, especialmente urbana, nos ha
llevado a un estado generalizado de
incomunicacion; y por lo tanto, de pérdida de
Nnosotros mismos como personas, como
familia, como barrio, como comunidad,
como region y como pais. Esto es, la
comunicacion que hoy practicamos es un
mero artificio mas sobre la superficie de la
sociedad y de nuestras existencias, pues no
va al fondo de las nesecidades profundas del
hombre. Es una dindmica eminentemente

informativa y comunicativa.
Ante ello, nos preguntamos ¢para qué

queremos las maquinas de difusion de la
quinta generacion y los trillones de bits de
informacion que nos ofrece la modernidad si
hoy en las urbes entre los seres humanos nos
es progresivamente mas dificil
comunicarnos de mirada a mirada, de
corazon a corazon, de centro a centro? Por
ello, podemos afirmar que el saldo gremial
que queda despues de 70 afos de estudio y
practica especializada de la comunicacion,
es que hoy hemos perdido lo mas importante
por lo meramente secundario y accesorio. Es

por ello, que al estar proximos a llegar al
siglo XXI podemos decir que nuestra
sociedad cuenta con especialistas técnicos,
médicos, quimicos, administradores;
ingenieros, abogados, politicos, etc., péro en
estricto sentido, no obstante que existim
miles de individuos preparados en el ¢
de la comunicacion, la sociedad todavia no
posee verdaderos comunicadores. Esto
debido a que dichos cuadros profesionals
nos dedicamos a ejercer todas las actividades
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propias del quehacer informativo, excepto a
construir las condiciones para que los seres
humanos se conozcan a Si mismos, se
encuentren, se aproximen, se humanicen y
evolucionen hacia etapas superiores del Ser.
De aqui, la importancia medular en la
actualidad de colaborar desde el frente del
periodismo cultural a crear otro proyecto de
comunicaciéon de cultura y. espiritualidad
urbanas que partan de las necesidades de
crecimiento y humanizacion del hombre, y
no de los simples requerimientos dominantes
de lavoraz y salvaje acumulacion econémica
anivel plane;arid acostadelo que sea.

rutinarias: primero, la fase del suefo, donde
los individuos recuperamos todas las
energias fisicas perdidas durante la jornada

la fase de la reprod,
mfraestructma cotldlana d

PIO duc
0do_ lo euali Sroniiies

otros miSmos  de maneta

nuevay crecer.
En esta Gltima etapa de la re-creacion debxdo

a la existencia, cada vez mas adversa del
contexto urbano mexicano, pues se han
reducido drasticamente los espacios de areas
verdes en todas las metrépolis del pais, se ha
estrechado el tamaiio de la vivienda, se ha
incrementado la inseguridad de las ciudades
para salir a pasear, especialmente por las
noches, se han aumentado los costos del
esparcimiento extra-hogareflo; los
habitantes citadinos de la Republic
Mexicana crecienteme




canalizar el tiempo de nuestro esparcimiento
dentro del complejo audiovisual que ofrece
la television y no de otros sistemas culturales.

Asi, constatamos que, cada vez mas, el
tiempo de descanso de los mexicanos
urbanos esta crecientemente mas expuesto a
la accion de la television y otros medios de
comunicacion electronicos, se incrementa el
consumo de video-homes, se eleva el tiempo
de exposicion a la informacion audiovisual,
se maneja la realidad cotidiana desde la
"concepcion virtual de la vida" que arrojan
los medios, y aumenta el porcentaje del juego
familiar que cruza por la pantalla a través de

los ataris, los nintendos y otros video games.
Todo ello, significa, en ultima instancia, que

cada vez mas, en las ciudades la
reproduccion espiritual de los individuos gira
alrlededor del complejo de los medios
audiovisuales, particularmente electronicos.
Es decir, el horizonte de imaginacion desde
donde se reinventan cotidianamente las
personas, proviene crecientemente de los
medios donde se reinventan cotidianamente

las personas, proviene crecientemente de 10§

medios de informacion, especialmentSHe
television, y ya no de gtras fuentes culli#
tradicionales o alterngi
Es aqui, donde el peii@

urbes desempeiia yhie

pues a trayeStaise

la facultaGRe

desde otras bISCORRUISEICNE

que no sean las de la fer0Z%a

capital. ' Es.  decir, al perm1t1 ToSegel
i » mo cultural mantener contacto con la
ica, el arte la escultura, la

r

desde otros parametros mas e

Este articulo continuara

en la siguiente publicacion.
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5) Comunicacion tdad, Organizacion de las
Naciones Unidt ‘a la ciencia y la Cultura
(UNESCO), Rosario, provincia de Santa Fe,
Republica de Argentina, 24 al 26 de agosto de
1992

6) Comunicacion y Ciudad, Universidad
Pontificia Bolivariana, Alcaldia de Medellin y
Organizacion de las Naciones Unidas para la
Ciencia y la cultura (UNESCO), Medellin
Colombia, 15 al 17 de junio de 1995

7) Comunicacion y Ciudad: Hacia una mejor
calidad de vida Urbana, Facultad politécnica
de la Universidad Nacional de Asuncion )
Organizacion de las Naciones Unidas para la
Ciencia y la Cultura (UNESCO), Asuncion
Paraguay, 21 al 23 de septiembre de 1994

8) Convocatorias a los premios nacionales
1989, Excélsior, 30 de julio de 1989
Resultados de la convocatoria a los creadores
intelectuales y artistas de México, Uno Mas
Uno, 9de agosto de 1989,

9) Cuarto informe de Gustavo Dias Ordaz
(1968), El financiero, 6 de octubre de 1988.

10) Cuarto informe de José Lopez Portillo
(1980), El Financiero, 20 de octubre de 19588.
11) Cuarto Informe de Luis Echeverria Alvares
(1974), El Financiero, 14 de octubre de 1988
12) Cuarto Informe de Miguel de la Madrid
(1986), El Financiero, 25 de octubre de 1988.
13) Declaracion de Rosario por el Derecho a la
Ciudad, conclusiones del Seminario
Internacional sobre Comunicacion y Ciudad,
Fundacion Solidaridad, Rosario, Provincia de
Santa Fe, Republica de Argentina, 24 al 26 de
agostode 1992.

14) Defender el patrimonio  historico es
defender la patria, Excélsior, 29 de junio de
1989,

15) El festival de las vanidades, El Universal,
31 dejulio de 1989

16) El primer gran festival significa cultura y
humanizacion, Excélsior, 27 de julio de 1989
17) En vez de cuestionarlo nos deberia de
alegrar el festival, La Jornada, 28 de julio de
1989

18)  Festejos por la semana cultural del
anciano organizados por el INSEN, Excélsior
Sdeagostode 1989

19) Gran festival de la ciudad de Meéxico,
Excélsior, 21 de julio de 1989

20) Guzmdan Ferrer, Martin Luis, integracion
cultural, Excélsior, 2 de agosto de 1988,

21) Haza Remus, Luis Armando; politicas de
financiamiento de la cultura, Seminario:
Politica cultural en México, coordinacion de
humanidades: Centro de Investigaciones
interdisciplinarias, Universidad Nacional
lutonoma de México, 8 de noviembre de 1988,
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