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La democracia en los
medios está por construirse
Javier Esteinou Madrid

1 Es cierto que en el proceso
de transición política en que

• nos encontramos, las auto-
ridades constantemente manejan
como bandera de avance y apertura
de las estructuras de comunicación
que la sociedad civil ya participa den-
tro de éstas, pero esto no es más que
un ingrediente demagógico del pastel
de democracia maquillado que coti-

casas, las asociaciones de padres de
familia, los grupos de colonos, los es-
tudiantes, los profesionistas, no dispo-
nen de espacios en los medios de
información para plantear y discutir
sus problemáticas particulares. Las
únicas excepciones se dan cuando
alguno de estos sectores, por cualquier
circunstancia, se convierten en noticia
y entonces son difundidos como las

igual, pero con simples cambios de
escenografía política.

3. Por más obstáculos y dificultades
que existan para enfrentar la profun-
da crisis de civilización por la que atrave-
samos, se requieren realizar muchas
acciones de carácter estructural. Y
una muy estratégica es replantear la
función del Estado-nación y del mo-
delo de comunicación colectivo exis-

tente, para crear otro que permita
la fluidez de nuevos actores sociales
que equilibren el proyecto político
de desarrollo. Con ello, se podrán
difundir en el espacio público otras
concepciones sobre la realidad, la
moral, la política, la historia, las co-
yunturas, la organización, las menta-
lidades, la economía, las ciudades,
la religión, ... Ia vida, que desatarán
nuevas interacciones en la sociedad,
las cuales serán indispensables
para construir una cultura regene-
rativa que enfrente el actual caos ci-
vilizatorio que nos envuelve.

En este proceso el papel de los
medios de información masivos es
central, pues actualmente ellos son
el gran cerebro colectivo que orga-
niza cotidiana mente la conciencia
del conjunto social, para su avance
o retroceso.
4. Coincido plenamente en que para

avanzar a la democracia es necesario
que la sociedad mexicana construya
otro modelo de Estado que supere
los vicios y limitaciones del actual. En
este proyecto alternativo debe haber
un espacio público con gran autono-
mía del espacio mediático, dentro del
cual la sociedad civil sea una eficiente
protagonista central que influya defor-
ma independiente y crítica frente al
gobierno y al Estado, en la toma de de-
cisiones sobre los destinos de la nación.
Por ello, esta acción debe ser una prio-
ridad de la sociedad civil para construir-
se por todas las vías en esta fase de
transición a la democracia o

diana mente se nos cocina en los es-
pacios de la opinión pública nacional.
Lo cierto es que la sociedad civil, des-
pués de 72 años de la radio y de 51
de televisión en México, continúa to-
talmente marginada de los medios.

En este sentido constatamos, por
ejemplo, que las organizaciones cam-
pesinas, los sindicatos, los partidos
políticos, los numerosos grupos indí-
genas, los movimientos ecologistas,
los sectores magisteriales, los or-
ganismos no gubernamentales, las
iglesias, los productores agropecua-
ríos. la mayoría de las universidades
o centros de educación superior, los
transportistas, los grupos de amas de

mercancías informativas del momen-
to y desaparecen cuando dejan de ser
novedosos, sin contar con ningún de-
recho civil para participar en los medios
cuando así lo requieren.

2. La "mano invisible del merca-
do", con sus respectivas garras de
intereses, no es invisible sino que es
totalmente identificable. Lo impor-
tante es identificar el proyecto de co-
municación que por décadas se ha
construido desde ese modelo de au-
torregulación de los monopolios de
la mano invisible del mercado, para
precisar si éste ha cambiado en el in-
tento social de transición a la demo-
cracia a partir de 2002, o todo sigue


