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NOMINADOS FINALISTAS
MEJOR VIDEOCLIP

• Brújula
Siddhartha
Productora: Unlimited Films
Director: Cristóbal González 
Camarena
• Prométeme
Costa Felina
Productora: Aquelarre Films
Director: Ramón Cerrilla
• Ahí donde me ven
Angela Aguilar
Productora: Unlimited Films
Director: Damiana Acuña
• Algo es mejor 
Mon Laferte
Productora: Cinesonica Films
Director: Alfredo Altamirano
• Calla tú
Danna Paola
Productora: Lcf La Catrina Films
Director: Antonio Roma / Danna 
Paola

GANADOR
MEJOR VIDEOCLIP

• Mapa
Siddhartha Ft. Ana Torroja
Productora: Unlimited Films
Director: Jorge G. Camarena
Fotografía: Gerardo Guerra
Guión-Concepto Narrativo: Jorge 
G. Camarena
Post-Corrección de Color: Jorge 
G. Camarena

NOMINADOS Y GANADORES
XXIII Festival Pantalla de Cristal / 2021

NOMINADOS FINALISTAS
MEJOR CANCIÓN

• Así pasa la vida. 
María Reyna, Soprano Mixe.
María Reyna
Productora: Canal 22, Radio 
Educación, Centro de Investigación
Director: Agustín Valdéz Moncada
• Un Lugar Mejor
Fela Dominguez
Productora: Lcf La Catrina Films
Director: Los Falsos Poetas
• Ahí donde me ven
Angela Aguilar
Productora: Unlimited Films
Director: Damiana Acuña
• Calla tú
Danna Paola
Productora: Lcf La Catrina Films
Director: Antonio Roma / Danna 
Paola

GANADOR
MEJOR CANCIÓN

• Prométeme
Costa Felina
Productora: Aquelarre Films
Director: Ramón Cerrilla

NOMINADOS FINALISTAS
MEJOR DIRECTOR

• Prométeme
Costa Felina
Productora: Aquelarre Films
Director: Ramón Cerrilla
• Brújula
Siddhartha
Productora: Unlimited Films
Director: Cristóbal González 
Camarena

• Calla tú
Danna Paola
Productora: Lcf La Catrina Films
Director: Antonio Roma / 
Danna Paola
• Un Lugar Mejor
Fela Dominguez
Productora: Lcf La Catrina Films
Director: Los Falsos Poetas

GANADOR
MEJOR DIRECTOR

• Mapa
Siddhartha Ft. Ana Torroja
Productora: Unlimited Films
Director: Jorge G. Camarena

NOMINADOS FINALISTAS
MEJOR COREOGRAFÍA /
PUESTA EN PANTALLA /

PLANO SECUENCIA

• Traigo Ganas
Pepe Aguilar
Productora: Unlimited Films
Director: Cristóbal González 
Camarena
• Fútbol a la gente - Verano de 
campeones
Guaynaa y Los ángeles Azules
Productora: Bestial Entreteni-
miento On Life
Director: Christian Díaz-
fonseca y Guillermo Olivo
• Chokani
Productora: SPR Canal Catorce 
/ Indaabin
Director: Gustavo Monterde

VIDEOCLIPS
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MínimosJurídicospara

cl C o l a b o r a c i ó ncl

es el cine de desastres y ningún detalle se le escapa 
al trío de realizadores. El estilo no es disciplinado 
y abunda el gag bobo, pero eso es parte del chiste. 
Seguida por una secuela y muchos derivados.

	 Cliente	muerto	 no	 paga	 (Dead	Men	 Don’t	
Wear	 Plaid,	 1982). Ingeniosa y bien realizada parodia 
de cine negro, debida a Carl Reiner, que utiliza pietaje de 
varios clásicos del género para apoyar las pesquisas de un 
torpe detective (un inspirado Steve Martin), en busca de un 
científico desaparecido. El hecho de que las transiciones casi 
ni se noten, habla de la uniformidad estilística del género.

	 This	 is	 Spinal	 Tap	 (1983). Genial seudo-
documental que parodia el género, sobre la ficticia banda 
de heavy metal del título, durante una fracasada gira por 
Estados Unidos. En una de sus mejores películas, Rob 
Reiner lo hizo ver todo tan auténtico que muchos ingenuos 
pensaron que se trataba de un verdadero documental. Las 
canciones son también un portento de mimetismo. Nunca 
estrenada en México, la comedia ya es objeto de culto.

	 Viaje	 insólito	 (Innerspace,	 1987). El 
talentoso Joe Dante acometió esta graciosa parodia de 
Viaje fantástico (1966) en la que un piloto de pruebas 
(Dennis Quaid) es reducido a tamaño microscópico e 
introducido al organismo de un neurótico nerd (Martin 
Short). La combinación de comedia y ciencia-ficción 
es aprovechada por un inventivo guión que hace 
múltiples referencias para los conocedores.

	 Austin	Powers	(Austin	Powers:	International	
Man	 of	 Mystery,	 1997).	 Incontables parodias se han 
hecho sobre la mitología de James Bond, sobre todo en los 
años 60. Esta realización de Jay Roach se burla también de 
dichas parodias, en lo que es un acertado juego referencial. 
El comediante Mike Myers encarna con gracia al héroe 
epónimo, un agente secreto británico que todavía cree 
estar viviendo en esa idealizada época sesentera.

	 Héroes	fuera	de	órbita	(Galaxy	Quest,	1999).	
Dean Parisot fue el director de esta chistosa parodia de la 
mitología de Star Trek y del culto que ha generado a lo largo 
de los años. Un reparto de lujo -Tim Allen, Alan Rickman, 
Sigourney Weaver - pone cara seria mientras repite los 
clichés de esa famosa serie en plan de chacota, cuando 
unos extraterrestres secuestran al equipo de un programa 
televisivo para enfrentar a un súper-villano espacial z

a parodia es una forma de la comedia que cobró 
especial apogeo después de los 70. Se trata en 
todos los casos de burlarse de un género conocido, 
pero hacerlo de forma tan afectuosa que es 

prácticamente un homenaje. A últimas fechas la parodia se 
ha vulgarizado de forma extrema en una serie de películas 
olvidables. Estos son diez casos que sí sobresalen: 

	 La	 danza	 de	 los	 vampiros	 (Dance	 of	 the	
Vampires,	1967). Una parodia del estilo de la productora 
Hammer, renovadora del cine de horror en los 60, fue 
ensayada con ingenio y humor negro por Roman Polanski. 
Las aventuras de un excéntrico cazador de vampiros y su 
torpe asistente (el mismo Polanski) dieron pie a ocurrencias 
como un vampiro judío y otro homosexual. Única 
colaboración entre el cineasta y la finada Sharon Tate.

	 La	locura	está	de	moda	(Bananas,	1971).	
Algo más refinada que su ópera prima, pero no mucho, 
la segunda parodia de Woody Allen le permitió abundar 
en sus temas favoritos: la relación de pareja, las neurosis 
de un judío urbano y las referencias cinematográficas, 
con un raro trasfondo de sátira política. Las secuencias 
de entrenamiento con los revolucionarios y el juicio 
climático son especialmente afortunadas.

	 Locura	 en	 el	 Oeste	 (Blazing	 Saddles,	
1974).	Un político corrupto contrata a un pistolero negro 
para que sea el sheriff de un pueblo racista. La mejor 
parodia que se le ha hecho al western fue inspiración 
de Mel Brooks en pleno auge. Irreverente, vulgar y 
desenfadadamente divertida, la comedia estableció 
al director como el mejor ejecutante de la parodia, e 
introdujo el pedo como elemento propicio para el gag.

	 El	joven	Frankenstein	(Young	Frankenstein,	
1974). Otra gran parodia de Brooks, enfocada en este caso 
sobre las películas de horror de la Universal de los 30, en 
especial Frankenstein y La novia de Frankenstein. Un 
reparto impecable -Gene Wilder, Peter Boyle, Madeline 
Kahn, Marty Feldman- hace que cada ocurrencia del 
cineasta cobre el máximo de hilaridad. El aspecto estético 
está reproducido con fidelidad.

	 ¿Y	dónde	está	el	piloto?	(Airplane!,	1980).	 
Jim Abrahams, David y Jerry Zucker formaron el trío 
que ejercería la parodia desbordada con acierto durante 
los 80 e inicios de los 90. En este caso, el objeto de burla 
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La colección de Leonardo García Tsao z

clC o l a b o r a c i ó n cl

Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, Ciudad de México)

ara cimentar un nuevo modelo de comunicación 
sobre la publicidad gubernamental en el régimen de 
la Cuarta Transformación Histórica, es fundamental 
que se quiebre el tradicional binomio toxico existente 

entre medios de difusión colectivos y poder político que se armó 
por los gobiernos anteriores durante la mitad del Siglo Veinte 
y las primeras dos décadas del Siglo Veintiuno, y se sustituya 
por una nueva relación virtuosa del Estado-Nación con las 
empresas de comunicación, especialmente electrónicas. Esto 
propiciará mayor independencia de los canales de comunicación 
con respecto al gobierno, vía mecanismos transparentes de 
asignación de las cuotas publicitarias y la rendición de cuentas.

Con el fin de avanzar en esta dirección 
normativa es indispensable definir cuáles deberán ser 
algunos de los contenidos básicos que debe contener la 
nueva regulación de la publicidad oficial para cumplir 
con el mandato de la Constitución Política Mexicana.
Dentro de los mínimos jurídicos que debe abarcar tal 
normatividad figuran, entre otros, los siete siguientes:

1.- El corazón de la propuesta del cambio en materia 
de comunicación, no sólo debe centrarse en alcanzar la 
austeridad en el ejercicio del gasto de la publicidad oficial 
para obtener ahorros económicos, o en el combate a la 
corrupción; sino lo fundamental deberá ser modificar la 
sinuosa relación viciada que durante muchas décadas ha 
existido entre medios y el poder.
2.- La iniciativa tendrá que abarcar todas las formas de 
comunicación social que utilicen los poderes públicos, 
los órganos autónomos, las dependencias y entidades 
de la administración pública y cualquier otro ente de los 
tres órdenes de gobierno para difundir publicidad oficial 
y propaganda encubierta. Así, debe contemplar desde los 
medios tradicionales, hasta los digitales, incluyendo a los 
medios alternativos y otras formas de difusión y promoción 
que emplean los distintos niveles de gobernabilidad.
3.- El corazón de este marco jurídico debe combatir las 
violaciones a la libertad de expresión garantizando el 
acceso a la información completa, equitativa, oportuna, 
veraz y transparente.
4.- La nueva política de comunicación debe evitar 
convertirse en un mecanismo que premie a los medios 
subordinados al Poder Ejecutivo y al Poder Legislativo y 
castigue a los medios críticos o independientes que disienten 
del gobierno en turno; sino debe operar como un mecanismo 
estructural que aporte las nuevas bases comunicativas que 
requiere la sociedad mexicana para sobrevivir en el Siglo 

P Veintiuno. De lo contrario, esta situación transgrediría 
frontalmente el Derecho a la Información, los Derechos 
Humanos y los Derechos de las Audiencias que garantiza 
la Constitución Política Mexicana confirmando que el 
país solo habrá evolucionado de la aplicación de la “Ley 
Chayote” a la ejecución de la “Ley Garrote”.
5.- Es central que la distribución del dinero público que se 
utiliza para el rubro de comunicación social gubernamental 
se otorgue de forma equitativa y transparente entre todos 
los canales de difusión, evitando que se mantenga la pauta 
discrecional sostenida durante los últimos sexenios donde 
el mayor porcentaje de recursos se destinó para apoyar a 
los monopolios de la radiodifusión, y en menor medida, 
a los medios públicos, a los canales independientes y los 
medios digitales, particularmente críticos.
6.- El reordenamiento del gasto de la publicidad oficial en el 
nuevo proyecto de Nación, debe respaldar prioritariamente 
la operación de los medios de comunicación de Estado 
que son las instancias de difusión que más fielmente 
cumplen con los preceptos de los artículos 3°, 5° y 6° de la 
Constitución Política Mexicana sobre educación, libertad 
de comunicación, derecho a la información y servicio 
público que demanda esencialmente la sociedad.
7.- Es necesario generar políticas de comunicación social 
que permitan conocer a detalle las campañas, sus finalidades, 
consideren las necesidades de las audiencias a las que están 
dirigidas, confirmando que la información sea accesible, 
verificable, comprensible, oportuna, clara, idónea, suficiente 
y veraz para satisfacer los fines informativos, educativos o 
de orientación social establecidos en el párrafo octavo del 
artículo 134 de la Constitución.

Con la consideración de tales aspectos correctivos para 
crear la nueva Ley General de Comunicación Social y Publicidad 
Gubernamental, se podrá avanzar con mayor equilibrio para 
contribuir a conformar un nuevo modelo de comunicación 
colectivo más virtuoso en el Siglo Veintiuno en México, 
evitando crear herramientas informativas que operen como 
mecanismos de presión para posicionar abusivamente a otra 
poderosa “élite política dorada” en la jefatura del país, pero ya 
no de apariencia “tricolor” o “blanquiazul”, sino ahora de “color 
moreno”. De no marchar por esta dirección transformadora del 
viejo modelo de propaganda gubernamental quedará claro que 
al gobierno de la “esperanza del cambio” no le interesaría crear 
condiciones de equilibrio informativo, sino preferiría arrastrar 
los enraizados vicios de la antigua “Ley Chayote” para que la 
estructura de poder continuara manipulando la opinión pública, 
pero ahora a favor de Cuarta Transformación z
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