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¿Qué hacer con la Radio
Ciudadana delIMER?
• Javier Esteinou Madrid*
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Después del enorme en-
gaño del Poder Ejecuti-
vo, al cancelar ellO de
octubre de 2002 la Mesa

de Diálogo para evitar reformar la
Ley Federal de Radio y Televisión
(LFRyTV)que anuló el reconoci-
miento jurídico de las necesida-
des comunicativas de la sociedad
y renovó el viejo modelo de comu-
nicación discrecional y autoritario
practicado por más de 70 años por
concesionarios y gobierno, la Se-
cretaría de Gobernación creó el 27
de noviembre de 2002 la XEQK1.

Así, La Radio de los Ciudadanos,
dependiente del Instituto Mexi-
cano de la Radio (IMER),entró en
operación ell de abril de 2003, con
5 mil Kw de potencia en el Distri-
to Federal, transmitiéndose por la
frecuencia radial 1350 de AM.

Con ello, el gobierno de la transi-
ción a la democracia intentó aten-
der parcialmente "un compromiso
pendiente entre el Estado Mexica-
no y la sociedad civil: la definición
de un modelo de comunicación
que promoviera la cultura demo-
crática a través de la participación
ciudadana y estimulara el conoci-
miento, análisis y solución de los
asuntos de interés público y que
reflejara la diversidad de sectores
de nuestra sociedad, permitiendo
la pluralidad informativa".

De ésta forma, la Radio de los
Ciudadanos, desde su origen a la
fecha, ha pretendido alcanzar, en-
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tre otros, los siguientes 5 objetivos:
"Contribuir al desarrollo de la cul-
tura democrática y de la partici-
pación cívica. Abrir espacios para
la libre expresión y comunicación
entre los ciudadanos, en un marco
de respeto a la diversidad cultural
y social del país. Crear nuevas for-
mas de diálogo entre sociedad y
gobierno, sobre asuntos de inte-
rés público. Estimular la innova-
ción en formatos y contenidos de
emisión radiofónica que permitan
a las organizaciones ciudadanas
potenciar su contribución al país.
y modelar una alternativa de uso
de la radio que promueva el de-
sarrollo humano, económico, po-
lítico, social y cultural, basado en
los derechos y obligaciones que se
derivan de vivir en comunidad".

Para lograr estos objetivos, la
Radio de los Ciudadanos creó en
noviembre de 2002 su propio Con-
sejo Ciudadano de Programación,
constituido honoríficamente por
organismos civiles (ONG's), ins-
tituciones académicas de educa-
ción superior y organizaciones
políticas y ciudadanas.

La estructura de su programa-
ción contempló programas de
orientación y servicio con una
gran variedad de temas de la
agenda social, como aquellos re-
lacionados con la equidad de gé-
nero, culturas indígenas, jóvenes
en situación de calle, personas
con capacidades diferentes y de

Montes y Carriedo en Radio Ciudadana.

la tercera edad, educación sexual y
reproductiva, medio ambiente, ade-
más de espacios de difusión cultu-
ral y experimentación sonora.

La propuesta radial se comple-
mentó con una cartelera cultural en
la que los ciudadanos dan la nota;
un correo de voz que difunde las
invitaciones, opiniones, críticas y
propuestas de la ciudadanía, y el Es-
pacio abierto, una mesa de reflexión
sobre temas de interés nacional y su
programación musical que ofreció
un acervo inicial de 2 mil canciones
de autores de México y otros países
de habla hispana: trova, canto nue-
vo, tradicional, rock y música de fu-
sión, que destacaron por su arraigo
popular y calidad artistica.



A mediados de 2005, debido
al relevante servicio social que
brindó, la creciente demanda de
espacios de las ONG's y en cum-
plimiento de su compromiso de
dotarla de un transmisor de mayor
potencia de cobertura regional, el
IMER determinó incrementar la
potencia de transmisión de La Ra-
dio de los Ciudadanos, pasando
de 5 mil a 50 mil Kw y su cambio
a la frecuencia 660 de Amplitud
Modulada.

La nueva cobertura de la fre-
cuencia 660 AM, de 415.588 Km2,
abarcó una nueva zona geográfica
de influencia compuesta por las
siguientes 10 entidades de la Re-
pública Mexicana: Distrito Federal,
Estado de México, Puebla, More-
los, Hidalgo, Guerrero, Querétaro,
Tlaxcala y algunas poblaciones de
Veracruz y Oaxaca.

Las aportaciones
Alo largo de su operación, la Radio
de los Ciudadanos se ha caracteri-
zado por ser un nuevo modelo de
comunicación pionero de servicio
público de la sociedad civil, que
en su corta experiencia de vida ha
hecho distintas aportaciones a la
creación de un nuevo espacio pú-
blico mediático:

1.- Convoca a los diferentes sec-
tores de la sociedad para fomentar
en los medios de comunicación
una nueva cultura de la conviven-
cia, la pluralidad, la diversidad y
la diversidad ciudadana.

2.- Reconoce la capacidad que
tienen todas las personas de ana-
lizar, criticar, proponer y partici-
par en la construcción de nuevos
discursos y de nuevas relaciones
sociales.

3.- Realiza un llamado a la tole-
rancia y una invitación a que los
radioescuchas se conviertan en
activos radio-participantes, co-

rresponsables y comprometidos
con el proyecto de país más igua-
litario al que aspira la sociedad
mexicana.

4.- Impulsa el fortalecimien-
to de la radio pública, entendida
como espacio de reflexión, diálo-
go y encuentro.

5.- Colabora a crear en el país
un espacio público mediático más
para que otros sectores ciudada-
nos puedan participar colectiva-
mente en la edificación del pro-
ceso de transición pacífica a la
democracia del tercer milenio.

6.- Contribuye a desmantelar la
vieja estructura comunicativa del
antiguo régimen político y a crear
gradualmente un nuevo modelo
de interacción comunicativa de la
sociedad consigo misma.

7.- Coadyuva a que el proceso
de la democracia nacional supere
la mera fase de la democracia for-
mal de depositar el voto en las ur-
nas cada seis años y se practique
la democracia de1iberativa, con-
sistente en facilitar, en los espa-
cios de la programación, que los
ciudadanos discutan públicamen-
te a lo largo de todo el sexenio los
temas de la agenda nacional, es-
pecialmente los que se abordan
en el Congreso de la Unión.

8.- En síntesis, lo que la radio
ciudadana ha demostrado es que
es posible crear otros modelos de
comunicación en México al devol-
verle el habla al pueblo. Esto es,
transformar los medios de infor-
mación en verdaderos medios de
comunicación.

Una democracia real no pue-
de estar informada sólo por unos
cuantos emisores, sino que re-
quiere la presencia plural y acti-
va de los diversos sectores que
componen esa totalidad social.
Por ello, es razón de Estado el ge-
nerar en México las condiciones

jurídico-políticas para que exista
la pluralidad de voces y la diversi-
dad de empresas comunicativas:
No se puede seguir gobernando
para unos cuantos si queremos
vivir en paz social.

A lo largo de su operación, la
Radio de los Ciudadanos se ha
caracterizado por ser un nuevo
modelo de comunicación pi-
onero de servicio público de la
sociedad civil.

¿Qué hacer?
A 10 años de su existencia la
Radio de los Ciudadanos ya ha
comprobado su eficacia, riqueza,
profesionalismo que mantiene
una ruta clara para sembrar un
nuevo modelo de comunicación
civil en la República. Por ello,
después de una década de vida
dicho esfuerzo comunicativo ciu-
dadano no puede seguir como un
proyecto experimental del Estado
para ejercer bajo controles de "la-
boratorio político" la democracia
comunicativa.

Es indispensable que tal pro- 63
totipo cultural que demostró que
la sociedad si sabe comunicar-
se consigo misma y es capaz de
plantear otros contenidos radio-
fónicos diferentes a los del pa-
trón comercial privado y a los del
sistema de propaganda oficial,
abandone su carácter de ensayo
de laboratorio social calculado y
se convierta en un proyecto orgá-
nico ampliado central del Estado
nación que abarque todas las di-
versas estaciones del IMERy otras
emisoras del gobierno federal en
la República.

Porque la Reforma de las Tele-
comunicaciones y la Competencia
Económica señala constitucional-
mente a la comunicación colecti-
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va como una actividad de servi-
cio público, es necesario que la
Radio Ciudadana se eleve a ran-
go de modelo de comunicación
para el ejercicio comunicati~o de
la sociedad consigo misma y con
otros sectores en todas las emi-
soras estatales, especialmente
cuando el Estado mexicano pre-
sume haber alcanzado el grado
más avanzado de su madurez
democrática en toda la historia
moderna del país.

Esta realidad cobra mayor fuer-
za cuando constamos que des-
pués de varias décadas de apli-
cación dominante del prototipo
de difusión privado-comercial en
México, éste no ha elevado sus
contenidos mediáticos, sino al
contrario los ha degradado y em-
pobrecido crecientemente hasta
llegar al extremo de promover in-
tensivamente lo banal, lo vacuo,
lo vulgar, lo frívolo, lo pedestre, lo
"reptil", evitando el surgimiento
del modelo de comunicación in-
teligente del horno sapiens que es
el que se. requiere urgentemente
para impulsar el desarrollo de la
sociedad.

Con mayor razón ahora es fun-
damental rescatar el modelo ciu-
dadano de comunicación, cuando
el proceso de la digitalización co-
municativa genera la multiprogra-
mación en las frecuencias actua-
les y ocasiona el surgimiento de
multitud de emisores que deben
llenarse con nuevos contenidos
para los cuales el modelo comer-
cial-privado no cuenta con otras
alternativas diferentes de progra-
mación: Laestructura comunicati-
va del país ya no puede tolerar que
se ofrezca más decadencia cultu-
ral, disfrazada de modernidad in-
formativa.

De aquí, la relevancia central
de que la sociedad civil demande
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al Estado mexicano los siguientes
tres aspectos: En primer término,
que apoye con mayores recursos
el desarrollo de la XEQK:La Ra-
dio de los Ciudadanos, como un
innovador modelo de comunica-
ción radiofónico que permite que
otra pluriculturalidad de actores
sociales puedan expresase públi-
camente' vía el espectro radiofó-
nico, y participe en la construc-
ción del nuevo espacio público
mediático creado por los medios
electrónicos como nuevas neo
cortezas tecnológicas para definir
las características mentales de
las comunidades modernas.

La Radio de los Ciudadanos es
la expresión abierta de la nueva
sociedad que silenciosamente
está emergiendo en México.

En segundo término, que se
retornen sus avances para adop-
tarlos como guía comunicativa en
las otras emisoras estatales del
país para que la sociedad recobre
en el espacio público mediático
su voz constructiva que el Estado
mezquino y los poderes fácticos
mediáticos le han expropiado du-
rante tantos años. Y en tercer tér-
mino, que amplíe el modelo de la
Radio Ciudadana a todos los so-
portes y modalidades de las redes
sociales para que sus contenidos
se potencien más en toda la Re-
pública.

En la segunda década del siglo
XXI el país cuenta con más de
115 millones de habitantes que
no posen expresión ciudadana
en los medios privados ni en los

Es indispensable que (el PRI)
compruebe que regresó para su-
perar su mezquinidad histórica
respetando y fortaleciendo la
democrecia, especialmente co-
municactiva.

públicos, salvo excepciones muy
contadas, mientras que más de 60
dialectos en lenguas autóctonas
no encuentran expresión en los
canales comerciales y oficiales.

Asimismo, mientras desde la
aparición de la radio en México
en 1920 hasta la fecha han surgi-
do multitud de programas radio-
fónicos destinados a la difusión
de noticias de la farándula y los
chismes de la vida del star sys-
tem, han tenido que transcurrir
92 años y una severa traición del
Estado mexicano a su promesa
democratizante del sistema de
comunicación nacional para la
creación de una sola radio ciuda-
dana en la República.

Actualmente, los TIempos de Es-
tado en radio y televisión son uti-
lizados para que se comuniquen
los partidos políticos y los órganos
gubernamentales que ya cuentan
con muchísimos recursos econó-
micos e institucionales extras para
transmitir su propaganda e infor-
mación oficial en tanto que los
ciudadanos no disponemos de un
sólo segundo de los mismos para
comunicarnos colectivamente en-
tre nosotros y con las instancias
del poder establecido aun cuando
somos nosotros los que, en última
instancia, cubrimos el costo del
funcionamiento de la radio priva-
da-comercial y gubernamental.

Asombrosamente, no tenemos
alternativas de comunicación en
la estructura radiofónica nacional
y por falta de apertura en los me-
dios de difusión masivos se reali-
zan diariamente en las principales
ciudades del país más de cien ma-
nifestaciones públicas, muchas de
las cuales terminan en la toma de
avenidas, carreteras, oficinas de go-
bierno, por no contar con opciones
comunicativas para dar a conocer
sus demandas.



Por todo ello, no es soportable
bajo ninguna argumentación que
en la segunda década del siglo XXIel
modelo radiofónico del país cuente
con una sola Radio Ciudadana: con
potencia restringida para cubrir mo-
mentáneamente algunas ciudades
del centro de la República Mexicana.

Ahora que el Partido Revoluciona-
rio Institucional (PRI)regresó al po-
der en México después de su derro-
ta sísmica en 2000, debe demostrar
contundentemente a los ciudada-
nos que aprendió la lección histórica
del mensaje de abominable rechazo
que le envió la comunidad nacional
a su vieja práctica de comunicación
vertical, demagógica, manipuladora,
amordazante y simuladora que ejer-
ció durante 70 años en el siglo XX.

Es indispensable que compruebe
que regresó para superar su mez-
quindad histórica respetando y forta-

leciendo la democracia, especialmen-
te comunicativa, fomentando junto
con la sociedad civil organizada la
creación de nuevos modelos partici-
pativos de comunicación ciudadanos
que enriquezcan los proyectos pluri-
culturales que la población requiere
para avanzar en sus vidas.

De lo contrario, el PRIconfirmará
que sólo retornó al poder para volver
a imponer su política de comunica-
ción dinosáurica despótica, abusiva
y controladora, cuyo fin es ejercer un
nuevo proyecto global de gobernabili-
dad injusto y desigual que tanto daño
ocasionó a la sociedad mexicana en
décadas anteriores. Esa acción será
nuevamente la causa de otra derrota
histórica en el futuro cercano. J

* Profesor Investigador del Departamento de Edu-

cación y Comunicación de la Universidad Autóno-

ma Metropolitana, Unidad Xochimilco.
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