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Código Democracia:
análisis mediático
• Javier Esteinou Madrid*

A partir del surgimiento de la
radio en 1920 y de la televi-
sión en 1950 en México, la
sociedad mexicana experi-

mentó profundos cambios cualitativos
en su esfera cultural, ideológica, afee-
tiva y energética, que contribuyeron
a crear un país mediático totalmente
distinto al que existía antes de la pre-
sencia de dichas tecnologías de difu-
sión de información masiva.

Debido a las nuevas capacidades
tecnológico-materiales que durante el
siglo XXy principios del siglo XXIcon-
quistaron los medios de información
electrónicos -especialmente privados-
y a las transformaciones urbano polí-
ticas que se dieron paralelamente en
la República, los medios aumentaron
sustantivamente su eficacia de trans-
misión informativa, de persuasión in-
cisiva y de creación de nuevos fenóme-
nos de saber, o de consensos masivos
sobre los auditorios convirtiéndose en
el centro del poder ideológico y político
contemporáneo de nuestra nación.

De haber sido instrumentos de di-
fusión relevantes en 1960, de transfor-
marse en instituciones importantes de
socialización en 1970 y de convertirse
en el cuarto poder político a partir de
1980, a principios de 2000 se transfor-
maron en el vértice del poder actual,
modificando radicalmente la esfera
pública y afectando, con ello, la rec-
toría del Estado-nación en México. Es
decir, ya no solo son simples institu-
ciones importantes de transmisión de
información, o el cuarto poder, sino

que ahora, en los albores del siglo XXI,
se han convertido en el primer poder
ideológico de nuestra sociedad que
influye determinantemente sobre la
conformación de la esfera pública que
actúa sobre el destino de la sociedad
mexicana.

Dicho cambio estructural históri-
co que conquistaron las industrias
culturales modificaron la tradicional
correlación de fuerzas culturales exis-
tentes anteriormente, creando una
nueva sociedad altamente mediati-
zada a través de la cual se transformó
sustancialmente todo el orden de la
vida cotidiana, pero especialmente de
la cultura, del Estado y del resto del
sistema social contemporáneo en el
tercer milenio.

De esta manera, a través de las nue-
vas dinámicas virtuales de socializa-
ción masiva que éstos generaron, el
espacio público tradicional se trans-
formó en un nuevo espacio público
mediático que gradualmente modifi-
có la estructura del Estado-nación de
la Tercera República Nacional creando
la nueva Cuarta República Mediática y
su respectivo Estado híbrido, uno de
los signos distintivos que caracterizan
el proceso de gobernabilidad de la his-
toria moderna de México, particular-
mente del siglo XXI.

En este sentido, los tiempos de los
medios electrónicos como cuarto po-
deren México ya concluyeron en el si-
glo XX y ahora, en el siglo XXI, surgió
la época de las industrias electrónicas
como primer poder ideológico con sus

respectivas consecuencias políticas,
sociales, culturales, energéticas y es-
pirituales que producen cotidiana-
mente sobre la población, a través de
sus mensajes socializantes.

Proyecto inédito en México
Así, dentro de este modelo, desde el
origen de la televisión en México a la
fecha, se abordaron todo tipo de temá-
ticas en su programación como son
la difusión de los aspectos noticiosos,
deportivos, económicos, de salud, fe-
meninos, religiosos, de alimentación,
de entretenimiento, informes presi-
denciales, olimpiadas, discursos ofi-
ciales, modas estacionales, la vida
animal, temas de aventuras, dramas
emocionales, pero, paradójicamente, a
lo largo de más de cinco décadas, no
obstante el peso estratégico que han
ejercido en la conformación de la so-
ciedad contemporánea y los grandes
recursos tecnológicos con los que ha
contado la infraestructura televisiva,
no ha existido, ni en la programación
de los medios comerciales, ni en los
espacios de los medios de Estado, una
serie audiovisual dedicada al examen
sistemático del funcionamiento de la

Mondragón, Calleja y Villamil con Clara Luz Álvarez .:
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radiodifusión en México en sus diver-
sas vertientes.

Es más, ningún país que ha transi-
tado a la democracia moderna ha dis-
cutido tanto en su esfera intelectual y
política como ha sido México, el papel
que desempeñan los medios de infor-
mación de masas en la construcción de
la democracia contemporánea, excepto
dentro de las pantallas nacionales, par-
ticularmente privadas.

De esta forma, aunque en el mundo
moderno no es posible realizar la políti-
ca, crear liderazgos, fortalecer gobiernos,
construir normatividades públicas, gene-
rar elecciones, edificar la civilización, et-
cétera, sin el apoyo de la opinión pública,
y hoy día no es posible formar opinión
pública sin el desempeño eficiente de
los medios de difusión de masas, salvo
excepciones muy contadas, esta proble-
mática no se ha reflexionado constante-
mente dentro del universo de la progra-
mación mediática del país.

Los únicos espacios que se pueden
contabilizar son, por una parte, el seg-
mento denominado Agenda Públice'
en Foro TV del Canal 4 de la empresa
Televisa, destinado a examinar perió-
dicamente el comportamiento de la
prensa en el país, sin reflexionar so-
bre el papel que ocupan las industrias
electrónicas en la nación. Y, por otra
parte, algunos casos valiosos, pero
muy aislados, que se han transmitido
vía el Canal 22, Canal 11, TV UNAM y
otros medios públicos del país.'

En este sentido, pareciera que no
obstante que la televisión se ha con-
vertido en la principal institución edu-
cadora y movilizadora cotidiana de las
grandes colectividades en nuestra Re-
pública, a principios de la segunda dé-
cada del siglo XXI,al Estado, a los par-
tidos políticos y a los concesionarios
de la radiodifusión privada, no les ha
interesado examinar pluralmente su
comportamiento desde los espacios
mediáticos y sólo se han conformado
con promover la reproducción del mo-
delo audiovisual predominante.
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Ante ello debemos preguntamos ¿a
dónde va una sociedad que no examina
rigurosamente el funcionamiento de
sus medios electrónicos, especialmen-
te televisivos, cuando son estas infraes-
tructuras mediáticas las que constru-
yen los principales sistemas de valores,
culturas, creencias, imaginarios y de-
seos en nuestras vidas cotidianas?

Por ello, el Consejo Ciudadano de
Programación del Canal de Televisión
del Congreso de la Unión, con apoyo de
la comisión bicamaral y la dirección del
mismo, organizó la serie de televisión
Código Democracia, destinada a exa-
minar desde diversos puntos de vista el
funcionamiento de los distintos mode-
los de televisión que operan en México
y plantear algunas recomendaciones
ciudadanas para su mejoramiento.

Dicha serie fue planificada por el
Consejo Consultivo Ciudadano de Pro-
gramación del Canal del Congreso para
transmitirse a través de 16 programas
semanales los martes a las 10 de la no-
che, con su repetición los viernes a las
siete de la noche, e inició su difusión el
pasado 6 de agosto y terminará a fina-
les de este año.

Entre los temas que se abordarán
figuran: los medios y las elecciones,
la reforma constitucional de las tele-
comunicaciones, la televisión digital,
el apagón analógico, los órganos re-
guladores de las industrias cultura-
les, la comunicación de servicio pú-
blico, las alternativas de los medios
de Estado, el Derecho de Réplica, la
televisión legislativa, los canales co-
munitarios, indígenas y ciudadanos,
el fenómeno de Internet y sus redes
sociales, la publicidad, los conteni-
dos de las leyes secundarias de la
radiodifusión, la comunicación y los
derechos de género, las garantías in-
fantiles ante la programación televi-
siva, y los derechos comunicativo s
de los sectores con capacidades di-
ferentes, entre otros.

Estos aspectos son analizados por
prestigiados especialistas de los sectores

académicos, empresariales, partidos po-
líticos, intelectuales, gubernamentales,
trabajadores de los medios y sociedad
civil, con el fin de discutir desde la di-
versidad de interpretaciones la situación
de estas realidades en el país y proponer
nuevas vías para crear modelos de co-
municación más acordes con las necesi-
dades de crecimiento nacional.

Esta serie es conducida por la docto-
ra Clara Luz Álvarez, investigadora del
Instituto de Investigaciones Jurídicas
de la Universidad Nacional Autónoma
de México y quien es una distinguida
especialista de los asuntos de la comu-
nicación de México, y es producida por
el licenciado Martín Pérez Islas y su
profesional equipo de trabajo, quienes
cuentan con amplia experiencia en
esta materia.

Por todo ello, el Consejo Ciudadano
del Canal del Congreso invita al público
en general a ver esta serie audiovisual,
comentarla, enviar sus observaciones y
exigir como ciudadanos al Estado más
alternativas televisivas de esta naturale-
za pues mientras no se analice y discuta
colectivamente el prototipo de televisión
imperante en México, esta realidad no
se transformará y prevalecerá el viejo
modelo de comunicación disfrazado de
moderno ..I

* Texto leído durante la presentación de Código
Democracia el 5 de agosto de 2013 en la sala "Fer-
nando Benirez" de la FCPyS de la UNAM.

I Agenda Pública se transmite desde el Distrito Federal
en cobertura nacional de lunes a viernes a las 19:30 ho-
ras por el Canal 4 de Televisa.
2 En este terreno es muy importante valorar la serie
radio-televisiva Medios y Remedios, elaborada por el
Instituto de Medios Educativos y de Investigación Au-
diovisual S.A. de C'V (IN MEDIA) y la Secretaría de
Educación del Gobierno del Distrito Federal (GDO),
que se transmitió ocasionalmente por TV UNAM Y
otras relevisoras en junio y julio de 2008 y que desafor-
tunadamente ya no se retornó. También en este aspectO
es muy importante reconocer el valioso y constante
papel que ha ocupado la serie radiofónica ejemplar El
Fin Justifica @ los Medios, transmitida semanalmente
por Radio Educación que desde hace más de 15 años
analiza la problemática de la comunicación en el país,
pero que sólo se difunde por radio.


