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La construcción
de la democracia*
• Javier Esteinou Madrid

C\J

En un clima de profunda
crisis nacional enmarcada
por desempleo, corrupción,
depauperización, crecien-

te migración, inseguridad, futuro
incierto para los jóvenes, escasa
credibilidad en la política, deca-
dencia de la educación, deshuma-
nización, pérdida de liderazgo
internacional de México, 60 mil
muertos de la guerra contra el nar-
cotráfico, los partidos políticos ini-
ciaron sus campañas electorales
para renovar los poderes públicos
en julio.

Ese contexto se caracteriza por
cuatro aspectos: la política dejó de
serlo y se convirtió en telepolíti-
ca con reglas de la televisión: vir-
tualidad, espectáculo y rating. Los
candidatos a la Presidencia tuvieron
éxito como buenos actores televisi-
vos y no por sus propuestas políticas
que enfrenten los grandes desafíos
de la nación. La forma se convirtió
en fondo, y desapareció del horizon-
te de transformación del país.

Los partidos políticos y el Institu-
to Federal Electoral (IFE)emplearon
los mayores recursos de difusión
en la historia con la transmisión de
más de 43 millones de spots a través
de los tiempos oficiales del Estado;
sin destinar un solo segundo para
que los ciudadanos pudiéramos
discutir con ellos sus propuestas de
gobierno.

Como estrategia de mercado-
tecnia política, destacó la "moder-
na" tendencia de aplicar la guerra

o
C\J

o

58

sucia con difamaciones y acusa-
ciones, sin discutir los urgentes
problemas nacionales donde se pro-
pongan alternativas de resolución.
Los pocos diagnósticos presentados
por los candidatos sobre la situación
de nuestras comunidades, no fue-
ron acompañados con las formas y
los recursos para concretarlos.

Al inicio del proceso electoral, los
consorcios monopólicos de la tele-
visión privada demostraron su des-
precio por la democracia al negarse
a transmitir en sus canales estela-
res el primer debate entre candi-
datos con argumentos meramente
comerciales.

Ante la severa crisis del sistema
político, sorpresivamente los jó-
venes del país hartos de esta larga
herencia de irresponsabilidad, si-
mulación y desvergüenza del viejo
régimen, expresaron su indignación
creando el "Movimiento 132" que
rebasó la mercadotecnia propagan-
dística light de los estrategas de los
partidos y la posición prepotente de
los poderes fácticos mediáticos de la
radio y la televisión privadas, inició
la etapa de la "Primavera Mexicana"
consistente en la discusión abierta
de los grandes problemas de la na-
ción por la sociedad civil, que du-
rante muchas décadas no fueron
capaces de crear los partidos polí-
ticos, ni el sistema de comunicación
comercial, ni el gobierno de "transi-
ción a la democracia".

Ese movimiento obligó a que
la orientación verborréica de las

Canal del Congreso
El Canal de la Unión

campañas políticas, la conducta au-
toritaria de los monopolios mediá-
ticos y la actitud simuladora de los
partidos, cambiaran de dirección
permitiendo la apertura y la expre-
sión de la pluralidad en radio y tele-
visión; y paradójicamente, lograron
que la mayoría de los candidatos a
la presidencia polemizaran con los
jóvenes sobre cómo enfrentar y so-
lucionar los grandes pendientes de
la agenda nacional.

Este movimiento juvenil surgió
con banderas ciudadanas que nun-
ca antes se habían levantado como
propuestas políticas de renovación
del sistema de comunicación colec-
tiva. Demandaron limitar el poder
de los monopolios de la comunica-
ción; transmisión nacional de los
debates a la presidencia; evitar la
manipulación informativa; creación
de nuevas cadenas de televisión;
incremento de voces plurales en la
programación comercial; formación
de figuras jurídicas defensoras de
las audiencias; apertura de nuevos
espacios ciudadanos; temas ausen-
tes en las plataformas de los parti-
dos que nunca fueron capaces de
plantear. Lo que la clase política no
propuso a la sociedad durante los
últimos 40 años, los jóvenes logra-
ron colocarlo en la opinión pública
en 20 días. fII

*Texro leído durante la premiación del Segundo
Concurso de Ensayo: El Papel del Congreso en la
Construcción de la Democracia en México, organi-
zado por el Canal del Congreso, 3 de mayo.
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