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Editorial

Después de muchos intentos, aqui estamos. Por fin aparece
el primer ndmero del Boletin de 1la Vocalia Centro
Occidente, y con esto gueremes COMERzar a concretizar algo
que ha gquedado pendiente en nuestra Vocalia: colocar
algunas vias que nos permitan identificar puntos de
contacto, de reconocimiento, para planear proyectos,
ideales y expectativas dJde manera conjunta.

En la VCO poco hemos trabajado como equipo, por lo que
este es un paso hacia adelante. Pequefio, perc un pasc. Para
darlo, se requirié de la ayuda de distintas personas de
diferentes universidades. Gracias a todas ellas.

Esfuerzo sencillo, en nuestro primer nimerc hemos
conjuntado un pequefio grupo de textos gque nos permitan
asomarnos mejor a nuestra Vocalfa. En primer lugar, una
seccién denominada Entre-vista (s8), donde Ma. Martha
Collignon, del ITESO entrevista a Ratil Fuentes Navarro
sobre au trayectoria como investigador de los
investigadores de la Comunicacién. En la seccidén Medios
Locales, Marisol Morelos, alumma de la Universidad Latina
de América, nogs da un breve pancrama de la radio en
Michoacén. Una tercera seccién, De aqui mero, donde Ma.
Rebeca Padilla relata la historia dJde 1la carrera de
Comunicacién en la Universidad Autdénoma de Aguascalientes.
Tere Tovar del Departamento de Estudios de la Comunicacidn
Social (DECS) y Ma. Martha Collignon, del ITESO, 10s
informan algunas novedades editoriales para nuestra seccidén
Entre Textos. Al final incluimos el directorio de las
universidades que pertenecen a la VCO.

Con estos textos pequefios, més no ligeros, gqueremos dar
nuestro primer paso. Vaya pues.



Entre-Vista (8)

"TRAYECTORIAS Y OBSESIONES PERSONALES: INVESTIGAR EL CAMPO
ACADEMICO DE LA COMUNICACION. ENTREVISTA CON RAUL FUENTES.

Martha Collignon

Ratil Fuentes Navarro es maestro Numerario del ITESO vy
miembro a titulc personal en CONEICC, donde desempefia
funciones como Coordinador de Documentacién. Raul Fuentes
tiene una trayectoria interesante en el campo Yy su nivel de
produccidén {articulos, libros, sistematizaciones) es
amplia. Su participacién en CONEICC comenzd hace 16 afios.
Comc miembro de la comunidad de comunicacién en México me
parece importante conocer, ¥ dar a conocer, la visién que
Ratl ha ido construyende scbre nuestra disciplina.

A continuacién se presenta una sintesis de la entrevista
que le realice el 14 de septiembre, queriendo abordar con
&1 tema tales como su trayectoria personal y profesional
dentro del campo de la comunicacién en México, su proyecto
dentro del Doctorade en Ciencias Sociales, la informacién
de nuevos profesionales de comunicacién en México de hoy, ¥
las perspectivas de la comunicacién en México.

MMC: Quisiera comenzar esta entrevista preguntandote cual
ha sido tu trayectoria en el campo de la comunicacién.

REN: Comencé a estudiar la licenciatura en comunicacidn en
1970, en el ITESQ, cuando tenia 18 afios, era tode lo
inocente y entusiasta gque es un joven. Era una carrera
joven. era una aventura; por intuicién decidi estudiar
comunicacién hace 25 afios. Las influencias curriculares, en
el sentido amplio, me orientaron a tener un ideal
profesional de trabajo en el cine y para eso me preparé.
Quedaba el pequefio detalle de encontrar cébmo hacer de eso
una real carrera profesional. Lo intenté durante 10 afios,
que empezaron cuando comencé a estudiar y terminaron cuando
me encontré con una oportunidad de trabajo mas solida que
no tenia mucho que ver con el cine: trabajeé 10 afios como
productor incluyendo dos afios haciendo «c¢ine, haciendo
comerciales para televisidn, documentales en 16 mm., radio,
audiovisuales; fue fascinante , verdaderamente fascinante.
Esa era mi vocacién, ligeramente realizada, reconvertida,
porque habja dos anteriores que estuvieron totalmente
frustradas, porque yo hubiera querido ser masico o
beisbolista. Asi gque una carrera de "rtodologia™ era el
ambiente perfecto para hacer las cosas que queria hacer.
Esos 10 afos de practica profesional como productor me
dieron algunas certezas: lo cansado que era trabajar en
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produccién, lo inestable que era tanto en lo econdmico como
en todo lo demds. Descubri que era importante para mi
entender las operaciones de produccidén como medios de
comunicacién; buscada la relacién que podia existir entre,
por ejemplo, un estilo de montaje y ciertas teorias de la
percepcién,me inclinaba algo mas tedrico.

Por esas inquietudes me acerqué al trabajo académico por
primera vez; empecé dando clases de Teoria de la
Comunicacién en 1978, leyendo, aprendiendo lo que nunca
habia estudiado (porque nunca tuve clases de Teoria cuando
yo estudié), y me parecia un reto; me puse a estudiar de la
manera mas cara posible: con 90 alumnos enfrente y algo
aprendi Estuve 10 afios dando clases en 20., 30. ¥y 4o.
semestre de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn.
Aprendi muchas cosas sobre ia educacién, el curriculo, la
teoria y la comunicacién, pero en vivo. Y es0o se acumuld a
lo aprendido 10 afios antes que dediqué a la produccidén. Lo
cual no quiere decir que haya aprendido a ser un excelente
productor ni un excelente maestro tampoco, pero si aprendi
cosas distintas. Por otras circunstancias de la vida en
1981 dejé definitivamente la produccién porgque me
ofrecieron ser Director de la escuela de Ciencias de la
Comunicacién del ITESO y comencé a pagar mi cuota de
funcionario, siendo responsable de una muy prestigiada y
gquerida instancia universitaria donde vyo habia sido
estudiante y profesor. Aprendi mucho en 7 afios, no pude
terminar el 20. periodo para el que estuve nombrado, sin no
hubieran sido 8 afios, pero no pude terminar por la
acumulacién de tensidén, el desgaste, no por un problema
especial, sino por la propia limitacién para poder rendir
como director. Para entonces ya habia hecho la Maestria en
Comunicacién también en el ITESCO, y entonces el refugio
ideal para un exdirector de escuela era irse a trabajar a
la maestria a dar clases y hacer investigacidn. Después de
2 afios a mi jefe lo ascendieron, "se cay6é para arriba", vy
me quedé como director de la Maestria. Di clases, un
seminario de posgrado con 10 alumnos, y al mismo tiempo
volvi a ser funcionario pero en otro sentideo. Ya en los
4ltimos 4 afios afortudamente no ha tenido que pagar esas
cuctas y me he podido dedicar a hacer una investigacién
como tesis de doctorado en Ciencias Sociales, por fin fuera
del ITESO y fuera, relativamente, de la comunicacidn.

MMC: Tu trayectoria ha cruzado ambitos de produccidén,
docencia, direccidn universitaria, investigacion, Yy
estudios formales de posgrado. Actualmente tu nicleo de
produccién esta en la investigacidn de la comunicacidén en
México, (por qué?

RFN: Siempre he tenido la tendencia a hacer practico el
lema "si las cosas son simples esta mal, hay dque
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complicarlas", me gusta ver las cosas de una manera
compleija. Por otro lado, al estudiar comunicacién, me quedd
la impresién de que todo estaba por hacerse, ¥y fue con esa
mirada con la que me puse a dar clases y a investigar la
bibliografia que existe en el campo de la comunicacidén, me
pregunté por la produccidn mexicana, de los tebricos
mexicanos, y Qquise saber por qué era asi y no de otra
manera. Pensé que habia mucho camino por recorrer y dque era
importante hacerlo; senti la necesidad de aportar lo que
iba encontrando en el camino, y aquella aventura de unos
cuantos locos fue creciendo y convirtiéndose en una carrera
de crecimiento exponencial. Una de las cosas que han sido
mas importante para mi en ese sentido, fue ser nombrado
representante institucional ante el CONEICC, en marzo de
1979; asisti a la primera asamblea siendo la 7a. asamblea
de CONEICC, y solo he faltado a dos por causas de fuerza
mayor. Mi trabajo vy trayectoria no se han limitado a lo que
puedo ver en el ITESC o desde el ITESO, sino que desde el
principio de mi carrera académica pide tener una
perspectiva nacional por mi participacién en el CONEICC, Yy
después en otras organizaciones. Conocer otros puntos de
vista de universidades importantes del pais, de otras
escuelas y personas més calificados que yo, me fue
reforzando la idea de que habia muche que hacer, que entre
mas crecia el area mAs urgente era y mas limitados eran los
recursos. Me vi ante la necesidad de decidirme por el
trabajo académico més que de la produccién, y ademés, a
tratar de recuperar algunos elementos de la experiencia,
tanto propia como ajena (colegas y amigos), para tratar de
armar esquemas que me permitieran entender la comunicacién.
Quizd esos fueron los gérmenes de mi interés por la
investigacién, ademas de una razdn practica: si me iba a
dedicar a la comunicacién tenia que entenderla y producir
esquemas. El1 trabajo de sistematizacién documental que
realicé tiene una razén muy obvia: en 1983 el CONEICC
decide que el centro de documentacién pase al ITESO y yo
como director de la escuela de comunicacidén me hice
responsable de eso, podia haber sido solo un servicio pero
vi que habia buenos recursos para aprovecharse. Es un
trabajo obvio, un trabajo simple, de muchas horas de
esfuerzo, de infraestructura. Sigo pensando en el valor de
ese trabajo de tal forma que practicamente estda ya en
prensa el correspondiente a 1986~1994; es un trabajo que
sirve, que hace falta, que tiene afectos. 5i esas cosas se
pudieran hacer en equipo me encantaria, pero si no hay
personas interesadas en realizarlo pues lo hago solo. En
ese sentido me explico porqué me he puesto ha hacer esas
cosas y no he asumido una postura mas ortodoxa hacia la
investigacién, como hacer estudios sobre la televisién y
los nifios. Mi punto de interés no es "lo tedrico” sinco lo
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mas practico; mi objeto no es la comunicacién social sino
el campo académico de la comunicacién en México.

MMC: A partir de los trabajos de indagacién e investigacidn
que has realizado y que algunos se han realizado y gue
algunos se han publicado ha ido expresando de manera
implicita y explicita una vision del campo académico de la
comunicacién en México. Desde tu perspectiva, icbmo esté
ese campo?

RFN: Es una pregunta muy compleja. Tengo claro que me he
ido deshaciendo de una tendencia hacia lo normativo (como
debian de ser las cosas), y he procurado una mirada mas
enfocada a conocer cémo es de hecho el campo de la
comunicacién en México, y tratar de entender porqué es y
esta asi. Reconozco que esa opciétn me quita fuerza en un
sentido pero me da fuerza en otro, desde lo practico. El
campc académico de la comunicacién es cada dia mas complejo
objetivamente. Han cambiado dos cosas: mi punteo de vista
sobre el campo y la realidad objetiva. He tendido a buscar
con mas cuidado como enfocar mi trabajo de manera que pueda
ser m&s interesante, util y abarcador. Ademds de la
complejidad del campo estamos en un momento importante, de
crisis en sentido de cambio y disyuntiva. Hay evidencia
suficiente de que la linea de desarrollo "cientifico™ del
campo y el desarrollo curricular profesional estan cada vez
mas desarticuladas y sin mucha posibilidad de retorno. La
disciplina de 1la comunicacién es un suefio que debe
abandonarse, en el sentido que lo sostuvimos durante muchos
afios muy neciamente ya que ese era el proyecto: consolidar
la comunicacién disciplinariamente como tal, con un cuerpo
de conocimientos que pueden ser ensefiados, Y por tanto que
puede formarse gente sobre esa linea y que tienen salidas
profesionales, cientificas y académicas. Ahora veo dJue ese
ya no es un proyecto viable, que si en algun momento lo fue
ahora ya no lo es, el desarrollo ha ido por otro lado, en
sentido contraric, y aunque sea dificil de entender, la
insustancialidad disciplinaria de la comunicacidén tiene sus
ventajas. Hay gente que ya lo habia dicho hace 20 afios ©
mas y yo no les creia, ahora estoy llegando, mas © menos, &
conclusiones como esa. Uno de los aspectos del campo de la
comunicacién gque menos he trabajado son las profesiones
(entendidas como las préacticas sociales de la comunicacién
que estén a cargo de profesionales de comunicacidén a titulo
o no, de comunicacidn) y es, ahora, uno de los que mas me
interesa cémo relacionar las estructuras profesionales con
la profesién misma, ubicada en la sociedad, y hacia las
universidades y escuelas de comunicacién, y cdmo generar
articulaciones con la investigacidén (la que se hace y 1la
que no se hace).



MMC: :De qué manera se ha complejizado el campo de 1la
comunicacién tante a nivel interno como en sus relaciones
con el exterior? :;Por qué la existencia de la oposicién
entre la disciplina de la comunicacién y las practicas
sociales de comunicacién? ;Qué pasa con la comunicacidn y
las préacticas sociales de comunicacidn? Qué pasa con la
comunidad "cientifica" de la comunicacién, que se esta
discutiendo, qué pasa por ahi? En el juego de valores al
interior de esa comunidad "cientifica", qué se esta
defendiendo? Son disyuntivas peligrosas cuando no se
aclaran y no se sabe a ciencia cierta cuéles son las
apuestas que estéan detrés del juego.

RFN: La complejidad de la comunicacién tiene que ver con la
complejidad del mundo en que vivimos, tiene que ver conque
cada vez mas aspectos de esa vida global en el mundo se ven
socialmente como comunicacién, y se considera un factor
cada vez mas relevante, socialmente identificado y
reconocido; y ademas las ramificaciones o articulaciones
que se pueden ver en la comunicacién abarcan practicamente
todo. Hace 10 & 15 afios discutiamos en CONEICC y en otros
espacios la opcién por un proyecto curricular generalista o
uno especializado, y los términos eran més simples; algunos
sostuvimos una opcidén generalista: no formar profesionales
para préacticas profesionales especificas, entendiendo la
comunicaciédn como La Especialidad. Defendimos la propuesta
porque en esa disyuntiva era la opcidén correcta pero que
atun asi se quedd corta, fue insuficiente para poder abarcar
un minimo de ubicacién de un sujeto que estudia
comunicacién ante la comunicacién como MUNDO, dentro del
cual hay dque construir una profesién o un objeteo de
investigacidn, o cuerpos de conocimiento enseiflables
disciplinarmente, transmitibles de generacién en
generacién. La explosién de la comunicacién también supone
su fragmentacién, ya no se puede pretender comprender la
comunicacién, sino gque hay que ir construyendo puntos de
vista fragmentarios; construir las dos cosas al mismo
tiempo es un problema que tienen todas las cliencias
sociales y las humanidades, en medio de las cuales esta
ubicada la carrera de comunicacién. Todavia no esta claro
si aquella es una carrera de ciencias ‘' sociales o de
humanidades; esta claro que es de las dos pero algo mas
siempre. Estar en esa situacién es una de las desventajas
de la comunicacién, porque no tiene consolidados los vicios
epistemolégicos que tienen las disciplinas bien
establecidas, y nos permite una mayor flexibilidad para
cambiar.

MMC: :Pero no es una desventaja en el sentido de poder
construir la disciplina, la ciencia de la comunicacidn,



como cuerpo tebrico y metodoldgico para comprender una
realidad social?

RFN: Es un error crear la ciencia de la comunicacidn a
imagen y semejanza de la carrera de comunicacién, la
carrera, los curricula, con toda su variedad, no
corresponden con las estructuras profesionales. En el
origen han estado las practicas de comunicacién, luego se
consolidan como profesional y después entran a la
universidad como carrera, se institucionalizan, y por tanto
hay que buscarle una estructura cientifica. El proceso estd
al revés peroc eso no es raro. La desarticulacién no es sbélo
entre profesibén y teoria, entre ensefianza y teoria, entre
profesién y ensefianza, sino entre todos esos elementos que
estan sujetos a diferentes procesos de evolucion ¥
desarrollo. Las carreras estan directamente relacionadas y
son dependientes del crecimiento cuantitativo de las
instituciones, con un crecimiento tan fuerte y tan rapido
no hay tiempo ni recursos para pensar en la calidad, por lo
menos en la de la enseflanza. Hablando conservadoramente,
hay unos 30 6 40,000 egresados de comunicacién en el pais;
unos 30,000 estudiantes de comunicacidén, unos 2,000
profesores, y todos ellos sienten la enorme urgencia de
correr para alcanzar la comunicacién que se les va porque
el objeto abstracto va mucho mads rapido, y finalmente es
una carrera gue no se puede ganar, Yy sin recursos menos, Yy
sin recursos tedricos mucho menos, los cuales son mas
dificiles de elaborar en estas circunstancias. Y respecto
de investigadores de la comunicacién, icuantos hay? ¢100%,
:150?, :200? Hablar de ellos como sujetos que piensan ¥y
trabajan la comunicacién de manera minimamente sistematica,
lo cual produce conocimientos sobre la comunicacién; si nos
ponemos rigurosos existen los 15 investigadores que estan
integrados por el Sistema Nacional de Investigadores.
Existen, perc son insuficientes, ya que aunque su trabajo
tiene que ver con la atencién de factores interesantes y
productivos, son todos distintos, lo cual nos dice que el
recurso disponible para discutir y elaborar la teoria en el
campo de la comunicacién todavia no llega. En México se
dejo de intentar la generacidén tedrica, y creo que con
razén, tratando de reforzar la capacidad metodolégica de la
investigacién, abriendo y relacionando los estudios de 1la
comunicacién con otros estudios de ciencias socilales,
escribir y hacer circular los resultados de todas las
teméticas, es importante aprender a leerlos y discutirlo.
Por ahora se ha hecho con poca gente, con pocos reCursos Yy
desde hace muy pocoe tiempo. El avance es notable,
importante y sélido, pero aun incipiente. Una de las cosas
gue tuvo que hacer la investigacién para  poder
desarrollarse fue separarse del espacio de la docencia a
nivel licenciatura, articulandose al posgrado. La
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consecuencia es que para poder avanzar hay que plantear lo
proyectos de investigacién independientemente del proyecto
de consolidacidn paradigmatica o teérica. Falta trabajar y
conocer el estado de las précticas profesionales, la
relacién y vinculacién entre la investigacidn académica con
la no académica {(que es la avanzada), e irse sacando
conclusiones parciales que permiten reorientar el trabaio
de 1la disciplina , de los curricula, de la formacidén
profesional, la metodologia educativa. Me parece poco
pertinente p.e. volver a entrar a una discusibén con los
duefios o controladores de los medios sobre si los
Licenciados en Ciencias de la Comunicacién deben tener
emplec o no, me parece ocioso, es una lucha sin posibilidad
de ganarse como desde hace afios. En nuestro campo se han
registrado falsas oposiciones que lamentablemente han
tenido fuertes y negativos efectos, p.ej., la oposicidn
entre teébricos/practicos, docentes, investigadores, etc. Es
mejor dejar que el tiempo diga donde estan las producciones
y donde las improducciones, las competencias y las
incompetencias, viéndolas més como fuerzas de mercado, de
oferta y demanda de productos.

MMC. En cuanto a tu doctorado: ¢proqué estudiarlo, porqué
en ciencias sociales, porqué tu proyecto concreto?

RFN. Comencé el doctorado porque creo gue me hace falta
como espacio de trabajo, de construccién por la facilidad
de cursarlo en Guadalajara, sin dejar el trabajo en el
ITESO. La opciéon por el doctorado en Ciencias Sociales
tiene gue ver con lo que es un programa en serio, con
calidad académica notable. Soy miembro de la primera
generacién del Doctorado en Clencias Sociales del CIESAS-
UDG. Es un espacio para trabajar la comunicacidén y ganar
para comunicacién, para discutir y trabajar con socidlogos,
especialistas en desarrollo regional, con investigadores en
ciencias sociales notables vy reconocidos en el pais. El
papel gue hemos hecho los comunicadores en este programa
ha sido bueno, como en otros programas del pais porgue
hemos entrado realmente a dialogar, discutir y trabajar de
td a td con estos especialistas y profesionales, sin perder
nuestra identidad. Reguiere de nosotros la capacidad de ver
ma&s alla de nuestro pequefio mundo de terminologia vaga,
porque aungue nuestra cultura tiene pocos fundamentos, es
muy fuerte. Se ha ganado en cuanto a que los investigadores
en ciencias sociales se han dade cuenta de que comunicacidn
no es tomar fotos, que también pueden incluir investigacidn
social, capacidad de cuestionamiento epistemolégico vy
metodolégico. Lo que me he encontrado me ha permitido
aprender, de la manera mas académica posible, a través de
la discusién y la confrontacién; aprendi que los hilos a
los factores debian moverse para el trabajo tebrico ¥y
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disciplinar de la comunicacién son solo una parte, que son
muchos mé&s y no son faciles de mover: histodrica, cultural,
econdmica y epistemolégicamente. Eso se aprende en relacidén
con el propio objeto y referencias al mismo, ¥ también
trabajandoe con los otros, discutiendo métodos, rigor
cientifico pertinencia de objetos, recursos intelectuales,
etc. Entré con un proyectc sobre la investigacidén de la
comunicacién, construyendo la comunicacidn como objeto y no
como proyecto.

MMC: En términos de prospectiva del campo de la
comunicacién en México, ¢cual es tu visidén?. Hasta ahora
has hablado de dos campos; el primero es la formacidén de
nuevos profesionales y su ejercicio profesional, ¥y habria
que preguntarse para qué formarlos en México, cual es,
segin ti, la apuesta en la formacidn; el segqundo es la
formacién; el segundo es la investigacién que nos debiera
permitir construir los cimientos de la comunicacidén en
México, que nos permita producir cambios, intervenciones.
:Coémo trabajar estos dos campos o aspectos?

RFN: Habria que trabajar los dos campos simulténeamente.
Primero habria que reconocer la historia de nuestro campo,
porgue "el futuro del presente esta en el pasado";
recuperar la imaginacién porque la carrera Y el campo ha
tenido que burocratizarse, a normatizarse, y a perder lo
que era su motor: la invencién, la aventura, 1la
imaginacién, la creatividad. Nos hemos hecho demasiado
realistas y demasiado pesimistas; la capacidad de ver la
magnitud de los problemas; la capacidad de ver la magnitud
de los problemas nos deprime, debemos hacer un esfuerzo
para tratar de recuperar la imaginacién en el sentido de
aventura, el placer intelectual y a través de él los demés
placeres, disfrutar erbticamente del trabajo en
comunicacién. Otro aspecto a trabajar seria que debemos
tender hacia la fragmentacién, no hacia la especializacidn,
hacer cada vez mas fragmentos de atencién rigurosa y lograr
la capacidad de dialogar entre 1los fragmentos. Buscar
referencias socioculturales amplias para nuestros
fragmentos de estudio; volver a situar la comunicacidén en
el mundo amplio de la cultura, de la sociocultura. Y en
relacién directa con la formacidén profesional habria que
apostarle a formarlos para la fragmentacién, para el rigor,
para la imaginacidén, para la dispersidén, para la aventura,
para el placer, para la responsabilidad, para la ética. Si
algoe hay que seflalarles a nuestros estudiantes no son
contenidos, son actitudes; y si logramos dque adguieran
herramientas para construirse en el campo profesional,
nuestro interés deberia centrarse en recuperar e&sa
experiencia y aprender de ella. El nicleo deberia ser que
los estudiantes se construyan profesionales para sus
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practicas sociales, por ello conviene estudiar las
profesiones porque hasta ahora no sabemos realmente como se
construye las practicas profesionales.

A nivel del campo conviene tomar apuestas
institucionales, concentrarse en objetos pero ubicandolos
en el cosmos movil de los objetos. Buscar la capacidad
critica de mantener la relacién entre lo particular y lo
global. La consistencia hay que subjetivizarla para que
pueda ser objetiva. Hay que darle sustancia a la
"todologia", a través de los particulares, construyéndolos
como comunicacién. Actualmente el problema que tenemos es
la disgregacién y con ella no producimos conocimientos para
en la comunicacién, porgue no se construyen como objetos de
comunicacién sino que s6lo estédn construidos como objetos
disciplinarios.

* Maestra Titular del ITESO. Representante institucional
del ITESO ante el CONEICC.



Medios Locales.

LA RADIC EN EL ESTADO DE MICHOACAN
Marisol Morelos Guzman

A través del tiempo el hombre ha tenido la necesidad
de comunicar y expresar sus ideas; los medios para
transmitir estos mensajes han evolucionado, desde una
comunicacién oral o escrita hasta una comunicacidén por
medio de aparatos electrdnicos.

Esta evolucién ha permitido que un mismo mensaje
lleque a miles de personas en un instante,

Por tal motivo podemos considerar que el
acontecimiento mas importante de la historia de las
comunicaciones ha sido el invento de la radio.

Este importante inventce ha sido un elemento muy
importante para Michoacan, debido a que llega a diferentes
puntos del Estado, no solo a las personas que Vviven en
la ciudad, también a muchas comunidades que se encuentran
alejadas de las grandes ciudades.

Cabe mencionar que este Estado cuenta con
radiodifusoras que se preocupan por todas aquellas personas
que viven en la zona Lacustre o en la Meseta y que
Gnicamente hablan el purépecha. Para estas personas se han
estructurado programas ccmpletamente hablados en purépecha,
tal es el caso de RADIO CHERAN Y RADIO NICOLAITA.

Posiblemente las Unicas radiocdifusoras gue  se
interesan por difundir programas culturales son XEREL
"RADIO MICHOACAN" y XESUV "RADIO NICOLAITA", por lo que es
preciso confirmar si el radioescucha esté& realmente
interesadoc en estos programas, © s8i los programas no estén
bien estructurados. Esto con el proposito de definir si
realmente son importantes estos programas para el pablico.

Actualmente el Estado de Michoacédn cuenta con 43
estaciones de radio tres de las cuales son paraestatales.
- XEREL RADIO MICHOACAN (ubicada en Morelia)
XESUV RADIO NICOLAITA (ubicada en Morelia)
XEPUR RADIO CHERAN
Y los restantes son independientes:

GRUPO ACIR {cuenta con estaciones en Uruapan Y Morelia)
GRUPO RAZA (cuenta con estaciones en Zamora, Zacapu,
Apatzingan, Patzcuaro Yy Morelia)

GRUPO NAVA CASTRO (cuenta con estaciones en Saguayo ¥
Jiquilpan)

1
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- GRUPO (cuenta con estaciones en Guetano,
Uruapéan,Los Reyes y Morelia)

Finalmente es muy importante sefialar que la mayor
parte de las personas que se dedican al trabajo en el
radio, son personas liricas, esto es gue son personas Jue
han aprendido con la practica diaria.

También es importante sefialar que hay muchos
estudiantes de periodisme y de comunicacidén que se
encuentran practicando en este ambito, lo cual resulta muy
interesanta porque se puede sumar a la experiencia con los
conocimientos adguiridos en las universidades.

INFORMACION PROPORCIONADA POR LA DIRECTORA DE PRENSA DE
RADICO EN EL ESTADO DE MICHOACAN
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De Aqui Mero...

"I A% CARRERAS DE CCMUNICACION EN LA U.AA.T"
Ma. Rebeca Padilla

En 1983 inicid la Universidad Autdénoma de
Aguascalientes la formacién de comunicadores. Al principio,
se contd con un tronco comin que posteriormente se dividia
en dos &reas: comunicacién medios masivos y comunicacién
organizacional. Paulatinamente, cada especializacién cobré
fuerza y actualmente se cuenta con dos carreras, de cinco
afios de duracién, claramente definidas desde el primer
semestre con ciento noventa y seis alumnos en medios
masivos, y ciento ochenta y uno en organizacional.

La carrera de comunicacidén organizacional poco a poco
se abre brecha en el 4rea empresarial y comercial de la
ciudad de Aguscalientes. Por su parte, los Jjovenes de
comunicacién medios masives han  encontrado trabajo
principalmente en la radio y televisién local; el area
periodistica ha sido mas dificil debidce a que los
periocdistas empiricos han desarrollado una fuerte
estrategia para no permitir la penetracidén de nuevos
profesionales; a pesar de ello, algunos ya laboran ahi. En
el INEGI v en todos los sectores gubernamentales se ha dado
una buena acogida a los egresados. Es importante denunciar
la prevalencia de sueldos mal remunerados y la poca
valoracién de ese trabajoc. Recientemente se formdé el
Colegio de Comunicadores, el cual busca integrar a los
egresados y también a otros comunicadores que deseen
participar para buscar mejorar las condiciones laborales
del gremio.

Al ser una Universidad Publica, se ha luchado
continuamente para conseguir recursos y equipar debidamente
los talleres de los alumnos; CAPCE aceptd un proyecto
para este fin y en enero la carrera contard con todos los
talleres integrados en un nuevo edificio. Actualmente estan
dispersos por el campus universitario: una cabina de radio,
el laboratorio de fotografia en blanco y negro y color, el
taller de televisidén, vy el &area de periodisme que se acaba
de iniciar en el manejo de computadoras Macintosh vy
scanner. Este nuevo edificio se implementar&, asimismo, el
consultorio de comunicacién organizacional para realizar
practicas profesionales y servicio social, y un auditorio
para organizar muestras tanto de cine como de video.
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Los alumnos de cada carrera se han destacado en
organizar anualmente un simposio con excelentes
conferencistas; los alumnos reunen los recursos y llevan al
cabo el evento. Ademds, los educandos participantes en un
proyecto de periodismo comunitario y coordinan el Cine Club
en 16 mm. Con el apoyo de un profesor, también se
involucran en el funcionamiento de Cinema Universidad, en
35 mm., esta actividad universitaria tiene prestigio entre
la poblacién de Aguascalientes al ofrecer un cine
alternativo.

A la fecha, se han realizado tres revisiones
curriculares al plan de estudio de ambas carreras. La
tltima revisién se logrdé en 1993 y para ello participaron
activamente 1los alumnos al organizar foros de consultas con
egresados, directivos y duefios de los medios. Una
importante conclusién a la que se llegd fue que la raiz de
nuestras dificultades no son los planes, sino su
implemetacion.

Se decidié fortalecer el 4&rea de comunicacidn
organizacional, con un mayor nimero de materias
correspondientes a su especlalizacidn; y en comunicacidn
medios masivos se decidié continuar con una licenciatura
que integra a los cinco medios basicos: se llevan tres
materias de cine, tres de radio, tres de televisidn, tres
de periodismo y una correspondiente a revistas. Lo anterior
se debe a que la ciudad de Aguascalientes aun no ofrece
muchas plazas para los comunicadores, y especializar a los
alumnos significaba negarle la oportunidad de un empleo.

Actualmente se estan gestando tres diplomados y una
especialidad: apreciaciédn de cine, desarrollo
organizacional, fotografia y teoria Yy produccidén de
imdgenes en movimiento, en coordinacidén con la compafia
productora del director Alejandro Pelayo.

Nuestro curriculum contempla créditos de materias
optativas para permitir a los estudiantes dirigir sus
intereses, pudiendo elegir entre cualquiera de las materias
que son impartidas por la Universidad. Por otra parte se
integrd un programa de formacidn humanista, en el cual los
alumnos deben realizar varias actividades paralelas a su
formacién profesional mismas que coadyuven a Su desarrollo
comg ser humano.

Hasta la fecha, el principal problema del departamento
de Comunicacién ha sido la falta de personal docente de
tiempo; contamos con seis plazas de tiempo completo y dos
medias plazas. El resto de los profesores son de asignatura
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y no pueden integrarse a la vida departamental debido a
sus obligaciones laborales. Son muchas las inguietudes que
no se han solucionado con satisfaccibébn por este
inconveniente .

Lo anterior se ha suplido por la enorme iniciativa que
demuestran los alumnos, los cuales se distinguen por siu
energia y participacién en la vida universitaria. De hecho,
varios profesores de otras &areas encuentran dificil
trabajar con nuestros grupos por su nivel de exigencia ¥y
capacidad critica.

Para nuestro departamento, los Jovenes son el mayor
potencial, y en ellos ciframos la esperanza de que la
comunicacién en nuestra ciudad se profesionalice,
permitiendo a mediano plazo contar con investigadores,
analistas y productores dignos de los aguascalentenses.
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Entre Textos.

PUBLICACIONES RECIENTES DEL DECS.

ACEVES Gonzéilez, Francisco de Jesus.
1995 La televisidén en Guadalajara. Génesis y
desarrollo.
Guadalajara: Universidad de Guadalajara,
Segunda Edicién.

El trabajo aborda la gestacién y desarrollo de la industria
televisiva en la ciudad de Guadalajara, otorgando especial
atencién a factores socio-estructurales gque determinaron
las caracteristicas particulares que adopté este medio.
Constituye un esfuerzo pionero, util para documentar la
historia regional de los medios de comunicacién en México y
su lectura puede ser provechosa para quiénes se interesan
en el estudio de los fendmenos culturales en Jalisco ¥
ciertamente, para quiénes por aficién, vocacidn u necesidad
requieren una informacién més puntual sobre la industrial
cultural Jalisciense.

TREJO Delarbre, Ratnl.
1995 De la critica a la ética. Medios u sociedad.
El nuevo contrato publico. Guadalajara:
DECS, Universidad de Guadalajara.

De la critica a la ética, es al mismo tiempo un
diagnéstico y una propuesta. Los medios de comunicacién,
come resultado de la relevante presencia publica que han
alcanzado, suelen ser muy criticos respecto de los actores
del mundo politico y social, pero pocos afectos a la
autocritica. En este texto se propone una ruta de retorno
para que, sin perder su vocacién cuestionadora los medios
sean capaces de autoevaluarse.

La creacién de cddigos de ética, defensorias de los
lectores y otras foérmulas similares, les han permitido a
los medios en otros paises autorregularse, sin demérito de
la necesidad para que ademés existan legislaciones actuales
y eficaces. En México, los medios han llegado tarde a la
discusién sobre si mismos y, entre otros rezagos, esta el
de los parémetros que pueden construirse para,
estableciendo reglas de funcionamiento interno, hacer de
ellas definiciones en sus compromisos con la sociedad. Este
texto, revisa diferentes experiencias internacionales asi
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como los intentos mexicancs para construir pautas de
comportamiento ético y concluye sugiriéndo gque en la
creacién de esas reglas se encuentran los cimientos para un
nuevo contrato piblico, entre los medios y sus audiencias.

DE LA VEGA Alfaro, Eduardo y Enrique E. Sanchez Ruiz

1994 Bye Bye Lumiere... Investigacidén sobre cine
en México. Guadalajara: DECS, Universidad de
Guadalaiara.

La primera parte de este libro constituye una vista
panoramica de loa males y las posibilidades gque tiene
enfrente al cine mexicano, en tanto industria endémica,
pero también en tanto fendmeno cultural que esta cobrando
enorme fuerza en México.

Encontramos también, dentro de este volumen, una serie
de contribuciones gque informan avances de algin tipo de
investigaciédn muy concreta, o propuestas metodeldgicas para
abordar algun aspecto de indagacién socobre cine.

Este texto constituye una aportacidén de gran utilidad
e interés tanto para el publico en dgeneral, como para
aquellos interesados en forma especializada, por este medio
de difusién tan importante en el panorama cultural del
siglo XX.

Comunicacién y Sociedad Num., 22-23, SEPTIEMBRE 19%94-abril
1995 DECS, Guadalajara: Universidad de Guadalajara.

En este numero doble, algunos aspectos del impacto del TLC
en el campo de la comunicacién son abordados por Javier
Esteinou y Gaetan Tremblay. Raudl Fuentes nos presenta un
andlisis del papel que han jugado las diversas
publicaciones especializadas en el area de la
comunicacién en la constitucién de diche campo de estudio.

En un amplio y documentado trabajo, Armando Ibarra nos
permite adentrarnos a la génesis y el desarrollo histérico
de una de las industrias claves en al actual coyuntura de
globalizacién: la industria de las telecomunicaciones.

Estrechamente vinculado a la problematica de la
industria cultural y acorde a la politica de la revista
con respecto a las publicacién de reportes de investigacidn
que proporciona evidencia empirica, Enrique E.. Sanchez nos
ofrece algunos hallazgos derivados de su indagacién sobre
los habitos de consumo filmico en Guadalajara en sus
diversas modalidades de asistencia a las salas
cenematograficas, uso de los videoclubes y exposicidn al
cine por televisidn.
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Finalmente, en la seccién de resefias, Sergio lnestrosa
saluda efusivamente la aparicidén de "TELEVIDENCIA:
perspectivas para el analisis de los procesos de recepcidn
televisiva"™, coordinado por Guillermo Orozco.

HERNANDEZ Ramirez, Ma. Elena
1995 La produccién noticiosa. Coleccidon Estado,
Cultura y Sociedad. Centro Universitario de
Ciencias Sociales Humanidades, Universidad
de Guadalajara.

La produccién noticiosa es la publicacién més reciente
sobre cémo se hacen las noticias en México. Se trata de un
estudio enmarcado en la sociologia del periodismo, cuyoc
supuesto fundamental es que la noticia es un producto
social, una forma de conocimiento socialmente construido.

La produccidn noticiosa ofrece dos valiosas
aportaciones : la primera, es una sistematizacidn critica
de los conceptos mas importantes de los estudios
anglosajones del "Newsmaking"; la segunda, es un estudio de
caso en donde se detallan las rutinas de produccidon de las
noticias en una organizacién informativa radiofdnica:
Notisistema.

: A quién esta dirigido °? A los profesionales,
académicos vy estudiantes de los medios de informacidén que
se interesan por conocer, desde dentro, "un dia tipico™ en
una organizacién noticiosa, las negociaciones  entre
reporteros , editores y fuentes de informacidén, y otros
pormenores de la bisqueda y el procesamiento de la
informacién periodistica.

PUBLICACIONES RECIENTES DEL ITESO
CUADERNOS DEL DEPARTAMENTO DE COMUNICACION DEL ITESO. No.
1. Comunicacién, sentido y vida cotidiana, Rossana Reguillo
{coord.), ITESO/Dpto. de Comunicacidén, Septiembre 1994.

Campo académico de la comunicacion: hacia una
reconstruccién reflexiva. Jests Galindo y Carlos Luna
(coords.), ITESO/CONACULTA, 1995.

Los hijos de la luz: discurso, identidad y poder en a Luz
del Mundo. Renée de la Torre, ITESO/UdG/CIESAS, 1985,

El Verbo Oficial. Andrew Roth y José Lameiras (editores),
ITESO/ELl Colegio de Michoacén, 1994.

Medios y mediaciones. José Lameiras Y Jesus Galindo
{(editores), ITESO/EL Colegio de Michoacan, 1834.
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Universidad Auténoma de Aguascalientes

Rector: Mto. Gonzalo Gonzdlez Hernandez

Jefe del Departamento de Comunicacién:Lic. Ma. Rebeca Padilla
de la Torre

Fundacién: agosto 1983

Duracidén: 10 semestres

Avenida Universidad 940

BEdificioc 7, Dpto. de Comunicacidén
Teléfono 91 (491) 12 33 45 Ext. 313 ¥y
Fax 91 (491) 14 32 22

Representantes ante CONEICC:

Ma. Rebeca Padilla de la Torre
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C.Pp., 20030
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José de Jesus Calvillo
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C.P. 20060 Zona Centro
Teléfono 91 (491) 16 26 06
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COLIMA

Universidad de Colima
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GUADALAJARA

Universidad de Guadalajara
Departamento de Estudios de la Comunicacién Social (DECS)

Rector General: Dr. Victor Manuel Gonzédlez Romero

Rector del Centro Universitario en Cilencias Sociales y
Humanidades: Dr. Juan Manuel Duran Judrez

Director de la Divisién de Estudios de la Cultura: Dr.
Enrique Sanchez Ruiz

Jefe del Departamento de Estudios de la Comunicacidén Social:
Mta, Cecilia Cervantes Barba

Fundacidén: 1986
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de la Maestria en Ciencias Sociales de la Universidad de
Guadalajara con 4 semestres ademas del propedéutico.

Paseo Poniente 2093
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Enrigue Sanchez Ruiz
Circunvalacién Norte 187, Casa 8
Colonia Las fuentes
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Cecilia Cervantes Barba
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Teresa de Jesus Tovar Pefia
Joaquin Arrieta 126 A

Arco Sur

Teléfono 630 06 41

Universidad del Valle de Atemajac

Rector: Lic. Santiago Méndez B.

Decano de la Facultad de Humanidades y Ciencias de la Salud:
Dr. Baltasar Castro Cosgio

Jefe Departamento de Comunicacién: Lic. José de Jesis Sudrez
Gonzdlez

Fundacién: 1962

Duracién: 9 cuatrimestres

Av. Tepevac 4800

Prados Tepeyac

C.P. 45030

Apartado Postal 31 614

Teléfono 6 28 26 88 y 6 28 33 28

Representantes ante el CONEICC:

José de Jests SuArez Gonzdlez

ITESO

Rector: Lic. Pablo Humberto Posada, S8.J.
Director Divisidn Ciencias del Hombre y el Habitat: Mto.
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Jefe Departamento de Comunicacidén: Mto. Carlos Luna



Fundacién: 1967
Duracién: 8 semestres

Periférico Sur 8585
Tlagquepaque, Jalisco
C.P. 45090

Representantes ante el CONEICC:

Carlos Luna

Francisco Frejes 183

C.P, 44680

Teléfono 91 (3) 6 69 34 34 Ext. 34 32
Fax: 91 (3) 6 69 34 60

Particular: 91 (3) 6 16 87 75

Cristina Romo

Tucidides 156

Vallarta San Jorge

C.P. 44690

Teléfono 91 (3) 6 69 34 34 Ext. 3316
Fax 91 (3) 6 69 34 35

Particular 91 (3) 6 47 85 22

Ma. Martha Ceollingon

Andrés Terén 1717

Chapultepec Country

C.P. 44620

Teléfono (213)669 34 32 Ext. 3149
Pax (913) 669 34 35

Particular (913) 653 26 44

LEON

Universidad del Bajio

Rector: Mto. Ronaldo Henderson Calderdn.

Director Lic. en Comunicacién : Lic. Gerardo Gonzidlez del
Castillo

Fundacidn: 1974

Duracidn: 9 semestres

Av. Universidad s/n
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Representantes ante el CONEICC:

Daniel Héctor Maldonado Herndndez
Angela Peralta 606 B

Ledén Moderno

C.P. 37480
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Universidad Iberocamericana Leén

Rector: Arg. Carlos Velasco Arzac, S.J.

Director Departamento de Ciencias del Hombre: Mto. Héctor
Gémez Vargas

Coordinador Lic. Comunicacidén: Lic. Rodolfo Hbrner
Fundacidén: 1981

Duracidén: 9 semestres
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Fax 91 (47) 11 54 77
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Héctor Gémez Vargas
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Conjuntc Educativo Universitario*

Rector: C.P. Arturo Calderdén Gama
Directora: Lic. Diana CArdenas
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Juarez 224

Zona Centro
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Diana Cérdenas
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Rector: Dr. Enrigue Luengo

Coordinador Licenciatura: Mta. Susana Ruiz Diaz Barriga
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