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PROGRAMA DE ACTIVIDADES.

22 ENCUENTRO CONEICC'83, ccce
SEDE: ISCYTAC. AT
GOMEZ PALACIO, DGO. DZD8

11-12 NOVIEMBRE

11 DE NOVIEMBRE.

7:30 HRS. INSCRIPCIONES { LOBBY DEL HOTEL SEDE))
9:00 HRS, INAUGURACION ( SALON JARDIN 22 PIBQ )
9:45 HRS. MECANICA~DEL_ ENCUENTRO
4M:00 HRS. "ACERCAMIBNTO A ‘LO--RPORULAR"™ (ANGEL SAIZ UNAM/ENEP-ACATLAN) - -
10; 30 HRS. "¢ COMUNICACION DE MASAS O COMUNICACION POPULARZ" (CARLOS RO
BERTO BERNAL UAM/XOCHIMILCO)
11:00 HRS. "EN TORNO A La SISTEMATIZACION DE EXPERLENCIAS EN COMUNICA~
CION POPULAR". (CARLOS CORRALES DIAZ/ITESO)
14:30 HRS. ~RECESO~ EN LOS JARDINES DEL HOTEL,
12:00 HRS. "CONSIDERACIONES SOBRE LA T.V. CULTUKAL® (JAVIER AREVALO Y

GLORIA VALEK/UNAM/FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS ¥ SOQOCIALES .
DEPTO. DE CIENCIAS. SOCIALES DE LA-CQMUNICACION.)

12:30 HRS, LA COMUNICACION POPULAR EN OAXACA" (LUIS CORTES O. UNLVA/-
GUADALAJARA, JilLe)

13:00 HRS, wTEPITO ARTE ACA" (CARLOS PLASENCIA Y DANIEL MANRIQUE/T.A.a-)

14300 HRS. ~ COMIDA -

16+#80 HRS. #EX-.VOTOS Y RETABLITOS: RELIGION POPULAR ¥ COMUNICACION SO~
CIAL EN MEXICO". (JORGE GONZALEZ S. UAM/XOCHIMILCO),

16:30 HRS. WPEATRO POPULAR COMO LENGUAJE Y PRACTICA SOCIAL". (AMADA ==
GUADALUPE PAREDONES/ESCUELA DE PERIODISMO "CARLOS SEPTIEN -
GARCIA") o

17:00 HRS, ~RECESO- (EXPOSICION DE ARTE/SALON EMBAJADOR, COFEE = -
BREAK EN EL JARDIN.)

17230 HRS, CONCURSO DE T.V. EDUCATIVA EN (LISY MONSERRAT R./UAM/XOCHI-
MILCO) o

20130 HRS. OBRA DE TEATRO. (GRUPO UNIVA).

21:15 HRS, BRINDIS DE BIENVENIDA (ISCYTAC) JARDINES DEL HOTEL (CON-

PRESENTACTON DE PROGRAMAS DE T.V. ELABORADOS EN CIENCIAS DE
LA COMUNICACION DEL ISCYTAC; EN EL LOBBY DEL HOTEL)
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Introduccidn

En una perspectiva de futuro, frente a un presente de
dominacidn y de aislamiento social, el Encuentro CONEICC '83
pretende profundizar en el significado, anilisis e interpre-~

tacidn de la comunicacidén popular, en cualesquiera de sus ma

aifestaciones y de sus practicas.

Los fltimos afios han visto aparecer, como en corrientes
subterraneas, formas diversas de andlisis tedricos y de pric
ticas comunicativas populares, que tratan de enfrentarse a —
1a comunicacidn dominante. No obstante, aiin no se definen -
suficientemente, ni en la teoria ni en la préctica, la esen-

cia, los objetivos y los mecanismos de la comunicacidn popu-

lar.

Resulta, pues, de suma importancia que en el Encuentro
CONEICC '83 se prosiga por este camino de biisqueda - © por

esta bisqueda de un nuevo L R SRl Sy e e
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confluencia de diferentes opiniones, experiencias y logros.

I. Algunas interrogantes sobre comunicacidn popular.

Desde las crisis cotidianas que permean nuestra exis-
tencia personal y colectiva, resulta angustioso constatar
la urgencia de integrar solidariamente, y de comunicar en-
tre si, a las fuerzas que luchan, en miltiples formas, por
acelerar la independencia y la liberacidn de nuestros pue-

blos.

Tal vez aqui pueda encontrarse la raiz de este proceso

que se ha venido denominando comunicacidn popular.

Agregar el adjetivo "popular® al sustantive "comunica-

cidn", implica, primero, gque no se trata de una comunicacidn

cualquiera. Entonces, ;de cudl comunicacidn se habla? ;Cuia-

les son los alcances y los limites de esta comunicacidn? --

;Cudles son las diferencias o las semejanzas entre esta comu-

nicacién popular vy la llamada comunicacidn alternativa? ¥,

en la misma perspectiva, jculdles somn las diferencias y 1las

semejanzas entre la comunicacidn populaxr y la denominada

contra-informacidn?

Quienes han optado por el andlisis tedrico o por la prégc

tica de la comunicaci®n popular, ihan superado el discurso




autoritario de muchos medios informativos de izquierda?

;Han establecido enfoques comunicativos diferentes, conte-

nidos temAticos diferentes, lenguajes diferentes, mecanismos

o estrategias diferentes? En otras palabras, ihan trascendi
do el esquema informativo autoritario que se origina en el
poder y desde el poder, y que no tolera ni abre cauces a la
participacidn activa y comsciente, al didlogo, a la democra-

tizacibn y a un proceso de cambio social?

Ahora bien, si se ha optado por una comunicacidn popular,
iqué alcances tedricos y précticos se le da al concepto popu-
lar? ;Es comunicacidn popular cualquier intento por llegar
a los marginados, a los campesinos, a los obreros, a los ar-
tesanos..., a aquéllos gue se definen como integrantes de las

clases populares? En otras palabras, tcuidl es el pueblo al

que se dirige la comunicacidn popular? (Desde qué perspecti-
vas tebricas o ideoldgicas se define lo popular de este tipo

de comunicacidn?

Reflexionar sobre &stas - y otras muchas - Interrogantes
es el objetivo que se enmarca en el andlisis tebrico que pre-
tende el ENCUENTRO CONEICC '83. Tema, como puede verse, sSus~
ceptible de ser discutido, confrontado y debatido en el marco

de un didlogo que puede ser fecundo,



II. Experiencias en Comunicacidn popular.

Muchos esfuerzos de establecer lazos o de abrir nuevos
canales de comunicacidn entre el pueblo y con el pueblo, que
dan en el olvido o se ignoran absolutamente, porque los gran-

des medios no les dan cabida.

£1 ENCUENTRO CONEICC '83 pretende abrirse a cualquier
experiencia en la que los sectores populares sean particilpan
tes activos de programas diversos en los que se utilicen di-
versos "medios", como historietas, audiovisuales, cine, video-
cassettes, boletines, periddicos murales, cassette-foros, dia-

poramas, etc., etc.

Para poder enmarcar esas experiencias desde una misma
perspectiva, creemos conveniente plantear las siguientes in-

terrogantes:

° ;Cémo puede describirse esta experiencia? ;Cuindo

se inicid? yPor qud? (A quifnes se dirige?

(Cudles son sus obietivos? ¢Han cambiado? ;Permane-

cen los miscmos del comienzo?

iCuenta con alguna fundamentacidn tedrica? ;GCual?

° ;Existid (o existe) alguna confrontacidn entre teoria-

practica?



:Qud medios comunicacionales se han probado? (Cudles

son sus contenidos? ;(Qué resultados se han obtenido?

1Se ha evaluado la experiencia? (Cémo?

En pocas palabras, al escoger algunas experiencias en
el campo de la comunicacidn popular, como teatro, radio, cine,
video-cassettes, etc. se pretende que €stas sean descritas

y explicadas suficientemente, en tal forma que quede claro:

1° Origen vy evolucidn de la experiencia.

2° Objetivos (directos o indirectos).

3° Medios utilizados para logarar esos objetivos.
4° Evaluacidn: objetivos vs. resultados.

53° Conclusiones.

ITI. Comunicacidn popular e industrias culturales.

No sin razdn las llamadas industrias culturales se ven
siempre con sospecha, si no con exacerbacidn critica. Pero
cualquiera que sea el punto de vista de quienes las analizan,
lo cierto es que los productos de dichas industrias estan
ahi... Y en ocasiones han logrado crear figuras miticas que
superan con mucho a los héroes o a los santos. Kalimin o La

Familia Burrdn, La mujer maravilla o Gabriel y Gabriela, Luke

Skywalker o Superman, estdn en el mercado para comprobarlo.




Si a esto agregamos ya no la multiplicidad de revistas o his-
torietas, sino ademds la presencia de las industrias cultura-
les en todos los medios masivos, es justo hacernos algumas re

flexiones:

;En qué medida los productos de las industrias cultu-

rales inciden en la cultura popular?

sEn qué forma interactiian los dos elementos de este
anidlisis: por una parte, las culturas populares; y por

otra, las industrias culturales?

iDe queé depende el dxito de mercado que tienen muchos
de estos "productos culturales" presentados a través

de radio, cine, prensa y/o televisidn?

;Existe alguna evaluacidn seria de ¢Bmo las industrias

culturales van transformando a las culturas populares?

:Existe, pues, alglin andlisis sobre el impacto real
en la cultura de masas, producido por las industrias

culturales nacionales vy trasnacionales?.

° ;En qué medida la comunicacidn alternativa se presta
como una opcidn realista frente a los mensajes de las

industrias culturalesy transnacionales?

Estas - y otras muchas - interrogantes surgen al reflexio



nar sobre el tema que ahora nos ocupa para el ENCUENTRO
CONEICC '83, y que esperamos sean respondidas y debatidas

ampliamente.

CONCLUSION

)

En consecuencia, el ENCUENTRO CONEICC '83 busca abrir
un espacio de discusifn en torno a las perspectivas tedricas
actuales de la comunicacidn popular, a experiencias evaluadas
de comunicacidn popular llevadas a cabo en México, y a las po
sibles relaciones entre comunicacidn popular e industrias cul

turales.

Las interrogantes aquil planteadas no agotan la amplia ga
ma de cuestiones relacionadas con la comunicacién popular, pe
ro responder a &stags - o a otras muchas - preguntas es indis-

pensable para la comprensidén de los fenbmenos comunicativos.
Por nuestra parte, esperamos que el ENCUENTRO CONEICC '83

constituya un espacio de intercambio, discusiln y didlogo, que

permita vislumbrar caminos para encontrar las respuestas.

EL COMITE ORGANTZADOR
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CONVOCATORIA

El Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacifn da
las Ciencias de la Comunicacidn (CONEICC) convoca a los miembyos, ¥ -
todas las personas interesadas, a participar en el Encuentro COHEICC "83,
que se verificard en la ciudad de Goémez Palacio, Dgo., los dias 1l y 12

de noviembre de 1983 y que tiene los siguientes

OBJETIVOE

L= Profundizar en las perspectivas tedricas actuales de -

la comunicacidn popular (esencia, finalidades, estruc

tura, historia...).

Bo= Exponer algunas experiencias, evaluadas, de comunica--
cidn _popular, llevadas a cabo en Méxrico.
3.~ Analizar la relacidn actual o posible entre la comuni-

cacidn popular, y las industrias culturales.

Estos objetivos dardn origen a tres mesas de trabajo en las

gue se dividird el Encuentro.

Se invita, pués, a las perxschas interesadas a participar en

el Encuentro enviar al Comité Organizador un trabajo inéditeo, corxes—-



pondiente a cualguiera de los objetivos sefilalados.

MECANICA DEL ENCUENTRO

Durante el Encuentro se analizardn las ponencias, escritos o audio-
visuales correspondientes a cada objetivo. Asi entre el 11 y el 12

de noviembre se distribuirdn las ponencias relacionadas al anédlisis

de las aportaciones tedricas sobre comunicacifn popular; a la prac=-

tica de la misma; asi como a la relacidn entre @omunicacidn popular

e industrias culturales.

En consecuencia, se presentardn los trabajos elaborados para tal -
efecto y, a continuacidn, se discutirédn con cada uno de los ponentes
en mesas de trabajo. La distribucidn del tiempo se hafa de acuerdo

con el niimero de trabajos recibidos.

Los participantes dispondrin de hasta 15 minutos para presentar o re-
sumir sus trabajos escritos o audiovisuales {no méds de 10 ponencias -

-por dia).

Por las tardes se realizaran las mesas redondas, dgue seran coordinadas
por un moderador Y cuyo desarrollo serd registrado por un relator. Al
finalizar las mesas redondas se tendrd una asamblea plenaria en la gue
los relatores presentaran las sintesis de las discusiones y los resul-
tados, los cuales seridn sometidos a debate con el propdsito de llegar

a conclusiones y recomendaciones generales.

Para la presentacidn de materiales audiovisuales, se contard con



proyectores de cine de 8 v 16 mm., proyectores de transparencias, Cir-

- T - "
cuito cerrado de televisidn y tablercs para periddicos murales.

Por lo anterior, se aceptard un maximo de 20 trabajos (ponencias escri

tas o audiovisuales).

BASES DEL ENCUENTRO

E1l1 Encuentro CONE ICC '83 se llevard a cabo de acuerdo con las siguien-

tes bases: {

1. Podrdn intervenir todas aquellas personas interesadas en los temas
agqui sefialados, ya sea con caricter de ponente o limit&ndose a par

ticipar en los debates y demds actividades del Encuentro.

2. Las ponencias deberin estar escritas a mdguina a doble espacioc, con
extensidn maxima de 15 cuartillas tamafio carta, escritas a razdén de
29 1ineas por cuartilla, 60 picadas (caracteres) por linea; y cuya Por
tada incluya el titulo, él nombre, la afiliacidn institucional del

autor o autores y gue indigue que dicho trabajo es para presentarse

en el Hncuentro CONEICC '83. ©Las referencias bibliogrdficas, notas,
etc., deberin anexarse al final del trabajo. Por razones de estilo
y formatos se ruega no utilizar pies de pagina. La presentacién verbal

de la ponencia durante el Encuentro, sin embargo, gquedard reducida a

solamente guince minutos para cada peonencia, por lo gue se invita a

los ponentes a distribuir copias de su ponencia entre los participan-

tes interesados en ellas. En el caso de trabajos audiovisuales se a-

& - L L] 3 L]
nexarid una ponencia con las caracteristicas ya indicadas, con objeto



de fundamentar las propuestas que en ellos se hagan.

El Comité Organizador sdlo aceptard trabajos originales e inéditos para ser presenta-
dos en el Encuentro. La seleccidn de los mismos estard a carge de una Comisidn Dicta

minadora nombrada por el CONEICC.

3. E]l Comitéd Organizador se reserva el derecho de publicar pogteriormente todos o una

seleccidn de los trabajos presentados en el Encuentro.

4. La fecha limite para la recepcidn de las peonencias serd el 30 de septiembre de
1983. Cada autor deberd enviar un original y dos copias de su frabajo al Comité
Organizador. En el caso de trabajo audiovisuales, se anexard el guidn literario
{no el técnico) también en original y dos copias.

Los trabajos deberdn ser enviados a:

ENCUENTRO CONE ICC'83
Comité Organizadoxr

¢/o Lic. Guillermo Michel
Apdo. Postal 20 - 125

San Angel

01000 México, D. F.

5. El1 Comité Organizador avisard a los autores sobre la aceptacidn o no de sus res-

pectivos trabajos a wis tardar el dfa 21 de octubre de 1983.

6. los gastos de traslado y estancia correrdn por cuenta de los participantes. Para

reservaciones de hotel y otros asuntos relacionados con la estancia en GOmez Pa-

lacio los participantes podrdn comunicarse con:



7.

Nyda Mexsen o

Rocio Micher
Instituto Superior de Ciencia y Tecnologia

( ISCYTAC)
Av. de las Palmas y

Héroes de Nacozari s/no.

Col. Bellavista

Gémez Palacio, Dgo.

Tels. 4 14 45 (de 9:00 a 15:00)

De 15:00 a 18:00 llamar a Rocio Michex

Tel. 419 - 20 exts 161/162 o a Nydia Meysen

Tel. 420- 30 !

Costo de inscripcidn:

* Profesores o profesionistas $3,000.00

* Estudiantes 1,500.00

* profesores y estudiantes de instituciones miembros del CONEICC, gozaran de un

descuento del 33% sobre las cantidades anteriores.

Las inscripciones al Encuentro deberan realizarse, de ser posible, antes del 21
de octubre de 1983. Para ello se ruega enviar su nombre, direccidn y afiliacidn

institucional, asi come un chegue o giro postal extendido a favor de CONEICC a:

Dr. Josep Rota
Maréaritas 321 - 22

Col. Florida - San Angel
01030 México 20, D.F.

Tel. 5 24 67 32

Quienes paguen su inscripcién antes del 21 de octubre gozaradn de un 10% de descuento



sobre la tarifa correspondiente.

Las inscripciones tambin podrdn realizarse en Gomez Palacio Dgo. durante el Encuentro.

9. Para mayores informes relacionados con el Encuentro dirigirse a:

Lic. Guillermo Michel
Encuentro CONE ICC 83
Apdo. Postal 20 -125

San Angel

01000 Mexico, D. F.
Tels.5 94 78 33 ext., 253

5 68 62 76



