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| permitir la Reforma Electoral que sélo
los partidos politicos participaran en la
elaboracion y la difusiéon de los mensajes
de los concursos electorales, se reforzod
la estructura hermética altamente partidocrdtica
previamente existente en el pais que dio origen a la
hegemonia comunicacional de dichas instituciones sobre
el resto de la sociedad. En este sentido, en aras de intentar
crear con la Reforma mayor equidad en las contiendas se
produjo en grado extremo una nueva estructura politica
unilateral al posibilitar que la sociedad mexicana pasara
del sistema de gobernabilidad de la Telecracia que
anteriormente concentraba el proceso de la comunicacion
politica en la Republica y no consideraba a los habitantes
mas que como meros sujetos votantes; a evolucionar a una
nueva estructura partidocratica donde el monopolio de
la comunicacidn politica ya no la acaparan las empresas
privadas, sino la aglutinan los partidos politicos, dejando
nuevamente afuera a las comunidades, pues también las
contemplan como simples sufragantes coyunturales.

Asi, el fendmeno politico que se gesto
en el pais en el 2009 con la aplicacion de la nueva
Reforma Electoral fue el enfrentamiento histérico de
dos modelos dominantes de comunicacion politica que
lucharon entre si por posicionar socialmente un nuevo
modelo lider de comunicacidn electoral. Bajo esta forma,
se dio la oposicion entre el modelo de los monopolios
mediaticos tradicionales y el modelo de los monopolios
de los usuales partidos politicos convertidos en estructura
partidocrdtica, donde ambos impidieron la intervencion
activa de los grupos de la sociedad civil en la dindmica de
produccién de la democracia nacional.

De esta manera, con la Reforma Electoral
pasamos de un monopolio mediatico de la politica, a
un nuevo monopolio de la partidocracia que acaparé el
proceso de la comunicacion politica y con ello concentro
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las dindamicas de representatividad masiva, sin darle
opciones de mediacion a la sociedad civil. A través de ello,
se reforzd el suceso de la telepolitica discrecional como
forma moderna de relacion para que solo la clase politica
gobernante se vinculara virtualmente con la poblacion,
y no se apoyo6 el de la verdadera politica sustantiva en
donde abiertamente participan de manera plural todos los
sectores sociales para reflexionar y discutir los grandes
conflictos de la agenda nacional.

En sintesis, conlaReforma Electoral simplemente
se evolucion6 de un sistema autoritario y abusivo de
los monopolios de la difusién masiva que por décadas
no dieron espacio para la participaciéon de la sociedad
en el espacio publico medidtico, a otro nuevo sistema
monopdlico burocratico de dominio de los partidos
politicos que tampoco otorgd espacio de expresion politica
a las comunidades civiles, especialmente en las fases de
contiendas electorales, y que consolidé medidticamente
los intereses particulares de la actual clase politica en el
poder.

En este sentido, es necesario reconocer que desde
el punto de vista de la participacion de la sociedad en el
espacio publico medidtico, no existidé mayor diferencia
de fondo entre el planteamiento abusivo que en el 2005
incorpor6 via el Poder Legislativo el sector monopolico
privado de la radiodifusién y las telecomunicaciones
nacionales a través de la Ley Televisa; y la propuesta que
elabor¢ la clase politica nacional en el Congreso de la
Unioén en el 2007, a través de la Reforma Electoral, pues
ninguno de las dos fuerzas del poder central, telecracia o
partidocracia, se interes6 en crear condiciones auténticas
para la intervencidén mayoritaria de la sociedad civil en el
ambito de la vida nacional lI
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