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Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación

de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

Con la conquista histórica de sus nuevas
propiedades de transmisión física los
medios electrónicos de difusión colectiva se
transformaron en las extensiones del hombre

y de las instituciones; y en consecuencia, construyeron una
nueva zona de acción social donde estos actúan en el país:
el moderno espacio virtual. Así, mediante la presencia
de los canales de difusión masiva la sociedad mexicana
en su conjunto sufrió una gran dilatación cultural, desde
el momento en que las instituciones, los grupos o los
individuos pudieron extender a distancia la realización de
sus funciones específicas tradicionales.

De esta manera, en la etapa contemporánea
del desarrollo social, con la presencia de las tecnologías
de difusión de información la esfera pública se transformó
sustancialmente de una plaza convencional de interacción
tradicional con mecanismos lentos, rígidos, mecánicos,
directos y anémicos en flujo de datos; en un nuevo
espacio público mediático con mecanismos rápidos,
flexibles, instantáneos, intermediados y abundantes de
información.

Así, el espacio público tradicional en México
que antaño estuvo constituido por la plaza, los jardines,
los auditorios, los quioscos, los cafés, las alamedas, los
portales, los atrios de las iglesias, los rincones de encuentro,
los ámbitos de socialización, etc, a partir de la presencia
de los medios de difusión fue gradualmente transformado
por las tecnologías de difusión creando un nuevo espacio
público mediático, que se caracterizó por ser la zona
virtual a través de la cual se encuentran e interactúan los
distintos individuos, grupos e instituciones para exponer
sus intereses e intentar resolver sus necesidades.

Con este nuevo proceso de ampliación de
las relaciones simbólicas, el espacio público moderno
quedó construido en la zona de operación de los medios

de difusión colectivos como intermediarios técnicos
de las relaciones sociales; y con ello, las tecnologías
de información y los proyectos económicos, políticos,
sociales, culturales y espirituales que existen detrás de
estas (tecnologías) se convirtieron en los principales
mediadores cotidianos de la reproducción social.

Mediante ello, se generaron en el país
nuevos espacios colectivos, públicos y privados,
dedicados a la realización de la economía, la política, la
gobernabilidad, los servicios, la educación, la religión, la
salud, el comercio, la cultura, el entretenimiento, los deportes,
la fantasía, el amor, el ocio, la seducción, la sexualidad, la
imaginación, etc. La revolución tecnológica de los medios
los convirtió en las herramientas básicas para construir lo
público y actuar sobre la cosa pública, con características
mediáticas de fuerte sello privado y comercial.

Derivado de esta realidad, podemos decir
que hoy lo público se construye, cada vez más, a través
de la agenda de programación de los medios privados
comerciales de difusión colectivos con sus respectivas
prioridades y jerarquías de valores que se establecen
dentro de éstas y no desde las políticas culturales del
Estado nación. Así, lo público a principios del siglo
XXI, progresivamente, se edifica vía los noticiarios, las
inserciones institucionales, los programas de "chismes",
las mesas redondas, la publicidad, los spots políticos, las
series de esparcimiento, las franjas deportivas, las barras
femeninas, los audiovisuales ideológicos, los géneros
deportivos, etc. y no mediante las directrices educativas
del Estado mexicano contemporáneo.

Es por esto, que con la intervención de los
medios de difusión social lo que se transformó en nuestra
República, a corto plazo, fue el esqueleto ideológico de
la sociedad en su conjunto y, a largo plazo, el del Estado
mexicano I

m m m
Telemundo juníozsjulío 2009 633


