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Los desafios de la comunicacion por 1 Dr. Javier Esteinou Madrid (esteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacién
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

on la conquista histérica de sus nuevas

propiedades de transmisiéon fisica los

medios electronicos de difusion colectiva se

transformaron en las extensiones del hombre
y de las instituciones; y en consecuencia, construyeron una
nueva zona de accidn social donde estos actian en el pais:
el moderno espacio virtual. Asi, mediante la presencia
de los canales de difusién masiva la sociedad mexicana
en su conjunto sufrié una gran dilatacién cultural, desde
el momento en que las instituciones, los grupos o los
individuos pudieron extender a distancia la realizacién de
sus funciones especificas tradicionales.

De esta manera, en la etapa contemporénea
del desarrollo social, con la presencia de las tecnologias
de difusion de informacién la esfera piiblica se transformé
sustancialmente de una plaza convencional de interaccién
tradicional con mecanismos lentos, rigidos, mecdnicos,
directos y anémicos en flujo de datos; en un nuevo
espacio publico medidtico con mecanismos rapidos,
flexibles, instantdneos, intermediados y abundantes de
informacion.

Asti, el espacio puiblico tradicional en México
que antafio estuvo constituido por la plaza, los jardines,
los auditorios, los quioscos, los cafés, las alamedas, los
portales, los atrios de las iglesias, los rincones de encuentro,
los 4mbitos de socializacion, etc, a partir de la presencia
de los medios de difusion fue gradualmente transformado
por las tecnologias de difusién creando un nuevo espacio
publico medidtico, que se caracteriz6 por ser la zona
virtual a través de la cual se encuentran e interactian los
distintos individuos, grupos e instituciones para exponer
sus intereses e intentar resolver sus necesidades.

Con este nuevo proceso de ampliacién de
las relaciones simbdlicas, el espacio piublico moderno
quedd construido en la zona de operacion de los medios
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de difusién colectivos como intermediarios técnicos
de las relaciones sociales; y con ello, las tecnologias
de informacién y los proyectos econdémicos, politicos,
sociales, culturales y espirituales que existen detrds de
estas (tecnologias) se convirtieron en los principales
mediadores cotidianos de la reproduccién social.

Mediante ello, se generaron en el pais
nuevos espacios colectivos, publicos y privados,
dedicados a la realizacién de la economia, la politica, la
gobernabilidad, los servicios, la educacion, la religién, la
salud, el comercio, la cultura, el entretenimiento, los deportes,
la fantasia, el amor, el ocio, la seduccion, la sexualidad, la
imaginacion, etc. La revolucién tecnolégica de los medios
los convirtié en las herramientas bdsicas para construir lo
publico y actuar sobre la cosa puiblica, con caracteristicas
medidticas de fuerte sello privado y comercial.

Derivado de esta realidad, podemos decir
que hoy lo piblico se construye, cada vez mds, a través
de la agenda de programacién de los medios privados
comerciales de difusién colectivos con sus respectivas
prioridades y jerarquias de valores que se establecen
dentro de éstas y no desde las politicas culturales del
Estado nacién. Asi, lo publico a principios del siglo
XXI, progresivamente, se edifica via los noticiarios, las
inserciones institucionales, los programas de “chismes”,
las mesas redondas, la publicidad, los spots politicos, las
series de esparcimiento, las franjas deportivas, las barras
femeninas, los audiovisuales ideolégicos, los géneros
deportivos, etc. y no mediante las directrices educativas
del Estado mexicano contemporaneo.

Es por esto, que con la intervencién de los
medios de difusion social lo que se transformé en nuestra
Republica, a corto plazo, fue el esqueleto ideoldgico de
la sociedad en su conjunto y, a largo plazo, el del Estado
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