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1. Introduccion

Funcion del Manual

Las instituciones hoy en dia, al enfrentarse a los
procesos de la globalizacion y a la explosidon
multimedidtica, han tenido que recurrir a
estrategias de comunicacién que convierten a
los elementos graficos de su identidad en un
referente de primer orden en la creacién de
imagen.

Esto ha derivado en una competencia de
estimulos visuales —iconos y simbolos corporati-
vos- para mantener interesado al publico en la
institucion llegando al punto en que la percep-
cion del desempefio institucional esta enorme-
mente influida por la imagen. Por lo tanto se
debe cuidar cada detalle de la marca de tal forma
que secree unimpacto positivo.

La creciente complejidad en las estructuras y
procesos de las organizaciones, el incremento en
la produccién de comunicaciones internas vy
externas y los nuevos modelos de cooperaciéon
entre varias instituciones evidencian una
creciente necesidad de control de los signos de
identidady del sistematotal de mensajes.

Dicho control se logra de manera efectiva a través de
la normalizacién de los elementos de identidad
institucional para canalizar el disefio del conjunto de
elementos identificativos, las estrategias de comuni-
cacion asi como el modo de aplicacién en los distintos
soportes.

Este manual es un documento vivo que debeirala par
del dinamismo de la institucién y su entorno. Su
aplicacién depende también de un proceso de
retroalimentacidon entre sus usuarios para permitir
dentro de su flexibilidad hacer los ajustes pertinentes
que requieran la aplicaciéon de los elementos de
identidad.

Aunque un manual de identidad es un sistema
flexible, los elementos de identidad deben ser
invariables, para no lesionar el reconocimiento la
pregnanciade suimagen.

Este documento parte un proceso de definicidn,
disefo e implantacion de un sistema grafico comun
para el CONEICC con el objetivo de regular los criterios
que se seguiran para garantizar el correcto uso de los
elementos basicos de su identidad corporativa. Para
emitir estas normas se hizo una revisiéon en documen-
tos impresos y electrdnicos de los usos y aplicaciones
delnombre, denominacionesy logosimbolo.

Seguir los lineamientos que presenta este manual
dara uniformidad a la papeleria interna, las publica-
ciones y la publicidad, facilitara el envio y la produc-
cién de papeleria y publicidad entre las instituciones
integrantes del CONEICC, evitara errores en la
producciéon de documentos y publicaciones en
imprentas externas para optimizar recursos y
fortalecerd la identidad del CONEICC ante sus
miembrosylacomunidad en general.



1. Introduccion

Destinatarios

El manual explica la filosofia, la estructura y los
elementos simbdlicos del Consejo Nacional para la
Ensefianza y la Investigacidon de las Ciencias de la
Comunicaciéon de una manera dindmica con la
finalidad de que sus miembros conozcan e identifi-
quen al organismo de forma precisay homogénea.

El buen uso de este manual depende del conocimien-
to e implantaciéon entre todos los miembros del
CONEICC para garantizar el buen uso de los signos de
identidad, asi como el del material de papeleria y
publicidad.

Sus destinatarios no son solamente quienes estan
involucrados con el CONEICC, sino todos aquellos de
qguienes en un momento dado dependa la difusidn de
la identidad del mismo; especialmente los medios de
comunicacion, imprentas, empresas de rotulacion,
etc. Por lo tanto en esos casos se les debe facilitar el
manual y comprobar que el trabajo se ajuste a las
normas.

El manejo y control del manual dependera principal-
mente por la Coordinacidn de Difusién y el represen-
tante de cada una de las Vocalias, seran ellos quienes
se encargaran del manejo de la imagen, despejar
dudas quesurjanentornoaellaysuaplicacion.

Sin embargo la reglamentacién y el desarrollo de
modificaciones y actualizaciones de este documento
dependeran exclusivamente de la Coordinacion de
Difusion de manera que se garantice su caracter
normativo, sin dejar de lado la flexibilidad y dinamis-
mo que surjan de la evolucion del CONEICC.

A fin de facilitar su correcta aplicacion, el
Manual de identidad Grafica estard disponi-
ble en formato electrdnico y sera accesible a
través del sitioweb del CONEICC.

www.coneicc.org.mx/identidad



1. Introduccion

Glosario

Areas de respeto: Areas libres de imagen o blancas,
establecidas alrededor de la marca, el simbolo o el
logotipo, parasu correcta legibilidad.

CMYK: Sistema de representacion del color basado en
el método aditivo. Abreviatura para designar los
colores basicos C (cyan), M (magenta), Y (yellow -
amarillo) Y K (black - negro). Utilizado para impresion
enselecciondecolor.

Condensar: Reduccion de unaimagen o tipografia, sin
respetar la proporcion de los elementos.

Color directo y plasta: Impresion mediante la
utilizaciéon de una sola tinta, en masa o mediante
tramado para obtener asi una tonalidad deseada. Se
acostumbra a utilizar una tinta de composicion
especial cuando se trata de colores representativos
delaempresa en productos tales como los envases.

Escala de grises: Escala de valores basados en el color
negro que van del 0 a 256 tonalidades de gris.

Glossy: Papel brillante, simil fotografico usado por
plotters con sistema de chorro de tinta.

Legibilidad: Caracteristica propia de una imagen que
permite que se lea facilmente y con claridad, no
importando la superficie o0 medio en el que se halle
reproducida o aplicada.

Logotipo: Elemento de identidad que representa
verbalmente el nombre.

Marca: La representacién simbdlica y verbal de la
identidad de una organizacién compuesta por una
imagen, dibujo o forma y letras que representen el
nombre de la organizacion, producto o servicio.

Offset: Método deimpresidn. Laimagen aimprimires
transferida a una lamina quimicamente tratada, de
manera que ésta rechace y acepte la tinta. Imprime

grandes tirajes de documentos a bajo costo con
buena calidad a seleccién de color.

Pantone Matching System (PMS): Marca y sistema
universal empleado como guia para obtencién de
diversos tonos utilizando tintas directas elaboradas
a partir de combinaciones especificas de basicos.

Pixeles: Unidad minima de medida de una imagen
mapa de bits.

Plotter: Impresora de alto rendimiento y formato.
Puede serde corte o de chorro de tinta.

Puntos: Es el término empleado paraindicarlaaltura
oeltamafiodeunaletra.

Prosa: Espacio entre cada letra de una palabra.

Reticula: Conjunto de lineas que se entrecruzan a
distancias constantes formando una red que facilita
eltrazo de reproducir una pieza grafica, cuandonoes
posible el empleo de medios fotograficos o
electronicos.

RGB: Sistema de representaciéon del color por
método aditivo, sus iniciales significan Rojo, Verde,
Azuly usado para medios audiovisuales.

Simbolo: Elemento grafico que muestra la personali-
dad de una institucidon, empresa o corporacion y
logra suidentificacién visual.

Sistema de color hexadecimal: Sistema de colores
usados para Internet basado en la combinacién de

las 6 primeras letras del alfabeto y nimeros.

Ttf: Sistema de fuentes tipograficas (True Type Fonts).



2. Signos de Identidad

Denominaciones

La base de cualquier sistema de identificacion se fundamenta en el nombre. La denominacién es la codificacion
de suidentidad que nos permite decir quién esalaorganizacion.

Las denominaciones establecidas para el Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacion de las Ciencias
delaComunicacidnson:

Oficial:

Legal:

Abreviado:

Coloquial:

Algunas denominaciones no permitidas:

Consejo para la Ensefianza y la Investigacion de las Ciencias de la Comunicacién
Consejo de las Ciencias de la Comunicacion

Consejo para la Educacién y la Investigacion de las Ciencias de la Comunicacién
CONEIC

CONEICCAC

Subemisores

Subemisores son los departamentos que tienen contacto Subemisores:

con el exterior o prestan servicios especializados dentro de Vocalia Centro Occidente

una organizacion de estructura compleja. Vocalia del Valle de México
Vocalia Golfo Sureste

Su representacion en una marca no debe superar a la del Vocalia Noreste

emisor principal. Se recomienda utilizar solo un nivel de Vocalia Noroeste

subemisores limitdndose a los siguientes.



2. Signos de Identidad

Marca

La marca es la representacion simbdlica y verbal de la identidad de una organizacion. El logotipo es un disefio
tipografico que constituye la parte verbal de la marca surge de la denominacion de la organizacion. El simbolo
esunaimagen visual compuesta por formas geométricasy colores.

Lamarca del CONEICC estd compuesta por tres elementos.

CONEICC
- O

G J

El logotipo esta compuesto por el nombre abreviado
del Consejo en mayusculas de igual altura para
mantener el equilibrio horizontal del logotipo. Por
tratarse de siglas se debe evitar el uso de versalitas o

aumentar eltamafio en la primeraletra. k Simbolo )

Para configurar el logotipo y el nombre oficial se ha

elegido la tipografia Castle sin ningln efecto y sin  E| simbolo estd constituido por un circulo central
variaciéon en la escala horizontal o la prosa de los rodeado por doce circulos que se conectan con el
caracteres. circulo central por doce lineas rectas.

~N

Se ha elegido esta tipografia sin serifes para favorecer
la sencillez y dinamismo del simbolo, ademas de
favorecer la solidez y legibilidad de cada caracter. El

estiloinciso del cuerpo de los caracteres mantendra la CO[_]SQjO Nacional o
imagen de solidez y sobriedad del nombre oficial del para la Ensenanzay la |nV€5t|QaC|9n
Consejo. de las Ciencias de la Comunicacion

Nombre oficial




‘_

La versién principal comprende el
simbolo y el logotipo compuesto por las
siglas del Consejo.

O
CONEICC

La version secundaria comprende el simbolo
y el logotipo compuesto por las siglas y el
nombre oficial del Consejo.

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion




2. Signos de Identidad

Marca

Esquema de trazado

El didmetro circulo central es la unidad de mediday el
inicio enla construccion del logotipo.

=X/2

La distancia entre los circulos secundarios equivale al
radio del circulo central.

Elgrosor delinea de los conectores equivale al 20% de
la circunferencia del circulo central.

— =X/2

El diametro de los circulos secundarios es el radio del
diametro del circulo central.




La alineacion horizontal de los circulos secundarios
ubicados en los cuadrantes izquierda y derecha deberd
corresponder con el centro del circulo central.

La alineacidn vertical de los circulos secundarios ubicados
en los cuadrantes superior e inferior deberd corresponder
con el centro del circulo central.

=309

La separacion entre los centros de los 12 circulos
secundarios es de 30 grados tomando como origen el
centro del circulo central.



@—

El espacio total del simbolo debe formar un cuadrado
equivalente al doble del diametro del circulo central.

=3X

Simbolo

r/2="1

Consejo Nacional

para la Ensefnanza y la Investigacion

de las Ciencias de la Comunicacion

Entre el logotipo y el nombre del consejo debera
incluirse una barra equivalente al doble del didmetro
del circulo central con un grosor igual al de los
conectores.

Cuando se incluya la direccién electrénica del
consejo debera estar bajo el nombre del consejo o el
logotipo con una distancia equivalente a la mitad del
radio del circulo central.

0—

®
CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensefanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

WWW.coneicc.org.mx



2. Signos de Identidad

Reticula y Zona de Respeto

Para facilitar la legibilidad de la marca se ha definido una zona de proteccion a su alrededor que debe ser
respetada y no ser ocupada por ningun elemento perturbador. En el esquema adjunto se acota la zona de
proteccidn referida.

A

r/2=

Consejo |Naciopal
para la Ensenanzg y la Investigadion
deflag Cienc¢iag de fajComuni¢acion

El drea de respeto es
equivalente al radio del
circulo central.

10



2. Signos de Identidad

Colores

El color es también un elemento identificador esencial. Se presentan los cddigos correspondientes a cada
sistema. Se utilizara la referencia correspondiente segun el soporte, en otros se utilizara la referencia mas

aproximada.
c:0 c:0 c: 25 c:0
M: 100 M: 0 M: 60 M: 0
CMYK Y: 60 Y:0 Y: 35 Y:0
K: 40 K: 100 Overprint K: 0 K: 60 Overprint
Pantone Prqcess: 110-1 Pantone Black Pantone 491 30% Pantone Black 60%
Solid: 7427
R: 158 R:0 R: 193 R: 130
RGB G:0 G:0 G:123 G: 130
B: 50 B:0 B: 136 B: 130
Hexadecimal #9E0032 #000000 #C17B88 #808080
H: 341¢ H: 02 H: 349¢ H: 215¢
HSB: S:100% S: 0% S:36% S:3%
B: 62% B: 0% B: 76% B: 52%
L:33 L:18 L: 59 L: 54
LaB: a: 57 a: 39 a: 29 a:0
B: 21 B:17 B:5 B:-2




2. Signos de Identidad

Tipografia

Castle
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
123456789 ;i(.,:;)

Castle Bold
ABCDEFGHI]KI.MNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
123456789 ;i(.,:;)%!

Castle Light
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
123456789 ;i(.,:;)?!

Calibri
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
123456789 éi(.,:;)?!

Calibri Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
123456789 ¢i(.,:;)?!

Calibri Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
123456789 ¢j(.,:;)?!

Tipografia principal

La tipografia Castle se utilizara para componer el
logotipo y la denominacién de los niveles
emisores. Ademas para la composicidn de titulos
en publicaciones oficiales del CONEICC.

Tipografia secundaria

La tipografia Calibri se utilizara fundamentalmen-
te para componer correspondencia, publicidad
oficial, sefalizacion y todos aquellos textos
necesarios enimpresosy folletos.

Es una familia muy completa y de uso extendido
enlascomputadoras.

En materiales de edicidn, publicidad compartida
con otras instituciones, etc. se utilizard la tipogra-
fiamas adecuada al fin perseguido.

12



13

2. Signos de Identidad

Versiones de la Marca

Para proyectar adecuadamente la imagen del CONEICC en sus diferentes actividades y a través de distintos
soportes son necesarias alternativas de representacion de la marca. Las versiones bdsicas de la marca se
encuentran en el apartado 2. Simbolos de Identidad en la seccién de Marca, siempre se debera de dar preferen-
cia al uso de las dos versiones bdasicas, sin embargo cuando el soporte o la ocasion requiera usos especificos se

deberdn utilizar las versiones presentadas a continuacion.

Simbolo con gradiente

En cualquier espacio se aconseja ubicarlo en la parte superior del
formato hacialaizquierda.

Usos: Papeleria oficial, tarjeteria, sobres, sitios web y publicaciones
impresas en cuatricromia o dos tintas.

Construccién del color:

Circulo central - Degradado radial de Negro 60% a Blanco con un
pasoal35% del color C:0 M:100Y: 60 K:40

Circulos secundarios - Degradado radial de Negro 60% a Blanco.
Conectores-Negro 60%

Logotipo- C:0M:100Y:60K:40

-

\_

~N

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensefanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

J

4 aYa N (

O—

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

J

o .

_ CONEICC ) { )

Distribuciones permitidas del simbolo con gradiente.

N\

CONEICC

J




Logosimbolo horizontal

El simbolo conserva sus proporciones. La parte tipografica se ubica a la derecha centrada
verticalmente respecto al simbolo. La distancia entre el simbolo y la parte tipografica es
exactamenteigual ala mitad de un médulo de la construccién reticular (r/2).

Usos: Papeleria oficial, publicidad con formatos horizontales, presentaciones electrénicas.

‘_

N
CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

J

-
%
\_

( )
% CONEICC
\_ J

La versién horizontal principal incluye el nombre
del consejo separado del logotipo por una barra
con grosor equivalente al de los conectores. La
distancia entre el logotipoy el nombre es debe ser
igual al diametro de los circulos secundarios. La
parte tipografica debe abarcar el 75% del simbolo.

La versidon horizontal secundaria incluye el
logotipo con una altura igual al didametro del
circulo central.

Otras versiones cromaticas con distribucién
horizontal se muestran a continuacion.

-
CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

J

~

CONEICC

J

J

J

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensefnanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
o de las Ciencias de la Comunicacion

% CONEICC
O

CONEICC

14



Logosimbolo en plasta

Cuando por un determinado disefo de tripticos, afiches o libros, por ejemplo, el logosimbolo
no se puedaimprimir con gradientes se utilizara la versién en plasta negra o guinda.

Usos: Memorias, directorios y libros impresos a una sola tinta, tripticos de impresidn casera,
publicidad monocromatica.

o2!

Y4 Y4 )

> CONEICC

e kCONEICCJ

jo Naci
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Y4 )

( Y4

y CONEICC

CONEICC
para la Ensefanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

-
CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensefanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

AN _J
~

CONEICC

-

J

-
CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensefanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

J
)

~
~

CONEICC

. VAN

Paraimpresion en plasta utilizar el color Pantone Spotindicado en la seccion de Color.

J




Simbolo en pantalla ~ N ~N

Cuando la marca se utilice como
elemento decorativo en cualquier
publicacion monocromatica debera
utilizarse la version de plasta con
pantalla para no restar legibilidad al
contenido del documento.

. - J L Y
sos: Como marca de agua en papele-

ria, tarjetasy portadas de documentos. Pantone 491 30% Negro 30%

Logotipo

( )
CONEICC| gee)\S[ee
\ ) Cuando sea imposible utilizar el logosimbolo, se
- ~ deberd utilizar el logotipo del Consejo respetando
CONEICC| gee)\S[ee
L J

latipografia oficial.
Contratipo

Usos: Lomo de libros, gafetes, posters, directorios.

Cuando coincida el logosimbolo con el fondo del soporte en tonalidad, luminosidad y otros
? elementos que perjudiquen lalegibilidad de la marca se utilizara el contratipo. Debe utilizarse
P preferentemente la version guinda, siendo su modelo en blanco una opcién secundaria.

CONEICC

CONEICC

CONEICC ¥ ~oNEICC

para la Ensefanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

CONEICC
®

Consejo-Nacional
para la Ensenanzay la Investigacion
de las Cienclas de la-Comunicacion

CONEICC



Trama de multiplicidad

Para crear texturas, se utilizara una trama de multiplicidad. Su construccién parte de una
secuencia de repeticion del simbolo o el logotipo sobre fondo blanco o fondo guindo
utilizando el contratipoy conservando entre cada repeticién el area de respeto

Usos: Papeleria, publicaciones, envolturas, bolsas, merchandising y paredes.

%%%%

S S
il A

/CONEICC CONEICC <ol ee]=[ee
NEICC CONEICC CON NE[cemee]\d[cemueel
CONEICC CONEICC | Neel\d[cemueel V(e
NEICC CONEICC CON NE[cemee]\d[cemuee)]
\CONEICC CONEICC/ NeelN3[cemmee)Ns[ce

%%%%“




Subemisores ‘

La representacion de la marca incluyendo a las
vocalias Unicamente se permitira en forma horizontal
para evitar la sobrecarga en el eje vertical. El nombre
del subemisor no debera rebasar el espacio horizontal
dedicado al area tipografica en el logosimbolo.

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Vocalia Valle de México

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Vocalia Golfo - Sureste Vocalia Noreste

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensefanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

_J

CONEICC

Consejo Nacional
para la Enseianza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Vocalia Centro - Occidente Vocalia Noroeste

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensefanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

_J

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Coordinacion de Investigacion

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Coordinacion de Asuntos Académicos

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensefnanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Coordinacion de Documentacion Coordinacion de Difusion

18



2. Signos de Identidad

Usos no permitidos

Para mantener la consistencia en la identidad gréfica del Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacion
delas Ciencias de laComunicacién esimportante el apego alas normas de este manual.

Las versiones de la marca presentadas en la seccion anterior fueron seleccionadas tomando en cuenta las
proporcionesy el balance de cada uno de los elementos de identidad para mayor legibilidad y pregnancia.

En esta seccidn se presentan ejemplos de usos incorrectos que eliminan la capacidad identificadora de las
normas de este manual. Cualquiera de estas representaciones se debe evitar.

Distorsion

No se permite ninglin tipo de alteracién o distorsién en cuanto a las proporciones de la marcay sus elementos.

CONEICC
== CONEICC e s

Consejo Nacional
de las Ciencias de la Comunicacién - . . 7
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Consejo Nacional
para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Alineacion delnombre

Nunca se justificara, ni se alineara en bandera el
nombre bajo el logotipo.

‘ Consejo Nacional
para la Ensefanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion .

En la construccidon horizontal no se permite
CONEICC CONEICC alinear el simbolo a la derecha y el area

tipograficaalaizquierda.

Consejo Nacional Consejo Nacional para la Ensenanza
para la Ensefanza y la Investigacion y la Investigacion de las Ciencias de
de las Ciencias de la Comunicacion la Comunicacion
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Alineacion de subemisores

En la composicidn del logotipo vertical no se permite
eluso de subemisores centrados.

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensefianza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

Cambio de tipografia Vocalia Golfo - Sureste

Utilizar una fuente tipografica distinta a CastleT.

CONEICC

Conseio Nacional
para la E nanzavlain igacion
de las Ciencias de la Comunicacion

CONEICC

Consejo Nacional
para la Ensefianza y la Investigacion

CONEICC CONEICC

Consejo Nacional Consejo Nacional de las Ciencias de la Comunicacion
para la Ensefianza y la Investigacién para la Ensefianza y la Investigacién
de las Ciencias de la Comunicacion de las Ciencias de la Comunicacion
Legibilidad

La marca no podra utilizarse sobre colores, fondos o texturas que le resten legibilidad.
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Superposicion

No estd permitido superponer texto o imagenes al logosimbolo; en caso de ser necesaria una
‘ marca de agua solo se debe utilizar el simbolo, sélo o como trama.

“Lorem i br sit amet,
consecte pisiCin@@elit, sed do
i | t ut labore
t enim ad
minim nostrud

exercitation aboris nisi ut
aliquip ex ea coffimodo consequat.

Duis SEISENEIS &dolor in
reprehe velit esse

CC

C e

cillum doloreceujtu.gaatlnulla pariatur. para la nseansay I imestgacion - —
Exceptelif. St 8ccastals cupidatat e o lencis dea Comunieacon " s Giencias de 1a Comumication
Efectos

No se permite realizar ningun tipo de efecto sobre lamarca.

%S0
CcOnM -ICC CONEICC

SRy

Co nal Core |+ ~aconal Tenagjee hasonst Conselo Nacional
para la Ense vestigacion par . ¢ fnoonanz L laIny sigion pe < ¢ rosefiats oy la Inve tigacion para la Ensefanza y \a \nvestigacion
de las Cienc municacion ias T rdas de la Conaitac”® ' tas Cienc. 1. de "« Comunicac. s de las Ciencias de la Comunicacion

No se puede utilizar lamarca a linea.

Consejo Nacional
para la Ensefianza y la Investigacién
de las Clenclas de la Comunicacién

CONElce ~ CONEC

Consejo Naclonal
para la Ensefianza y la Invesligacién
de las Clendas de la Comunicadén
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Color

Elcolordelos elementos del simbolo esinvariable. I

o Van\ N Consejo Nacional
| para la Ensenanza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion

CONEICC

ConseJo Naclonal
para la Ensefianza y la Investigacién
de las Clendas de la Comunicadén

Gradiente

No se permite invertir el orden de los gradientes.

ol S

CONEICC  CONEICC  CONEICC CONEICC

Legibilidad ?
No se permite reducir el simbolo a menos de 15 mm ®
dealturaylamarcacompletaamenosde30mm.

CONEICC CONEICC

Consejo Nacional
Enser westigacion

Fragmentacion

Queda prohibido que la marca sea segmentado o fragmentado.

CONEICC
CONEICC ¢
@ @ o/ S
Consejo Nacional (“
para la Ensefianza y la Investigacion CO N E | L

de las Ciencias de la Comunicacion

c
=K
S
s
o

Consejo Nacional

para la Ensefanza y la In

de las Ciencias de la Comunicacion
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