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Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesreinoue gmail.corn)
(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación

de la Universidad Autónoma Metropolitana. Unidad Xochirnilco. México. D.F).

eon la aprobación de la Reforma Electoral el
12 de septiembre del 2007 en el Congreso
de la Unión, el Estado mexicano formuló
nuevas reglas para la realización de la

comunicación política nacional que fijaron límites
constitucionales precisos a la acción de los poderes fácticos
cornunicativos en el país. Ello creó una nueva coyuntura
histórica para la edificación de un moderno proceso de
difusión política que produjo, entre otras, las siguientes
9 ganancias generales en el ámbito comunicativo para la
sociedad mexicana.

1.- Se creó un nuevo modelo de comunicación político que
expulsó a los intereses fácticos mediáticos de los procesos
electorales. De esta forma, las dinámicas electorales se liberaron
del "dinero oculto" y de la presión que imponían los monopolios
mediáticos de la información masiva a la clase política. Con
dicha acción los partidos dejaron de "vender su alma al diablo",
con tal de conseguir recursos para financiar sus campañas.

2.- Se redujeron las campañas presidenciales de 186 días
a sólo 90 días (SO %) con lo cual se logró un ahorro para el
erario de más de 3,000 millones de pesos que representaban el
oneroso costo de las campañas políticas en etapas de sucesión
presidencial. Hay que recordar que hasta antes de la instauración
de la Reforma Electoral, las campañas políticas en México eran
las más caras del mundo.

3.- i partidos, ni terceras personas podrán contratar
propaganda en radio y televisión. Sin embargo, dicho precepto
normativo actualmente se encuentra bajo amparo jurídico
esperando la resolución definitiva de la Suprema Corte de
Justicia de la ación.

4.- Se dispuso de los tiempos de Estado (Tiempos Oficiales)
para la difusión de la propaganda de los partidos, lo cual significa
que ya no se deberán emplearán los tiempos comerciales para
estos fines.

5.- El fnstituto Federal Electoral (IFE) será la única autoridad
que distribuirá los tiempos oficiales entre los partidos.

6.- Se prohibió realizar las "campañas negras" o los recursos
para denigrar al adversario.

7.- Se impidió la propaganda gubernamental durante las
campañas electorales.

8.- En el supuesto que violen las leyes electorales el IFE
ordenará la inmediata cancelación de las transmisiones de
radio y televisión.

9.- Se elevó a rango constitucional el Derecho de Réplica a
favor de los ciudadanos.

Sin embargo, ante la modificación de las viejas reglas por
parte del Poder Legislativo para generar la nueva comunicación
política en México, los concesionarios privados de los medios
electrónicos se sintieron amenazados de perder los grandes
negocios que realizaban desde hace décadas a partir de la
manipulación de las campañas electorales y se organizaron
corporativamente a través de la Cámara de la Industria de Radio
y Televisión para desatar una brutal campaña mediática con el fin
de desprestigiar al Congreso de la nión y presionar al Estado
para intentar anular la aprobación de la Reforma Electoral.

Es por ello, que ahora los Poderes Públicos de la
República, especialmente el Congreso de la Unión, cuentan
con las herramientas jurídicas que les permite decidir ante la
disyuntiva histórica si aceptan caminar en los próximos años
hacia un proyecto de sociedad regido por la cabeza rnediática
despótico autoritaria de los oligopolios comunicativos privados
que se han formado en nuestro país, o deciden avanzar hacia
un proyecto de sociedad dirigido por la rectoría de un moderno
Estado Nación Comunicativo, reformado por la creación de un
nuevo pacto normativo federal de equilibrio comunicativo entre
medios, Estado y sociedad I
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