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Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid
(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación

de la Universidad Autónoma Metropolitana. Unidad Xochimilco, México. D.F).

La débil transición democrática que comenzó 3.-En un mundo sistémico, sin fronteras, compe-
en el año 2000 en México, requiere para titivo y global izado, para que la dinámica del mercado se
su consolidación en este nuevo período de pueda realizar se requiere libertad de información.
gobierno del Presidente Felipe Calderón

Hinojosa, no sólo la modificación de las arcaicas estructuras
económicas, políticas, culturales, financieras, redistributivas,
electorales, burocráticas, participativas, etc. del Estado y
de la sociedad que operaron durante mucho tiempo en el
país; exige además la transformación del actual sistema
de comunicación nacional cerrado, monopólico, vertical y
autoritario, que ha dominado en las últimas décadas en el
país. Esto significa la creación de un nuevo marco jurídico
para la radiodifusión nacional.

Ante esta realidad, los concesionarios y el viejo
Estado conservador han planteado que dentro de los
marcos de la modernidad comunicativa existe el siguiente
dilema: O se legisla de forma muy avanzada y precisa
en el ámbito de la libertad de comunicación humana; o
se deja que ésta simplemente se rija por los códigos de
la "ética" y la "moral" establecida de cada empresa
informativa, sin poner trabas o límites normativos.

Frente a esta situación el sector monopólico de la
comunicación y sus representantes tradicionales en el
gobierno, optaron por defender la vía de la autorregulación
informativa, esgrimiéndose los siguientes argumentos
rectores de la modernidad comunicativa neoliberal:

1.- La libertad de información es un derecho
y una garantía universal inalienable de todos los hombres
que no debe limitarse, pues se atentaría contra la esencia
humana.

2.- La libertad de información es la base de la
"democracia", si se le restringe se esta afectando directa-
mente el sano equilibrio democrático de la sociedad.

4.- La Conducción de los procesos de co-
municación debe darse a través de mecanismos muy
flexibles de los medios, como son los Códigos de Ética,
los Tribunales de Honor y los Reglamentos de Buen Com-
portamiento Profesional, etc. y no mediante leyes rígidas.

Con el manejo de estos razonamientos los empresarios
de la radio y televisión y el sector más conservador del
Estado, desconocen las siguientes realidades:

1.- Efectivamente, la libertad de información
es un derecho inalienable de todos los hombres, pero la única forma
de convertirla en una verdadera garantía para todos los ciudadanos es
normativizarla con la mayor precisión jurídica posible.

2.- La libertad de información es la base de la
democracia, y por consiguiente, para que esta se pueda ejercer como
garantía básica por todos los individuos, se debe reglamentar como derecho
estratégico de todos los ciudadanos.

3.- En un mundo globalizado y expuesto a la
competencia, nuestras estructuras culturales de nación deben estar
permanentemente abiertas a los avances de otras culturas, pero deben
existir límites jurídicos elementales de protección y conservación de
nuestra riqueza cultural y mental que han tardado muchos años en

formarse.

4.- La propuesta de orientar el funcionamiento de
los medios de información con mecanismos autoregulatorios, cae en la
concepción liberal extrema de crear el "Estado Cero" que plantea que
éste no es necesario como instancia rectora para dirigir a la sociedad, ya
que esta se puede auto conducir a sí misma por las leyes de las lógicas
salvajes de la "Mano Invisible" del mercado.

Debemos de considerar que la ética no puede
sustituir o suprimir al derecho, sino sólo enriquecerlo y
complementario I
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