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JAVIER ESTEINOU MADRID

Radioarte mueve viejas
estructuras radiofonicas

radicionalmente, en las dltimas ocho décadas y media,

la radio en México se desarrollé de manera vertigino-

sa, siguiendo las presiones de adaptacion que impuso la
dindmica de la competencia econdmica nacional. En este proce-
so acelerado de evolucion, la industria radiofonica crecié fun-
damentalmente siguiendo la direccién comercial que le impuso
dicho proceso competitivo que introdujo la reorganizacion eco-
némica del pais y la globalizacién de los mercados, sin buscar
nuevas formas sonoras de expresion social, sino
que ubico a los receptores como simples consu-
midores radiales por diversos niveles de ingreso
y regiones de desarrollo.

Es decir, su dindmica de expansion histori-
ca privilegié de forma sustantiva los intereses
mercantiles, y no la busqueda de nuevas moda-
lidades radiofénicas participativas que permi-
tieran una mejor forma de comunicacién cultu-
ral, informativa y afectiva entre los emisores y
nuestras diversas comunidades nacionales.

De esta forma, su principal objetivo fue el
conquistar mayores grados de penetracion me-
didos por el rating para vender, y no explorar
nuevas alternativas de comunicacion para vin-
cularse de manera mas orgdnica con la pobla-
cién que la recibia. Asi, se construyé un modelo
radiofénico eminentemente mercantil.

Este viejo modelo de la radiodifusion domi-
nante operd varias décadas en el pais y se volvio
monotono, rigido y cerrado hasta nuestros dfas,
evitando que los contenidos de la radio se transformaran mas alld
de lo que pudiera representar un negocio.

Es en este contexto histérico de asfixia cultural y simplifica-
cién de la riqueza radiofénica que la doctora Lidia Camacho Ca-
macho elabor6 su libro: El Radioarte: Un género sin fronteras',
donde ademas de entregarnos una obra novedosa, bien estructu-
rada y muy documentada, aporta un nuevo horizonte al futuro de
la radio nacional, pues abre un nuevo camino para la renovacion
del viejo modelo radiofénico.

El radioarte se caracteriza por ser “toda obra que, creada por
y para la radio, tiene como intencién expandir las posibilidades
creativas y estéticas de ese medio electrénico a partir de los ele-
mentos que fundamentan su lenguaje: voz, palabra, musica, rui-
dos, efectos sonoros y silencio, elementos que poseen una gra-
matica inherente, con la facultad de construir mensajes estéticos;
esto es, mensajes que buscan conmover al radioescucha’.

El importante esfuerzo intelectual de Lidia Camacho se distingue,

Lidia Camacho

trillas ®

en primer t€rmino, porque no sélo facilita un acercamiento concep-
tual y un seguimiento histérico internacional que ubica el surgimiento
y el desarrollo del fenémeno del radioarte en el mundo, sino también
realiza una detallada descripcion de cémo evoluciond en México y el
grado de aceptacion que ha alcanzado entre las nuevas generaciones
como novedoso campo de busqueda expresiva.

El planteamiento del tema central que la autora expone se po-
dria deducir que el viejo modelo de la radio heredado del siglo
XX en México fue predominantemente cons-
truido desde el hemisferio izquierdo del cere-
bro de los autores y aunque inicialmente aportd
diversas riquezas para fundar e impulsar dicha
industria auditiva en nuestro pafs, en poco tiem-
po se desgasté convirtiéndose en una institucion
radial calculadora, racional, cerrada y meramen-
te informativa. En cambio, el nuevo género del
radioarte surgi6 desde el hemisferio derecho del
cerebro de los creadores generando una radio
abierta, innovadora, polivalente que enriquece
y actualiza el proceso radiofénico rigido, legado
del siglo pasado.

Con la introduccion del radioarte en México
se rescata el sentido del escuchar sobre el senti-
do del ver, que fue seriamente desplazado por la
evolucion de la television, la imposicion de su
prototipo de comunicacion audiovisual y la pre-
sencia de sus derivados visuales interactivos, al
grado que en tres décadas cred al homo videns
con su respectiva videovida en el pafs. En este
sentido, con la presencia del radioarte se recobra y refuerza al
homo sonoro aplastado por el moderno homo videns.

El arte sonoro cambi6 el concepto de cémo construir el men-
saje radiofénico al salirse de la formalidad estructurada que se
guia por la conceptualizacion, la 16gica y la gramatica tradicional
del mensaje radiofénico, para proponer un nuevo proceso sonoro
basado en la practica artistica que produce una nueva forma de
generar mensajes radiales. Asi, el radioarte “intenta dislocar la
sintaxis de lo que hoy conocemos como discurso sonoro; es un
género que se enfrenta con nuevas formas, nuevos significados,
y nuevos referentes del arte sonoro por excelencia: la misica”.’?

En sintesis, dicho empefio intelectual se refleja cuando la inte-
ligencia, la apertura, el optimismo y la voluntad siguen la fuerza
de la conviccién para alcanzar nuevos objetivos.

Jesteinou@prodigy.net
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