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Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid

(Investigador Titular del Departamento de Educaciéon y Comunicacion
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

diferencia del Estado nacion que pretendié
durante el siglo XX tutelar las garantias
culturales e informativas fundamentales de
la poblacion; con la aprobacién de la Ley
Televisa y la maduracion de la 7V Republica Mediatica
en México a principios del siglo XXI, cristalizé en el
terreno politico, cultural, comunicativo y espiritual del
pais el Estado Padrastro Comunicativo. Dicho fenomeno
se caracterizd porque el Estado nacion abandono su
funcion rectora y protectora de los derechos, necesidades
y patrimonio comunicativo basico de los grandes grupos
de la sociedad mexicana, para convertirse, cada vez mas,
en una simple figura administrativa, formal, burocratica,
decorativa o hasta mitica al servicio de la defensa de los
intereses de los grandes monopolios de la informacion.

Sin embargo, pese a la fuerte actuacion del
Estado Padrastro durante varias décadas en el terreno
comunicativo de la sociedad mexicana, especialmente
de manera mas intensiva de los afios ochentas hasta
mediados del afio 2007, su irresponsable accion genero la
acumulacion de demasiadas contradicciones estructurales
en la relacion comunicativa existente entre el Estado,
los medios y la sociedad, que hicieron fuerte crisis,
particularmente por los abusos sin limites que produjo el
Poder Mediatico en nuestro pais. El conflicto histérico
que provocd el comportamiento desproporcionado del
Poder Mediatico durante mas de 3 décadas en México,
llevo la realidad comunicativa del pais a un extremo de
tal presion y subordinacidon de la autonomia y soberania
del Estado nacion a los poderes facticos comunicativos,
que obligd a que la institucionalidad del Estado nacién
reaccionara rescatando su fuerza rectora y pusiera limites
al abuso del poder medidtico para volver a ubicarlo en el
lugar subordinado que le corresponde frente a los poderes
publicos constitucionales.
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De esta forma, fue hasta el afio 2007 que el Estado
nacion mexicano volvid a reaccionar para rescatar su
naturaleza y su fuerza rectora como poder central sobre
la colectividad en el ambito comunicativo mediante la
ejecucion de dos acciones histdricas centrales que le fijaron
limites constitucionales a los poderes comunicativos
salvajes: La intervencion de la Suprema Corte de Justicia
de la Nacién y la aprobacion de la Reforma Politica.

La primera accion, fue la decision de la Suprema
Corte de Justicia de la Nacion el 7 de junio del 2007, para
anular los aspectos centrales de la Ley Televisa y colocar
el mandato de la Constitucion Mexicana por encima de
los intereses de los poderes facticos informativos que
ya la habian rebasado con exceso, cinismo, impunidad y
prepotencia desde hace varias décadas.

La segunda accion fue la decision que tomo el
Poder Legislativo para modificar nueve articulos de la
Constitucion y aprobar sorpresivamente la Reforma
Politica el 12 de septiembre del 2007, con la cual libero
los procesos electorales del “dinero oculto” y de la
presién que imponian los monopolios mediaticos de la
informacion masiva. Asi, dicha reforma, permitio crear un
nuevo modelo de comunicacion politico que expulsé a los
intereses facticos mediaticos de los procesos electorales,
reducir la duracion de las campafias presidenciales y
prohibir la “campafia negra” o denigrar al adversario.

De aqui, la enorme importancia de seguir
fortaleciendo al Estado nacion mexicano en el ambito
de la informacion colectiva mediante la continuacion de
una profunda reforma politica que permita crear mayor
justicia comunicativa en el pais que genere mayores
equilibrios para la convivencia social. lI
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