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1. PRESENTACION

1.1 Ideario de la Institucién

La Universidad del Claustro de Sor Juana se fund¢ en 1979 como Centro
Universitario de Ciencias Humanas, A. C., y desde entonces, su prop¢sito
fundamental ha sido cultivar y promover la formacién de personas a través de la
sapiencia y la ciencia, las humanidades y el arte, la técnica y la cultura en un sentido
humanista bien definido.

Nuestra universidad es un espacio de reflexi6n sobre lo que es y hace el
hombre. Su tarea es principalmente un esfuerzo decidido para contribuir a la
construccién de una vida digna, tanto individual como comunitaria, de alta calidad
ética que haga posible la conquista de la exelencia en el ser y en el conocimiento.

Propésito fundamental

La Universidad del Claustro de Sor Juana es una persona mma,l cuya
finalidad es educar, promover y difundir la cultura universal y nacgo ] mﬂfg
crear y fomentar el conocimiento y la investigacion, ofrecmm i
académicos que favorezcan el desarrollo del proceso de ensefianza y“ FEr
las personas que constituyen nuestra sociedad, especialmenie en 105: &smﬂws de(.,
bachillerato, licenciatura y posgrado, incluyendo otras modaﬁ‘éad(es de eauiamén_o‘ S
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La Universidad del Clausiro de Sor Juana tiene como V(s)c(a%lén’ nﬁemx&%r \T\CULAR
la formaci6n de profesmnales en las dreas de las ciencias humaR%S {cienes;

o ciencias del espiritu, ciencias del hombre y ciencias de ﬂéﬁlﬁlra) y las
humanidades con fundamento en la investigacién de la verdad,” a través del saht
cientifico, filoséfico y humanistico en beneficio de un desarrolio integral dp

miembros de la comunidad de mexicanos que conforman nuestro pais. /
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Yocacion humanista

Independientemente del drea de conocimientos que explora, las
humanidades que cultiva y sus convicciones educativas, la Universidad del Claustro
de Sor Juana realiza la totalidad de sus actividades académicas, cientificas y
culturales sobre la base de una decidida vocacién humanistica que consiste en crear,
reconocer y defender una forma de ser que por amor a lo humano funda en la
dignidad humana toda forma de accién, saber y conocimiento.

Vocacién por la cultura

Las cuestiones de la cultura, como totalidad de las actividades humanas
significativas, expresion del ser propio individual y comunitario y conjunto de las
creaciones del hombre en la integracién de su mundo, representan para la
Universidad del Claustro de Sor Juana un llamado fundamental en la realizacién de
sus actividades institucionales.

Principios

Los pricipios que sustentan y gufan el trabajo de nuestra institucién son los
siguientes:

1. El hombre es libertad

El hombre es un ente libre porque tiene la necesidad de formar su ser con
decisiones y acciones, convicciones y conocimientos para lograr una forma de ser
valiosa y un modo de vida digna.

2. La persona humana es digna de respeto

La persona humana, independientemente de la descripcién filoséfica que
pueda hacerse de ella, de sus ideas, su condicién social y econ6mica y sus creencias
religiosas y politicas y de sus conocimientos, debe ser objeto de respeto
incondicional por la sola consideracién de su dignidad ontolégica. . Hacopstituye,
como individuo, toda comunidad humana posible, y representa e} yelorse4a vida 7
humana en cualquier tiempo y cualquier espacio. e F
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3. El saber y el conocimiento tienen sentido fundamentalmente 2:1eleg ¥ T
Tl e
El saber y los conocimientos tienen un sentido fundan&énmhnbnﬁé{ﬁm;ﬁheijm«a‘“"“

. . . ty 7Y AV SeTe AN
consiste, por un lado, en el abandono de las segundas intenciones cuande-se’ ati’ OO g
de saber lo que son las cosas y por otro lado, en el descubrimientd de o giie’ Jale oLt
por ser lo que son. La complejidad y riqueza del saber y 195-.-6®ﬁ0§i{ﬂi6§@§vﬁb«

deben servir como pretexto para hacer a un lado ese sentido %ﬁég\q\:. etEFmIna su
nSt

importancia fundamental para la vida del hombre. * oW ‘

4. La cultura es expresion de nuestro ser

La cultura expresa lo que somos tanto individual como comunitariame
en el presente y en el pasado, y representa lo que el hombre pueda agregar
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naturaleza mediante una multiplicidad y diversidad de actos creadores que exponen
lo que es, 1o que ha sido y 1o que desea ser.

5. El hombre es un ser axioldgico

El ser humano es un ente estructurado axioldgicamente: crea, descubre,
conoce y reconoce lo que son las cosas para saber lo que vale. Los valores
representan lo mejor de lo que el hombre es, ha sido y serd en cualquier horizonte
del desarrollo de su historia.

6. La educacion es la formacion de lo que somos

La educacién es el mejor medio con que cuentan las sociedades humanas
para conservar, transmitir y transformar valores y conocimientos, pero es
fundamentalmente un proceso de modelado de nuestra propia naturaleza para saber
lo que somos y sobretodo para llegar a ser lo que, individual y comunitariamente, a
través de una idea e ideal del hombre, deseamos ser.

7. La universidad es el lugar de las interroguciones

La formaci6n y el desarrollo de la persona a través de los conocimientos,
los valores, la cultura y la educacién se sustentan en un respeto irrestricto a los
derechos humanos y una pasién por la justicia y un amar por el saber y los
conocimientos que convierte a la universidad en un centro para el aprendizaje y el
ejercicio de la actividad interrogadora, como préctica de la libertad.

Saber para valorar, valorar para elegir

Con los principios presentados en los puntos anteriores, la Universidad del
Claustro de Sor Juana, con el propdsito de conservar y promover la identidad, la
cultura y la historia nacionales en un didlogo permanente con otras culturas, fija su
tarea universitaria en el lema saber para valorar, valorar para elegir. ‘.\‘\\'Ug%s\*}fcﬁ' g
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La universidad es, desde sus propios fundamentos, un e@@ﬁ’; e }l%“gico,,:?
La universidad es el espacio vital donde se consigue, dialogandcrgeeiasde’ 1o que
las cosas y los hombres son, el saber que permite valorar todo I8:Que hdy enel
cosmos para poder elegir 10 mejor para el ser propio, individual y comunifagja®" .+
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Con ideales bien definidos a través de su lema, saber para 'ch_larqf_;,;{va.}iﬁr’&%ib;\c‘fo‘\--
para elegir, la Universidad del Claustro de Sor Juara tiene comparia fundamepusit cY
formar universitarios, es decir, hombres y mujeres cuya forma Q@\@ef'fqon%&g@séh"
una manera peculiar de pararse en el mundo, de conocerté“‘;\g\qza%dgw‘y de
relacionarse consigo mismo y con los demés.
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Por esta razém, ser universitario no es nada mds pértenecer a una
universidad, facultad o escuela, ni tampoco significa Unicamente ser duefio o
poseedor de un saber en un campo de conocimientos o en otro. La' del universitario
bien formado es una manera de ser que no corresponde necesariamente a titulogs
grados y se muestra por igual en conocimientos que en actos, en principj
convicciones, que implica ciencia, pero es sapiencia, sabe técnicas y tecnolffs
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pero es al mismo tiempo humanismo y tiene que ver fundamentalmente con un
sentido ético del trabajo, como expresién del ser propio.

En la Universidad del Claustro de Sor Juana, la docencia, la investigacién,
la difusién de la cultura, las actividades del Museo de la Indumentaria Mexicana y
las tareas de Extensi6n Universitaria se llevan a cabo bajo el signo principal del
humanismo, el amor a la patria y la cultura y la pasién por la excelencia académica.

Siendo una de las instituciones educativas de nivel superior mas recientes en
nuestro pais, la Universidad del Claustro de Sor Juana tiene su sitio ideal en el
noble e histérico edificio cuyos muros supieron alojar bien la extraordinaria
personalidad de Sor Juana, como un espacio que promueve tanto la mds ftima de
las relaciones del espiritu consigo mismo como la mds aposionada de las acciones
comunitarias,el edificio del ex Convento de San Jerénimo que es el 4mbito natural
para la realizacién de una tarea universitaria que siente la necesidad de conjugar
presente y pasado, novedad y tradicién, ciencia y sapiencia, técnica y humanismo
para conjugar as{ razén y pasi6n, verdad y justicia, libertad y necesidad,
pensamiento y vida.

2. FUNDAMENTACION DEL PROGRAMA ACADEMICO

En México, la produccién editorial es una actividad industrial y comercial,
aunque con una fuerte presencia editorial de diversas dependencias del gobierno,
especialmente de la Comisién Nacional de Libros de Texto Gratuito y del Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes, organismos que forman parte del sector
educativo y que se distinguen por la cantidad de ejemplares impresos y, en el caso
de Conaculta, por el nimero de titulos y mecanismos de comercializacién.

La industria editorial en su conjunto se ha detemoradoﬁ&ﬁ@ﬂma década,
lo que se ha reflejado en la situacién econémica e industrial Qelg%@t@%\géﬂuonal&ue
abarca la produccién de papel, talleres de impresién y en§ ades; (’ﬁi edmores
distribuidores y librerias. X

Esto se refleja de manera concreta en la dlsmmlluun en la vent
en el aumento de cierre de librerfas. Se calcula que en la aétuatidad Hay
por cada 170,000 habitantes.
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A lo anterior se debe agregar los constantes pronésaces ;{\@ecﬂﬁf eimes de
defuncién de la letra impresa desde los afios sesenta, p;ira g;r‘suSgtana por lo que
se consideraba el predominio de la imagen audiovisual p, pé‘y de la informética
después. .

Sin embargo, y a pesar de la anunciada muerte de la escritura impresa ante
la irrupcién de los modernos medios y tecnologias de telecomunicaciones, de
informacién y difusién audiovisual, es evidente que las publicaciones impresas «
tienen y seguirdn teniendo un lugar fundamental en el campo de la comumcacu‘.’)n
humana.

Primero, porque la industrializacién de los procesos editoriales que #
origen a miles de titulos y a millones de publicaciones y péginas impresas p
consumo masivo de la poblacién, las nuevas técnicas y tecnologias
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comunicacién han literalmente salvado de una muerte lenta a una industria editorial
que se asfixiaba por el propio peso de sus procesos y medios de produccién.

Segundo, porque las publicaciones impresas como productos culturales y
de informacién han comenzado a vivir con plenitud dentro de la llamada “aldea
global” de la comunicacién sin fronteras y, sobre todo de la sociedad, donde en su
vida cotidiana millones de personas tienen ya un acceso universal, inmediato e
interactivo, dentro de las redes de la teledistribucién, videocomunicacién y de la
computacién multimedia, a2 una abundancia informativa de textos mezclados con
im4genes y sonidos que nunca imaginaron, pero que les ha mostrado también muy
pronto la necesidad de aprender a crear, escribir, editar y leer sobre la pantalla de un
monitor de video, television o computadora como si fueran pédginas de una
publicacién impresa.

De hecho, en México, al igual que en muchos otros paises de todo el
mundo, las publicaciones impresas, y en un futuro multimedia, se han de convertir
en los instrumentos indispensables de la comunicacién y de la cultura omnipresente
que nos rodea cotidianamente en nuestra vida personal y profesional con su gran
evolucién tecnolégica, su expansién comercial y su enorme influencia social,
econémica y politica que han logrado en estos ultimos afios como medios de

penédlcas— la formacién de los encargados de produculag‘“se ha destuidado-én

difusién e informacién. QDS A,
ST,
3. OFERTA EDUCATIVA £ NE .8
L S i
No obstante que cada dfa aparecen nuevas pubhcaélones «pmn 2 entc?"’

nuestro pais y s6lo se cuenta con cursos y diplomados sobre aSpectds ﬁspec‘iﬁcos e,

del campo editorial. Hasta el momento, la dnica mstitucién que_ofrece:la- form‘a:qrérr
de profesionales a nivel licenciatura en el campo de la editi6n deqmypre,sos est i
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Universidad del Claustro de Sor Juana. pIRECTTH c REGULAL
DIRECCL ONOT;; S PARTICULART

. ot 2
4. CAMPO DE TRABAJO pE INSTITUC

La Cdmara Nacional de la Industria Editorial Mexicana cuenta
aproximadamente con 300 empresas afiliadas. Estas producen anualmente una gran
cantidad de impresos. Baste sefialar que s6lo en 1993 se editaron 1,102 titulos -que
representan 804.5 millones de ejemplares-, entre peridédicos (diarios o0 no), revistas
y boletines, historietas, fotonovelas y comics. Para lograr esta produccién fue
necesaria la intervencién de 2,807 obreros, 8,744 empleados y 3,140 externos.

En ese mismo afio, se editaron 16,000 titulos (nuevos, reediciones y
reimpresiones) con un total de 107 millones de ejemplares y se ocupé a 1,317
obreros, 6,449 empleados y 2,369 externos. Todo esto sin contar otro tipo de
materiales impresos, como folletos, por ejemplo.

A pesar del deterioro mencionado anteriormente, la industria editorial
mantiene una presencia y una produccién considerable, 1o que es reforzado con el
Programa de Cultura 1995-2000 que fue presentado en enero de 1996 por el
Gobierno de la Republica.

}?_'P,(‘smn*:-r‘:-
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En este programa se ha reconocido, ante la necesidad de vincular cada vez
m4s estrechamente la cultura y la educacidn, el cardcter estratégico que el libro y la
lectura tienen en la educacién y en el desarrollo personal de todos los individuos.

Ademds de que el rayo l4ser, las computadoras, los satélites artificiales, la
televisién, la radio, los multimedia, intemet y todos los demds adelantos
tecnol6gicos descansan en materiales escritos. Por lo que el progreso tecnolégico
del siglo XXI se logrard s6lo si se mejora substancialmente la capacidad y los
hébitos de lectura.

Entre las lineas de accién que establece dicho Programa se encuentran la
comunicacién con la industria editorial para fortalecer la produccion. promocién y
distribucién de libros: y la revisién de los aspectos econémicos de la actividad
editorial para fomentar su desarrollo, entre otras.

Estas lineas de accién marcan claras posibilidades de recuperacién para la
industria editorial, con su consiguiente desarrollo.

4. 1 La Formacién Profesional del Diseno Editorial en México

La licenciatura en disefio editorial viene a cubrir una necesidad de la
industria editorial, ya que es una carrera profesional que no se habfa dado en
ninguna institucién de educacién superior publica ni privada.

La demanda de cuadros por parte de la industnia editorial se ha satisfecho
mediante la improvisacién de egresados de carreras como Letras, Ciencias de la
Comunicacién y Disefio y Comunicacién Gréfica, entre otras, quienes han sido
ubicados en las diversas fases del proceso de produccion editorial.

Por ello, la carrera profesional en disefio editorial surge como una opcién
para los interesados en estudiar una licenciatura que propor‘q.}% una visién
especializada de la produccion ‘editorial en su conjunto y nga W de fages
aisladas. NG

1"‘.‘

Por otra parte, 1o m4s que llega a haber en cuanto a fonnamén aprofe’monal
de disefiadores editoriales son cursos-talleres impartidés. por una® empresa prrVada Y
cursos de especializacién promovidos por una universidad: pnvada_ :

insttuciones. Eae al -”i-‘-‘"\ 't:.v 5. ?

5. EJERCICIO PROFESIONAL oo

» Ellicenciado en disefio editorial tiene una amplia gama de posibilidades de
trabajo en empresas dedicadas a la producci6n de publicaciones: periédicos (diarios
0 no), revistas, boletines, folletos y por supuesto libros de linea y de arte.

Ademds, sus servicios son requeridos en un gran nimero de organismas
comunicacién social, educativa, cultural y oroaruzamonal y en todo PP
empresas generadoras de impresos.
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) Especificamente, puede desarrollarse como corrector de galeras y de estilo, editor
de publicaciones, jefe de redaccion, gestor de procesos editoriales y coordinador
general de publicaciones.

6. OBJETIVOS GENERALES

Como resultado de la definicién del Perfil Profesional, los Objetivos
Generales de la Licenciatura en Disefio Editorial son formar un especialisia capaz
— de:

f

e Analizar los fenémenos comunicativos editoriales desde una perspectiva pluri e
interdisciplinaria que se presentan en México y el mundo.

o Diseiiar, editar, producir y evaluar publicaciones mediante el uso de métodos y el
aprovechamiento de las técnicas y tecnologfas mds avanzadas.

e

e Responder con una actitud humanista hacia sus semejantes, CON un COmMpromiso
' social ante los problemas que tenga que enfrentar, con los principios ontol6gicos
de su profesién a los requerimientos y necesidades del medio en el que se van a

desenvolver y con una estricta obs

e ervancia de los derechos y obligaciones marcados por los diversos
ordenamientos juridicos.

7. PERFIL DEL EGRESADO

i

El egresado de la licenciatura en disefio editorial es un estudioso capaz de
analizar todo tipo de comunicacién impresa mediante la aplicacién de teorias,
métodos y técnicas de investigacién de las ciencias humanas y sociales, as{ como
b del arte.

Es ademds un profesional especializado en concebir, platt

25 eflar,
producir, realizar y evaluar publicaciones, a la vez de operd £ a 'y 35
& tecnolégicamente los diversos medios impresos. ié,fi : AT
o 4G ’

QG i s, S
La formacién del disefiador editorial le permite Besempefiar funciones . -o%

= diversas, especializadas y complementarias como son la correcCibh“de prughbas y:. . on

galeras, la correccién de estilo, la edicién de publicaciones y la gestién+de. protéses-="
editoriales. Por 1o cual estd en capacidad de trabajar en la industra:editorial enda Ao -
o edici6n de libros, folletos, revistas y publicaciones periédicagae™ " o ¥ .,‘HEE",C‘}"
- D“\ T
: Por ello, los licenciados en disefio editorial SOmEPI Stesionales cuya
especializacién les permite responder satisfactoriamente a los requerimientos
sociales y del mercade de trabajo por contar con los conocimientos y las habilidades
) necesarios.

RECTORIA
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9. EVALUACION CURRICULAR

A continuaci6n se presentan algunos de los instrumentos que se utilizan en
la evaluaci6n curricular:

a) Evaluacién interna:
- Seleccién de maestros por concurso de oposicion
- Contratacién de especialistas por asignatura
- Evaluacién docente realizada por director de la licenciatura
- Autoevaluacién didactica realizada por el profesor al finalizar el semestre
- Evaluacién psicopedagdgica de una clase modelo
- Aplicaci6n de encuestas a alumnos
- Planeaci6én académica por asignatura
- Reuniones académicas con los profesores de cada una de las materias

b) Evaluacién externa:
- Durante el préximo ciclo escolar se dard inicio a la evaluacién externa a
partir de las siguientes estrategias:

1.- Ntimero de alumnos egresados

2.- Ndmero de alumnos en proceso de titulacién
3.- Solicitud de informe por escrito del Servicio Social a las distintas
jnstituciones en donde se realice para analizar el desempefio laboral de
nuestros egresados

4.- Nimero de alumnos titulados

5.- Seguimiento de alumnos para analizar su insercion al ¢

10. PLAN DE ESTUDIOS © §5
%, 5

El plan de estudios de la Licenciatura en Disefio Edlton‘ﬁ?lvmene una, duracxén
de 10 semestres, cuenta con 32 materias teérico-metodol6gicas impartidas haSLa el prne
octavo semestre, 4 seminarios de investigacién aplicada d@ .disefioreditorial: e;nteI-
noveno semestre, 10 laboratorios te6rico- -pricticos de d1seno editonal hasm él
décimo semestre y un taller de tesis en el décimo semestre.” "

)
o
_, -u

Las asignaturas se agrupan en cinco dreas de conocumento ademas de un
taller de tesis. En dichas dreas se proporcionan los conocimientos tedricos,
metodolégicos y técnicas; asi como la prictica necesaria para la adecuada formacion
del disefiador editorial.

A. Area de Ciencias Humanas:

En esta 4rea se ubica el fendmeno comunicativo como una forma de
interaccién del ser humano con su entorno natural, social y cultural para
sobrevivir, defender y compartir los valores mds fundamentales de la vida
humana y de su comunidad. El aprendizaje del alumno se busca mediante
clases tedricas, la explicaci6n del tema tratado, la aclaracién de dudas, la lectura
dirigida, la exposicién y discusion en clase, la elaboracién de tareas, ejercicig
metodolégicos y trabajos finales.

Hombre, lingiifstica y comunicacién
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Hombre, filosofia y comunicacién
Hombre, estética y comunicacién
Hombre, semiologfa y comunicacion
Hombre, humanismo y comunicacién
Hombre, psicologia y comunicacién
Hombre, historia y comunicacién
Hombre, ética y comunicacién

Seminario de investigacién de ciencias humanas y Diseno Editorial

B. Area de Ciencias Sociales:

Esta drea tiene como propdsito el estudio de la comunicacion llevado a cabo
por las ciencias sociales; se ubica el papel del contexto social en el fenémeno
comunicativo y de la mediacién informativa en los procesos comunicacionales.
La ensefianza se da por medio de clases tedricas, la explicacién del tema
tratado, la aclaracién de dudas, la lectura dirigida, la exposicién y discusién en
clase, asf como la elaboracién de tareas, ejercicios metodolégicos y trabajos
finales en los que se apliquen los conocimientos adquiridos en el andlisis de la
realidad social de México y del mundo.

Sociedad, informacién y comunicacién

i icaci Wios
Sociedad, cultura y comunicacién 5 f<--‘§‘\-,“$§"’<;

. . . P . Pra A LI
Sociedad, ciencia y comunicacion PR

: - . . i (j
Sociedad, educacién y comunicacién *: %

Sociedad, ideologia y comunicacion N
Sociedad, politica y comunicacién

Sociedad, economia y comunicacién ) T
Sociedad, derecho y comunicacién | UIRCCION DE REGULACION

T _ o o _ . LiNSTITUCIONES PARTICULARE™
Seminario de investigacién de ciencias sociales y Disefio Editorial

C. Area de Expresion de la Comunicacién Qral y Escrita:

La finalidad de esta 4rea es proporcionar el conocimiento de las
particularidades de la comunicacién oral y escrita para que el estudiante,
mediante su creatividad, lea, analice, elabore y exprese textos y discursos de
acuerdo a los publicos a los que va destinado. El aprendizaje se da mediante un
taller en el que se busca la adquisicién de conocimientos y se fomenta la
destreza y la creatividad précticas. ‘

Expresi6n del lenguaje oral y escrito
Redaccibn y lectura de textos
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Retérica y narracién de €xtos

Andlisis estructural de textos

Estilo y creacién de textos

Andlisis critico de textos

Expresién ante los medios

Disefio visual de textos

Seminario de investigacién de expresién y critica de Disefio Editorial

D. Area de Metodologia de Disefio Editorial:

En esta drea se da el conocimiento especifico y las particualridades del
disefio editorial; se ensefian las metodologfas para el estudio y las técnicas de
este tipo de comunicaci6n, asi como el marco legal y econémico en el que se
encuentra inmerso. Su modalidad es el de la clase tedrico-prictica, con
elaboracién de tareas, ejercicios metodoldgicos y trabajos finales dentro de la
realidad comunicativa de México y del mundo.
Lenguajes impresos
Medios 1mpresos
Percepcidn y creatividad comunicativa
Procesamiento de informacion
Tratamiento de informacién
Evaluacién de comunicacién
Estructura financiera de la comunicacién impresa

Estructura legal de la comunicaci6n impresa

E. Area de Laboratorios de Disefio Editorial:

Tiene como finalidad el andlisis y manejo 6pumo técnico-artistico de las
herramientas, equipos, técnicas, tecnologias y lenguajes editoriales en todas
sus facetas de creacién, concepcién, produccién, edicion y evaluacién del
disefio editorial en situaciones reales de trabajo profesional para los diferentes
campos de aplicacién de los medios impresos en la informaci6n, cultura,
entretenimiento, comunicacién publica, educativa, mstitucional,
organizacional, publicitaria, etc. Su modalidad de trabajo es el del laboratorio
tefrico practico, con demostracién operativa de técnicas y tecnologias
editoriales, los ejercicios metodolégicos de entrenamiento de ensayo-prueba-
error, experimentacién innovadora y creativa, asf como elaboracién de tareas
trabajos finales.

Laboratorio de correccién editorial 1




(15

pe e

b

&

i

Laboratorio de correccién editorial I

Laboratorio de estilo editorial I

Laboratorio de estilo editorial II

Laboratorio de produccién editorial I

Laboratorio de produccién editorial I

Laboratorio de gestién editorial I

Laboratorio de gestién editorial II

Laboratorio de experimentacién e innovacion en disefio editorial

Laboratorio de experimentacion e innovacién en disefio editorial II

F. Taller de Tesis:

El taller pretende la presentacién de la tesis como resultado de los
seminarios de investigacién aplicada y como sistematizacién final de los
trabajos profesionales de disefio editorial que hayan surgido de los laboratorios
de experimentacién e innovacién creativa.
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UNIVERSIDAD DEL
CLAUSTRO DE SOR JUANA

(1) Nombre de la Institucién

LICENCIATURA EN DISENO EDITORIAL
(2) Nombre de la licenciatura

11 WOV, 1934

Tipo de ciclo: SEMESTRAL

Duracion: 16 SEMANAS

(3) Vigencia

BACHILLERATO O EQUIVALENTE
(4) Antecedentes académicos de ingreso del alumno

Clave DGES: s
. 103E
PRIMER SEMESTRE
| ©) ©® | o ®) ©)
Lxs:ca de asxgnaturas, Clave | Seriacion Horas semanales Créditos |
area o modulos
Teoria | Practica ] Total
Hombre, Lingiiistica y DE-0101 . - 4 g
| Comunicacion [ - .
| Sociedad, Informacion y DE-0102 ' 4 g !
Comunicacion '
Expresién del Lenguaje il
Oral v Escrito « DE-0103 | 'L, 4 6
Lenguajes | DE-0104 4 6
| Impresos - <.
 Laboratorio de Correccion ' O G SUPERIOR
| Editorial I DE-0105 | e A .’_wp;-.f;»‘-:;oi*! 8
DITREC LAY T ....:P*
! (10) Suma L DE INSTITUCEON Esi PAR§CU‘ T 24

Hoja 1 de 7
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SEGUNDO SEMESTRE
©) ©) @ ® ©)
L‘s;:e‘:eoa:%,’gitlzzas’ Clave | Seriaciéon Horas semanales Créditos
Teoria | Practica Total
Hombre, Filosofiay | pp 0706 4 4 3
{ Comunicacion .
| Sociedad, Culturay | 9907 4 4 8
{ Comunicaci6n |
| .. |
| %:if;:“’“ yLecturade | g 5705 | 2 2 | 4 6
i‘rﬁ_gz . | DE-0209 2 2 4 6
| ]ézll’;f:frl’f de Comeccion | pe gp10 | DE-0105 | 4 4 |8 12
(10) Suma 16 8 ! 24 40
TERCER SEMESTRE
Lista de :Sx) naturas () (7) (®) ©)
4rea o m% dulos ? Clave | Seriacién Horas semanales Créditos
Teoria | Practica | Total
Hombre, Estéticay " ' .
| Comunicacion j DE-05T1 ‘ ‘ 4 8 |
i Soc1ed§d, Cfl’encxa y DE-0312 ‘ & ' 4 8
| Comunicacion | LY
| Arq 4 | =~ | |
?::{2;1:3 y Narracién de DE-0313 | & o 4 6 ‘
| Percepcién y Creatividad ] ey = ol |
Comunicativa DE-0314 o oiC 2? . - 4 6
; i U BN ranoion LT
| IE‘ZI;‘;::I’TO geEsaio | DE-0315 T |t Gk: boon 8 12|
'(10) Suma IGE™ 24 0

Hoja2de 7
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CUARTO SEMESTRE
©) © @) ®
. ; )
Llsfa de amgnaturas, Clave | Seriacion Horas semanales Créditos
area o modulos
Teoria Practica Total
Hombre, Semiologia y DE-0416 4 4 g
Comunicacion
Socxedgd, E'(%ucacmn y DE-0417 4 4 g
Comunicacion
Analisis Estructural de DE-0418 5 2 4 6
Textos
Procesamiento de WSS
Informacion BE-041D 2 2 3 .ng : C'O i
Laboratorio de Estilo -
Editorial 11 DE-0420 | DE-0315 4
'(10) Suma " 16
| |
QUINTO SEMESTRE
(5)
i ; (6) (7 ® ®)
Llsfa tie asxg’naturas, Clave Seriacion Horas semanales Créditos
area o modulos
Teoria Practica Total
Hombre, Humanismo y
o DE-0521 4 4 8
Comunicacidn
(S:°°Ieda.d’ ldeclogia y DE-0522 4 4 8
omunicacion
Estilo y Creacion de ' DE-0523 | 2 . 2 4 6
Textos . - |
Tratamiento de 5 | i
| DE-05)
!Informacién . DE-0524 | 2 I 2 4 6
| Laboratorio de r |
Produccion Editorial | | DE-0°27 | 4 4 8
‘ (10) Suma | | 16 8 | 24
Hoja3 de 7
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SEXTO SEMESTRE
(5) ®) ™ ®
- . %
Lls'ta e as“%“at“ras’ Clave | Seriacién Horas semanales Créditos
area o moédulos
Teoria Practica Total
Hombrg, Psilf:ologxa y DE-0626 4 4 g
Comunicacion
Socwda.d, P.cihtlca y DE-0627 4 4 g
Comunicacién
Analisis Critico de DE-0628 5 5 4 6
Textos
T sluscion B DE-0629 2 2 4 6
Comunicacion
| Laboratorio de ! - g '
Produccion Editorial I | DE-0630 | DE-0325 )
' (10) Suma i 16
SEPTIMO SEMESTRE
(5)
Lista de asignaturas, ©) §7). ; (9)
. > Clave | Seriacion Horas semanales Créditos
area o modulos
Teoria Practica Total
e gl DE-0731 4 4 8
omunicacion
Socxedgd, Eppnomxa y DE-0732 4 4 g
Comunicacion
Expresién ante los nr “
Medios DE-0733 2 2 4 6
Estructurg Fm.a'nmera de DE-0734 5 2 4 6
la Comunicacioén Impresa
Laboratorio de Gestién -
Editorial I DE-0735 4 4 8 12
(10) Suma 16 8 24 40
Hoja 4 de 7
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OCTAVO SEMESTRE
%) ©) ™ ®
. : : )
Lxsfa - asxgnaturas, Clave | Seriacion Horas semanales Créditos
area o modulos
’ Teoria Practica Total

Hombre, Etica y DE-0836 4 4 g
Comunicacion
Sociedad, Derecho y DE-0837 4 4 8
Comunicacion
Disefio Visual de DE-0838 5 5 4 6
Textos
Estructura Legal de la | pp_gg3 2 2 4 6
Comunicacién Impresa
Laboratorio de Gestion A
Editorial II . | DE-0840 DE-0735 4 4 8 12
(10) Suma 16 8 24 40

Hoja 5de 7
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NOVENO SEMESTRE

i (5)
| Lista de-asignaturas,
area o modulos

(6) D ®)

Clave | Seriacion Horas semanales

Teoria | Practica |

Total

©)

Créditos |

Seminario de
Investigacién de Ciencias
Humanas y Disefio
Editorial

|9

|
' DE-0941 |
|

| Seminario de

| Investigacion de Ciencias
Sociales y Disefio
Editorial

o

 DE-0942
i

Seminario de
Investigacion de
Expresion y Critica de
' Disefio Editorial

|
| DE-0943 |

| Seminario de

| Investigacion de

! Metodologia de Diseno
| Editorial

|
| DE-0944 |

| Laboratorio de

| Experimentacion e

' Innovacién Creativa en
| Disefio Editorial I

| DE-0945

10

(10) Suma

| I’ s 18

26

34

Hoja6de 7
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DECIMO SEMESTRE
CY i, © | o (8) |
. ok )
Llsfa de—.aSIg’naturas, Clave | Seriacion Horas semanales | Créditos
irea o modulos e |
{ Teoria | Practica | Total |
| Taller de Tesis | DE-1046 | 5 : 5 | 10 15
i Laboratorio de ! . i
| . ., ! | |
| Experimentacion & DE-1047 | DE-0945 | o0 10 10
Innovacién Creativa en | |
| Disefio Editorial I !
| | | |
(10) Suma [ 5 I 15 [ 20 25
| | | ' | |
| TOTAL 141 | 97 \ 238 | 379

Hoja 7 de 7

Lic. CARMEN BEATRIZ LOPEZ-PORTILLO ROMANO
(16) Responsable del Programa Académico
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
-; COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura er Disefie Editorial

ks
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Lingtistica y Comunicacion
!
ko
i 2. CICLO O AREA: Primer ciclo 3. CLAVE: DE-0101
ki 2 )
be 4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S.
- 4
- e
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:
—

! . . . AN .
Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de analizar los 85hceptos basicos de la
lingiiistica y sus teorias como elementos cognoscitivos fundamentales de la comunicacion
ks humana.

8. VINCULOS DE IrA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

El estudio de la linglistica posibilita el conocimiento de conceptos que seran
ki determinantes a lo largo de la formacién de un comunicador. La lingdistica tiene un nex
de peculiar importancia con las relaciones humanas y con los problemas de
comunicacion, de esta forma se requiere una materia introductoria que haga énfasis fg
este aspecto del saber. /

154

s
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Hombre, Lingiiistica y Comunicacion

HOJA 2 de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
32 l. El modelo lingtiistico de la comunicacion | Analizar y distinguir el modelo
humana. lingdistico de la comunicacidén
1. La nocién de comunicacion humana. humana; explicar y diferenciar
2. La nocion de lengua y de lenguaje, de sus nociones basicas, asi como
habla y de norma. reconocer estos aportes de
3. La nocién -de signo linglistico: caracter cientifico para la
significado y significante. conformacion de las teorias de la
4. Sintagma y paradigma. comunicacion.
20 Il. El proceso de la comunicacion humana: | Describir  y  analizar los
fingtistica , logica y hermeneutica. procedimientos de construccion
1. Estudio de los simbolos . de lenguajes formales.
2 Lenguaje natural y artificial.
3 Lenguaje y metalenguaje.
4 Elideal del lenguaje bien hecho.
12 Ill. El lenguaje formalizado y el método | Describir los fundamentos del
axiomatico. método axiomatico.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Se revisaran textos clasicos y modernos de la lingaistica, de tal modo que los conceptos
aplicados a la comunicacion deriven de una lectura detallada y precisa. Asimismo, se
desarrollard una investigacion analitica de los temas propuestos y una discusion en
sesiones plenarias bajo la coordinacién del profesor. Clases expositivas por parte de los
ws estudiantes.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

: BENVENISTE, Emile, La lingdistica, Editorial Siglo XXI , México, 1990.
e MALBERG, Bettil, Teoria de Jos signos, Editorial Sigio XXI, México, 1986.
SAUSSURE, Ferdinand, Curso General de Lingdistica, Editorial Losada, México, 1990.

.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, grafica e iconografica.
Apoyos visuales y sonoros especializados.

e

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajas parciales de investigacion analitica de cada tema.
£ 4 Exposicién de uno de los trabajos investigados.
Dos examenes parciales y uno final.

Formato 4
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S
= UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
i COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Disefio Editorial
!
r 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Informacién y Comunicacion
ki
2. CICLO O AREA: Primer ciclo 3. CLAVE: DE-0102
b 4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. HPS. THS  C
4 0 4 8
e
L] :
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64
L 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: &
LS VR
. . X . . I A s P N
Ubicar y analizar los fenémenos, usos sociales de la comunicacir?y iaf% caion de
» sus teorias a partir de conceptos, modelos y métodos de estudio sogi '&'&o@&’entro del
(] contexto social actual de la comunicacion impresa en México. of “Y\éﬁ\
2>
<
& .
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
i La materia permitird al alumno introducirse al estudio de los fenémenos sociales y
= relacion de éstos con la comunicacion. De esta forma el estudiante reconocera
que juega la comunicacion impresa en las diversas sociedades, su influencia y '
_ ante determinadas situaciones y contextos especificos.
%‘E
ks
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sociedad, Informacion y Comunicacion

HOJA 2de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
12 |. Comunicacion y sociedad. Revisar, ubicar e identificar los
1. Lenguaje, comunicacion y sociedad. conceptos y modelos
2. Conceptos y modelos fundamentales de | fundamentales de la comunicacién,
la comunicacion. del lenguaje vy la sociedad como
vinculo para entender el problema
del orden social.
8 Il. Sociologia y comunicacion. Aplicar la teoria de la racionalizacion
1.El problema del orden social. y el estructural funcionalismo para
2. La teoria de la racionalizacion. acercarse a los principios de la
3. El estructural funcionalismo. comunicacion y la sociologia.
8 Ili. El desarrollo de la comunicacién como | Analizar y discutir los antecedentes
fendmeno social. socio-culturales de los medios de |-
1. Individuo y sociedad. comunicacion ‘dentro del proceso
2. Sociedad de masas y comunicacion. de secularizacién y el
a. El habla: la sociedad tribal. advenimiento de la sociedad de
b. La escritura: la-sociedad destribalizada. | masas.
c. La electrdnica: la sociedad retribalizada.
12 IV. El contexto social actual de la|Examinar y explicar el contexto
comunicacion en México. social de Mexico donde se genera
1. El contexto socio-econdémico. la comunicacion.
2. El contexto socio-politico-juridico.
3. El contexto socio-ideoldgico.
24 V. Introduccién a la investigacion social. Describir y utilizar las teorias y
1. Teorias sociolégicas de investigaci%n. metodoiogias de investigacion
2. Metodologia de investigacion socia social.
SN,
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Con el apoyo de materiales didacticos que ilustren los temas tratados, se lievara a cabo
una discusion grupal.

Se aplicaran los conceptos aprendidos a casos especificos de fenémenos sociolégicos
vistos a través de la comunicacion. .

Se desarrollara una investigacion que amplie uno de los puntos del temario, donde se
apliquen las teorias y metodologias de investigacion social.

Exposicion por parte del alumno.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

MORAGAS, Spa Miguel de, Sociologia de la comunicacion de masas. Editorial Gustavo
Gili, México, 1994.

ROJAS Soriano, Raul, Guia para realizar investigaciones sociales, UNAM, México, 1997,
WRIGHT Mills, Charles, Sociologia y pragmatismo, Ediciones Sigio Veinte, Buenos Aires,
Argentina, 1968.

WRIGHT Mills, Charles, La imaginacion socioldgica, Editorial Fonde de Cultura
Econdmica, México, 1994.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en sociologia y comunicacion.
Apoyos visuales especializados (acetatos, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos y films).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Los alumnos se reuniran en equipos de trabajo para exponer %g,ab%. Esta evgiuacion se
. - . . s - . N - .
promediara con una investigacion que aludira a cualquiera d s | curso.Asi

] 50
CCretaria 8%

Formato 4
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Expresion del Lenguaje Oral y Escrito
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g’{%

»
\ 4
UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Disefio Editorial
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Expresion del Lenguaje Oral y Escrito
2. CICLO O AREA: Primer ciclo 3. CLAVE: DE-0103
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. TH.S. c.
2 2 4 6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 B ﬁ%@ =5

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: Ca,

necesarios de la gramatica y la prosodia en general, y en particujagﬁéi(@&a@?

. . , e . TR o e
Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de distinguir y L{t}hfa‘.{‘\dbg-’;étal 2! e
atig ¥-desidn,

e -y e & Rl
para aprender a expresarse correctamente por escrito y en forna oﬁrgx_l-‘*dgat)‘-]‘&e_ﬁé claroy

H e OO
preciso. o 01‘?5}:;,\\)6
P
o

¢

se desempehe.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno valorar la importancia de la lengua escrita y oral pa
establecer una comunicacion correcta e inteligible en cualquier empresa editorial en la &Y}

—
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Expresion del Lenguaje D_ral y Escrito

HOJA 2de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
4 l. Expresién oral y escrita: Principios y | Ubicar las diferencias y valores de
fundamentos de comunicacion. las lenguas oral y escrita en el
1. La lengua oral y su importancia frente a | campo de la expresion y de la
la lengua escrita. comunicacion.
10 ll. La gramatica. Analizar y reconocer las diferentes
1. Las categorias gramaticales. categorias gramaticales tanto por
a. Forma. su forma cuanto por su funcién.
b. Funcion.
20 1. La ortografia. Analizar y ejemplificar
1. La division silabica. practicamente las dificultades
2. Los diptongos. existentes en lo que respecta a
3. La acentuacién. ortografia en los principales
4. Las grafias y los sonidos. medios de comunicacion .
4 IV. Las articulaciones fonéticas. Identificar jas articulaciones
1. Entonacién y gradacion. fonéticas propias del idioma
2. Los signos de puntuacion significado y | espanol.
sentido.
3. Frase, oracion, periodo, parrafo.
20 V. La construccion sintactica. Utilizar y practicar las diversas
1. Frase. formas basicas de construccion
2. Oracién simple. sintactica y su influencia en la
3. Monorema. comunicacion.
4. Prooracion.
5. Oracion compleja.
6. Periodo.
7. Clausula.
\\\QosMEc{,, 8
6 Vi. La prosodia. Conocery. elementos de
G ungﬁ:orreo’(a
Aetn
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

b Exposicion de conceptos, seguido de ejercicios.

ety Ejercicios elaborados en clase o extramuros donde los alumnos analicen materiales
impresos y audiovisuales (programas de radio y television).

Lectura en voz alta con y sin micréfono.

Discusion grupal de los ejercicios realizados.

e

:,-......,‘-‘

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALCINA Franch, Juan y José Manuel Blecua, Gramdtica espafola, Barcelona. Ariel, 1997.
MALMBERG, Bettil, La Fonética, Buenos Aires, Eudeba, 1986.

Mc BURNEY,James H., y Ernest Wrage, El arte del buen hablar, Barcelona, Argos,1963.
NAVARRO, Tomas, Manual de entonacion espafola, Madrid, Guadarrama, 1974.

Frp e

]
TS

RECURSOS DIDACTICOS:

[ Documentacion textual especializada.

Materiales audiovisuales especializados: videos, telenovelas y otros programas de gran
difusion entre la poblacion mexicana, asi como grabaciones de programas de radio y
noticieros radiofonicos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Ls Control de los ejercicios de analisis realizados.
Examenes orales y escritos, parciales y finales.

.....

b

!vﬂ.;-_
%1 treyeia
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[P
&

- UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
: COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

s 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Lenguajes Impresos

2. CICLO O AREA: Primer ciclo 3. CLAVE: DE-0104

4, SERIACION: NINGUNA

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

: . o cOON ES PAR

Al concluir esta materia el alumno sera capaz de establecerP¥ ¥ "}Q/ manejar en sus
aspectos formales especificos los elementos estructuraie&\?he integran los lenguajes
impresos, asi como de aplicar los primeros instrumentos metodolidgicos de analisis y
ki utilizacién de los lenguajes impresos.

aeEot - ey e ot
: AL e
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: o e geG L CuLAT

i

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia pretende ser la introduccion a los lenguajes impresos que caracter)
e distinguen al disefio grafico y a cada uno de sus medios impresos a fin de que el
inicie su conocimiento metodoldgico sobre su objeto de estudio.

Formato 4 RECTO"



Lenguajes Impresos
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g. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
18 I. Aproximaciones tedricas al lenguaje | Conocer las aproximaciones
impreso. tedricas (definiciones y concep-
Definiciones y conceptos. tos) del lenguaje impreso.
a. Cédigos.
b. Referentes.
c. Simbolos.
8 Il. Los elementos del lenguaje impreso. Analizar los elementos del lenguaje
impreso.
38 Ill. Los lenguajes impresos: usos y| Conocer y aplicar los usos vy
funciones comunicativas. funciones comunicativas de los
1. El lenguaje de periddicos. lenguajes de cada uno de los
2. El lenguaje de publicaciones. medios impresos.
3. El lenguaje de revistas.
4. El lenguaje diversos impresos.

Formato 4
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i
L.
12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:
i Andlisis de lecturas recomendadas y ejercicios practicos de comprension para los
alumnos.
Investigacion y estudio de documentacion especializada.
F Demostracion impresa de ejemplos.
-r 13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
ALONSO, Martin, Ciencia del lenguaje y arte del estilo, Aguilar, México, 1990.
= DONDIS, A., La sintaxis de la imagen: introduccion al alfabeto visual, Editorial Gili
_____ Barcelona, 1982.
e TUSON, Jests, El lujo del lenguaje, Barcelona, Paidds, 1993.
L RECURSOS DIDACTICOS:
ad Documentacion especializada textual, grafica e iconografica.
Apoyos visuales especilizados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos,).
_?' Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).
g 14. EVALUACION DEL CURSO:
. Trabajos individuales de investigacion.
Ejercicios practicos de comprension.
Controles de lectura.
= Examenes escritos, parciales y final.
£
!
E'%F;
bt
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Correccion Editorial |

2. CICLO O AREA: Primer ciclo 3. CLAVE: DE-0105
4, SERIACION: NINGUNA 5. HT.S.
4

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

g 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso, el alumno seré capaz de descubrir la mporia*hcm* é{l’f }e;‘\gua como
medio de comunicacion en sus distintos niveles, ademas, conoce dcis‘ ementos de la
gramética necesarios para iniciar una comprensién mas profunda de’la lengua.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATU

redaccion dentro del proceso de la comunicacion impresa.

RECTORIA
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3. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

31

35

31

31

1. El lenguaje.
1. Definiciones.
2. Origen y evolucidn.

3. Signo, senal, simbolo.

4. El signo lingfistico.
5. Doble articulacion de

6. Lengua, habla y norma. El prestigio

lingdistico.
Il. La gramatica.

1. Limites y recursos.

lil. La ortografia.
1. Nociones y alcances.

la lengua.

V. La construccion sintactica.
1. Oracion, periodo, clausula.

Utilizar las diferentes definiciones
del lenguaje, su origen y
evolucion, asi como las
caracteristicas del signo, sefal y
simbolo. Analizar las funciones y
caracteristicas del signo
linglistico, la doble articulacién de
la lengua y el prestigio linghistico.

Analizar los limites y recursos de la
gramatica, como base de la
expresion escrita.

Evaluar las nociones y los alcances
de la ortografia, a partir de una
serie de ejercicios practicos.

Elaborar oraciones, periodos vy
clausuias de acuerdo con una
construccion sintactica correcta.

Formato 4
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Laboratorio de Correccian Editorial |
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r
| 12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:
Exposicion de conceptos, seguida de una ejemplificacion que concrete los conocimientos,
b ademas de investigaciones por parte del alumno.
b

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
f ALCINA Franch, Juan y José Manuel Blecua, Gramatica espahola, Barcelona, Ariel, 1998.
! BERISTAIN, Helena, Gramatica estructural de la lengua espafiola, UNAM , 1985.

MARTINEZ de Sousa, José, Diccionario de ortografia, Madrid, Ediciones Grales. Anaya,
. 1992.
RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacion especializada textual, grafica e iconografica.
BE Apoyos visuales y sonoros especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos

opacos).
[ Materiales audiovisuales especiaiizados (videos, films y diaporamas).
: 14. EVALUACION DEL CURSO:
= Examenes parciales y final.
|
ba
W

<
i
£
RECTORIA
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W
d &
UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
; COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Disefio Editorial
& 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Filosoffa y Comunicacion
s
) 2. CICLO O AREA: Segundo ciclo 3. CLAVE: DE-0206
i 4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. TH.S.
4 0 4 8
B

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: . e F e o
e BT W

«~
. R 4 QECI‘ frypes | v o, oY
Al concluir esta asignatura, el alumno sera capaz de presenﬁ%ﬁ%%onsepmcmdﬁoseﬁ&aJE~

; coherente del hombre y de la sociedad, que tome particularmente gg"%’gehgavei\;fsﬁgﬁﬁho
L universal de la comunicacién. oeeeoe\‘“f@\%w o% .:_,?*’S‘
¥ S _.:.“.'&\? P\Oﬁnﬁ\?‘
o “3)"'1\)“"
O}Qg,ﬁ\
ov

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LJS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

, Con esta materia el alumno conocera. las tendencias filosdficas que han contribui
o desarrollar las teorias de la comunicacion; y aprendera cuales han sido esas jdeSs| .-
filosdficas que han formulado una manera de observar la complejidad huma aJel;
fendmeno comunicativo. 2

<
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1

e
[

]

9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

12

16

12

l. La comunicacion: un concepto filosofico
del hombre en si mismo y en relacion
con los demas.

Il. El problema empirico: el funcionalismo
y el estructuralismo.

lll. El problema antropoldgico: el existen-
cialismo y el materialismo.

IV. Las combinatorias del materialismo,
existencialismo, estructuralismo vy fun-
cionalismo.

V. La sociologia-filosofica de Jean
Baudrillard.

VI. Las ultimas tendencias de las teorias
de la comunicacion y la "nueva
filosofia".

Entender la comunicacién a través

de los principales conceptos de la
Filosofia.

Enumerar las ideas del positivismo
para entender como se filtran y
llegan a influir en el analisis de la
comunicacion bajo las corrientes
funcionalistas del pensamiento
occidental.

Ubicar a la comunicacion en el
mundo del saber antropoldgico y
de sus principales orientaciones
modernas dentro de la filosofia: el
existencialismo y el materialismo.

Analizar las combinaciones y fu-
siones entre materialismo, estruc-
turalismo y funcionalismo en el
campo de la comunicacién.

Analizar las propuestas de
Baudrillard , cuya perspectiva se
sitta dentro de la llamada
posmodernidad, mediante el
encuentro con la Sociologia, la
Filosofia y las ciencias de la
comunicacion.

Evaluar las tendencias que dominan
el saber contemporaneo vy
descubrir el panorama de como
se ha desarrollado el universo del
comunicologo en un siglo tan
complejo como el presente.

Formato 4
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Hombre, Filosofia y Comunicacion
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Revision de textos de Filosoffa y comunicacion.

Analisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .
Investigacion analitica de los temas propuestos.

Exposicion en clase.

Dinamica de discusion grupal de los temas abordados.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BAUDRILLARD, Jean, Cultura y simulacro, Editorial Catedra, México, 1998.

BARTHES, Roland, Jacques Derrida y otros, Teoria de conjunto, Editorial Seix Barral,
México, 1992.

GARCIA Navarro, Rall, Hermenéutica de la comunicacion, Editorial de la Universidad de
Guadalajara, México, 1992.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diaposttivas, fIImIrTaSTGU.éTpOS épacos}o

’0\ o e o~y
e .L. (628 G‘) \;)“\eﬂ"“ \‘_‘u =
B
. \m@!ﬁ‘mi PN Ry

14. EVALUACION DEL CURSO: sb\ge‘ﬂé\m;;;}r-wYJ?\%GQ M

P RPN SR A
Controles de lectura. oRe” “‘:,CC‘ \OV‘Y‘S
Trabajo final que consistird en la realizacion de una m@%?ggéé)on analitica de algunos
temas propuestos. o

Exposicidn en clase.
Dos examenes parciales y uno final.

Formato 4
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F
P4
= UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
. COLEGIO DE COMUNICACION
|
ki
F N X o L
Licenciaiura en Disefio Editorial
r
§
L
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Cultura y Comunicacion
]
d 2. CICLO O AREA: Segundo ciclo 3. CLAVE: DE-0207
ke 4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. Ps. HS. ¢
8
& §
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 ":"
“SCroprin &
AN
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: _ef% @i oV g%V ot
o ¢ g® \0“:‘ V,.\X)e
Al terminar esta asignatura, el alumno seré cap: Z@é;ugﬁc% y exponer los principales
conceptos y teorias de la cultura, entender la?elaﬁﬁgﬂéhtre cultura de masas e industria
et cultural y distinguir los tépicos culturales de la coq}m’ﬁcacién, en especial en México.
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA/ =
La materia permitird al alumno comprender las relaciones entre un concepto de tan & '
= complejidad como la cultura y sus implicaciones en el proceso comunicativo, aghgpmo |-
evaluar "la experiencia cultural" a través de fendmenos que consigan aclarar fyacer
explicito el funcionamiento de la comunicacién en la sociedad contemporanea. »
Ez_- AY
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
12 l. Cultura: conceptos y teorias. Ubicar y establecer los principales
1. La cultura: proceso de comunicacion. conceptos, nociones basicas y
2. Comunicacion de la cultura: medios enfoques disciplinarios sobre la
culturales. cultura como elementos
3. Cultura y hombre: conceptos filosdficos. fundamentales de las teorias de
4. Cultura y sociedad: conceptos socio- la comunicacion.
logicos .
5. Cultura y civilizacion: nociones actua-
les.
6. Cultura de la comunicacion.
16 Il. La vida humana y la antropologia cul- | Conocer y explicar los rasgos
tural. diferenciadores y especificos de
1. El conocimiento y el lenguaje. la vida humana.
2. Las sensaciones internas y externas.
3. La voluntad y el determinismo.
4. La conciencia y la libertad.
5. El amor y el enamoramiento.
6. Laleyy la ética.
16 Iil. Tépicos culturales de la poner y analizar las principales
1. El habitat cotidiano del fipstie == manifestaciones de la cultura en
2. El arte y las prachc& AR 2 su relacion y/o a través de la
hombre. 7 4 comunicacion y su tratamiento
3. La religiony las creen(:lafg’&e{ e..&f  infesmativo.
4. Las tradiciones y-Jos mito i mbne> ‘\e:';"' O
5. El erotismo y la séxualidad rzqmana W 'j;/\--' A ©
6. La violencia y muerte dél’h‘ombr@ S S %
: vk S
oF By s W
; AP =
20 IV. La cultura de masas :y,dés @auﬂggﬁé llustrar y discutir los conceptos de
culturales en Méxicoo®™ Cfoc consumo cultural, sociedad de
1. Culturas populares wgfaatnmomo masas e industrias culturales en
nacional. o® Meéxico.
2. Pubiicidad y cultura.
3. Consumo cultural, audiencia y medios
de comunicacion (prensa, radio, cine,
T.V.y video).
4. Consumo cultural, espacios artisticos
{salas de espectacuios, teatros, museos
y galerias.)
5. Consumo cultural, audicion y musica (la
industria fonografica).
6. Consumo cultural, lectura y libros (la
industria editorial).

Formato 4
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Sociedad, Cultura y Comunicacion
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

El alumno expondra y ampliara el teme presentado por el maestro. La unidad se cierra con
un discusién general que permita confrontar y aclarar las nociones esbozadas. Asimismo,
y en forma paralela, los alumnos desarrollan y exponen una investigacion documental y de
campo sobre uno de los temas de la materia.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BAUDRILLARD, Jean, Cultura y simufacro, Editorial Kairds, 1998.

GARCIA Canclini, Nestor, £/ consumo cultural en México, Coleccion Pensar la Cultura.
CNCA, 1983, 1a. edicion.

MOSTERIN, Jesus, Filosofia de la cuftura, Madrid, 1993 (Alianza Universidad, 753).

3 \“cSM4Ic{
RECURSQCS DIDACTICOS: s 5-?.‘»'“, % &
- ? N

Documentacion especializada textual y gréﬁca

R e

14. EVALUACION DEL CURSO: RS
Exposicién de un tema. o S v
Controles de lectura. "mﬁ“

lnvestlgaClon documental y de campo de uno de los t8Mas de la materia.
Tres examenes parciales y uno final.

RECTORIA
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

T

Licenciatura en Disefio Editorial

=

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Redaccion y Lectura de Textos

JrSn—

2. CICLO O AREA: Segundo ciclo 3. CLAVE: DE-0208

! f - .
E; 4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

o i qe TAY on B
- ik - :O\)C"‘C,.\-f\\—w}‘. aof

ST T s
GRS T epu -0

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: 5 a0 UL ARES
‘ £ REV oy
k= onbD pAR:
Al terminar esta asignatura el alumno sera capaz de distinguir y Qphcan Eﬁé\@é’&?os los
elementos de una redaccion clara y concisa, a fin de elaborar me sqé’s‘:é critos y orales
y que permitan una comunicacién eficaz, asi como de utilizar i08 distintos métodos de
i lectura de textos para analizar las bases y herramientas de la investigacion documental.
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATUR
4 La materia permitira al aiumno utilizar con pulcritud y buen gusto el lenguaje oral y
ks que le permita producxr y analizar mensajes, al mismo tiempo que adquf
conocimientos necesarios para investigar y leer distintos textos de obras hi iy
filosdficas, literarias y humanisticas.
_ks
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Redaccion y Lectura de Textos

HOJA 2 de 3

9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

14

12

14

l. Condiciones de la buena redaccion.

1. La claridad del escrito como reflejo de
la claridad del pensamiento.

2. La sencillez como forma de un mensaje
escrito.

3. La concision como meta para una
rapida comprensién de un escrito.

Il. Vicios de la redaccion.

1. Errores presentes de [éxico.
2. Errores de estructura.

3. Errores semanticos.

11, El diccionario y el léxico. Usos, limites,
criterios e imposiciones.

V. La lectura de textos.
1. Métodos, alcances y limites.
2. Del cuaderno de notas a las fichas.

V1. La obra. Estructéré'sey [t o

1. La lectura de la historia.

2. La lectura filosdfica. ;% «
3. La lectura de obras hﬁmanr%ﬁea{i . )\, »
4. La obra literaria. oo C‘-": e
a. Narrativa. o \‘f‘fli«:\')oo

b. Ensayo. o

c. Poesia. ©

2 para elaborar esta heiramienta

S ) E§tndla(Jas estructuras y ritmos de

”—uﬁ?ﬁfmtos textuales de distintas
~®Obras historicas, filosoficas,

Comprender que la correcta elabo-
racion de un mensaje oral y
escrito obedece a la claridad del
pensamiento, diferenciar ia cuali-
dad de sencillez del defecto de
simplicidad en un escrito, asi
como la concision como reflejo
del conocimiento del tema y uso
adecuado del idioma.

Analizar la pobreza de léxico en
diferentes publicaciones vy
programas de radio y television,
con el fin de evitar los errores y
enriquecer el acervo propio.

Identificar y emplear el diccionario
como herramienta de conoci-
miento del léxico, pero no como
unica forma de acceder a dicho
conocimiento.

Practicar la lectura con método a fin
de poder extraer las ideas
principales de un texto.

Conocer los elementos que confor-
ggman una bibliografia a fin de dis-
w=tinguir los criterios que se utilizan

de investigacion documental.
r,\

“HdivErsos textos y asi conocer las

s

qq;néaenstlcas formales y los

humanisticas y literarias.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Investigaciones analiticas por parte del alumno.

ad Participacion por parte de los estudiantes, de tal forma gue, en cada una de las sesiones,
reflexionen y discutan los diversos temas que integran el programa, y ejerciten sus
habilidades y destrezas para desarrollar de manera individual y colectiva los contenidos
académicos.

Para apoyar el objetivo propuesto se utilizaran diversas técnicas didacticas como la
expositiva, lluvia de ideas, panel, mesa redonda, Philips 6-6, entre otras.

£ Ejercicios practicos de redaccion y lectura de textos de diversas disciplinas.

e

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

CASSANY, Daniel, Describir el escribir, Barcelona, Paidds, 1997.
LAZARO Carreter, Fernando y Evaristo Correa Calderén, Cémo se comenta un texto

literario, Ediciones Catedra, Publicaciones Cultural, México, 1989. S My

e
v

MOLINER, Maria. Diccionario de uso del espariol, Madrid, Gredos, 1QQB B

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada.
Impresos diversos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

=

Andlisis de diversos medios impresos.
Controles de lectura.
Examenes escritos parciales y final.

|33
Lo
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefic Editorial

HOJA 1de 3

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Medios Impresos

2. CICLO O AREA: Segundo ciclo

3. CLAVE: DE-0209

4. SERIACION: NINGUNA

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de conocer, distinguir y analizar
metodoldgicamentelos usos y funciones sociales de los medios impresos, asi como sus
caracteristicas tecnoldgicas y contexto historico tanto en el mundo como en México.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICETNCIATURA

La materia le permitira al alumno examinar con métodos analiticos los usos y funciones de
los medios impresos y de esta manera diferenciar las caracteristicas que cada uno ti
en relacion con sus diferentes aplicaciones en un contexto social, politico e histérico.

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
17 I. Usos y funciones sociales de los medios | Describir, distinguir y analizar me-
impresos. todolégicamente los usos vy
1. Concepciones teoricas. funciones sociales de los medios
a. La informacion: notas y reportajes impresos, asi como su contexto
periodisticos. histérico y sus caracteristicas
b. La educacién: didactico-pedagdgica y tecnologicas.
divulgacion del conocimiento.
c. La cultural: expresion artistica y difusion
cuitural.
d. La recreacion: espectaculos y de
entretenimiento.
2. Metodologias de analisis.

17 Il. Contexto histérico de los medios. Ubicar el contexto histérico mundial
1. Perniddicos. en el que surgieron los medios
2. Revistas. impresos y conocer sus
3. Libros. caracteristicas tecnologicas.

4. Carteles.
5. Folletos.

15 lll. Medios impresos: origen y deg¥i? Conocer el contexto economico,
en México (revision por JFefb: polmcery social del surgimiento y
sexenales). =P desar‘rollo de los medios

& " imptesos en México a través de
J)_ @, Ios distintos periodos sexenales.

15 IV. Los medios 1mpresos éﬁahs.ls .de—-IaJ becar yanallzar metodoldgicamen-
situacion actual. ot e fas.. puBPas tecnologias de la
Caracteristicas Tecnologlc%smrf“’;':’ \\J‘“ comumgablon sus usos Yy

1. Electronica. =viL éghélbrrLeég‘%SI como su relacion
2. Optica. D,o:::-‘""i L G po‘ﬂ i*¥d “estructura econdémica y
3. Digitalizacion. g’\ﬂf“j%’udi“ E politica de México y el mundo.

4. Satélites. oINS

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas.
Estudio analitico de documentacién especiaiizada.
Desarrolio de la investigacion de uno de los temas de la materia.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BOHMANN, Karin, Medios de comunicacién y sistemas informativos en México, México,
CNCA, Alianza Editorial, 1989.

GOMEZ Mont, C. (Comp.), Nuevas tecnologias en México, México, Ed. Trillas, 1991.
FAUS Belau, Angel, Introduccién al estudio de un medio informativo, Editorial Gudiana de
TOS Az

Publicaciones, S.A., 1990.

o
RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, grafica e iconografica. "
Apoyos visuales (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos). ‘jc«c
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas)

t -
..'d.v\‘

gy, EET
iy de Rant

oz RETARY
bi=dcg E\N\—;{;. .\_':" o
14. EVALUACION DEL CURSO: pRESCO T HE REG -

Trabajos individuales de investigacion. DE ST
Controles de lectura.
Examenes escritos, parciales y final.

RECTORIA
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s
UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA

COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Correccion Editorial 1l

2. CICLO O AREA: Segundo ciclo 3. CLAVE: DE-0210

4. SERIACION: DE-0105 5. H.T.S. H.P.S.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

N e
ova? RN ™ ‘:.E 2N
OOV T e
PeCANR L N T

. I STIoe
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: Dr‘“

Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de distinguir los elementos basicos de las notas
periodisticas cortas en forma clara y concisa. Ademas de conocer el lenguaje tipogréfico
para realizar miarcajes y lectura de galeras y planas.

periodisticas, asi como el lenguaje tipografico necesario en el marcaje y lectu
galeras y planas, con esto podra contar con el conocimiento indispensable como redg
de textos y corrector de pruebas.

RECTORIA
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Laboratorio de Correccion Editorial 11

HOJA 2de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
16 l. Condiciones de la buena redaccion. Conocer y distinguir las
1. Claridad. caracteristicas de la redaccion
2. Sencillez. correcta.
3. Congision.
16 If. Vicios de la redaccion. Distinguir los vicios frecuentes de la
1.Errores de léxico. redaccion.
2.Errores de estructura.
3. Errores semanticos.
16 11l. El diccionario y el léxico.Usos, limites, |Comprender los usos, limites,
criterios e imposiciones. criterios y disposiciones de los
diccionarios.
16 IV. La descripcion. Andlisis de recursos y |Analizar las caracteristicas de una
limites. descripcion.
16 V. La narracién. Analisis de recursos y {Conocer los elementos de la
limites. W84, narracion.
12 VI. Estructuras de la nota perﬁvéﬂfg“klca f.érencig@as estructuras de la nota
corta. ) & L eriodigfita.
1. Pies. o | P
2. Micronota. e s
3. Nota documental.
4. Nota de eventos.
5. Boletines. gu
ap CCM 3 -l
12 VIL. El lenguaje tipogra’ficg\r'—maacg ON D CCQ _
> 1NSTY UCtONY® fenguaje tipc grafico.
12 VIIl. El marcaje de textos. Andlisis y |Conocer las caracteristicas del
limites. marcaje de textos periodisticos y
1.El texto periodistico de libros.
2.El texto de libros a linea
3.El texto para libros de arte.
12 IX. La lectura de galeras y de planas. Analizar los elementos que permiten
la lectura de galeras y planas.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

La clase se compondra de dos partes: por un lado el profesor expone las ideas generales
de cada tema: en el inicio de la siguiente sesién un grupo de alumnos expone y amplia el
tema, mientras que la unidad se cierra con un discusion general, que permita confrontar y
aclarar las nociones .esbozadas.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALONSO, Martin, Ciencia del lenguaje y arte del estilo, Aguilar, México, 1990.
BERISTAIN, Helena, Gramética estructural de la lengua espafola, UNAM, 1985.

ROCA , Pens, El lenguaje, Editorial Teide, Barcelona, 1990.

DEMONEY, J.. Montaje de originales gréficos para su produccion, Editorial Gustavo Gili,
Barcelona, 1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, grafica e iconografica.

14. EVALUACION DEL CURSO:

. S . i mA DU ""’\’
Examenes parciales y final. "C-‘.;.l\JA:":':_“.?.EAC.O?‘l :_:\:j”<
Trabajos. O SERaLDEERY

oW e
DIRECT! <N DE Rnrx\

D TUCION S

RECTOR
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA

F COLEGIO DE COMUNICACION

f

: Licenciatura en Disefio Editorial

L

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Estética y Comunicacion

weTT——
w

1 2. CICLO O AREA: Tercer ciclo
!
L. 4. SERIACION: NINGUNA T
i ] ;l
5 e
DRIT O VR CoaR
, 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 i SSIONE

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de entender |a estética en su caracter
[ esclarecedor de la comunicacién dentro del proceso creativo, asi como de distinguir las
s interpretaciones y reinterpretaciones de ideas filosdficas paraddjicas y contradictorias que
= abren un amplisimo panorama acerca del arte dentro de los fenémenos comunicativos.

T
: %z
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURK

=

g

La materia permitira al alumno acercarse a las ideas estéticas. en un universo abig
plural, estimulando el proceso creativo de los mensajes editoriales.

RECTORIA
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

16

16

16

16

l. Aproximaciones al concepto de estética.

Il. El gusto estético.

1. El discurso de la obra de arte .

2. La comunicabilidad del fenémeno
artistico.

lIl. Tres momentos de la estética y la
comunicacion.

1. Las contradicciones del romanticismo.

2. Las polarizaciones surrealistas.

3. El espiritu abstracto.

IV. El fin de la modernidad estética y el
inicio de la posmodernidad.

1. La mirada occidental.

2. La estética en la actualidad.

Establecer y revisar las ideas que
van de la objetividad a la
subjetividad dentro del analisis del
arte y sus producciones.

Comprender como se forma la
nocién de gusto y la manera como
influye en el discurso de la obra
de arte y comunicabilidad.

Interpretar tres momentos de la
estética con base en los
planteamientos de la comuni-
cacion: el romanticismo, el su-
rrealismo y el espiritu abstracto.

Evaluar el fin del clasicismo y la
modernidad, frente al nacimiento
de la posmodernidad.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Desarrollo de una investigacion que aborde uno de los temas de la materia.

i Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.
Discusion en clase.
i Revisiones visuales y audiovisuales.

! Visitas a museos y galerias.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BAUDELAIRE,Charles, Cuestiones estéticas en Obras, Editorial Aguilar, México, 1989.
DELLA Volpe, Galvano, Historia del gusto, Editorial Comunicacién Serie B. 1972,
GOMBRICH, Hochberg y Black, Arte, percepcion y realidad, Editorial Paidds, 1996.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentos textuales, graficos e iconograficos especializados en estética y
comunicacion.

! Apoyos visuales (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

L Material videografico.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Investigacion de un tema gque se aborde en el semestre.
Control de lecturas.
Examenes orales y escritos.

-

Formato 4



sociedad, Ciencia y Comunicacion

HOJA 1de 3
3 £on
W ?' %
\ &
5 UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
N COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Disefio Editorial

A
L: 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Ciencia y Comunicacion
¥
kg
F 2. CICLO O AREA: Tercer ciclo 3. CLAVE: DE-0312
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. o]

4 0 4 8

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al concluir la asignatura, el alumno sera capaz de identificar el conommlentomen‘nt LAY ‘4% c
tecnologico como un factor de los. procesos de cambio social, L:ulmfaL ~politicosyl
) economico del mundo desde la antigiedad hasta nuestros diaé. ASImlst Podra

i distinguir la importancia de la ciencia y la tecnologia en la actualidad y ias- repercusxones
que puede tener la divulgacion del conocimiento cientifico y tecnoldgico en la sociedad.
Examinara un panorama de los recursos y técnicas con que puede contar el comunicador
| 5 para divulgar la ciencia en los medios impresos y audiovisuales.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATUZAN,
Q ’ -
.| La asignatura permitira al alumno valorar la importancia de la ciencia y la tecnologi SmoT i
campos del conocimiento a través de los medios de comunicacion, con el fin deffetie e{

receptor norme su criterio e lnﬂuya tanto en la conformacion de la politica cientific! g)
3 en el modelo de desarrollo del pais.
T 7/

5 RECTORIA
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 . Ciencia, tecnologia y comunicacion. Proporcionar elementos que
1. Definicion de ciencia. permitan identificar la ciencia y la
2. Diferencias entre la ciencia y la| tecnologia como integrantes
seudociencia, entre la tecnologia y la importantes del campo de
seudotecnologia. conocimiento, asi como sus
3. Clasificacion de la ciencia y la relaciones con el desarrollo
tecnologia dentro de los campos del integral del ser humano.
conocimiento.
4. La importancia de los sistemas
cientifico-técnicos.
22 ll. La comunicacién en la ciencia. Determinar la influencia que han
1. Influencia de la ciencia y la tecnologia tenido la ciencia y la tecnologia
en los procesos del cambio social, en la conformacién y solidacién
econdémico, politico y cultural en la de las transformaciones histo-
historia de la humanidad. ricas. Plantear la relevancia de la
2. El papel de la comunicacion como comunicacion en el desatrrollo
factor de desarrolio de la ciencia y la cientifico y tecnoldgico.
tecnologia.
3. Los problemas actuales de la
comunicacion cientifica y tecnologica.
22 Il. La divulgacién de la ciencia y la | Proporcionar recursos y técnicas
tecnologia en México. para divulgar la ciencia a través
1. El lenguaje cientifico y el tecnologico de los medios de comunicacion
2. Los problemas de la divulgacion impresos y audiovisuales.
cientifica. Asimismo, resaltar la importancia
3. La comunicacion de la ciencia: difusion de la divuigacion de la ciencia
y divulgacion como trde la fogmacion
a. Medios impresos: diarios, revistas, culturg?gﬁég@iduo, de la
libros, catalogos, folietos. sociega%[’éi VeiSo., .S
b. Medios audiovisuales: ilustracion, & g e
fotografia, cine, radio, televisién y video. :
4. La comunicacién como factor para el <%
d_esarrollq y’.forta}ec.imier)to de un C g, ftini-f‘*"voppqﬁéic"g e0©
sistema cientifico-técnico vinculado al BT C S =algrs ) B
desarrollo econémico, politico, social y -ggsf‘gi\ef@‘;é‘ﬁj} \,P»C’\\Bw 3
cultural del pais. IR L T et
~ ‘C“‘;GV-\(“:{ \“-3.5? )
X \")\.?‘S,\-“::\':\JC\
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Debates grupales.
Elaboracion de trabajos de investigacion por cada tema.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BERNAL, John D., La ciencia en la historia, México, UNAM. Ed Nueva Imagen, 5a.
i ed.,1997.

’ BUNGE, Mario, La ciencia, su método y su filosofia, Ediciones Quinto Sol, S.A, sd., 1990.

BUNGE, Mario, Seudociencias e ideologia, México, Alianza Editorial Mexicana S.A., 1986.

e

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentos textuales especializados.
Revistas de divulgacién cientifica.

Cépsulas de television de divulgacion cientifica. el
Apoyos audiovisuales (rotafolios, acetatos, videos, peliculas).

ey

I

)

14. EVALUACION DEL CURSO:

r'\ N

Trabajo final de divulgacién cientifica.
Tres examenes parciales y uno final.

£

I

4 RECTORIA
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefo Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Retdrica y Narracion de Textos

2. CICLO O AREA: Tercer ciclo 3. CLAVE: DE-0313
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S.
2 2
-

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 oL,

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

. : . . w5
Al concluir esta asignatura, el alumno seréa capaz de ubicar y emplear logﬁbmemos de la
retérica como recursos narrativos para enriquecer un escrito o una exposicion oral.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATUR

Esta materia permitira estructurar discursos narrativos eficaces en el proce b

comunicacion y reforzara la expresion oral y escrita en el proceso de la comun'-g_:ié
impresa. :

RECTORIA
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

12

12

12

. El lenguaje oral y escrito frente a la
lengua comun.

Il. Vocalizacion y usos diversos de la voz.

lil. Las figuras retoricas.

IV. Las construcciones sintacticas.

V. La descripcion. Anélisis de recursos y
limites.

Vi. La narracién. Analisis de recursos y
limites.

Analizar las caracteristicas de la
lengua literaria y diferenciarlas de
las caracteristicas y riquezas de la
fengua comun.

Conocer los ailcances de la propia
voz y ejercitarla.

Aplicar diferentes figuras de la
retérica en la creacién de
mensajes orales y escritos.

Evaluar la importancia de la
redaccion y sintaxis en el lenguaje
escrito y oral.

Comprender y practicar los
elementos que conforman una
descripcion y su relacion con la
comunicacion impresa.

Comprender y practicar los
elementos que conforman una
narracion y su relacion con la
comunicacion impresa.

e . . . « ﬁg‘: MEksn ~
VIHll. Técnicas de improvisacion. Disapgulr los Jelementos de
4890 ;i'_“{g&%acm‘g frente a un
in S
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Discusion de conceptos presentados en clase.

Ejercicios elaborados en clase o extramuros por los alumnos, inciuyendo el analisis del
lenguaje utilizado en programas de radio, television, perddicos, revistas y distintas obras
de cultura universal.

13. BIBLIOGRAF{A Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BERISTAIN, Helena, Diccionario de retérica,México, Editorial Porrtia, 1992,
LOPE Blanch, José M., Andlisis gramatical del discurso, México, UNAM, 1987.
VALLEJO, Fernando, Logoi, México, Fondo de Cultura Econémica, 1984.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual.

Periédicos, revistas, videos de obras de teatro, peliculas, telenovelas, programas de radio
y television.

Obras de diferentes tradiciones literarias.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Andlisis y elaboracion de ejercicios con figuras de retorica.
Examenes escritos parciales y final.

Formato 4
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

; Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Percepcion y Creatividad Comunicativa

2. CICLO O AREA: Tercer ciclo 3. CLAVE: DE-0314

o 4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S.  HPS.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

o 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: B

Al terminar esta asignatura, el alumno serd capaz de comparar y manejar en sus aspectos
formales y especificos las teorias, tipos y valores de la percepcion y la creatividad.

ks

o . 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA A
Con esta materia, el alumno tendrd un conocimiento profundo y reflexivo de carcte .
universitario multidisciplinario de las teorias, tipos y valores de la percepcio 2 lay ‘\\.

= creatividad necesarios para la formulacién de mensajes de diseno editorial. ' -

ks

— RECTORIA
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F e3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
1 ESTIMADAS

20 l. La nocidén de percepcion. Conocer la nocién de percepcién y
F 1. Tipos de percepcion. estudiar sus tipos y teorias.
3 2. Teorias de la percepcion.
i 20 II. La nocién de creatividad. Enumerar los problemas, valores y
( 1. Los tipos de problemas de la técnicas de invencién y de la
' creatividad. creatividad.

2. Los valores de la creatividad.

- 3. Las técnicas de la invencion y de la
creatividad.
AT

24 11l. Creatividad y conocimiento. Evaluar y analizar la relacién entre
f 1. Intuicion y proceso. creatividad y conocimiento.
E__. 2. La creacién de su contexto.

b

1
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Desarrollo de una investigacién documental y de campo.

Andlisis de lecturas recomendadas y documentacién especializada .
Trabajos de observacion y andlisis de casos.

Discusion grupal.

Ejercicios practicos de percepcion y creatividad en dinamicas de grupo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ARNHEIM R, Arte y percepcion visual, Madrid, Alianza, 1989.
BROANDBENT, D.E., Percepcién y comunicacion, Editorial Debate, 1990.
MUNARI, ;Cdmo nacen los objetos?, Espaia, Editorial Gustavo Gili, 1886.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, y grafica.

Apoyos visuales y sonoros especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos
opacos,).

Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de mvestlgamon
Controles de lectura , control de ejercicios realizados de manera in
Examenes escritos, parcnales y final.

Formato 4
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Estilo Editorial |

2. CICLO O AREA: Tercer ciclo 3. CLAVE: DE-0315

4. SERIACION: NINGUNA

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de conocer la utilidad del cuidado de estilo
editorial, asi como los elementos, herramientas y particularidades que lo conforman.

La materia permitird al alumno iniciarse en el conocimiento de las técnicas def
editorial, que en el campo profesional el disefio editorial le permitira trabajar
corrector de estilo.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 . Nociones preliminares de correccion. Conocer las nociones preliminares
de la correccién.
20 . E| manuscrito, de lo legible al |Distinguir las caracteristicas de un
jeroglifico. manuscrito.
20 Estudiar el m: textos
ill. El marcaje de textos. 5, g
20 vdel corfector
IV. El corrector como escritor fantasma. como eseErto sma. ~~
20
V. La galera y el atendedor.
28
VI. La lectura de cartones.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

! Exposicién de conceptos seguida de una ejemplificacion que concrete los conocimientos,
e ademas de investigaciones por parte del alumno.

P o
Hee

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALCALA, Antonio, Correccidn y prestigios lingdisticos, México, Trillas, 1981, 64 p.p.
o HARRIS James, W., La estructura silabica y el acento en espafiol, Madnd, Visor, 1991.
SECO, Manuel, Diccionario de dudas y dificultades de la lengua espanola, Madrid, Espasa

_ Calpe, 1987.

et ,
RECURSOS DIDACTICOS:

|
Documentacion especializada textual, gréfica e iconografica.

‘e 14. EVALUACION DEL CURSO:
Trabajos individuales y de equipo.
Examenes parciales y final.

i

b

ks

:
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
. COLEGIO DE COMUNICACION-
i
I.,'"'.
Licenciatura en Diseiio Editorial
' 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Semiologia y Comunicacion
i ) ;
E 2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: DE-0416
it 4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 0 4 8
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64
g
i 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: z &
v : B
Al terminar esta asignatura, el alumno debera estar en condiciones dé-gntinciar y defmnr T e
, los conceptos fundamentales de las teorias semioldgicas acerca de la comunicacion: t:omo L% o
E un sistema de signos y significaciones con la idea de hacer unajﬁec;ura oonscient&afemsr, 3 c»»"""\‘a'
esquemas interpretativos que resultan basicos dentro de la comunicacich contemporaaea( g,f“,\;‘v""
e YA ,‘\g/_s | <5
. Ay e %l
ks "%, é’?\é
oy nchl PR x\“"
: 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA?JC?NCIATURA
o
k.3
De la semiologia o semidtica se ha dicho que es un proyecto de investigacién en vids de
constituirse, por ello se requieren teorias y modelos analiticos como los de la semigy
| anglosajona o la semiologia europea de la comunicacion, de la significacion y la ide:
= para darle validez a esa definicidn en la cual el proceso mismo de la investf
constituye el cuerpo del resultado . En esta materia el alumno aprendera a utifiz
conceptos gue lo ayuden a explicitar los vinculos entre la semiologia y su r:gact r
As comunicativo.
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

14

25

25

l. Los mensajes y su caracter semioldgico.

1 Nocion basica de codigo de
cumunicacion y sistema de signos.

2 Las significaciones del discurso
manifiesto.

ll. De los antecedentes histéricos de la
semiologia o semidtica a los enfoques
actuales.

1. La retodrica y légica aristotélica.

2. Las graméticas especulativas vy
razonadas (Santo Toméas, MclLuhan,
Port Royal).

3. La linglistica estructural: Saussaure,
Jakobson, Hielsemsev, Blommfield y el
Circulo de Praga.

. La gramatica generativa: Chomsky.

. La sociolingtistica: Sapir.

. El Circulo de Viena: La sintaxis logica.
La semidtica anglosajona: Pierce y

Morris.

8. La semiologia europea: Moles,
Greimas, Buyssems, Martinet y Prieto
(Semiologia de la comunicacién),
Cruette, Barthes, Eco, Metz y Bettetini
(Semiologia de la significacion),
Kristeva y Tel quel (Semianalisis y
semidtica de la ideologia).

NO O

Ill. La semidtica o semiologia en la
expresién visual.

1. Articulaciones en el plano de expresion
de la visualidad.

2. La construccion del sentido: denotacion
y connotacion.

Identificar los elementos que
conduzcan a establecer las
caracteristicas de la codificacion
semiotica o semioldgica.

Conocer, ubicar y distinguir las
corrientes tedricas que han
estudiado la semiologia, vy
analizar los enfoques actuales de
la semidtica.

Analizar los elementos de la
discursividad visual vy distinguir
los principales recursos de la
semidtica o semiologia vy el
analisis expresivo, como
elementos indispensables para
entender los lenguajes y los
metalenguajes de la expresividad
visual a fin de valorarios vy
aplicarlos a la practica
comunicativa.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .

b Desarrollo de una investigacién analitica de uno de los temas de la materia .
Exposicién en clase por parte de los alumnos.

Dinamica de discusion grupal de los temas abordados.

it

i ]

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ECO, Umberto, Tratado de semidtica general, Nueva imagen, Editorial Lumen, México,
1991.

GIRAUD, Pierre, La semiologia, Siglo XXI Editores, México, 1997.

DE SAUSSURE, Ferdinand, Curso de lingiistica general, Ed. Fontamara, Buenos Aires,
1996.

L= RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en semiologia y comunicacion.
Acetatos, diapositivas y cuerpos opacos.

14, EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Investigacion analitica de uno de los temas de la materia.

g Exposicion en clase .
Dos examenes parciales y uno final.

yoy
ks

-
l:' v
=t
b

A
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Educacion y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: DE-0417

4. SERIACION: NINGUNA

C.
8
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 84 R
&}el&"‘ja ée *EJ;)::\\C,D%“;%-.‘ .:. FTT
WO e O T
. LCPELeaTC e & (LR AT
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: gue>” e‘\“\:&e"“* o %‘f_‘;g\\cv
;Co\o“ C\G N7 v
Al terminar esta asignatura, el alumno conocera los distih £ %ducativos que se

han dado a lo largo de la historia de Occidente y sera caegﬁ&e seleccionar los medios
para la educacion. ©

el
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATU

) | . . . S
La materia permitira al alumno comprender la importancia de la educacién como meflie,de A7

cohesion en una sociedad y sus implicaciones en el proceso de comunicacién. Al f
tiempo, el trabajo en clase permitira la elaboracion de material didactico impreso.
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

14

14

24

l. Generalidades.
Informacion y comunicacion.
Cultura y Comunicacion.

Instruccion, educacion y cultura.

Divulgacion, difusion, didactica.

. Modelos de educacion.
. Grecia y Roma.

. La Edad Media.

. Et Renacimiento.

. El Siglo de las Luces.

. La Edad Moderna.

. Uttimas corrientes.

Oy U1 WN -

lll. La educacion en México.
1. Mesoamérica.

2. La Colonia.

3. México independiente.

4. Revolucion y posrevolucion.
5. México. actual.

IV. Los medios en la educacion.
Caracteristicas fisicas de los medios.
Seleccion de los medios por objetivo

didactico.

V. El proceso de produccién de medios

para la educacion.

1. Organizacion del conocimiento peda-
gogico para la produccién de
materiales didéacticos en diversos

medios.
2. Procesos de produccion.

Ubicar y establecer los principales
conceptos, nociones basicas vy
enfoques disciplinarios sobre la
cultura como elementos
fundamentales de las teorias de
la educacion.

Comparar y analizar la evolucion de
la educacién a partir de los
modelos que se han
desarrollado a lo Jargo de la
historia de Occidente.

Comparar y analizar las principales
etapas de la educacién en
México.

ConocegVs , y seleccionar los
medlig \ umcac@n a partir
dg?sg& a\érlstxc técnicas
paga amoyo al,gproceso de

enSenanza aprendlza;e

&sarmllar an; Lpian de: produc;zaon
de’ med’ 10s. para ia educac on
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Los alumnos, con base en una serie de lecturas sugeridas, ampliardn, en discusién, las
perspectivas propuestas por el docente. Al finalizar cada unidad, se realizara una sesién
plenaria para aclarar y fortalecer las nociones aprendidas.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ABBAGNANO, Nicola, y A. Visalberghi, Historia de la pedagogia, México, Fondo de
Cultura Econdmica, 1998.

HIGHET, Gilbert, El arte de ensenar, Barcelona, Paidds, 1986.

GARCIA, Castano, Javier, y Rafaela, Pulido Moyano, Antropologia de la educacidn,
Madrid, 1994.

ESCARPIT, Robert, Teoria de la informacion, Méxco, Fondo de Cultura Econdmica, 1992.
CASSIRER, Emst, Las ciencias de la cultura, México, Fondo de Cultura Econdmica, 1993.
LINTON, Ralph, Cultura y personalidad, México, Fondo de Cultura Economica,1992.
LATAPI, Pablo, Un siglo en la educacién de México, Siglo XX1,1998.

MEYERS, E., La educacion en la perspectiva de la historia, Fondo de Cultura Econdmica,
1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, grafica e iconografica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas; cuerposopacos)-:-,
Materiales audiovisuales (videos, films y diaporamas). Yo Sl

-

Periodicos, revistas especializadas en arte, programas de radio y '[EIEVJSIOFI cuya ternatlca :

tenga que ver con el tratamiento y la difusion del arte.

14, EVALUACION DEL CURSO:

Investigacion analitica de uno de los temas de la materia.

Controles de lectura, controles de ejercicios de revision de materiales impresos y
audiovisuales.

Examenes escritos parciales y final .

Formato 4 RECTORIA
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&3

UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefic Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Analisis Estructural de Textos

2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: DE-0418
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S.
2 2

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

[e 1A
rUC
Al término del curso, el alumno estara en condiciones de analizar lafe‘é'tructura Ioglca y

global de textos, identificando su sentido y significacion, su forma y contenido, asi como su
contexto socio-cultural_y socio-comunicativo.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno conocer el sentido y la significacion de diversos textos y

esta manera contribuir a su formacién como analista de mensajes. escritos, ora
audiovisuales.

-2

=
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

16

16

16

16

l. La forma de un texto.

1. Morfosintaxis. Limites y perspectivas.
2. Léxico. Limites y alcances.

3. La retdrica.

I. El sentido y la significacion de un texto.
1. Andlisis de estructura Iogica.

2. Anailisis de nucleos.

3. Andlisis de componentes.

4. Analisis de significaciones.

. El contexto socio-cultural de un texto.
1. La época.

2. La escuela.

3. El estilo.

IV. El contexto socio-comunicativo de un
texto.

1. La prensa.

2. La radio.

3. La television. &
4. Elcine. bl
5. La publicidad. o =3

6. El libro. ke

\‘)\;j.l"z@%@é:lnlcaCIOf‘\ .
Ji3 \}‘.‘ q’.;,
2\, -
‘tQ
¥

Conocer como esta integrado un
texto desde la morfosintaxis, en
sus limites y perspectivas, el
léxico con sus limites y alcances,
hasta la retérica.

Conocer e identificar el sentido y la
significacion de un texto.

Analizar el contexto en que se
produce un texto, considerando la
época, la escuela y el estilo al
que pertenece.

Conocer y analizar los diferentes
tipos de texios en los medios de

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Clases expositivas y trabajos de textos escritos para diversos fines.

Analisis estructural de documentos impresos, periddicos, revistas, programas de radio y
television.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
LOPE Blanch, Juan M., Analisis gramatical del discurso, México, UNAM 1987.

LOPE Blanch, Juan M., Los medios de informacion y la lengua espafola, México, UNAM,
1988.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual.

e
Revistas, periédicos, programas de radio y television, asi como videosgpelicul . N
amplia difusidn entre la poblacion mexicana. G, syl '
Obras de diferentes tradiciones literarias. (’-;9,7 =
9 de Educ{
mAGS L PR CR

gUDSECAETARIADEEDU

Lo iENT

TITRVveS 1

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de revision y analisis de textos.
Examenes escritos, parciales y final.

DIRECTION SENERAL DE EDUT
X g CION
DIRECCION DE REQULAC .
DE INSTITUCIONES PA RTICULART
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&
UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Disefio Editorial
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Procesamiento de Informacion
2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: DE-0419
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.2T.S. cf
- B/v‘
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 i ~ [eymERioR

(o

o Rt DL EDUTA
OIS L~ ~viy TN

=% '

ST L R LN N B e —
;';{.;ETU CIONES PARDS ICULAR
nE

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar la materia el alumno podra conocer y emplear metodolégicamente las fuentes
informativas, asi como los métodos y técnicas de recopilacion y sistematizacién en el
proceso de la informacion impresa.

8. Vl'NCT;ULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

En la materia el alumno contard con los elementos basicos para identificar las fuent 57
informativas y los procesos de recopilacién y sistematizacién de la informacion, mis @S
que aplicara en la formulacién y edicién de mensajes impresos. /7

Formato 4 RECTORIA
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

20

22

22

l. Nocion basica de procesamiento de
informacion.

Il. Fuentes informativas vy de
documentacion.

1. Impresas e iconograficas.

2. Bases y bancos de datos.

lll. Recopilacién y sistematizacion de la
informacion.

1. Métodos y técnicas de recopilacion.

2. Métodos vy técnicas de sistematizacion.

a. Catalogacion y clasificacién de la
informacion.

b. Conservacion de la informacion.

c. Explotacion de la informacion.

Describir y comparar el modo de
operar del procesamiento y
memoria mental y electrénica:
semejanzas y diferencias.

Conocer y distinguir las diversas
fuentes informativas y de
documentacion dentro de un
proceso de comunicacion.

Conocer y utilizar IOQ\@mgdos y
técnicas de las ipfNicic

impresa. Anahza.s_y

procesos de sxsteméiﬁﬁamoﬁ ‘para

describir,, resunn;‘uy “Elasificar } -

mformacmcq por r‘ms-,dlo de la’
catalogacuoﬁ" ,consecya son y
explotacion. =GR T

-’AF\\‘\‘—“
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas y de documentacion especializada .

Trabajos individuales y de equipo de investigacion de campo.

Visita a centros de documentacién, asi como a bibliotecas, hemerotecas y diversos
sistemas de tratamiento de informacion y busqueda de ésta.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BAENA, Guillermina, Manual para elaborar trabajos de investigacion documental, México,
Editores Mexicanos Unidos, 1991.

BAVARESCO de Prieto, Aura Am., Técnicas de investigacion, México, Grupo Editorial
Iberoameérica, 1986.

GALINDO, Magdalena, Manual de técnicas de investigacidn, México, Grijalbo, 1998.

RECURSQOS DIDACTICOS:

Documentacion textual y especializada en procesamiento de informaci
Acetatos y cuerpos opacos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion.
Controles de lectura.
Examenes escritos, parciales y final.

Formato 4
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e UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
s COLEGIO DE COMUNICACION
£l
Licenciatura en Disefico Editorial
i 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Estilo Editorial il
;E
L 2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: DE-0420
{
) 4. SERIACION: DE-0315 5. H.T.S.
g | 4
[y
L 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128
A ) = & \42‘;‘@6
5] g .C}/ [
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: o ‘:\\?:2‘\'(\3
M\
! Al finalizar el curso, el alumno seré capaz de conocer las herramientasgﬁecesarias para
~ llevar a cabo el cuidado de una edicion desde la recepcion de originales hasta la entrega
del libro a la imprenta. Comprender las distintas herramientas de diversas areas
necesarias para la correccion de estilo. Entender la importancia del disefo editorial de una
[+ pubiicacion, de una coleccion o de un programa editorial.
= , »
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
L La materia permitird al alumno entender la importancia del disefio editorial de
— publicacién, de una coleccién o de un programa editorial y tonocer todas las técnicag/ds la 7 -
correccion de estilo, que sentaran las bases para iniciar el siguiente semestre la edidig
publicaciones.
i s

Formato 4 RECTO
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Laboratorio de Estilo Editorial [l

HOJR 2de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

40 I. Los criterios editoriales. Conocer los criterios editoriales de
una empresa de la rama.

40 Il. El estilo de una editorial. Distinguir y diferenciar los
elementos que conforman el
estilo de una editorial.

48 lll. El disefo editorial. Conocer las etapas del disefo
editorial, en particular de una
coleccion.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Exposicion de conceptos, seguida de ejemplificacion que concrete los conocimientos,
ademds de investigaciones por parte del alumno.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALCALA Antonio, £l concepto de correccion y prestigio lingufsticos, México, Ed. Trillas,
1981, 64 pp.

AVILA ,Rall, La lengua y los hablantes, México, Ed. Trillas, 1996.

AZORIN El artista y el estilo, Madrid, Ed. Aguxlar 1975.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual, gréfica e iconografica.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Examenes escritos parciales y final.

Formato 4
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
f COLEGIO DE COMUNICACION
r
’ Licenciatura en Disefio Editorial
v
;...
= 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Humanismo y Comunicacion
§
E 3
4 2. CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: DE-0521
’ ©
o
. £
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S;;A“ C.
_ 4 ¢] v, .8 -
1, .~C(‘b
f i
iq
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: S
- Reconocer el proceso de formacién del humanismo como una orientacion filosofica, desde
. sus inicios en la Grecia clésica hasta la actualidad. Referir la nocién del humanismo al
gl ambito del disefio editorial. Analizar ios diversos productos de disefio editorial desde la
& perspectiva del humanismo.
f
‘ ’ 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
{ Durante esta materia el alumno comprendera el humanismo contemporaneo luego d
= grandes crisis de la ideologia. El curso tratara los temas que tejen conceptos acerg
. hombre comunicativo y de sus relaciones con el entorno imaginario creado por los fr_e;!{giiosﬂ o
3 R i
= L/
|
!
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
8 l. Introduccidn. Senalar la problematica social de la
1. Vinculos entre humanismo vy comunicacion; inducir a la
comunicacion. reflexion acerca de la vocacion
2. ;,Qué es humanismo? Justificacion y comunicativa orientada desde el
fundamentos del curso. humanismo.
12 Il. Origenes del humanismo. Grecia. Examinar los conceptos
1. El concepto clasico del hombre. fundamentales del humanismo
2. Elhombre y el ideal estético. clasico, asi como su evclucién y
3. La configuracién plastica del concepto manifestaciéon en la expresion
de hombre. artistica de la época.
4. La configuracion literaria del concepto
de hombre (épica, tragedia y comedia).
12 lil. El humanismo renacentista. Distinguir que el humanismo
1. Antecedentes medievales. renacentista constituye una etapa
2. Delimitacion de las caracteristicas en el desarrollo del concepto de
distintivas del humanismo renacentista. humanismo y reconocerlo como
3. Concepto del hombre y los un fendmeno historicamente deli-
descubrimientos. mitado y de grandes conse-
4. Humanismo, naturalismo e cuencias para América.
individualismo. :
20 IV.  Las condiciones actuales del| Iniciar el estudio de algunas
humanismo. corrientes actuales de pensa-
1. La naturaleza del hombre: bases miento que postulan el humanis-
ontologicas y propiedades trascen- mo a partir del concepto del
dentales. hombre en si mismo y en su
a. El ser en general. relacion con los demas para
b. El ser del hombre. conocer y querer, asi como para
2. El hombre y su naturaieza social. e reaiiz%actos iibres.
Qc‘::‘:‘!-mﬁ
12 V. Humanismo y medios de comunlca '-iaf;ﬂéahzar;,el analisis y la reflexion
analisis critico. g ‘3“"', Critica' del disgurso de los medios
1. Discurso humanista vs. d#scm!so ~ de comumca%mmtemendo como
deshumanizador en Ios medids.- de :-"punro de; pamd'a la orientacién
comunicacion. — brumamsra S R
2. Cine y erotismo. z RN
3. La radio. El terror. (Musrca p(rSQFamas
y publicidad.) A
4. La television. La violencia. (Series RS e
ciarios y publicidad.) € rL <
5. Prensa y video. El mensaje rapido¢® Q"Q:

Qv
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas, documentacion especializada y programas de radio y
television.

Trabajos practicos o de investigacion individual y de equipo.

Discusién en clase.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSCS DIDACTICOS:

CALVINQ, ltalo, Seis propuestas para el proximo milenio, Editorial Siruela, 1998.
COX, Howard, La fiesta de los locos, Editorial Taurus, 1991.
LYOTARD, Jean Francois, La posmodernidad, Editorial Gedisa, 1998.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, gréfica e iconogréfica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films , programas de radio \(,a\\ta;t‘ég%a%n

14. EVALUACION DEL CURSO:

Investigacion documental de uno de los temas de la materia.
Examenes orales y escritos, parciales v final.
Control de lecturas.

)

™
(3
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Ideologia y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: DE-0522

4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S
4 0
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64
STV OO
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: & O

RN
Sadty, \/“6
Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de identificar y anaﬁza?la?grandes
ideas de la cultura occidental y su relacion en y con los medios de comunigcion. Podra

explicar e interpretar la ideologia como fendmeno social.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira que el estudiante reconozca las grandes ideas de la cultura occidental
y su vinculacién y aplicacioén en el ambito de la comunicacion social, a la vez que cono
el marco diferencial empirico con el cual trabajara.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
16 I. Las grandes ideas de Occidente y la | Ubicar y analizar las grandes ideas
comunicacion. de Occidente y su presencia en
1. Ideologia y comunicacion: conceptos y los medios de comunicacién, a
definiciones. partir del establecimiento de
2. Lenguajes y simbolos. conceptos y definiciones de la
3. De las conciencias humanas a los| ideologia, los lenguajes y sim-
comportamientos sociales. bolos, las conciencias humanas y
4. De las representaciones religiosas a los los comportamientos sociales, asi
discursos politicos. como las representaciones reli-
giosas y los discursos politicos.
istinguir los valores ideocldgicos de
16 1. La comunicacion y lo la cultura occidental a partir de
ideoldgicos de (Dcclder;te.L una explicacion y anélisis de los
1. La libertad. mismos.
2. La igualdad. 2FC o
o .. o
3. La justicia. Ky R
4. La belleza. Ce §C RS
5. La verdad. o RN
RS\ N L T
2o A% ¢ c|"Analizar el concepto de aparato
16 Il. La comunicacion S Iosga‘;?a{dt‘os ideoldgico de Estado y el papel
ideologicos del Estadd. 9“{ oV ideologico de la familia, la
1. La familia. b\"' escuela, la religidn, las industrias
2. La escuela. . culturales y los medios de
3. La religion. comunicacion.
4. Las industrias culturales y los medios
de comunicacion.
Conocer y analizar los factores
16 IV. ideologia y comunicacién en México. ideoldégicos que influyen vy
1. Los valores ideoldgicos de la sociedad generan los productos editoriales
mexicana. en México.
2. Los productos editoriales y su perfil
ideoldgico en México.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.

Dindmicas de discusion grupal de los temas y subtemas de la materia.
Investigacién.analitica de uno de los temas abordados durante el semestre y exposicion
por parte de los alumnos de este trabajo.

13. BIBLIOGRAF{A Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

DELLA Volpe, G., Critica de I ideologia contempordnea, Madrid, Tr. Comunicacion Serie
A, No. 6, 1970. .

FERRATER Mora, J., Diccionario de Filosofia, (en cuatro tomos), Madrid, Alianza
Diccionarios, 3a. edicion, 1981.

VARIOS autores, /deologia y lenguaje cinematogréfico, Madrid, Comunicacion, Serie A,
No. 1, 1972.

RECURSOS DIDACTICOS:

] '\L\Ws-ﬂd-,‘
oW i
Documentacion textual especializada. & (22 :
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacds)‘ k¢ g
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas). g Py
‘f';_ g . . ) N
';?'ar-\, - .-\'-.;?.
A I‘(c‘. N '_-’,'}1 'x' it O«D‘
14. EVALUACION DEL CURSO: g B D
3 g ;C\ e Stiel}
Controles de lectura. L N FCNe
Investigacion analitica como trabajo final. T grEcCiey o L pfaTiCUh
Exposicion de un tema abordado durante el semestre. S E INSTIT Yoo

Examenes parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Estilo y Creacion de Textos

2. CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: DE-0523

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: suPeE

Pt N L Y.

L . . AR ey T L Xk
Al término de esta asignatura, el alumno podra obtener las hara@}entaﬁquﬁa?zas para
la creacion de textos a partir de un estilo expresivo y comunicgtéy@iﬁreplo que le permita

expresar sus ideas.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA v

La materia permitira al alumno crear y analizar textos escritos y orales con especi
énfasis en el estilo, entendiendo éste como un elemento de innegable influencia
comunicacion.

Formato 4
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9 HORAS 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

8 . La creacién de textos. Analizar los diversos conceptos y
1. Aproximacion conceptual. métodos para la creacion de
2. Aproximacion metodoldgica. textos.

16 II. Los géneros textuales.
1. Literarios. Reconocer y comparar en los textos
2. Periodisticos. analizados los géneros literarios,
3. Teatrales. periodisticos, teatrales o
4. Audiovisuales. audiovisuales.

16 I, Los recursos estilisticos.
1. Fonéticos. Analizar y describir los recursos de
2. Semanticos. estilo de la lengua espafola.
3. Morfolégicos.
4. Sintacticos.

24 IV. La elaboracion de textos.
1. Orden y criterios normativos. Crear con un estilo proplo dlversos
2. Construccion del relato. tipos de textos. v‘ Mey,
a. Situaciones. &
b. Acciones. 5-
c. Lugares. 8
d. Personajes. 9 bl

T
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Clases expositivas y trabajos de textos escritos de diversos géneros.

Andlisis de estilo de documentos impresos, periédicos, revistas, programas de radio y
television.

Taller de creacién de documentos de distintos géneros .

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALCALA. Antonio, El concepto de correcion y prestigio lingdisticos, México, Editorial
Trillas, 1992.

AZORIN, E artista y el estilo, Madrid, Editorial Aguilar, 1975.

LOPE, Blanch, Juan M., Andlisis gramatical del discurso, México, UNAM, 1987.

LOPE, Blanch, Juan M., Los medios de informacion y la lengua espanola, México, UNAM,
1988.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual.
Revistas, periodicos, programas de radio y television de amplia dijlg
mexicana. Y

l

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de revision y analisis de textos.
Controles de lectura.
Examenes escritos, parciales y final.
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1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Tratamiento de Informacion

2. CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: DE-0524

4. SERIACION: NINGUNA

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

ST 1,7?5’

. NP oy Ty .'-‘:DE»L'"' .

La materia permitira al alumno conocer y evaluar los metod@ﬁ‘d@{amahgls, tratamiento y
.. . Ro\% N e (o

presentacion de textos impresos. < ,‘\.—.;,a;«(‘,\\
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 I. Métodos y andlisis de informacion. Conocer los diferentes métodos de
1. Andlisis de contenido. analisis informativo.
2. Andlisis discursivos o semiologicos.
3. Analisis ideoldgicos.
Il. Presentacién metodoiégica de | Establecer y manejar las formas de
20 resultados del analisis de tratamiento presentacion de resultados con el
informativo. tratamiento informativo.
1. Cuantitativo.
2. Cualitativo.
IIl. Elaboracién de documentacion | Evaluar metodolégicamente a partir
24 impresa a partir del analisis de del tratamiento informativo de
tratamiento de textos: diversos textos, la elaboracion de
1. Periodisticos. nuevos documentos impresos.
2. Expresivos y artisticos.
3. Analitico criticos.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:
i Clases expositivas y discusién grupal de los fenémenos abordados.
Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .
g Trabajos de analisis comparativo de los métodos de tratamiento de informacion.
[
13
13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
CASAUS, Ideologia y andlisis de medios, Editorial Mitre, 1982.
NUNEZ Ladevezs, L., £l lenguaje de los media, Editorial Piramide, 1979.
L SCHRANK, J., Comprendiendo los medios masivos de comunicacidn, Ed. Publigrafics,
1997.
f RECURSOS DIDACTICOS:
o Documentacion especializada textual y grafica sobre tratamiento de informacion.
! Acetatos, diapositivas y cuerpos opacos.
; Videos explicativos y demostrativos sobre los métodos de tratamiento informativo.
! .
14. EVALUACION DEL CURSO:
e Ot o
‘ Trabajos individuales de anélisis comparativo de los métodos .de’ tratamiento dg
f informacién y controles de lectura. S TR0 o
v Examenes escritos parciales y final. - 2 )
:
b
2
|
=
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X UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
L COLEGIO DE COMUNICACION
1
Licenciatvra en Diseiio Editorial
s
o 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Produccién Editorial |
J
b
0 2. CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: DE-0525
e 4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
by 4 4 8 12
| 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128 =
3 N r\ . ‘__(\

1 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: R Ry X
S ) o FURRS TSNS

Al finalizar el curso el alumno sera capaz de conocer y Vaterar:as dife:rqqté@,tébgté'é\zjﬁ\e

conforman la coordinacion editorial de un libro. o B
ke P i M
— _—\‘:). %, \\

P Y
: SRR

3 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALEg:-DE LA LICENCIATURA
b= T

La materia permitira al alumno introducirse a las técnicas de edicién de textos, asf como

conocer la forma como esta integrada la coordinacién editorial de un libro; sera el prime
ey semestre de formacion para el editor de publicaciones. k /Q’
=
.‘:.2
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

20

20

20

20

16

16

16

l. La coordinacion editorial. Limites y
aicances.

Il. El manejo de tiempos y el disefio de
cronogramas.

. El autor. Derechos, obligaciones y
convemencnas

IV. El disefiador. Derechos, obligaciones y
conveniencias.

V. El fotografo y los ilustradores.

V1. El cuidado de la edicion.
1. Contenidos.

2. Formas.

3. llustraciones.

VII. El aspecto legal: contratos y
administracion de recursos.

Conocer los limites y alcances de la
coordinacion editorial, asi como
el manejo de tiempos y el disefio
de cronogramas.

Estudiar los derechos y
obligaciones de los autores.

Conocer los derechos, obligaciones
y conveniencias del dlsenador

Conocer los contenidos, tormas e

ilustraciones dentro del cuidado
de una edicidn.

Estudiar el aspecto legal de las

editorialesy #dicgus contfatos y
adminis -ﬂ%
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Exposicion de conceptos, seguida de una ejemplificaciéon abundante, que concrete los
conocimientos, ademas de investigaciones por parte del alumno.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

VENDRYES, J., £l lenguaje. México, UTHEA, (La evolucién de la humanidad 3), 1975.
ZAVALA Ruiz, Roberto, El libro y sus orillas, México, UNAM, 1991 (Biblioteca del editor).
Ley Federal de Derechos de Autor, Secretaria de Gobernacién, 1998.

Ley Federal de Imprenta, 1998

Reglamento General de la Cdmara de la Industria Editorial, 1998.
Ley de Cdmaras de Comercio, apartado de ia Industria Editorial, 1998.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, gréfica e iconogréfica.
Computadoras con programas de autoedicién

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Examenes escritos parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Diserio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Psicologia y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo 3. CLAVE: DE-0626
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S.
4 0

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: PRI M

: [ 2 o '\',:."\'_‘,j::.;(b‘:’ '
Al terminar esta asignatura, el alumno serd capaz de ubicar los prihcipales: taetores
psicosociales que influyen en el proceso de la comunicacion, para que puedasaplicarios en

la elaboracién y andlisis del proceso de comunicacion. b

8. VfNCULOSPE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno distinguir los factores psicosociales que por la influencia

que tienen deben ser consideradas en la creacion y transmision de mensajes en los P

productos de disefio editorial. /;"4 LA N
A ~

Formato 4



e

==

]

B

i e ) ORET

i

Hombre, Psicologia y Comunicacion

Formato 4

HOJR 2de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
16 I. El problema del inconsciente. Conocer el problema del

1. El planteamiento freudiano. inconsciente de acuerdo con las

2. El analisis existencial. diversas tendencias de la

3. Las tendencias modernas de la Psicologia.

Psicopatologia.
16 lL. Psicologia social. Interpretar el enfoque interdisci-

1. Enfoque interdiciplinario. plinario y las principales

2. Principales posiciones sistematicas. posiciones sistematicas de la

3. El estudio de la comunicacion, desde el psicologia social.
punto de vista psicosocial. Comprender la comunicacién desde

el punto de vista psicosocial.
16 lll. El comportamiento simbdlico y sus | Ubicar y  analizar el
aspectos psicosociales. comportamiento simbdlico y sus

1. Grupos, lenguaje y medios ambientales aspectos psicosociales en los
simbodlicos. grupos humanos.

2. Comunicacion y factores sociales de la
percepcion de la memoria y de la
emocion.

3. Aislamiento social y patologia del
lenguaje. .

4. La comunicacion no verbal. R

16 IV. Aspectos importantes de la psico- | Distinguir iosE i ;
sociologia de la comunicacion. de la psf ey

1. La comunicacién en los pequefios comunicaci l@}%‘@
grupos. grapdes grupos. = e%

2. La comunicacion en los grandes kc-“"'.’:‘"-;-;‘ Lo BN
grupos.

3. Investigacién, experimentos y no i
experimentos en psicosociologia de la & b
comunicacion. e 5‘5‘0“{0“ o7

haR > 150 ‘.'Y“C
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Investigacién analitica de los temas abarcados durante el semestre.

Andlisis de textos y aplicacién a casos especificos de la comunicacion actual. Se analizara
un programa de radio, una lectura periodistica, una pelicula y un video, esto con el fin de
convertir las lecturas en un apoyo sistematico para la comprension de los fenomenos
psicoiogicos.

Exposicion por parte de los estudiantes.

e
o

E——

13. BIBLIOGRAF/A Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

‘ BORDIEU, Pierre, El sentido practico, Editorial Taurus, 1990.

£ DENIS, Maurice, Las imdgenes mentales, México, Editorial siglo XXI, 1984,
FRANK, Victor, Psicoandlisis y existencialismo, FCE, México, 1990.

JUNG, Carl Gustav, £/ hombre y sus simbolos, Editorial Aguilar, México, 1990.

1 RECURSOS DIDACTICOS:

; Documentacion textual especializada en psicologia y comunicacion.

o Apoyos visuales especilizados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

; Programas de radio, periddicos, peliculas, programas de television y videos.
14. EVALUACION DEL CURSO:

= Los alumnos se reuniran en equipos de trabajo para exponer en clase. Esta evaluacion se
promediara con cuatro trabajos de investigacién analitica, asi como _gbt 0_’ Gontroles de
lectura, la asistencia y la participacion en clase. s ._;“\ﬁif N §

{350 f:f ) s \ "{ ;

W ﬁ".—n ~}.4 D

| = # "

i
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
{ COLEGIO DE COMUNICACION
5
!
Licenciatura en Disefio Editorial

1.
s
= 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Politica y Comunicacion
!
3'”1

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo 3. CLAVE: DE-0627

SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.

i 4 0 4 8

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA ' _
- Al terminar esta asignatura el alumno sera capaz de ubicar la |mportanc1ay re13910n qu& e

guardan las teorias politicas con la comunicacion, asi como deoanauzarky\‘gj.eenar

estrategias de comunicacion politica. < v.‘\v i
&J-' »’
:‘: # 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitird el desarrollo del analisis, diseno, evaluacion y aplicacion de las
g ; distintas ramas de la comunicacion vinculadas con la actNIdad “politica, en especial
- México.

\s
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

10

12

12

10

10

10

. Geopolitica y comunicacion: el nuevo
orden internacional.

Il. Comunicacién politica: enfoques
tedricos y fundamentos metodoldgicos.

Itl. Comunicacion politica en México:
alcances y perspectivas.

IV. Comunicacién politica y procesos
electorales.

V. Metodologia y técnicas para el analisis
y evaluaciéon de estrategias de
comunicacion politica.

V1. La construccion de l@ﬁl;gegen politicg,

‘l‘%‘:\\

) -3
A A

-

{8

T ing e foy 11

/| "esirategia, considerando los
~€8cenarios prospectivos.

interpretar la geopolitica de la
informacion dentro del nuevo orden
internacional y analizar el rol y los
efectos de Meéxico en este
contexto, dentro del marco de la
modernizacion econdmica y la
construccion del nuevo modelo.

Diferenciar los enfoques tedricos y
los fundamentos metodoidgicos de
la investigacion de la comunicacién
de masas, haciendo una revisién
de las teorias de la comunicacion
politica y de los enfoques
contemporaneos.

Evaluar los alcances y perspectivas
de la comunicacion politica en
México.

Examinar la relacién entre la
comunicacion politica y los
procesos electorales a partir del
concepto de democracia,
distinguiendo la funcién de los
partidos politicos, las campafas
electorales y el discurso politico.

Aplicar la metodologia y técnicas
para el analisis y la evaluacién de
estrategias de comunicacién
politica.

Examinar los elementos
contextuales y la elaboracion del
diagnoéstico para la  construccidn
de la imagen politica, a partir de la

planeacion y disefio de una

S =
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de programas de radio y television.
Analisis y discusion en clase de lecturas recomendadas por cada tema y subtema.
Investigacion analitica de los temas abordados durante el semestre.

{ 13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

FERRY, Jean Marc, et al., £l nuevo espacio publico, Espana. Editorial Gedisa, 1998.
LABARRIERE, Jean Louis y Christian Lazzeri , Teoria Folitica y Comunicacion, Espafa,
Editorial Gedisa, 1995.

SMITH, Anthony, La Geopolitica de Ia informacicn, México, Editorial Fondo de Cultura
Economica, 1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

R

Documentacion textual especializada en politica y comunicacion.
Apoyos visuales (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos y films).

e
1

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura
Investigacion de un terna del curso.
£ Dos examenes parciales y uno final.

Formato 4
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

e3

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Anailisis Critico de Textos

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo 3. CLAVE: DE-0628

4, SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

Ly

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de realizar un anaIISiS“Bfm(fd dé'textos A

impresos, orales y audiovisuales, con juicios de valor fundamentades’Ba ca?ér.t\ef

cientifico. ‘vi Lo
i ) \ \5

B. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

Con esta materia el alumno completara su formacién dentro del area de expresion oral y
escrita. Podra entonces realizar un analisis critico de textos que debera aplicar en su vig
profesional.

>>ﬁ\

Formato 4




Analisis Critico de Textos

f HOJA 2de 3
|
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
i ESTIMADAS
16 I. Evaluacién historica de textos. Evaluar los acontecimientos histo-
f 1. Acontecimientos. ricos de un texto.
| 2. Relaciones.
3. Inferencias.
g 16 1l. Evaluacién de opiniones de textos. Analizar las opiniones y los métodos
e 1. Tipo de pruebas y andlisis. que se siguen para emitirlas
2. Evaluacién de razonamientos cuando se evalla un texto.
particulares.
» 3. Deteccion de procedimientos
= tendenciosos.
16 HI. Analisis ideologico de textos. Conocer e identificar los diferentes
b 1. Ejes expresivos. metodos y técnicas para analizar
- 2. Técnicas terminologicas. ideologicamente textos.
3. Investigacidén de ideologemas.
£ 16 IV. Formulacion de juicios de valor: | Aprender a formular juicios de valor
Fundamentos sobre textos. fundamentados sobre diversos
textos.

T

e

KR
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Ejercicios practicos de analisis critico de libros, periddicos, revistas, programas de radio y

television.
Discusion grupal de los ejercicios realizados.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALATORRE, Antonio, Ensayos sobre critica literaria, México, Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes, 1993, (Lecturas Mexicanas, Tercera Serie, 80).

LOPE, Blanch, Juan M., Andlisis gramatical del discurso, México, UNAM, 1987.

LOPE, Blanch, Juan M., Los medios de informacion y la lengua espafiola, México, UNAM,
1988.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especiaiizada.
Textos en espaiol de diversas epocas.
Programas de radio y television.
Periodicos y revistas.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Trabajos de analisis de contenido de diversos impresos.
Examenes escritos, parciales y final.

Formato 4 RECTORIA




P e

Evaluacion de Cemunicacion
J HOJA 1de 3

6*‘,3

a2 UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
.- COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Evaluacion de Comunicacion

: 2. CICLO O AREA: Sexto ciclo 3.CLAVE: DE-0629
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. TH.S. C.
— 2 2 4 6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA'

b comunicacion. -
: 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
L Esta asignatura permitira que el aiumno conozca los principales métodos de evaluacio
— los programas y proyectos editoriales. De esta forma-se familiarizara con estos méto Q;*
que mas adelante seran fundamentales para la elaboracién sus proyectos.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 1. Los métodos de evaluacion. Distinguir los diferentes métodos de
1. Los aspectos conceptuales de la| evaluacidon de comunicacion.
gvaluacion.
2. Los tipos de evaluacion.
3. Los aspectos metodoldgicos de la
evaluacion.
22 IL. La evaluacion de la comunicacion. Diferenciar y aplicar los diversos
1. Evaluacion del contexto. tipos de evaluacién de acuerdo
2. Evaluacién del emisor. con el contexto, emisor, receptor y
3. Evaluacion del receptor. medio.
4. Evaluacion del medio.
22 Il. La evaluacién del mensaje| Analizar vy .evaluar la forma,
comunicativo. contenido, concepcidn, realizacion
1. La forma y contenido del mensaje. y produccion de un producto
2. La concepcion del mensaje. editorial.
3. La produccion-realizacion del mensaje.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.

Trabajos individuales y de equipo con analisis de métodos de evaluacion.

Investigacion documental comparativa de los métodos de evaluacion y su aplicacion a los
medios de comunicacion.

reoe

sy

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

FLORES Ribot, Miguel, Evaluacion de menszjes sobre divulgacion de tecnologia y ciencia,
México, Dir. de Comunicacién Social, Cosnet, 1988.

T STUFFLEBEAN, Daniel L. y Shinkfield, Anthony, J., Evaluacion sistematica, Barcelona,
G Editorial Paidos, 1987.

CHARLES, M. y G. Orozco, Educacion para la recepcion. Hacia una lectura critica de los
medjos, México, Editorial Trillas, 1995.

[

RECURSOS DIDACTICOS:

+ o

Documentacion textual especializada.
Apoyos especializados (acetatos, diapositivas, videos, cuerpos opacos).

e ()

gp o

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion documental.
S Controles de lectura.
Examenes escritos, parciales y final.

foaed

'
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Produccion Editorial i

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo 3. CLAVE: DE-0630
v.ﬁ.\?gf?“f\h:'
4. SERIACION: DE-0525 5. H.T.S.
4

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso el alumno seréa capaz de comprender los distintos procesos que se
involucran en la gerencia de produccion editorial.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno identificar y diferenciar los distintos procesos que tienen
que ver con la gerencia de produccion editorial, de esta forma se completara su formacion
tedrica como editor de publicaciones.

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
12 l. La personalidad de una editorial. Conocer cuéles son los rasgos
significativos que definen la
12 Il. Ef cuidado del presupuesto. personalidad de una editorial, asi
como el manejo de los
12 lil. El texto. Forma y contenido. presupuestos y su relacion con el
diseno de textos.
12 IV. El disefo y su lugar dentro de una
editorial.
12 V. Las ilustraciones: a linea, medios | Diferenciar los materiales y el
fonos, duotonos, selecciones de color. trabajo de las ilustraciones dentro
de una editorial.
12 VI. Las cromalines. Distinguir, las cromalines y los tipos
de papel necesarios, asi como la
12 ViL. El papel. encuadernacion de acuerdo a el
tipo de edicién a trabajar.
12 VIIl. La imprenta. Conocer cuales son los cuidados
que el editor debe tener en la
12 IX. Pruebas azules y pruebas de rol. imprenta, su relacién con
trabajadores y verificacion de
20 X. Tipos de encuadernacion. calidad desde la entrega de
originales.
e, S
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Exposicion de conceptos, seguida de una ejemplificacion abundante, que concrete los
conocimientos, ademas de investigaciones por parte del alumno.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALBERS, Josef, La interaccicn del color, Editorial Alianza Forma, Madrid, 1984.
OWEN, William, Diseno de revistas, Gustavo Gili, México, 1991

ZAVALA Ruiz, Roberto, El fibro y sus orillas, México, UNAM, 1993.

RECURSQOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, gréfica e iconogréfica.

{ Computadoras con programas de autoedicion.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales.
Controles de lectura.
Examenes escritos parciales y final.

Formato 4 RECTORIA




[
v i,

Hombre, Historia y Comunicacion

HOJA 1de 3

!’,3

UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Diserio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Historia y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: DE-0731
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 0 4 8

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar esta asignatura, el alumno seréd capaz de analizar y estabje.c;erdas r’efacfones iR

entre el estudio de la Historia, sus enfoques tedricos y el conocgmé‘nmde_fa evp&norori del |
hombre y de la humanidad como proceso social. e oGV N R ..”‘»"““”
3 <, PA-

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

El alumno durante esta materia Conocera las ideas fundamentales acerca de como
emplear el saber histérico ya que éste se manifiesta de multiples maneras y en todos los
érdenes de la cultura y de la comunicacion.
E! curso se fincara en las corrientes ligadas a la historia de las mentalidades, ya que e
enfoque permite una diversidad de andlisis relacionados con la comunicac)
contemporanea.

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

F ESTIMADAS

, 8 1. Historia y hombre. Conocer y analizar la dimension
§ histérica de la existencia humana.
f. ,

16 Ii. Los enfoques tedricos de la Histona. Conocer y describir los enfoques
F 1. Enfoques tradicionales. tedricos de la Historia.

2. Enfoques actuales.

28 lll. Los procesos histéricos comparados. Comparar y analizar la evolucién
e 1. Andlisis de acontecimientos. histérica de la humanidad a partir
B 2. Analisis de la evolucidn de sistemas de sus principales acontecimien-
Ly sociales. tos, procesos y sistemas

sociales.

f 12 V. Historia de las mentalidades.
L Comprender el fendmeno cultura-
o civilizacién a través de la historia
' de las mentalidades.
i
)
b
-
H

L

T

[ e

I

Formato 4




-

e

o

b

i

Hombre, Historia y Comunicacion
HOJA 3de 3

12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y de documentacion especializada en dinamicas de
grupo.

Desarrollo de investigaciones analiticas de cada tema de la materia y exposicion de los
alumnos.

Proyeccidn de peliculas y videos especializados.

Revision de algunas imagenes seleccionadas de cuadros antiguos y de fotografias de
distintas épocas, como las del archivo Cassassola.

13. BIBLIOGRAF;IA Y OTRQS RECURSOS DIDACTICOS:

CHARTIER, Rogery Jacques Revel, La nueva historia, Ediciones Mensajero, 1988.
KHALER, Erich, Qué es la historia, Editorial Fondo de Cultura Econdmica, 1998.
LEGOFF, Jacques, Hacer la historia, (volimenes |, Il y Hi), Editorial Laia, Barcelona,
Espafa, 1997.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en Historia.
Videos, peliculas, fotografias y acetatos.
Materiales audicvisuales especializados.

14, EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.

Discusién en clase.

Trabajos de investigacion analitica de cada tema.
Examenes escritos, parciales y final.

Formato 4 RECTORIA
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Economia y Comunicacién

2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: DE-0732

4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSQ: 64

fr

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de conocer y &plicar-%4s, citpgbHas
econoémicas de analisis de las principales tendencias vy sng?tem\ag,céqgﬁhomicos
contemporaneos y su relacion con la comunicacion. W\

&3
A

S ® e B
PO o %\’ L0

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
T

La materia permitira el analisis de las categorias econémicas dentro del marco de
desarrollo de los medios de comunicacion. Como formacion del tronco comin, ia
economia servira para reforzar el conocimiento basico para la interpretacion de |
fendmenos actuales.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11, OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
18 1. Economia y comunicacion. Conocer la tendencia histdrica del
1. Antecedentes y conceptos basicos. pensamiento econdmico y sus
2. Economia internacional en México. teorias y concepios bésicos,
desde los autores clasicos hasta
nuestros dias, y ubicar la
economia nacional e inter-
nacional actual en el proceso de la
comunicacion.
26 Il. El desarrollo econdémico de la|Ubicar e interpretar la macro y
comunicacion internacional y nacional. microeconomia de la comunica-
1. Macroeconomia de la comunicacion. cién como una interaccion entre
2. Microeconomia de la comunicacion. los agentes econdmicos que en
ella intervienen.
20 IIl. La critica y divuigacion de informacion | Analizar los diferentes trabajos de
economica en: critica y divulgacion de informa-
1. Medios impresos (periodicos y| cién econdmica en periddicos,
revistas). revistas, radio y television.
2. Medios audiovisuales (radio y televi-
sion).

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas y de documentacion especializada.
Entregar control de lectura por tema o subtema.

Realizar una investigacion por escrito de algtn tema del curso.
Discusion en clase.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

DOMBUSH, Rudiger, Macroeconomia, México, Editorial Mc Graw Hill, 1998.

LAZCANO, Enrique, Politica Econdmica en México, México,Editorial del Instituto Mexicano
de Ejecutivos en Finanzas, 1989.

SALVATORE, D., Desarrollo econdmico, México, Editoria' McGraw Hill (Serie Schawn),
1990.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en economia y comunicacion.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Programas especializados de radio y television.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Trabajo final de investigacién de algin tema de la materia.
Se realizaran tres examenes parciales y uno final.

Formato 4
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Licenciatura en Disefio Editorial
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1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Expresion ante los Medios
!
i
2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: DE-0733
=
|
i -
e 4. SERIACION: NINGUNA 5. HTS. H.P.S.

2 2

5
s A
; 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

L_ 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:
=i

Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de conocer como leer profesidr?a\mente todo

{ tipo de textos y expresarse ante las camaras con acierto y soltura, aplicando con claridad

k}:_s el espanol neutro y coloquial, y teniendo en cuenta las diversas caracteristicas del

comportamiento y presencia del locutor ante los medios audiovisuales.

T

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

1
= La materia permitira que el alumno analice y produzca mensajes orales que le perm r:é‘
una comunicacién fluida y convincente. Con esta materia el desarrolio oral del al
t , - » . . .y
{ sera completo, éste a su vez sera complementario del escrito y de las otras habili s F
)
e
ey

Ex que le permitiran las demas areas de la licenciatura.

AN
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
22 l. Locucién (expresion verbal). Conocer y aplicar las técnicas de
1. El espafiol neutro y coloquial, nacional, locucion para la creacién de
regional o local: silabas, palabras, mensajes orales.
frases y oraciones.
2. Lectura, diccidn y oratoria basica de
textos periodisticos.
a. Noticias y notas informativas.
b. Conduccidn y entrevistas periodisticas.
c. Contenidos de pronunciacion de
idiomas extranjeros.
3. La elaboracion de un guion previo.
4. El orden de las |deas y el orden del
discurso.
20 1l. La imagen. Establecer y practicar los métodos
1. Expresion ante las camaras de de expresion ante las camaras de
television. television .
2. imagen real.
3. Expresidon no verbal (lenguaje del
cuerpo).
a. Presencia estética (vestimenia de
acuerdo con el programa).
b. Gesticulacién (cara, tronco, manos,
actitudes, miradas).
c. Puntos de apoyo.
d. Los silencios.
4. Anélisis de la imagen televisiva. g
a. El mensaje-imagen.
22 llI. Expresién ante los medios | Establecerla relacnon entre loq,mton"-
audiovisuales. e lmagen para~ dethipas™ “Ya
1. Técnicas de induccién, seduccién vy expresion antew io\sﬂmedcos
conmocion., audiovisuales. ¢\
2. Entonacion y comportamiento frente al s
publico.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Ejercicios de aplicaciéon de cada una de las técnicas de expresion verbal y visual
presentadas.

Analisis grupal de los ejercicios realizados y grabados por cada alumno.

Ejercicios de andlisis de expresién audiovisual en diversos medios.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

McBURNEY, James H. y Ernest Wrage, E/ Arte de buen hablar, Barcelona, Argos, 1993.
ARREOLA, Juan José, Lectura en voz alta, México, Porria, 1998.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual.

Apoyos visuales especializados (acetatos y cuerpos opacos).
Programas de radio y television.

Estudio de radio.

Estudio de television.

14. EVALUACION DEL CURSOQ:

Evaluacion de los ejercicios de aplicacion de las técnicas presentadas.
Controles de lectura y de los ejercicios de analisis solicitados.
Examenes practicos parciales y final.

§
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Estructura Financiera de la Comunicacién Impresa

2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: DE-0734

4, SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. TI—{,SﬁMEy,
2 2 5?..\).\\

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSC: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

Al termino de la asignatura el alumno sera capaz de identificar Ioﬁ}erentes actores y
procedimientos que entran en juego en la elaboracién del plan financiero y administrativo
de una empresa editorial.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La asignatura introducira al alumno al conocimiento de los procesos financier
administrativos necesarios para cualqwer proyecto editorial. De esta manera la ma
servira de introduccion a la preparacién de proyectos que se fealizara el sig
semestre.

ﬁtey

Formato 4 RE




fE—

Estructura Financiera de [a Comunicacion Impresa

HOJA 2de 3

9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

14

14

14

14

l. La funcién administrativa y econdmico-
financiera de la empresa.

ll. Necesidades financieras de una
produccién editorial.

Ill. Recursos de financiamiento.

a. Publicos.

b. Privados.

IV. La comercializacion del proyecto.

V. Elaboracién de un plan financiero de
una produccion editorial.

Conocer la importancia de la
funcion administrativa vy
economica-financiera de cualquier
empresa.

Distinguir las necesidades finan-
cieras de un producto editorial.

Analizar los recursos posibles para
el financiamiento de cualquier
producto editorial.

Evaluar las posibilidades de
comercializacion de un proyecto .

Elaborar el plan financiero de una
produccion.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Exposicion de conceptos, seguida d= una ejemplificacion abundante, que concrete los
conocimientos, ademas de investigaciones por parte del alumno.

Discusion en grupo de conceptos expresados en clase.

Analisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .

Trabajos de investigacion documental y de campo, hechos en forma individual o en
equipo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
ARRIETA, L., Un concepto de comunicacion organizacional, México, Editorial Diana,1990.

LEMBIN, J.J., Marketing estratégico, México, Editorial McGraw Hill, 1995.
MUNOZ, Garduno J., Introduccion a la administracion, México, Editorial Diana, 1996.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en administracion y finanzas para medios editoriales.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacién documental y de campo.

.Controles de lectura.

Examenes escritos parciales y uno final.
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7
UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Disefie Editorial
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Gestién Editorial |
2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: DE-0735
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 4 8 12
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128 f éz :
-

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de entender la imporianci ?\ao(véﬁ'g}’t&‘ﬁc\)bh“

. . v . . . . o &‘é
administracion de un financiamiento y la forma de conseguirlo. > ~OND S
. R \h

DRt ,,ﬂ\C\Oﬂ
P
pe

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENGIATURA

La materia permitird al estudiante vincularse directamente con los proces
administrativos y de financiamiento de todo proyecto editorial, que serd una base par,
formacion como gestor de procesos editoriales.

Formato 4 RECTORIA
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¢
. 8. HORAS 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
- ESTIMADAS

40 I. Los costos de un producto editorial. Conocer los costos fijos y variables
’ 1. Costos fijos y variables. que tiene un producto editorial.
: 2. Las tarifas de las diferentes etapas.

40 II. El financiamiento. Obtencién vy | Distinguir las posibilidades de

retencion de éste. financiamiento de un proyecto

3 editorial.

40 Ill. Administracion del financiamiento. Estudiar los procesos
-8 administrativos de financiamiento
2 de un proyecto editoiial.
g 8 IV. La determinacion del precio frente al | Analizar las variables de
8 costo. determinacion del precio de un
= producto frente a su costo real.
i
£
i
Ei.:‘__,
b
e
£

T

A
k™
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t I 1

12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Exposicién de conceptos, seguida de una ejemplificacién abundante, que concrete los
conocimientos, ademas de investigaciones por parte del alumno.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:*

KAUFFNON Roger, Guia prdctica para la planeacién en las organizaciones, Editorial
Trillas, 1987.

LEMBIN, J.J., Marketing estratégico, editorial McGraw Hill, 1995.
MUNQOZ, Gardufio J., Introduccion a la administracion, México, Editorial Diana, 1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada, textual, gréfica e iconografica.
Investigacion de la logistica de diversas empresas editoriales.

14. EVALUACION DEL CURSOQ:

Trabajos individuales de investigacion.
Examenes orales y escritos, parciales y finales.

7 :’:
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Hombre, Etica y Comunicacion
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€' %
UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Etica y Comunicacién

2. CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: DE-0836

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S.

© O

|

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSOC: 64

i

.'li.

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar esta asignatura, el alumno 'sera capaz de reconoceﬂq.s conceptos bas;cos y. la' o
discusién que se ha generado en torno a la aplicacion ética en el eyercncleprofefsmna{ det].
diseno editorial. Asimismo, podra comprender que al final del siglo XXz fos. medxos s de't
comunicacién deben ubicarse dentro de los problemas éticos Agsfdeeﬁ@{oglcos*bn £y

manejo de suinformacion. e SR e T

T
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitra que el estudiante conozca las obhgacnones y responsabilidade
caracter deontoldgico y de enjumamlemo ético que un’profesional tiene en el cam
disefo editorial y en su accion profesional.

s
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
; . ESTIMADAS
20 . Nociones basicas de la Etica como | Interpretar las nociones basicas de
ciencia (corrientes clasica, moderna y las corrientes clésica, moderna y
contemporanea). contemporanea de la ética como
1. Fundamentos de orden moral. ciencia.
2. Conciencia, acto humano y virtudes
(prudencia y justicia).
20 Il. Etica social. Distinguir los fundamentos vy
1. Fundamentos de la sociabilidad problemas que enfrenta la
. humana. ordenacion del hombre a la
. 2. Poblemas de la ética aplicada. sociedad, revisando y
a. Los actos libres. comparando las doctrinas
' ? b. El bien comun. existencialistas, evolucionistas,
b e c. Los problemas del mal. marxistas, positivistas vy
o d. Persona y sociedad. orientales, entre otras sobre
| estos temas.
! . 24 Hl. Deontologia.
bt ’ 1. La profesion. Analizar la deontologia y las
2. La verdad y justicia en la informacion. responsabilidades del profesional
3. Campos magnéticos de la informacion. de la comunicacién. Conocer los
4. Cédigos profesionales (estudio deberes éticos de quienes se
comparativo). dedican a laborar en un territorio
en apariencia quebradizo como lo
es la informacién y la
ik comunicacion.

b
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Anélisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.
T Trabajos de investigacion analitica individual y de equipo.
| Discusion en clase.

e
-

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

LOPEZ Quintas, Alonso, Cinco grandes tareas de la filosofia actual, Ed. Gredos, 1998.
MARCUSE, Herbert y Karl Popper, A la busqueda del sentido, Editorial Sigueme,1980.
HABERMAS, Jirgen, Conocimiento e interés, Editorial Taurus, 1990.

RECURSOS DIDACTICOS:

! Periédicos y revistas.

B ol Programas de radio y television.

Documentacion textual especializada en ética.

Apovyos visuales (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de investigacion analitica.
Controles de lectura.
Dos examenes parciales y uno final.
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O

UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Derecho y Comunicacion

2. CICLC O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: DE-0837
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 0 4 8

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: &

Al terminar esta asignatura, el alumno conocerd la lmponan% del dergs# paraia’vida

social y sus generalidades, asi como el marco que garantiza Ia@!daqg%ggﬁo&%\@as-_@f °

HOJA 1 de 3

. : A X - R
libre pensamiento y expresion de las ideas. e EUOL AT L PR N
g L .—.-r;.‘:‘::_l_.‘_:;\C\"D';'_\UC‘AG\'-’ {oN
SUET B W LERRY Ty AT
e GENE ¢ RECE [ cuw
LS T on PR ‘1"_-‘4-““\6
Ty

] & D\'&Z \':"" UC“‘ v
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALE@@'@L‘E LICENCIATURA
T 7

La asignatura ubica la relacién sociedad-derecho-comunicacion en la que se desenvuelve
un profesional del disefio editorial y establece las garantias constitucionales que marc
su trabajo. !

Formato 4




Sociedad, Derecho y Comunicacion

9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS
! ESTIMADAS

6 l. Moral y derecho.

fre—

! 10 ll. Generalidades del derecho.
' ’ 1. Concepto de derecho.
P o - 2. Concepto de norma.

: - 3. Derecho publico y privado.
4. Disciplinas del derecho.

et S i P N : 16 . Las fuentes del derecho.
ST 1. Fuentes formales.
a. Ley.
i b. Costumbre.
‘ c. Jurisprudencia.
. d. Doctrina.
| ) 2. Fuentes reales.
53 3. Fuentes historicas.

8 IV. Clasificacion de los ordenamient
juridicos por su jerarquia y por
ambito espacial de validez.

1. Constitucion.

2. Ley.

L 3. Reglamento.

4. Codigo.

24 V. La comunicacién como garan
b ) constitucional.
: . Concepto de garantias individuales.
. Principios constitucionales.
. Clasificacion.
. Garantias de libertad.
. Concepto de libertad.
. Libertad de expresion.
. Libertad de imprenta.
. Libertad de creencia.
. Derecho a la informacion.

OO0 0M W~

s
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

Discusion en clase de las lecturas recomendadas para cada sesion .
Desarrollo de una investigacion analitica de uno de los temas de la materia.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BURGOA, Ignacio, Las garantias individuales, México, Ed. Porrta, 1998.

GARCIA Maynez, Eduardo, Introduccion al estudio del derecho, México, Ed. Porria, 1984.
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, 1998.

Ley de Imprenta.

RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacion textual especializada en legislacion y comunicacion.

Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos y films ).

14. EVALUACION DEL CURSO:

investigacion analitica de uno de los temas de la materia.
Controles de lectura.

Exposicion en clase de la investigacion realizada.

Dos examenes parciales y uno final.

Formato 4
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- UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
4 COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Diserio Editorial

= 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Diseno Visual de Textos
| 23

2. CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: DE-0838

4, SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.

3 2 2 4 6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

. . . . P v sz i P A N A
Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de identificar los distinfos -mediesty |
técnicas de disefio grafico para confeccionar y presentar un texto de manera.organizade ¥4 oiCY™
.' estética, ademas de coherente con los objetivos y publico al que va destinadq .- CC‘%{C\\‘ESE P~
. : DAt TG CY
M T

L

-

oE

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno disefiar visualmente textos de acuerdo con las necesidades
comunicativas de documentos escritos.

Formato 4
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

12

24

28

l. El texto como red de discursos visuales.

II. Elementos del diseno visual de textos.
1. Tipografia.
2. lconografia.

. La diagramacién y la composicion
artistica visua! de textos.

Conocer las funciones del texto
como red de discursos visuales.

Conocer los elementos visuales que
integran el disefio de textos.

Conocer la diagramacién vy
composicion artistica visual de
textos y aplicar los elementos de
diseno para su elaboracién.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis del disefo visual de textos para diversos medios, tanto de los que el alumno
elabore como de los que encuentre en los medios de comunicacion.
Discusién en clase de las lecturas recomendadas para cada tema.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

MURRAY, Radl, Manual de técnicas, Gustavo Gili, Barcelona, 1989.

TERENCE, Daliey, Coordinador, Guia completa de ilustracién y disefio de técnicas de
materiales, Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México, 1981.

ZAVALA Ruiz, Roberto, El libro y sus orillas, México, UNAM, 1991 (Biblioteca del Editor).

RECURSOS DIDACTICOS:

Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, cuerpos opacos).
Materiales impresos especializados (periddicos y revistas).
Documentacién especializada textual, grafica e iconografica.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Ejercicios en clase.
Diseno de texos impresos y audiovisuales.
Examenes parciales y final.

Formato 4 RECTORIA
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Diseiio Editorial
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Estructura Legal de la Comunicacién Impresa
2. CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: DE-0839
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
2 2 4 6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA'

e '.'O""'
Al terminar esta asignatura el alumno sera capaz de conocer el nta}rco JUI’IdICO en ghiue | ca0®
funcionan los medios de comunicacién. Anin e OV oo St
-‘;‘:J\J” LY X 5‘1??’
a2 SR

L PR Ta ot 2wy p.b\\"\O\ “Eg

A S T T A \]
B8 Z.0 -$N€¥F\ e RYJG\

\C““

v OO NEST G
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE\LWSEQ@E@E\TURA

La asxgnatura le permitira al alumno conocer la reglamentacién juridica que rige la

receptor de mensajes.

comunicacion, para de esta manera conocer las obligaciones que tiene como creador YA oL
A
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

18

20

26

1.

Derecho, comunicacién y contexto
sociopolitico.

. La informacion como objeto de derecho.
. Marco juridico y contexto internacional,

estructura de los medios de

comunicacion.

Bosquejo histérico de la legislacion
mexicana en los medios de
comunicacion.

Medios audiovisuales: Ley de
comunicaciones eléctricas (1926),Ley
de vias generales de comunicacion.
Reglamento para estaciones
radiodifusoras comerciales, cientificas,
culturales y de aficionados (1936 y
1942).

. Medios impresos: Constitucion de Cadiz

y Apatzingan, Constitucion Politica de
fos Estados Unidos Mexicancs (1917).

. Marco Juridico actual y andlisis de

casos en Mexico.

Medios impresos: ley de imprenta,
Reglamento de Publicaciones vy
Revistas llustradas, Cddigo Penal,
Limites constitucionales a la libertad de
informacion (vida privada, moral
publica, paz publica, honor, seguridad
de la nacion).

Medios audiovisuales: Ley vy
Reglamento de Radio y Televisidn, Ley
de vias generales de comunicacion, Ley
General de Salud, Reglamento de la ley
General de Salud en materia del control
sanitario de la publicidad, Reglamento
de Telecomunicaciones, Reglamento de
Televisién por Cable, Tratado Trilateral
de Libre Comercio (Apartado de
Telecomunicaciones).

Relacion gobierno , sociedad civil y
medios de comunicacién, vy
aplicaciones reales de la normatividad
rigen te.

Identificar los conceptos de derecho
e informacion y comprender el
contexto sociopolitico en el que
se desenvuelve el ejercicio de la
comunicacion Internacional.

Ubicar y analizar las adecuaciones
legales que en materia de medios
se han presentado en distintas
epocas de la historia de México.

Analizar el marco juridico actual de
la comunicacién en México y
explicar sus aplicaciones reales
en casos especificos.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Exposicion de conceptos, seguida de una ejemplificacion abundante, que concrete los
conocimientos, ademas de investigaciones por parte del alumno.

Desarrolio de una investigacion analitica de uno de los temas de la materia y exposicion
: por parte de los alumnos.

ki

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ZAVALA Ruiz, Roberto, Ellibro y sus orillas . México, UNAM, 1991 (Biblioteca del Editor).
: Ley Federal de Derechos de Autor, Secretaria de Gobernacion, 1998.

oy Ley Federal de Imprenta, 1998

= Reglamento General de la Cdmara de la Industria Editorial, 1998.

Ley de Camaras de Comercio, apartado de la Industria Editorial, 1998.

il RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacion textual especializada en legislacion sobre medios impresos y medios

ks audiovisuales.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

e

L

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacién documental y de campo.
Controles de lectura.
Examenes escritos parciales y final.

iy
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4 UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA

COLEGIO DE COMUNICACION

B*.

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Gestion Editorial Il

. 2. CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: DE-0840
= 4. SERIACION: DE-0735 5. H.T.S. H.P.S.
4 4 "
L f) 4
%
{z?_h 7, - . ,:f‘,'u"; -
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128 “Ade Eguc™” |

£ epUCACIOH

o TiAADEE :
e £ INVES| l-’"“":;'EDUcAC\(/" o
RESCION GENERALDE azol 10N

3 _ T HIRECTION e PA"’LLI?-:% A7

b 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: DE XNSTETULIO‘\L ’

~gRIOR

Al finalizar el curso el alumno serd capaz de comprender los mecanismos de distribucion
de cada impreso., dentro del plan de comercializacion de cualquier producto editorial.

= 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia proporcionara al alumno los elementos de comercializacién necesarios
b distribuir los productos editoriales, de esta forma completara su formacién como ges
procesos editoriales.
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t
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
.:3 40 I. El lector y el comprador de un impreso: | Conocer la relacién que se
s dos seres semejantes establece entre el lector y
e comprador de un impreso.
40 Il. El impreso y sus vias de distribucion de | Distinguir las vias de distribucién de
acuerdo a su naturaleza un impreso de acuerdo a su
naturaleza.

48 1. _Publicidad y difusién: semejanzas y |Analizar las semejanzas y
£ diferencias. diferencias de la publicidad y la
E difusion.

b

SUBSESRETARIAL
E INJEST
DT L ON GENERA
DIRECCIONDE REGULACION .
NE INSTITUCIONES PARTICULARF
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

La clase se compondra de dos partes: por un lado el profesor expone las ideas generales
de cada tema; en el inicio de la siguiente sesion un grupo de alumnos expone y amplia el
tema, mientras que la unidad se cierra con una discusion general que permita confrontar y
aclarar las nociones esbozadas.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

Dreyfus, John y Francois Richaud (directores), Diccionario de la edicion y las artes
gréficas, Madrid, Fundacion Germéan Sanchez Ruipérez, 1990.

Lope Blanch, José M., Los medios de informacion y la lengua espafiola, México, UNAM,
1988, 16 pp.

Zavala Ruiz, Roberto, El libro y sus orillas, México, UNAM, 1991 (Biblioteca del editor)

RECURSOS DIDACTICOS:

Material grafico e iconografico.
Investigacion de la logistica de diversas empresas editoriaies

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos parciales.
Examenes parciales y final.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Exposicién de conceptos, seguida de una ejemplificacion abundante, que concrete los
conocimientos, ademas de investigaciones por parte del alumno.

Andlisis de lecturas recomendadas.

Trabajos individuales y de equipo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BRIONES, G., Métodos y técnicas de investigacion para ciencias sociales, México, Ed.
Trillas, 1998.

CORRALES, C., Disefos de investigacion en comunicacion, México, ITESO, 1990.
SANCHEZ Ruiz, E, Medios de dfiusién y sociedad. Notas criticas y metodoldgicas,
Meéxico, Universidad de Guadalajara, 1992.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada, gréfica e iconogréfica.

Apoyos visuales y sonoros especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos
opacos).

Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de investigacion individuales y de equipo.
Controles de lectura.
Examenes orales y escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
! COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Diserio Editorial

o . NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigacion de Ciencias Sociales y
Diseno Editorial

i

2. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: DE-0942
= 4. SERIACION: NINGUNA 5.H.T.S H.P.S. T.H.8. C.

2 2 4 6
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSQ: 64
c\::auCAC\O~ FERIOR

i 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: JE3E m TARIA DR CION CIENT!
| e ey

Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de disefar y“é]é“bo ar ‘ FL@
9 area de las ciencias socsales desde la perspectiva del dlse %&ﬁ%ﬁ ONES PART{CULA
=
b . 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA e

/_'_m

La asignatura ofrece al alumno asesoria dirigida y personalizada con el fin de que ést @LA USf,;j'\
. aplique una adecuada metodologia en su investigacion dentro del area de las cien 2N o ¢\
== sociales, conjugando éstas con el disefio editorial; con ello, se pretende acercar al alugfine

a un tema que podria ser el de su tesis.
|
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Seminario de Investigacion de Ciencias Sociales y Disefio Editorial

HOJA 2de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 I. Métodos y técnicas de investigacidn Enumerar e interpretar los métodos
social de disefio editorial aplicado. y tramites de investigacion social
relacionada con el disefio editorial.
20 ll. Disefio de proyectos de disefio editorial | Crear proyectos de diseno editorial
en y para investigacion social. que se apoyen y/o apoyen la
investigacién social.
24 lll. Desarrollo de la investigacion social de | Evaluar el avance de |a inves-
disefo editorial aplicado. tigacion social como proyecto de
diseno editorial.
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Seminario de Investigacion de Ciencias Sociales y Disefio Editorial

12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Préactica de campo e investigacion cientifica
Analisis de lecturas recomendadas y discusidén de éstas.
Trabajos individuales y de equipo

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

GOODE, U.y P.K., Hatt, Métodos de investigacicn social, México, Editorial Trillas, 1998.
LOPEZ Veroni, Felipe Neri, Elementos para una critica de las Ciencias de la
Comunicacion, México, Editorial Trillas, 1989.

WOLF, Mauro, La investigacion de la comunicacién de masas, Barcelona, Ed. Paidds,
1987.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual, grafica e iconografica.
Apoyos visuales y sonoros especializados (acetatos, diapositivas, filminas).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de investigacion individuales y de equipo.
Controles de lectura.
Examenes orales y escritos, parciales vy final.
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P UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
ot COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigacion de Expresion y Critica de
Disefo Editorial

2. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: DE-0943
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. &
h 2 2 4 6

ks

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 &
S
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: cH 't_
Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de realizar una investigacion critica sabve &Y’ BN
disefo editorial. ar e pE REEMM
i LISSC‘Q‘:}\N‘ES? RTI™
F‘H‘«S"' ¥
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
La asignatura ofrece al alumno asesoria dirigida y personalizada con el fin de que éste
"aplique una adecuada metodologia para llevar a cabo una critica fundamentada del disefio
editorial. - |
I /m
- . Q‘f
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Seminario de Inuvestigacién de Expresion y Critica de Disefio Editorial

1 HOJA 2de 3
t
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 I. Métodos y técnicas de investigacién de |Enumerar e interpretar los métodos
Lok expresion y critica de disefo editorial | y tramites de investigacién de
ki aplicado. expresion y critica relacionada con
- el disefio editorial.
! 20 l. Disefio de proyectos de disefio editorial {Crear proyectos de disefio editorial
‘ en y para investigacion de expresion y | que se apoyen y/o apoyen la
critica. investigacion de expresion y critica
Evaluar el avance de |la
24 lil. Desarrollo de la investigacion de | investigacion de expresion y critica
expresion critica de disefio editorial | como proyecto de disefio editorial
aplicado. aplicada.
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b
b
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Exposicion de conceptos, seguida de una ejemplificacion abundante, que concrete los
conocimientos, ademas de investigaciones por parte del alumno.

Andlisis de lecturas recomendadas y discusion.

Trabajos individuales y de equipo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

MATTELART, A., Pensar sobre los medios, México, UAM-X, 1987.
NUNEZ Ladeveze, L., £l lenguaje de los media, Editorial Piramide, 1979.
WEISS, C., Investigacidn evolutiva, México, Editorial Trillas, 1997.

RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacion especializada textual, grafica e iconografica.

Apoyos visuales y sonoros especializados (acetatos, diapositivas, filminas).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de investigacion individuales.
Controles de lectura.
Examenes orales y escritos, parciales vy final.

RECTORIA
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Seminario de Investigacian de Metodologia de Disefio Editorial
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5
&

UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigaciéon de Metodologia de Disefc

Editorial
2. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: DE-0944
4, SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S.
2

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de disefar y elaborar su proyecto de tesis con la
aplicacion de metodologia adecuada para la investigacidn en el campo del disefio editorial.

A
. o . . )
La asignatura ofrece al alumno asesoria dirigida y personalizada con el fin de quegste t
disefie su proyecto de tesis. d <

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Exposicién de conceptos, seguida de una ejemplificacion abundante, que concrete los
conocimientos, ademas de investigaciones por parte del alumno.

Analisis de lecturas recomendadas y discusion.

Trabajos individuales.

Wi

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ANDERSON, J., Redaccidn de tesis y trabajos escolares, México, Editorial Diana, 1997.
BAENA, Guillermina, Manual para elaborar trabajos de investigacion documental, México,
Editores Mexicanos Unidos, 1998.

ECO, Umberto, Cémo se hace una tesis, México, Gedisa, 1990.

GALINDO, Magdalena, Manual de técnicas de investigacion, México, Grijalbo, 1998.

I RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, gréfica e iconografica.
s Apoyos visuales especializados (acetatos, diaposttivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de investigacion individuales.
S Controles de lectura.

Formato 4
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Laboratorio de Experimentacion e innovacion Creativa en Disefio Editorial |
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Experimentacion e {nnovacion Creativa en
Diseno Editorial |

2. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: DE-0945

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
0 10 10 10

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSOQ: 160

4 AT '
=] Q’e Educf""ld

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:
SUBSZCAETARIA DE EDUCACICN

: H . . . £ INVESTIGACION CIENTIF

Al finalizar el curso, el alumno serd capaz de practicar y experimentarsimova
procesos de creacion para la elaboracién de productos de disefno edigriglccion DZ REGULA
SR ANSTITUCIAM S 2 ST

JSERIOR
LA

|} SUPERIOR
CION

[ULAT ™

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La asignatura pretende que el alumno practique y experimente con nuevos procesos en la
elaboracion de productos de diseho editorial.
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Laboratorio de Experimentacion e Innouvacion Creativa en Disefio Editorial |

HOJA 2 de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

30 I. Preproduccion de trabajos practicos. Programar las actividades de
produccion de los trabajos
practicos.

70 l. Produccion de trabajos précticos. Realizar los materiales de
experimentacién e innovacién de
disefno editorial.

60 lil. Postproduccion de trabajos practicos. | Postproducir los materiales de
experimentacion e innovacion de
diseno editorial.
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s Laboratorio de Experimentacion e Innovacion Creativa en Bisefio Editorial |
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Asesoramiento personalizado al alumno.
Trabajos practicos.

13.RECURSOS DIDACTICOS:

Equipo de cémputo con paqueteria de autoedicion.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos practicos.
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Taller de Tesis

1 HOJA 1de 3
| f’ ,3
; UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
5‘ COLEGIO DE COMUNICACION
B4
- Licenciatura en Disefio Editorial
=
- 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Taller de Tesis
2. CICLO © AREA: Décimo ciclo 3. CLAVE: DE-1046
L 4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S.  HPS. THS. C
= 5 5 10 15
.
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 160
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA
T ‘Q‘
: Al finalizar el curso el alumno serd capaz de disefaf: yébb arnvco 5 W@ﬁgémon
| desarroliada y los trabajos profesionales de diseno edltona,l“efecmad tebis de fin de
- estudios universitarios. B £y c‘\c"
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON,LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
La materia pretende que el alumno reallce ia tesis aplicando todos los conocimientos 4
(= ha adquirido a lo largo de su formacnon universitaria. )
o
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
10 I. Disefo de un proyecto de tesis. Proponer y analizar el disefio del
# proyecto de tesis.

75 Il. Evaluacién de los trabajos de | Seleccionar los trabajos de
investigacion y de practicas profe- investigaciéon y de practicas
sionales de experimentacion e inno- profesionales realizados.
vacién de Disefio Editorial.

75 Ill. Preparacién final de la impresién de la | Elaborar el documento final de la
tesis. tesis.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Revision critica y personalizada de avances de la tesis.

Skt 13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
BAENA, Guillermina, Manual para elaborar trabajos de investigacion documental, México,

Editores Mexicanos Unidos, 1991.
GALINDO, Magdalena, Manual de técnicas de investigacion, México, Grijalbo, 1998.

ECO, Umberto, Cémo se hace una tesis, México, Gedisa, 1990

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual, gréfica e iconografica.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Presentacion de avances de tesis y discusion de éstos.
Controles de lectura.

S RECTOR]
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Disefio Editorial

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Experimentacion e Innovacion Creativa en

2. CICLO O AREA: Décimo ciclo 3. CLAVE: DE-1047
4. SERIACION: DE-0945 5. H.T.S. H.P.S.
0 10
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 160 o
suBSECT
GCION GE!
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: DIRE £

procesos de creacidn para la elaboracién de productos de disefio editorial.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La asignatura pretende que el alumno practique y experimente con nuevos procesos en la
elaboracién de productos de disefio editorial.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
' ESTIMADAS
— 40 l. Preproduccion de trabajos practicos. Programar las actividades de
, produccion de los trabajos
I. . practicos.
60 Il. Produccién de trabajos practicos. Realizar los materiales de
" experimentacion e innovacién en
4 diseno editorial.
) 60 HI. Postproduccion de trabajos précticos. | Postproducir los materiales de
experimentacion e innovacioén en
% disefio aditorial.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:
Asesoramiento personalizado al alumno.
Trabajos préacticos.
13. RECURSOS DIDACTICOS:
Equipo de computo con paqueteria de autoedicion.
14. EVALUACION DEL CURSO:
Trabajos précticos.
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