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INTRODUCCION

El ideario de la Universidad Cristobal Colén sostiene que el objeto de ta educacion es la persona, y gue ésta es un ser
educable. Partiendo de esta base, concebimos la educacién como una actividad centrada en la formacion humana,
orientada hacia el desarrollo del pensamiento critico, de aprendizaje, y de la creatividad potenciada por un alto nivel
académico, que sea motivadora, activa, respetuosa, actual e integradora.

Dentro de este marco, bajo el lema Educar para servir, 1a Universidad Cristobal Colén tiene el compromiso de:

« Ofrecer a la comunidad veracruzana alternativas educativas pertinentes a su realidad y a las oportunidades
socioculturales de la regidn.

« Desarrollar una ensefianza de calidad en la que sea posible una docencia pedagbgicamente renovada, con un
nivel cientifico moderno que esté relacionado con los actuales intereses de nuestra sociedad y que desarrolle.
integralmente a la persona.

« Fomentar la reflexion critica y la investigacion educativa en la universidad.

« Sostener una coherencia educativa, coordinando las lineas pedagogicas, la unidad de objetos y los criterios
educativos que conforman a la Universidad.

La licenciatura en Ciencias de la- Comunicacién contribuye de manera importante al logro del compromiso que (a
universidad ha contraido con la comunidad. Para poder cumplir con él, se ha dado a la tarea de evaluar su actual plan de
estudios y verificar si continia dando respuesta a las demandas del contexto.

Para el logro de esta actividad se ha efectuado el diagnéstico externo e interno, que a continuacion se resume.
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JUSTIFICACION

DIAGNOSTICO EXTERNO

Este diagnostico se basa en la consulta a egresados, informantes calificados y empleadores; en la realizacion de
un analisis comparativo de las curricula de otras escuelas de Ciencias de fa Comunicacién, a la vez que en un estudio
socioecondmico del entorno.

CONSULTA A EGRESADOS

LLos egresados indican que se encuentran laborando en puestos de mandos medios y superiores. Las actividades
que realizan los entrevistados son: reportero, conduccion y produccién de programas en television, coordinacién de
actividades del area de relaciones publicas, planeacion de la programacion en radio, capacitacion de personal y
promocion en el area de publicidad. Consideran que el plan de estudios actual es bueno, pero requiere que los
contenidos sean actualizados asi como vinculados con el mercado laboral.

CONSULTA A INFORMANTES CALIFICADOS Y EMPLEADORES

Los informantes calificados y empleadores sefialan que es necesario formar profesionistas con una preparacion
solida que les permita responder a los requerimientos del medio, a partir de una formacion que les ofrezca elementos
tedricos, técnicos y metodolégicos, a fin de aplicarlos a las diversas circunstancias de su practica laboral. Asimismo,
sefialan la necesidad de manejar el inglés técnico.

A nivel de actitudes se sugiere promover en ellas la responsabilidad, la creatividad, que sean emprendedores y
propositivos, capaces de autoemplearse.
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COMPARACION DE ALGUNOS PLANES DE ESTUDIO DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Las instituciones comparadas son: la Universidad Nacional Autonoma de México, la Universidad Popular
Auténoma del Estado de Puebla, ta Universidad del Valle de México, la Universidad Autéonoma Metropolitana, la
Universidad Iberoamericana, ta Universidad de Colima, |a Universidad de las Américas, la  Universidad Anahuac, la
Universidad Veracruzana y la Universidad Mesoamericana. La mayoria de las instituciones antes sefaladas enfocan sus
planes de estudio hacia lo social, lo politico y su relacién con los medios masivos de comunicacion. Se observa una
orientacién del comunicélogo como profesional de la planeacion, produccién y control de materiales comunicativos en
medios masivos, dejando de lado el aspecto individual e interpersonal. Se observa una tendencia al fomento de una
conciencia critica e investigadora ante los procesos de globalizacion y regionalizacion y su impacto en la sociedad.

En promedio las materias que conforman el plan de estudios es de 50 materias, en la mayoria de los casos se
cursan en ocho semestres, con respecto a la organizacion curricuiar solo el caso de la organizacion curricular de la UAM
es modular (UAM), mientras que los demas obedecen a una organizacion por asignaturas.

SITUACION ECONOMICA, POLITICA Y SOCIAL DEL ENTORNO

La economia mexicana estd inserta en un contexto de oportunidades y amenazas, que son producto del
enfrentamiento de bloques economicos: la Unién Europea, las naciones altamente industrializadas del pacifico asiatico,
las naciones socialistas que abren su economia, las naciones del este de Europa, las naciones africanas, el mundo
arabe, el Mercosur y el Tratado de Libre Comercio de América del Norte.

Los desequilibrios de la economia mexicana, motivada por violentos cambios estructurales para pasar de una
politica economica cerrada y proteccionista a una economia abierta, se reflejan en una inflacion descontrolada y ciclica,
devaluacion acelerada de la moneda, desemplec en un aito porcentaje de la poblacion econdomicamente activa,
industrializacion poco competitiva y abandono y retraso en las actividades agropecuarias.

Uno de los pocos sectores de la economia mexicana que resuita en varios aspectos competitivo a nivel
internacional, es el de la industria de la radio y la television, pues exporta gran parte de su produccion a distintos paises,
incluso aquéllos que no son de habla hispana. Esto resulta fundamental para el desarrollo profesjonal del futuro



r—

Universidad Cristébal Colén
Licencialura en Cienclas de la Comunicacion

comunicologo y para determinar algunos aspectos de soberania cultural y hasta de penetracion en otras sociedades,
como la misma norteamericana. ,

El restringido desarrollo econoémico de la nacion se ve reflejado de manera natural en su limitada evolucion
politica. Sin embargo, se comienzan a dar algunos -sintomas de cesién de espacios de poder a la oposicion, tanto de
derecha como de izquierda.

En este sentido, el partido que ha gobernado a la nacion en los Gltimos 65 afios, se esta viendo obligado a revisar
sus procesos de difusion propagandistica, al enfrentarse, cada dia mas, a procesos de competencia mas equitativos. Lo
mismo sucede con los partidos de oposicién gue se enfrentan a la urgencia de modernizar sus técnicas
propagandisticas.

Estas nuevas reglas del juego para el partido gobernante y jos de oposicidn, crean naturales opciones de desempefio
para los profesionales de la comunicacion.

Por otro lado, la apertura comercial de la nacién conlleva una mayor exposicién a distintas formas de discurso y
valores culturales provenientes de otras jatitudes, especialmente los que tiene origen en las grandes potencias
anglosajonas, que se presentan como socios de México en el Tratado de Libre Comercio. De esta manera, el Estado
mexicaho se ve obligado- a fortalecer sus érganos de difusion cultural e ideolégica para poder mantener la esencia
cultural del pueblo que representa y hacer valer su visién de la realidad, ante diferencias culturales de gran magnitud y en
algunos casos hasta antagénicas. En este proceso, el papel politico del comunicélogo, formado en los valores
nacionalistas, tiene un peso estratégico fundamental.

La nacién mexicana enfrenta la necesidad de resolver resagos culturales muy significativos, debidos al abandonoc

de importantes sectores de la sociedad, sobre todo en las zonas rurales, pero sin olvidar a quienes habitan las zonas
deprimidas de las concentraciones urbanas.
La cultura mestiza, detentada por la mayoria de la poblacion después de desplazar y marcar diferencias con la cultura es
espanola y la indigena que le dieron origen desde los inicios de la colonia, ha relegado economica, politica y
cuituraimente a las decenas de etnias autéctonas que existen en |a nacién, manteniéndolas aisladas en comunidades
serranas, desprovistas de los servicios basicos de la sociedad moderna.

En este sentido, la cultura dominante parece tratar de negar la realidad de millones de personas que mantienen
valores distintos a los de una civilizacion globalizada y modernista. Esta situacion ha generado grandes conflictos en una

hacion que tiene un pie en la cultura de la comunicacion via satélite y el otro en la sociedad rural, basada en una
economia de parcela familiar de temporal.
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Asimismo, el desempleo y el subempleo han creado, en las grandes concentraciones urbanas, sectores de
poblacién que detentan una cultura de la subsistencia, reflejo de su desarraigo del resto de la sociedad. Sociedad que les
ha negado la posibilidad de acceder a los bienes esenciales para mantener niveles de dignidad humana y otros que la
misma sociedad de consumo les presenta como garantias de satisfaccion de sus necesidades.

Otros grandes marcos culturales que entran en juego en la sociedad mexicana son aquellos de quienes si forman parte

de los procesos productivos de la economia formal:
« Los campesinos, depauperados en su mayoria por el atraso econdmico, politico y social de fas estructuras

agrarias de la nacion.

« Los obreros, que han visto desaparecer, en aras de la modernidad, sus contratos colectivos de trabajo y el
poder politico de sus centrales sindicales, junto con el poder adquisitivo de sus salarios.

« Los profesionistas y empleados, identificados como la “clase media”, quienes se aferran a costumbres y valores
de status, a pesar de que las condiciones generales de la nacién les han impuesto niveles de satisfaccion cada
dia mas parecidos a los del sector obrero, en la medida que estos ultimos se vuelvan mas especializados y
puedan aspirar a mejores salarios y los profesionales encaran una mayor competencia como resultado del
desempleo generalizado, que abarata su oferta de servicios profesionales.

» Los grandes industriales, comerciantes y propietarios de los bienes de produccion, el grupo mas pequefio de
todos, que obtienen ganancias enormes, a la altura de las grandes fortunas de los paises industriatizados.

En este marco de enormes diferencias sociales, el comunicologo mexicano tiene la responsabilidad social de ser
catalizador de las grandes inquietudes de los distintos sectores y propulsor de una cultura globalizadora de las
subcuituras de cada clase o estrato social. Esto le lleva a cabo mediatizando las formas discursivas de cada grupo social,
al mismo tiempo que cumple con las funciones que se le encomienda en las instituciones en las que se inserta como

profesional asalariado, reproduciendo el discurso institucional.
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DIAGNOSTICO INTERNO

Es un elemento de peso que incide en la reestructuracion del plan de estudios debido al analisis de la congruencia

interna y su relacién con el entorno.

OBJETIVOS DEL PLAN DE ESTUDIOS VIGENTE

Los objetivos generales que plantea el plan de estudios son los siguientes:

Investigar y resolver problemas de comunicacion en los sistemas sociales.

Disefiar politicas, programasy sistemas de comunicacion, basandose en el analisis ¥y presentacion de mensajes al
servicio de la comunicacion.

cién de técnicas y manejo de informacion,

Tener una actitud de servicio a la comunidad, responsable de la utiliza
cipios y leyes qué rigen el comportamiento

valorando el factor humano como centro de sus acciones, identificando los prin
individual y grupal, como parte de los rasgos fundamentales de la cultura.

Identificar cada uno de los elementos que permiten una comunicacién efectiva a través de los medios masivos, por
lo cual habrén vivenciado précticas profesionales que lo vincularian con las caracteristicas de la prensa, el radio, la
television, el cine, de tal manera que comprenda integralmente su participacion en los medios.

y sus implicaciones con las ciencias de la comunicacién identificando

Investigar la problematica del entorno social
del conocimiento en general.

sus interacciones con otras areas de las ciencias y

Efaborar los mensajes necesarios para difundir por medios de comunicacion inferpersonal, grupal 0 colectiva los

objetivos y politicas internas y externas de una organizacion.

Evaluar las necesidades de comunicacién de los ptblicos internos, mixtos y externos de una organizacion

identificando sus caracteristicas y relacién con ésta.
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Se requiere precisar el objetivo de la licenciatura, pues se asemeja al con el perfil de egreso, asimismo €es
necesario vincularlo con el analisis del contexto.

MAPA Y AREAS CURRICULARES

Al mapa curricular lo componen 54 materias, repartidas en 8 semestres, con un total de 344 créditos (134 tedricos
y 76 U_.mo:oo&

Las areas curriculares que integran el plan de estudios son: formacion, investigacion, planificacion y produccion. Al
analizar el plan de estudios se observa que las materias que lo integran responden a ambitos diferentes y no mantienen
una légica con respecto a la clasificacion que se hizo.

CONTENIDO TEMATICO

Algunos contenidos planteados en los programas de las materias se ha desactualizado asi como en algunos casos
se observa repeticion

OBJETIVO GENERAL, PRINCIPIOS INSTITUCIONALES, PERFIL DE EGRESO y ESTRUCTURA CURRICULAR.

El plan de estudios en su apartado relativo a objetivo de la licenciatura establece un similar al perfil de egreso y no
a los objetivos, por o que se observa una ausencia de este elemento.

Se identifica la congruencia entre el enfoque del plan de estudios y el perfil de egreso, ya que enfatiza los medios

los medios masivos de comunicacién, el compromiso social, ta produccion y el avance tecnolégico en su aplicacion al
campo laboral.
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Con respecto a los principios institucionales contempla un enfoque humanista, sin embargo los objetivos y 1a

estructura curicular no lo distinguen.
Algunas materias no corresponden al perfil de egreso como €S el caso de filosofia, psicologia social y sociologia.

En relacion a los créditos, horas te6ricas y practicas se observan criterios diferentes para a su asignacion, y se
presenta una incidencia de lo teérico sobre lo practico.

LINEAS CURRICULARES

Integran al plan de estudios cuatro lineas: formacion, investigacion, planificacion y produccion. El criterio para ia
clasificaciéon que se siguié de acuerdo al analisis, se organiza en funcion de niveles de conocimiento y no de areas. Por
ejemplo la linea curricular de a formacién contiene conocimientos basicos, mientras que la produccion contempla la

aplicacion. .
La articulacién que se hizo de las lineas curriculares dificulta la evaluacién 'y operacion del mismo.

Con respecto a la estructura de las lineas curriculares:
« La de formacion es ambigua y no permite identificar el énfasis en la formacion profesional.

« investigacion se orienta dnicamente hacia un solo paradigma de investigacion.
« Planificacion se refiera ala planeaciény no ala planificacion.

CONTENIDOS DE LAS ASIGNATURAS

Algunos contenidos resultan incongruentes con el nombre de la materia asimismo se presentan algunas

incongruencias entre las materias como es el caso:
« En Teoria de la comunicacion y Sociologia de la comunicacion se repiten contenidos.

En Semidtica se contempila teoria de la imagen y no se refaciona con el objetivo de la asignatura.
Mercadotecnia y Andlisis y técnicas de los medios se ubican en el mismo semestre, y la primera es prerrequisito

para la segunda.
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« En las materias correspondientes a investigacion se aborda su estudio solo desde una perspectiva, cuando seria
recomendable una marco mas amplio que satisfaga la formacion del comunicélogo.
« La asignatura de Psicologia de la comunicacion aborda temas propios de Publicidad.

« Las materias de: Historia de los medios de comunicacion, Introduccion a la

comunicacion, Psicologia social,

Economia, Sociologia de la comunicacion, Fotografia 1, técnicas de produccion impresa, computacion | y i,

Analisis y técnicas de los medios, Comunicacion social Il y Taller de medios de comunicacion
que se proponen desaparezcan en funcién de los contenidos que tienen ya que algu

desactualizados.
« En lo que respecto a Taller de expresion oral y escrita, Historia de la cultura |y

investigacion | y !l, Filosofia de la comunicacion, Teoria radiofonica, Taller de television |,

masiva son materias
nos son repetidos, y otros

Il, Fotografia |, Metodologia de‘la
Investigacion de la

comunicacion 1y i, Publicidad, Comunicacién social |, Seminario de produccion de multimedia, Teoria de critica
del cine, Problemas contempordneos de Mexico, Etica profesional y Seminario de titulacion se proponen gque

cambien de nombre y algunas que replanteen su orientacion.

« Las materias de Taller de expresién oral y escrita, Fotografia |, Psicologia de la comunicacion, Teoria del lenguaije,
Filosofia de la comunicacién, Semiética, Comunicacion arganizacional, Taller de periodismo impreso, Teoria de la

comunicacion televisiva, Legislacion de los medios, Guionismo, Taller de radio |,

Taller de disefio grafico, Taller de

television, Taller de produccién de textos, Analisis critico de la comunicacién, Seminario de produccion multimedia,
Teoria y critica del cine y Seminario integrador de la comunicacién es necesario que sé reubiquen en el mapa

curricular.

METODOLOGIA DIDACTICA

Las estrategias de aprendizaje que proponen los programas de las materias
objetivos de aprendizaje, ya que en su mayoria se emplea como método de ensefnanza

no siempre corresponden a los
la técnica expositiva. Los

mecanismos de evaluacién no siempre corresponden a ias caracteristicas de las materias y de los objetivos de

aprendizaje.
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BIBLIOGRAFIA

La bibliografia en la mayoria se encuentra desactualizada, corresponde a ediciones anteriores a 1992.

TITULACION

La elaboracion de tesis ha sido el Gnico medio para titularse, por lo que el brindar nuevas alternativas se puede ver
favorecido el nimero de egresados titulados. Aunque el nimero de titulados aun es reducido debido a que en semestre
95-2 egreso apenas la primera generacion.

NECESIDADES DETECTADAS

De acuerdo a los resultados de los diagnosticos externo e interno se propone lo siguiente:
« Plantear un objetivo de la licenciatura que englobe la formacion a la que se aspira.

« Establecer un perfil general del licenciado en ciencias de la comunicacién que defina los conocimientos,
habilidades y valores necesarias para el ejercicio de la profesion.

Replantear las lineas curriculares en funcién de las areas de conocimiento y no de 10s niveles.

Eliminar las asignaturas que no respondan al perfil de egreso.

Actualizar los contenidos de los programas de las materias con relacién a las necesidades del contexto.
Actualizar la bibliografia.

Promover estrategias de ensefianza mas operativas.

Establecer mecanismos de evaluacion acordes a la propuesta del nuevo plan de estudios.

Promover la investigacién tanto formativa como profesional, a partir de paradigmas que respondan a las
necesidades de las diversas actividades del comunicdlogo.

o & & & o o @
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A continuacién se presentan los cambios considerados como necesarios en el curriculum:

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

OBJETIVO GENERAL DE LA LICENCIATURA \

Formar intelectuales estrategas de la comunicacién con conocimientos cientificos, habilidades y valores que le<,

permitan evaluar y aprovechar los componentes socio-culturales de los actos comunicativos, en bien de la sociedad.

OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

3.

\

. Formar un intelectual de la comunicacion que fm:%om las implicaciones histéricas, sociales, culturales, politicas y

econdmicas de los actos comunicativos generados en la comunicacién intrapersonal, interpersonal, comunicacion
intermedia y masiva.

. Formar un estratega de la comunicacién comprometido con una sociedad mexicana en proceso de democratizacion,

que aproveche las cualidades de la comunicacién alternativa.

Formar en el comunicologo una vision objetiva de la realidad mexicana para eficientar recursos materiales, humanos,
financieros y tecnolagicos, al momento de obtener un producto comunicativo.

. Desarrollar habilidades psicomotrices que le permitan manipular las herramientas tecnologicas a su alcance, en

diferentes campos de la comunicacion y ambitos sociales.

. Promover una acfitud critica y responsable en el comunicologo, mas allé de la emision del mensaje.

11
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8. Trascender en €l alumno ia mision de 1a universidad de educar para servir, en su ejercicio Eo*mmwo:m__ al conjunto

social en el que se encuentra inmerso, con énfasis en su comunidad y su nacion.

PERFIL DE EGRESO

Se conforma por los conocimientos, habilidades y destrezas, asi como valores 'y actitudes que el egresado de la

licenciatura en Ciencias de ta Comunicacién debe poseer.

a) CONOCIMIENTOS:

El egresado de la licenciatura en Ciencias de la Comunicacion sera capaz de:

« Analizar las implicaciones histérico-culturales de los distintos procesos de comunicacion.
+ |dentificar las interrelaciones de la esfera _uo_Eoo-moo:oB..om de la comunicacion, generada en sociedad.

« Disefar estrategias de comunicacion en sus diversos ambitos: interpersonal, intermedia, masiva y alternativa.

« Disenar estrategias de comunicacion e imagen, que faciliten el logro de los objetivos de instituciones, empresas
e individuos.

+ Disefar estrategias de comunicacién en el ambito de la esfera publica, que permitan el libre flujo y

manifestacién de las ideas Y la innovacion de o establecido, en beneficio de la sociedad.

* Optimizar la utilizacién de recursos humanos, materiales, financieros y tecnolégicos, en ée! disefio de estrategias
de comunicacion.

12
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b) HABILIDADES

» Producir- mensajes, explotando las cualidades de produccidn, difusion y recepcidn de los medios impresos,
auditivos, visuales y audiovisuales, de acuerdo a las caracteristicas del publico al que se dirigen y los objetivos
previos. .

+ Producir textos literarios que recuperen las cualidades del guion en su proceso de adaptacion vy traduccion
continua.

*+ Manejar la tecnologia aplicada a los medios,

c) VALORES Y ACTITUDES

La Universidad Cristobal Colén sustenta la formacion de sus egresados en la filosofia calasancia y los principios
del humanismo cristiano. Por eso, entre las actitudes y valores que adquiere el egresado se encuentran: Compromiso
con la promocién de la convivencia, basada en el respeto a la opinion publica.

* Aprecio por las diversas expresiones del arte como construccion historico-social y estetica.

» Conciencia y compromiso ético y responsable, ante las posibilidades de manipulacion social que ofrecen su
ambito de accidn y su preparacién profesional, al momento de la construccién e interpretacion de procesos
comunicativos.

+ Responsabilidad social ante los mensajes que se construyen y se difunden intencionalmente, en sus diversos
campos de accion.

13
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Compromiso de preservar 'y ayudar a fortalecer y difundir los v
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alores de su cultura regional y nacional, ante un proceso

globalizador de despersonalizacion

EJERCICIO PROFESIONAL

fotografo, camarografo, disefiador, redactor, analista, editor, jefe de oficina 0 je

El profesional de las GCiencias de la Comunicacion desempefia diversas actividades entre las que destacan.

e
fotografo, camarografo, guionista, €
directivos en instituciones educativas.
fotografo, redactor, reportero, editor 0 puestos :Mmﬂ\mm.v e empresas periodisticas.
operador, redactor, reportero, guionista, asistente de produccion, conductor, productor, director O puestos

directivos en empresas radiofénicas.
camarografo, asistente de produccion, redactor , reportero , editor, guionista, conductor, productor, director o

puestos directivos de empresas telgvisotes,
redactor, disefador, ejecutivo wCeuenta y puestos directivos en agencias de publicidad.
fotografo, redactor, disefiador, analista, editor, jefe de oficina o puestos directivos del sector publico.

auxiliar, analista, gerente © puestos directivos en el sector privado.

ditor, disefiador, productor, administrador de medios, catedratico o puestos

fe de campafa en los partidos politicos.

CAMPO DE TRABAJO

El licenciado en Ciencias de la Comunicacion se puede insertar en los siguientes medios:

« instituciones educativas.

empresas periodisticas.

empresas radiéfonicas.

empresas televisivas.

agencias de publicidad.

sector publico {areas de comunicacion social de oficinas de gobierno, or

federal, estatal 0 municipal).
s empresas privadas, industriales, comerciales 0 de servicio (areas de capacitacion, integracion de recursos

humanos, mercadotecnia, comunicacion organizacional o relaciones publicas).

[~

ganismos y empresas publicas, a nivel
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R Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion /
b3

Se encuentra integrado por las siguientes lineas:

LINEAS DEL CURRICULUM

AREA DE TEORIA DE LA COMUNICACION: su objetivo es brindar los elementos teorico-técnicos que le permitan |
al comunicdlogo explicar los elementos que caracterizan los diferentes tipos de comunicacion.

Las asignaturas que integran la linea son: Lingtifstica, Psicologia, Teoria del lenguaje, Teoria del periodismo,
Semiética | y ll, Paradigmas de la comunicacién, Teorfa de la comunicacion, Teoria del periodismo, Seminario de i
fotografia, Historia de la cinematografia, Teorfa de la comunicacion radiofnica, Taller de fotografia, Teoria de la.
comunicacion televisiva, Teoria y critica cinematografica, Analisis mercadolégico de los medios masivos, Comunicacion |
del Estado, Comunicacion organizacional, Andlisis critico de la comunicacién, Relaciones publicas, Opinion publica,

Seminario integrador de la comunicacion y Seminario de publicidad y propaganda

AREA DE PRODUCCION: tiene por objetivo brindar elementos técnicos que le permitan al comunicologo realizar
producciones para los diferentes medios de la comunicacion.

Las asignaturas que integran el area son: Taller de expresién oral, Computacion para el disefio, Guionismo |
y I, Taller de periodismo impreso, Computaciéon multimedia, Taller de disefo gréfico, Taller de audio, taller de
video, Taller de publicidad, Seminario de produccion multimedios, Taller de produccién de textos y Tecnologia de
la comunicacion.

AREA DEL CONTEXTO SOCIOCULTURAL: su objetivo es brindar elementos que le permita explicar las
actividades que realiza el comunicdlogo.

Las asignaturas que integran el area son: Apreciacion del arte, Filosofia, Hombre y cultura | y Il

Deontologia, Teoria de la administracién, Legislacion, Anélisis de la realidad mundial, Mercadotecnia, Literatura
contemporanea, Creacion de empresas e Taller de produccion en ingles.

AREA DE INVESTIGACION: tiene por objetivo aportar conocimientos necesarios con respecto a las metodologia
de la investigacion encaminados ala realizacion de trabajos que retroalimenten su quehacery expliquen su realidad.

15
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Licencialura en Ciencias de la Comunicacion

Las asignaturas que integran el area sofn Investigacion 'y comunicacién, Paradigmas de investigacion,
Estadistica descriptiva € inferencial, Investigacion empirico-analitica, Investigacion hermenedtico-critica Yy

Seminario de titulacion.

——

AREA DE HUMANIDADES: tiene por objetivo promover la capacidad de reflexionar acerca de la naturaleza:

humana y algunos elementos de su problematica y la incidencia de éstos en su quehacer profesional.

Las materias que integran el area son: Seminario de introduccion al problema del hombre, Seminario de
andlisis de la realidad contemporédnea de México, Seminario de Ia problematica existencial del hombre

contemporaneo, Seminario de ética y practica profesional.

\

-

REQUISITOS DE TITULACION

Para poder efectuar los tramites de titulacion, los egresados de Ingenieria Industrial deberan cumplir los requisitos

de fitulacion sefialados en el reglamento de alumnos, asi como:

Estudios curriculares: haber aprobado todas las materias del plan de estudios vigente.

Servicio social: los egresados deben mostrar una carta de liberacion cubriendo los requisitos establecidos por el
departamento de servicios escolares de la institucion.

Créditos de formacion integral: los egresados deberan haber cumplido con seis créditos durante los dos primeros
semestres, siendo tres para actividades culturales (primer semestre) y tres para actividades deportivas (segundo

semestre).

Haber cursado dos semestres de informatica, que deberan acredita para inscribirse en tercer semestre.

Haber acreditado cursos de inglés basico.

16



Universidad Cristobal Colén
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EVALUACION CURRICULAR
La metodologia para la evaluacion curricular gque se implemento en la institucion para la revision curricular es la siguiente:

£l DIAGNOSTICO EXTERNO consiste en el analisis de las condiciones y tendencias del contexto social donde se
encuentra inmerso el profesionista, a fin de evaluar y vincular la formacién que posee con las exigencias del mercado
ocupacional y los retos de! desarrollo socioeconémico local, regional, nacional e internacional, con el objeto de proponer
un perfil de egreso congruente con los requerimientos sociales.

Los aspectos a estudiar son:

« Caracteristicas del ejercicio de 1a profesion en la region.

La demanda laboral actual y potencial.

E] andlisis de modelos educativos de ofras universidades.

Las normas o requisitos de calidad dictados por instancias rectoras en el campo profesional.
Analisis del contexto social, politico'y econdmico actual y su prospectiva.

A continuacién se presenta una breve descripcién de los aspectos sefialados:

Caracteristicas del ejercicio de la profesion en la regién: consiste en la identificacion de los ambitos y niveles de
desarrollo del ejercicio profesional, asi como las practicas profesionales y las necesidades que va a atender en los
diferente sectores.

La demanda laboral actual y potencial: consiste en la identificacion de las oportunidades de empleo, en los
distintos sectores y ambitos laborales, asi como las fuentes de trabajo, en funcion de las necesidades sociales a que
debe responder.

Andlisis del contexto social, politico y econémico actual y su prospectiva: consiste en la caracterizacion de ia
situacion social, politica, econdémica, cultural y tecnoldgica en que se enmarca la profesion y la construccién de una

17
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Licenciatlura €n Ciencias de la Comunicacién

prospectiva, a partir de escenarios posibles, que permitan determinar las condiciones de desarrollo de la profesion en el
futuro proximo y a mediano plazo. ' .

El anélisis de modelos educativos de ofras universidades: implica la consideracion de planes de estudio de
programas afines, en instituciones de prestigio con objeto de conocer su modelo educativo, sus tendencias, lineas de
formacion o especializacion, €s decir, identificar la opciones & innovaciones que compiten con el programa que ofrece la

institucién.

[ as normas o requisitos de calidad dictados por instancias rectoras en el ¢ampo profesional: €s importante
considerar los requerimientos de calidad establecidos por instancias educativas ¥ profesionales, cOMO FIMPES, ANUIES,
CONAEVA, ANFECA (Asoc. Nal. de Fac. y Esc. de Contaduria ¥ Administracion), CACE! (Consejo de Calidad de
Estudios de _:@m:._m:mv.ozm_n (Consejo Nacional para la Ensefianza € Investigacion en Psicologia en México),
Estahdares de Calidad para Programas Académicos de Licenciatura y Posgrado en Derecho, etc.

Ei DIAGNOSTICO INTERNO es una fase del proceso de analisis curricular que consiste en el analisis de aquellos
aspectos gue constituyen, caracterizan y determinan un plan de estudios, con el objeto de evaluar.

Su congruencia con 108 principios Y objetivos institucionales,
Su coherencia interna 'y
Su operacion, a partir de los mecanismos y los objetivos planteados.

El resultado de este proceso permitira identificar problemas y fortalezas del plan de estudios vigente, para proponer las
modificaciones o ias reesfructuraciones que sé juzguen pertinentes.

L os aspectos a estudiar son:

« Antecedentes 0 perspectiva historica del programa educativo y situacion vigente.
« El plan de estudios.

« Profesorado.

e Alumnado.

« Operacion del plan de estudios.
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A continuacién se presenta una breve descripcion de los aspecios sefialados, asi como algunos indicadores a considerar
para su analisis:

El analisis de los antecedentes o perspectiva histérica y situacién vigente implica la recuperacion de informacion
sobre aquellos protagonistas, acciones y acontecimientos relevantes en la historia de! programa de estudios, desde su

creacién hasta el presente, que fundamentan y explican la situacion actual del programa educativo, sus fortalezas y
debilidades.

Con referencia a personal docente se consideran las caracteristicas de los docentes del programa de estudios,
con relacién a las requeridas por cada programa de estudio, en particular, y el plan de estudios, en general. Con base en
este analisis se reconsiderara el perfil del docente para el programa.

Respecto al alumnado se obtiene informacién descriptiva, cuantitativa y cualitativa, sobre la matricula, se identifica
el perfil de ingreso de los estudiantes, sus expectativas con referencia al plan de estudios y el desarrollo de su profesion,
asi como los indices y factores que intervienen en el aprovechamiento, reprobacion, desercion, egreso y titulacion de los
estudiantes, para confrontar la pertinencia y congruencia con el plan de estudios y su desarrollo operativo.

Por lo que toca al plan de estudios se examinan sus componentes a fin de determinar su coherencia interna, su
congruencia y pertinencia:

Funcionamiento del plan de estudios: es la parte del estudio que se enfoca hacia los hechos de la realidad, de
manera que permita valorar y evaluar cémo se ha concretado el plan de estudios, su congruencia con lo planeado, qué
problemas presenta y qué modificaciones y alternativas se han ido probando.

Para la valoracion de este aspecto se considera informacién obtenida en los rubros anteriores

Finalmente, se confrontara, analizara e integrara la informacion derivada del estudio de los aspectos antes
descritos y se elaborara un informe que:

» Presente de manera resumida la informacion relevante de los diagnosticos.

« ldentifique las fortalezas y ventajas del plan de estudios.

» |dentifique las problematicas mas importantes.

« Proponga alternativas de solucién a los problemas o deficiencias identificadas.
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En virtud de que e! andlisis curricular implica diversas acciones, algunas muy puntuales y otras mas amplias,
algunas a realizarse en periodos cortos y otros a plazos mas largos. Es necesario que cada licenciatura elabore un
programa que prevea actividades de evaluacion y actualizacion permanente del programa, donde se ubiquen momentos
intensivos de obtencion y analisis de informacion, asi como de informes que permitan tomar decisiones oportunas, tanto
para efectuar ajustes internos, como aquellos de mayor trascendencia para el plan de estudios.

Asimismo, no se trata de un trabajo lineal, sino sistémico, es decir, cada uno de los aspectos y sus indicadores
estan interrelacionados, de tal manera que al analizar una informacién obtendremos conclusiones o datos relacionados

con otros aspectos o indicadores, que los complementan, explican o incluso determinan.
Por ofra parte, puede resultar laboriosa la recuperacion inicial de informacion, sin embargo, posteriormente solo sera

necesaria la actualizacién o complementacion de esos datos.
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RESUMEN DE LAS MODIFICACIONES A LA LICENCIATURA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION QUE SE
INCORPORAN AL PLAN DE ESTUDIOS

* & & ¢ =

comunicacion

Introduccion a la
comunicacién

Sociologia general

Economia

Metodologla de la

investigacion I y I

Sociologla de la comunicacion
Fotografia i y il

Teoria de la comunicacion It
Técnicas de  produccion
impresa

Computacién |l y Il

Andlisis y técnicas de los
medios

Taller de television | y il

Taller de radio t y It
Administracion de los medios
Comunicacién social 1 y |l

Investigacion de la
comunicacidn
Problemas conlemporaneos
de México
Taller de medios de

comunicacién masiva

Comunicacidn organizacionat
Taller da pericdismo impreso
Teorla de la comunicacion
televisiva

Opinidn plblica

Talter de diserio grafico

Taller de produccion de textos
Andlisis  erllico de la
comunicacidn

Reiaciones publicas
Taller de publicidad

Seminario de titulacién

* Hombre y cultural y Il

+ Psicologla

+ Teoria de la comunicacion
» Teoria de! periodismo

+ Fllosofia

«  Semidtical

« Legistacidn

o Teorla de la comunicacién

radiofonica
s Guionisma | y il

+ Ilnvestigacion y comunicacion

» ~ Taller de publicidad

« Teoria ¥ crifica
cinematografica

¢ Seminaric de produccion
multimedia

» Seminario integrador de Ia
comunicacidn

+ Seminario de ética y practica

profesional

ASIGNATURAS QUE SE ASIGNATURAS QUE ASIGNATURAS QUE ASIGNATURAS QUE ASIGNATURAS QUE SE
ELIMINAN CAMBIARON DE ACTUALIZAN SU CAMBIARON DE NOMBRE INCORPORAN
SEMESTRE CONTENIDO
* Historia de los medios de Teoria del lenguaje + Mercadotecnia « Taller de expresion oral Linguislica

Apreciacién del arte

Teoria de la administracion
Deontclogia

Paradigmas de investigacién
Seminario de introduccion al
problema del hombre
Paradigmas de comunicacion
Semidtica It

Seminario de fotografia
Seminaric de andlisis de la
realidad contemporanea en
México
Estadistica
inferencial
Guionismo i
Computacién para el disefio
Historia de la cinematografia
Seminano de la probiematica
existencial del hombre
contemporaneo :
Taller de audio
Computacién multimedia

descripliva e

investigacion empirico-
analitica

Seminario de publicidad y
propaganda

Taller de video

Comunicacion del estado
Andlisis mercadoldgico de los
medios

21




SUBSECRETARIA DE EDUCACION SUPERIOR E INVESTIGACION
DIRECCION GENERAL DE EDUCACION SUPERIOR

UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PLAN DE ESTUDIOS

VIGENCIA: :
ANTECEDENTES ACADEMICOS
DE INGRESQ DEL ALUMNO

Bachillerato o equivalente

TIPO DE CICLO: __SEMESTRAL

DURACION (SEMANAS EFECTIVAS DE CLASE): 16 SEMANAS |

CLAVE D.GES.
LISTA DE ASIGNATURAS CLAVE SERIACION HORAS SEMANALES CREDITOS TALLER O
TEOR. PRACT. LABORATORIO
Primer semestre

Teoria del lenguaje - 0101 6 0 12
Lingiistica 0102 2 2 )
Psicologla 0103 4 1 9
Investigacién y comunicacién 0104 2 2 6
Hombre y cultura 1” 0105 5 0 10
Filosofia 0106 3 1 7
Apreciacién del arte 0107 2 2 6

Total 24 8 36

" —————
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LISTA DE ASIGNATURAS CLAVE SERIACION HORAS SEMANALES CREDITOS TALLER O LABORATORIO
TEOR. PRACT. _
Segundo semestre

Teoria de la comunicacién 0208 3 0 6 }
Semiétical 0209 3 ] 1 .
Teorla del periodismo 0210 i } 7
Teoria de la administracion 0211 4 0 8
Deontologla 0212 2 1 5 ;
Hombre y cultura 1! 0213 01035 5 0 10
Paradigmas de investigacién 0214 4 0 2

Total 24 K} 51

Tercer semestre /..

Paradigmas de )a comunicacién | A 0315 3 0 6 /__
Semidtica 11 0316 0209 2 2 6 /
Taller de periodismo imprese 0317 1 5 1 T
Seminario de fotografia 0318 2 3 7 _
Guionismo1 0319 1 3 5 . \
Legislacién 0320 4 0 8
Seminario de introduccion al problema del hombre 0321 ] 2 4 \\

Total

14 15 43




-

LISTA DE ASIGNATURAS .ﬁ.r><m SERIACION HORAS SEMANALES CREDUTOS FALLER O ABORATORIO
TEOR PRACT
Cuarto semesire
Teorfa de la comunicacién radiofénica: 0422 4 0 H
Estadistica descriptiva ¢ inferencial ¢ 0423 4 0 8
Taller de fotografia - 0424 | 4 6 T
Taller de expresion oral * 0425 i 2 4 }
Guionismo 1} 0426 0319 | i 5
Computacién para cl disefo 0427 i 3 5
Historia de la cinematografia 0428 4 0 ]
Seminario de analisis de la realidad contemporanea 0429 | 2 4
de México
Total i7 14 48
Quinto semestic
Teoria y critica cinematografica 0530 3 | 7
Teorfa de 1a comunicacion televisiva 0531 4 0 8
Taller de disefio grafico 0532 1 4 6 T
Taller de audio 0533 1 5 7 T
Mercadotecnia 0534 3 1 7
“‘Computacién multimedia 0535 1 : 5 7
\nvestigacién emplrico - analitica 0536 ! 3 3
Seminario de ia problemdtica existencial del 0537 | 2 4
hombte contemporaneo
Total 15 21 3




LISTA DE ASIGNATURAS CLAVE SERIACION HORAS SEMANALES CREMITOS TALLER O LABORATORIO
EOR. PRACT.
Sexlo semestre
Seminario de publicidad y propaganda 0638 2 2 6
Taller de video 0639 | 5 7 T
Comunicacién del Estado 0640 3 ] 7
Comunicacién organizacionatl 0641 3 } 1
Analisis critico de la comunicacién 0642 2 2 6
Andlisis mercadolégico de los medios masivos 0643 2 2 6
|nvestigacién hermenéutico critica 0644 2 2 6
Total 13 135 45
Séptimo semestre
Tecnelogia de la comunicacién 0745 i ! 7
Taller de publicidad 0746 _ 3 5 T
Seminario msﬁmamac,an la comunicacidén 0747 l 3 3
Relaciones publicas 0748 3 1 7
Opinién pablica 0749 3 ! 7
Literatura contemporinea 0750 3 1 7
Anélisis de la realidad mundial 0751 2 2 6
Total 16 12 44
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LISTA DE ASIGNATURAS CLAVE SERIACION HORAS SEMANALES CREDEITOS TALLER O LABORATORIO
. TEOR. PRACT
Qctavo semestee

Seminario de produccién multimedios : 0852 ! 5 7

Taller de produccion de lextos o~ 0853 1 4 6 T
Creacifn de empresas 0854 2 pi 6

Taller de produccién en inglés 0855 | i 3 T
Seminario de ética y practica profesional 0856 1 2 4

Seminario de titulacion 0857 1 2 4

Total 7 18 32

TOTAL GLOBAL 132 106 370
México, D.F.,a __ de de 199 .

MTRA. ALICIA GARCIA DIAZ MIRON
DIRECTOR GENERAL ACADEMICO
U.C.C. «

DIRECTOR DE REGULACION DE INSTITUCIONES
PARTICULARES, SEP
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA!

TEORIAS DEL LENGUAJE

2. CICLO: i* SEMESTRE

3. CLAVE: 0101

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno comprenderd los distintos elementos que conforman las teorias del lenguaje.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

4

1. El lenguaje.
a. Qué es un sistema de lenguaje.
b. Cémo funciona el lenguaje.
¢. Caracteristicas generales del lenguaje.
d. Distintos enfoques y usos del lenguaje.

2. Avances en las teorias del lenguaje.
a. Un problema lingtilstico.
b. Un problema sociolégico.
. Un problema psicolégico.
d. Un problema logico.

3. Modelos de las teorias del lenguaje.
a. Ferdinand de Saussure, una teoria lingaistica:
- Concepto de signo.
- Naturaleza del signo linguistico.
- Principios del signo lingiistico.

ﬁ - Mutabilidad e inmutabilidad.

- Paradigma y sintagma

(Continda)

b. Charles S. Peirce, una teoria filosofica.
- Concepto de signo.
- Objeto, referente e interpretacion.
- La semiosis, convencion social.
- Asociaciones significantes, signos artificiales y naturales

4. Etementos fundamentales en ias teorias del lenguaje.
a. El significado. Dualidad del significado’
- Teorlas conceptuales del significadc
- Teorlas contextuales del significado.
b. La significacién. La funcién semantica
- Sentidos y efectos de sentido.
- Creacién y evolucion semantica,
- Causas y formas de los cambios de sentido.

5. Nuevos enfoques de tos modelos.
a. Teorla de la accién comunicativa. Jurgen Habermas
b. Pragmatica trascendental del lenguaje Karl- Otto Apel.




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacion documental documental.
Discusi6n dirigidas.
Elaboracion de ensayos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

3. BIBLIOGRAFIA;

DE SAUSSURE, Ferdinand, Curso de lingiistica general, 3° ed., Ed. Fontamara, México, 1988.
GUIRAUD, Pierre, La semaéntica, s.e., Ed. Fondo de Cultura Econoémica, México, 1988.
ACEROF ., J.J., Eilosofia
BERRUTO, Gaettano, La seméntica, s.e., Ed. Nueva imagen, México, 1979.

ROBINSON, W.P, Lenguaie y conducta social, s.e., Ed. Triltas, México, 1978.

HABERMAS, Jirgen, Teoria de la accidn comunicativa: complementos y estudios previos, 1* ed., Ed. Caledra, Madrid, 1989.

analisis de! lenquaje, s.e., Ed. Cincel, Barcelona, 1986.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia laborat en Ciencias Sociales o Humanidades.

2/0101




e

UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:!

LINGUISTICA

2. CICLO: 1° SEMESTRE

3. CLAVE: 0102

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno aplicara los elementos del las areas basicas de !a lingiiistica en los procesos funcionales y disfuncionales

de ia comunicacion.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Introduccidn a la lingiistica.

a. Objeto de la lingdistica. Lingiistica general, tedrica y
aplicada.

b. Canceptos fundamentales: lenguaje, lengua, acto linguistico,
isoglosas, filologfa.

¢. El uso y |la confiabilidad de las referencias de lo correcto
- La Real Academia de la Lengua Espafiola.

- Los libros de gramatica.
- Los diccionatios.
- Los escritores prestigiados.
- Los lideres de opinion.
2 |a vida de los sonidos. Funciones y disfunciones de |a Fonética

y la Fonologia.

a. Fonética y Fonologia. Objetos de estudio. Su interrelacion,
unidades en la descripcién; fono, fonema, aléfone, sistema
vocalico, consonantico.

b. Descripcion del sonide articulado: cavidades infragléticas,
laringea,supragléticas, velo paladar, modu de articulacién, fugar de
articulacion.

{ Continuia )
c. Sllaba: tipos silabicos, hialos, diptongos, trniptongos
d. Acento y entonacion’ rasgos prosddicos, acento, palabras atonas,
esquemas acentuados

3. La vida de las palabras: Funciones .y transformaciones en la

morfologia.

a. Objeto de la morfologia. Niveles del anélisis lingulstico

b. La operatividad de la morfologia  palabra, forma lexema, flexion,
derivacion, composicién

¢ Unidades: morfo, alomorfo, morfema. orden, distribucion condicionada,
supletividad.

d. Morfonologia: asimilacion, disimulacion, reduplicacidn, metatesis,
elision.

4. ;Qué es lo correcto?. Reflexiones sobre gramatica y su
aplicacion.
a. Objeto de la gramatica. Tipos de gramatica.
b. Ei uso de la gramatica en los niveles y procesos comunicativos’
- Niveles de correccién en el ienguaje.
- E{ habla comin, cotidiana.
- El nivel culto.




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Lecturas comentadas.

Discusidn dirigidas.

Ejercicios fonéticos y fonolagico.
Ejercicios morfolégicos con etimologia.

- zcicios de correccién de estilo.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Ewvaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

COSERIU, Eugenio, lntroduccion a |a lin iiistica, s.e., Ed. UNAM, México, 1980.

ALARCOS Llorach, Emilio, Gramatica de l2 lenqua espaiola, s. e., Ed. Espasa Calpe, Espaiia, 1994.

SECO, Manuel, Gramaltica esencial de! espaiol, s.e., £d. Aguilar, México, 1972.

MATTHEWS, P.H., “Evolucién de |a morfologia en los Gltimos afios”. Nuevos horizontes de |a lingilistica, s.e., Ed. Alianza Universidad,
México,1975.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos tres afos de experiencia laboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.

2/0102




UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA!

PSICOLOGIA

2. CICLO: 1° SEMESTRE

3. CLAVE: 0103

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

ser humanao.

Al término del curso, el alumno analizara las condiciones historico-culturales en el desarrollo de las potencialidades cognitivo-afectivas del

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Ef'ser humano multidimensional: social, cognitivo, afectivo.
a. Factores genéticos y condicionantes ambientales.
b. La cultura: normas y valores histéricamente determinadas.
¢. Lo cognitivo y afectivo, vinculos indisociables.

2. La personalidad y el proceso de socializacion.
a. La transformacidn del individuo a sujeto.
b. La familia y la herencia cullurat.
c. La socializacion como proceso continuo.

3. Personalidad y habilidades de pensamiento.

a. La interaccién humana mediada simbblicamente.

b. La vida cotidiana como demandante del desarrollo de las
potencialidades del ser humano.

¢. La intencionalidad determinante del sentido de la vida.

d. Lo simbélico construido socialmente.

e. Ef lenguaje inherente al proceso de | pensamiento y toma de
decisiones.

{ Continia )

4. La realidad objetiva y dos esferas socializadoras basicas.

a. La institucionalizacién y el acervo social de conocimiento

b Socializacion primaria: identidad y personalidad

c. La socializacidn secundaria: las instituciones y el “otro” social
d. Universos simbalicos y tipificaciones.

5. Ef individuo y la *masa”.

a. |dentidad y estructuras sociales

b. El imaginario social.

¢ La apropiacion de estereotipos.

d. Los sistemas y la pérdida de identidad

6. El ser humano y el desencantamiento de las imagenes del mundo.

a. La personalidad y adecuacién al medio

b. El individuo y su proyecto de vida.

c. 4 Qué tanto lo individual impiica |o social?

d. La alternativa del sujeto y la sociedad ante los sistemas




[

5. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE!

Mesas redonda.
Discusioén dirigida.
Investigacion documental.
Elaboracién de ensayos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

- ARRIARAN, Samuel, Hermenéutica, educacién y ética discursiva, s.e., Ed. U. iberoamericana, México, 1995,
WYGOTSKI, V., Pensamiento
DEWEY, J., Como pensamos, s.6., Ed. Paidos, Espaiia, 1981.

" GUINSBERG, Enrique, Controi de los medios, control del hombre, s.e., Ed. Pangea y UAM-Xochimilco, México, 1988.

lenquaje. s.e., Ed. Paidos, Espafia, 1992.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociates 0 Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en Ciencias Sociales.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

INVESTIGACION Y COMUNICACION

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA!

2. CICLO: 1° SEMESTRE

3. CLAVE: 0104

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:!

Al término del curso, el alumno comprendera el proceso de investigacion en ef contexto de !as ciencias de {a comunicacion y como parne

fundamental de su ejercicio profesional.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Investigacién y actitud natural del ser humano.
a. Conocer y explorar en los primeros anos
b. Recursos del conocimiento.
c. Iniciativa de hacer y aspectos culturales.
d. Retomar la actitud natural,

2. Método cientifico y las ciencias nalurales.
a. Augusto Comte y su idea del matodo.
b. El método cientlfico y 1a verdad cientifica.
¢. Primero las ciencias naturales y luego las ciencias sociales

1. Mario Bunge como representante neopositivisla de la
formacion cientifica del estudiante.
a. Utilidad del método.
b. Aprendizaje, mecanizacion y criterio de uso det método
¢. La teorla detras del método.

{ Continua )

4. Elementos basicos dei mélodo y sus conceptos.
a. Objetivos y problema de investigacién
b. Hipotesis y variables.
¢ Observacion y experimentacion
d. Verificacion interior.

5. E1 método cientifico y las ciencias humanas y sociales.
a Viabilidad det método de las clencias naturales
b. Realidad social como muitideterminada
¢ La relatividad en la verdad de las ciencias humanas

6. Investigacion en el campo de la comunicacion.

a. Utilidad de la investigacién en el desarrollo de fa ciencia y en la
formacidn de profesores.

b. Procesos de comunicacion muttifactoriales

¢ Qué puede investigarse: temas tradicionales, actuales y nuevos

d Reflexiones actuales sobre ia investigacién en el area

e. Algunas de las principales apurtaciones de las investigaciones en
comunicacion,




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Discusion dirigidas.
Investigacién de campo.
Lecturas comentadas.
Discusion dirigida.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacién final.

8. BIBLIOGRAFIA:

BUNGE, Mario, La ciencia, su método y su filosofia, s.e., Ed. Arial, Argentina, 1989.
-GLAZMAN, Raquel, La investigacién en {as universidades publicas: vinculo docencia-investigacion, s. e., Ed. SEP-Caballito, México, 1990.
ECO, Umberto, Como hacer una tesis, s.e., Ed. Gedisa, mmnm.mm. 1991,

e A T

-MARDONES y Ursta, Filosofia de las ciencias hurmmanas y sociales, s.e., Ed. Totamara, México, 1991.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos tres aftos de experiencia laboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
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-

UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA!

HOMBRE Y CULTURA |

2, CiICLO: 1° SEMESTRE

3. CLAVE: 0105

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno interpretara las diversas visiones de la realidad, detectando al individuo como creador y transmisor de

cullura considerando el proceso histérico.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Perspectivas de 1a historia: sucesoes e interpretacion.
a. Concepto de historiografta e historia:
- Periodizacion en funcién de la realidad.
- La historia como ciencia: criterios de cientificacion.
b. Conceptos de sociedad, cultura y civilizacion:
- Pape! del individuo en su entorno social
- Relacién entre sociedad y naturaleza.
- Cientificidad e historicidad.

2. £ sentido de la hisloria: el hombre de la antigliedad y el
desarrollo ciclico de la cultura.
a. Revolucién agricola y principales centros de civilizacion
- Egipto y otras culturas antiguas.

( Contina )

b. Formas de sociedad y modos de vida:
- El hombre y la sociedad.
- Usos y cosiumbres.
- Creencias y religiones.
- Etica y moral,
- Cultura y educacion.
c. l.a familia, la propiedad y la transicion al estado socializado

3. Trascendencia de la cultura griega.
a. Impacto griego en el Egeo.
b. Principales colonias griegas.
c. Aparicion de Jas ciudades estado
d Trascendencia cultural espartana y ateniense
e. Efectos de la transculturacion griega.
- Educacion, arte, filosofia y ciencia.
f Historiadores, poetas y cientificos griegos
g. Periodo helenistico




( Continua )

4. Impacto cultural romano: de poblado a imperio.
a. El imperio romano,
b. La republica romana.
¢. Difusion de la cultura romana:
- Vida y familia romana.
- Religidn.
- Educacion romana.
d. Legado romano:
- Leyes, ingenierfa, arquitectura, literatura, idioma y ciencia.
e. La desintegracién de Roma y el imperio de Carlo Magno.

5. El conceplo feudal de la organizacién medieval.

a. Europa y los barbaros.

b. Cristianismo y feudalismo.

c. Elislamismo y las cruzadas.

d. La ciudad feudal:
- Clases fundamentales del feudalismo.

e. Modos de difusién de la ciencia y la cultura medieval.

f Instituciones de la edad media: iglesias y universidades:
- La escolastica.

g. Ei estado absolutista y el mercantilismo

6. México: una nueva cosmovision del mundo.
=. Origen del hombre americano:
- Cazadores y recolectores.
- Pueblos agriculiores.
b. Horizonte preclasico: influencia olmeca.
¢. Horizonte clasico: cultura teotihuacana y maya
d. Horizonte postclasico o histdrico:
- Florecimiento y ocaso de la cultura azteca.
e. Modos de interaccién cultural,

2/0105



6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacion documental.

Discusion dirigidas.

Andlisis de 1as culturas mediante videos y diapositivas.
Elaboracion de cuadros sin6pticos y esquemas descriptivos.
T10sicion de temas.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacidn final.

8. BIBLIOGRAFIA:

COLMENARES, Ismael, De la prehistoria a l1a historia, s.., Ed. Quinto sol, México, 1990.

ALVEAR Acevedo, Carlos, Manual de historia de la cultura, 5.€., Ed. Jus, México, 1994
~COOR Manzanilla, Linda, Historia antigua de Mexico, s.e., Ed. Porria, México, 1994.

CHATLET, Francois, Historia de las civilizaciones. saber y poder, s.e., Ed. Proemia, México, 1981 S

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSCNAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.

L.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE E£STUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

FILOSOFIA

2. CICLO: 1° SEMESTRE

3. CLAVE: 0106

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno comprendera que la visidn del mundo responde a un modo de saber en un contexto determinado.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1, Historia de 12 filosofia versus visiones dei mundo.
a. La historia de la filosofia va mas alla de la historia de los
pensadores mas representativos.
b. El contexto histérico como factor condicionante del saber de la
filosofia.
¢. Una visién del mundo incluye un saber histéricamente acumulado.

2. La visién del mundo y otro concepto del saber.
a. La vision del mundo como concepto aglutinador de las tradiciones,
comportamientos y valores de un pueblo.
b. La visién del mundo construida y aprobada socialmente.
¢. La vision del mundo comao representacion del pensamiento y hacer
de una cultura.

4. Los modos dei saber como parle fundamental de una visidn
delmundo.
a, El conocimiento cotidiano y la resolucidén ae las necesidades de la
vida diaria.

{ Continua )

b La filosofia como un acercamiento a la reflexion y explicacion del mundo.
c¢. La ciencia y su acreditacién al conocimiento de los hombres
d. La intuicion y la otra razon.

4. Tres visiones basicas de ia filosofia.
a. El idealismo: |a idea como concepto de la realidad.
b. El materialismo ¢ cual es el papel det sujeto?
¢. La dialéctica: lo concreto-abstracto-concreto.
d. Otras visiones y su refacidn estrecha con la ciencia.

5. ¢ Existe una filosofia en la época actual?
a Uso y desuso de la filosofia
b. Desencantamiento de las imagenes del mundo
c. La filosofla ante la verdad de la ciencia




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Liuvia de ideas.
Discusion dirigida.
Investigacién documental.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

3. BIBLIOGRAFIA:

=, MARDONES y UrsUa, FEilosoffa de fas ciencias humanas sociales, 2° ed., Ed. Fontamara, México, 1993,
~HELLER, Agnes, Sociologia de la vida colidiana, s.e., Ed. Peninsula, Barcelona, 1997.
. DAVILA, Aldas, F., Teoria, ciencia y metodologia en la_era de {a modernidad. s.e., Ed. Fontamara, México, 1991,
ESCOBEDO y Diaz de Ledn, Problemas filoséficos, s.e., £d. Trillas, México, 1998.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos tres aflos de experiencia taboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

APRECIACION DEL ARTE

2. CICLO: 1° SEMESTRE

3. CLAVE: 0107

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno: aplicara las herramientas teérico-practicas en la apreciacién de las diversas manifestaciones artisticas e
identificara el arte como experiencie cotidiana, polisensorial, como parte esencial en el ser humano y como una forma de vida no exclusiva

del creador.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Diversas concepciones del arte desde contextos histérico
culturales distintos.
a. Arte como apariencia, arte como imitacion (Griegos).
b, Necesidad y fin del arte (Hegel).

2. Determinacion de valores artisticos y. juicios estéticos.
a. Valores estéticos.
b. Juicios de gusto y juicios estéticos (Kant).
c. Cémo se mira un cuadro (Venturi).
d. La funcidn de la critica (Denny).

3. Division de las artes en su produccién y estudio.
a. Artes literaria, caracteristicas principaies y requisitos minimos del
arte:
- Poesia.
- Prosa,
- Novela.
- Cuento.

{Continua)

- Ensayo.
- Eplstola.
- Guién.
- Otras.
b. Artes auditivas, concepto de espacios auditivos, caracteristicas
principales y requisitos minimos def arte’
- Qratoria.
- Misica.
- Radio.
¢. Artes visuales, concepto de espacios visuales, caracteristicas principales
y requisitos minimos del arte:
- Pintura.
- Grabado.
- Serigrafla.
- Fotografia.
- Cine silente o mudo.




( Contintia)

d. Artes audiovisuales. Caracteristicas principales. Requisitos
minimos del arte:
- Danza.
- Teatro.
- Cine.
- Video.
e. Artes polisensoriales. Involucra todos o la mayoria de los sentidos.
(lectura, audiovisuales, téctiles, olfativas, perceptivas):
- Escultura.
-~ Arquitectura.
- Arte interactivo.

4, El individuo en |a produccién artistica.

a. La vocacion: inicio, desarrollo, concrecion.

b. Aprendizaje profesional: actitudes, aptitudes, actividades
sensitivas, procedimientos mentales.

c. Procesos crealivos: concepeion (pre-creacion), ejecucion creacion),
maduracion (post-creacién).

d. Adaptacion social del profesional: mercado de prestigios, comercio
det arte, ocupaciones afines,

. Distribucién- exhibicién del arte: circuito comercial, difusién
cultural, educacion artistica (creadores y piblicos), periodismo
cultural, museos, bienales, becas, concurscs.

210107




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE!

Lecturas comentadas.

Discusitn dirigida.

Visitas a museos, teatros, conciertos.

Proyeccién de transparencias, videos.
Ponencias-charlas con creadores o difusores de arte.
Elaboracion de ensayos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final

5. BIBLIOGRAFIA:

* ~“HA, Juan, Las aclitudes basicas de las artes plaslicas, s.e., Ed. Coyoacan, México, 1994,
KLEE, Paul, Bases para la estructuracion del arte, s.e., Ed. Coyoacan, México, 1995,
HALL, Edward T, La dimensién oculta, s.e., Ed. Sigio XXI, México, 1991.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.
Tener al menos tres afos de experiencia laboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.

3/0107




UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: TEQRIA DE L A COMUNICACION

2. CICLO:

2° SEMESTRE 3. CLAVE: 0208

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno analizara las diferentes formas de comunicacion.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:
1. Comunicacion intrapersonal.
a. Caracteristicas.
b. Tipos de mensaje.

2. Comunicacion interpersonal.
a. Definicidn.
b. Elementos.
c. Procesos.

3. Comunicacion no verbal.
a. Concepto.
n Paralenguaje.
c. Kinesia.
d. Proxemia.
e. Qlfato.
f. Tacto.
g. Artefactos.

4. Comunicacién intermedia.
a. Caracteristicas.
b. Canales.

{ Continaa )
c. Tipos de mensajes
d. Receptores

5, Comunicacién grupal.
a. Concepto,
b. Tipes de mensaje
¢. Medios.
d. Tipos de auditorio.

6. Comunicacion masiva.
a. Caracterlisticas.
b. Proceso.
¢ Medios.
¢ Puablicos.

7. Comunicacion alternativa.
a. Definicién.
b. Contexto histérico social
¢. Contexte comunicacion popular
d. Cornunicacion rural.
e. Audio libros.




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Lecturas comentadas.

Discusién dirigida.

Proyeccién de transparencias, videos.
Investigacién documental.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacidn finat.

8. BIBLIOGRAFIA:

BERLQO, David, El proceso de |a comunicacién, s.e., Ed. Ateneo, Argentina, 1992.

MCLUHAN, Marshall, La comprensidn de los medios como exlensiones del hombre, s.e., Ed. Diana, iMéxico, 1990.
DE FLEUR, Melvin, Teorias de la comunicacion masiva, s.e., Ed. Paidos, Argentina, 1994.

RICCI, Betti, La comunicacidn como proceso sgcial, s.e., Ed. .m_.z_.m_wo_ México, 1990.
SCHRAMM, Wilbur, La ciencia de [a comuaicacidén humana, s.e., Ed. Trillas, México, 1995.

|

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL NDOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociiles 0 Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en Ciencias Sociales o Humanidades,
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA!

2. CICLO: 2° SEMESTRE

SEMIOTICA |

3. CLAVE: 0208

§. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, e! alumno aplicara conocimientos basicos de la semibtica en la decodificacion de los distintos tipos de discurso.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Introduccién a la semiodtica.
a. Comunicacion y significacion.
b. Semidtica y semioclogia.
c. Objeto de estudio: cultura y comunicacion.
d. Dominio o disciplina:
- Limites politicos.
- LImites naturales.
- Limites epistemoldgicos.
e. Sistemas y cédigos.

2. Las teorias semidlicas.
a. Teorias de los cédigos:

- La funcidn semidlica.
- Expresién y contenido.
- Denotaci6n y connotacién. A
- El significado coma unidad cultural.
- La hipercodificacién y |a hipocodificacién.
- La competencia discursiva.

{ Continva)

b. Tearia de la produccién de signos
- Significado y referencia.
- Las ideas como signos,
- Orlgenes y fines de los signes.
- Simbolos, indice e iconos.

3. Concepcion semidlica del texto.
a. Rasgos productivos, signos y textos
b. manifestaciones semidticas en el texto
¢. Ambiguedad y autorreflexividad
d. La manifestacién del continuum.




[( Continda )

. Hiperdecodificacién estética:
- La expresion del contenido.
- Codigos estillsticos.
- Cédigos actanciales.
- Cédigos representativos y de la narracién.
- Temporalidad espacialidad.
- Cédigos paraliterarios.
- El texto como acto comunicativo.

4. Concepcién semidtica de las imagenes visuales y auditivas.
a. Critica del iconismo:
- {eonismo y semejanza.
- leonismo y analogla.
- Iconismo convencién.

2/0209
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8. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

investigacion documental,
Discusién dirigida.
Realizacién de ensayos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

AUMONT, Jacques, La imagen, s.e., Ed. Paidos, Espaia, 1992
ECO, Umberio, Tratado de semiotica general, 3* ed., Ed. Lumen, Espafa, 1985,
calipticos e integrados, ante la cultura de masas, s.e., Ed. Lumen, Espada, 1974,

ECO, Umberto, Apo

GUIRAUD, Piere, La semiologia, s.e., £d. XXI, Argentina, 1972.
KAPLUN, Mario, Produccion de programas de radio, 2* ed., Ed. Cromocoior, México, 1994.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia taboral en Ciencias Sociales o Humanidades.

3/0209



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA! TEORIA DEL _PERIODISMO

2. CICLO: 2° SEMESTRE 3. CLAVE: 0210

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno identificara los géneros periodisticos en los diferentes medios, asi como las caracleristicas de construccion
de la expresién periodistica.

5. TEMAS Y SUBTEMAS: {Continda)

1. indole del periodismo. c. Cobertura de fuentes. .
a. Concepto y antecedentes. d. Caracter y funcidn de las agencias.
b. Comunicacién e informacion. e. Clases de agencias.
c. Periodismo: funciones y deberes. f Corresponsales.

d. Literatura y periodismo. oL
4. Géneros periodisticos.

a. Informativos.

2. Medios para la expresién periodistica. C
b. interpretativos.

a. Prensa. ret
b. Radio. c. De opinién.

¢. Cine. d. Fotoperiodisma.

d. Television. e. Funcién informativa de la fotografia.

e. Internet.

f. Control y manipulacién, 5. Elementos que conforman un periddico.
g. Terminologla periodistica. a. El formato: periddicos y revistas

b. Las sedales: flsicas naturales, linguisticas y no linglisticas.
c. Sistema operativo de un periédico

d. La prensa y la ley.

e. Propaganda y publicidad.

3. Fuentes de informacién y agencias de noticias.
a, Clases de fuentes.
b. Fuentes y subfuentes.




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Exposicion de temas.
Visitas a medios de comunicacion.
Informes.

Entrevistas a profesionales del ramo.

Ensayos.

Investigacion documental.
Discusion dirigida.
Analisis de peliculas.

. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaiuacién final.

. BIBLIOGRAFIA:

LENERO, Vicente, Manual de periodismo, s.e., Ed. Grijalbo, México, 1995.

WARREN, Carl, Géneros periodisticos informativos, s.e., Ed. Prisma, México, 1993.
VIVALDI M, Gonzalo, Géneros periodisticos, s.e., Ed. Prisma, México, 1994,
RIVADENEYRA Prada, Raul, Periodismo, 3% ed., Ed. Trillas, México, 1990,
FERNANDEZ, Guido, Agonia a la hora del cierre, s.e., Ed. Trillas, México, 1994.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.
Tener al menos tres aflos de experiencia laboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.

200210
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- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

TEORIA DE LA ADMINISTRACION

2_CICLO: 2° SEMESTRE

3. CLAVE: 0211

4, OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno descubrira tas cuatro etapas del proceso administrativo y su aplicacion en empresas de comunicacion.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Conceptos bésicos.

. Concepto de administracién.

. Evoltucién de! pensamiento administrativo.

. Empresas y medio ambiente.

. Areas funcionales.

. Procesos administrativos,

Responsabilidad social y ética de la administracién.

OO0 T

2. Planeacion.
a. Definicién e importancia.
b. Tipologla de planes y metas.
c. Procesos de planeacion.
d. Herramientas de retoque, de correccién y de efectos.

3. Organizacion.
a. Definicién e importancia.
b. Etapas del proceso de organizacion
c. Tipologla de las estructuras.
d. Herramientas de la organizacion.
e. Organizacién de empresas de la comunicacion.

(Continua)

4, Direccidn.
a. Definicién e imporiancia.
b. Etapas del proceso de organizacion
¢. Tipologla de las estructuras,
d. Motivacién.
e. Comunicacion.
f Tomas de decision

5. Control.
a. Definicién e importancia
b. Tipologia de los controles
¢. Proceso de control.
d. Control en empresas de comunicacion.

8. Tendencias modernas de la administracion.
a. Calidad y competitividad.
b. Calidad de servicio
c. Benchmarking.
d Reingenietia.




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacién documental.
Resolucién de casos.
Elaboracién de documentos adminisirativos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

STONER, James, Administracién, 8° ed., Ed. Prentice Hall Hispanoamericana, México, 1996.

ROBBINS, Stephen, Administraci6n, teoria y practica, 4* ed., Ed. Prentice Hall Hispanoamericana, México, 1996.
KOONTZ, Harold, Administracién, una perspectiva global, 10 ed., Ed. Mc Graw Hill, México, 1994.

9, REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en el drea Econémico-Administrativa.
Tener al menos tres aflos de experiencia latoral en el area Econémico-Administrativa.

2/0211
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA!:

DEONTOLOGIA

2. CICLO: 2° SEMESTRE

3. CLAVE: 0212

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno valorar4 la tabor del comunicéiogo como un compromiso ético con {a sociedad y consigo mismo.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. La Deontologia como parte de la filosofia.
a. Disciplina filosoficas: Gnoseologta y practicas.
b. La é&tica como disciplina filoséfica . Definicion y sentido. Diferentes
tipos de normas:
- E{ objetivo de estudio de la ética critica y ia élica aplicada.
- Virtudes éticas y diandéticas.
- Relaciones de 1a ética con otras disciplinas cientificas
- Caréacter historico de la moral.

2. La deontologia y el comunicdlogo.
a. Comportamiento ético en el quehacer del periodismo especializado
y técnico:
- ¢Invasién a la vida privada o libertad de informacion?
- Colisién de derechos.
- Limites del derecho a informar.
n La necesidad de un codigo ético para evitar horrores y vicios
periodisticos.
¢. Diferentes cédigos en torno a la deontologia periodistica.
d. La ética en el trabajo de equipo.

(continda)

3. Busqueda del perfeccionamiento profesional.

a. Derecho a informar e informarse; un compromiso etico

b. Caracter dual de las discrepancias éticas.

¢. La deontologia y el razonamiento cientifico.
- El apoyo cientifico a tos juicios eticos.

d_ Validez de los métodos éticos como medio para alcanzar determinados
fines.

e. Enfoque normativo de la metodologia

4. Perspectivas del periodismo mexicano.
a. Cosmovision de a realidad.
b. Visién muitiple de la realidad
c. Derechos y deberes del periodismo.
d. Cédigo de honot.

5. La moral Profesional y el periodismo intelectual.
a. La vision del mundo bajo la perspectiva inielectual
b. Periodismo heteredoxo, criticidad y combalividad.
c. El juicio de la sensibitidad hacia la verdad informativa.
d. Las divuigaciones cientifica: un compromiso con la sociedad.




{Continda)

e. El aspecto ético del cumplimiento respansable.
f. El nuevo pericdismo ante el comunicélogo humanista.

6. Lenguaje periodistico ¥ deontologia.
a. La persuasién.
b. La maniputacién.
¢. La verdad: ¢un punto de vista subjetivo?

e. E! lenguaje petiodistico en radio y television.

7. La deontologia en e ambito de la propaganda y la publicidad.
a. Relacién entre pablico y propaganda.
b. Relacion entre moral y publicidad.
c. La publicidad desde la perspectiva ética.
A 1a necesidad de una propaganda responsable.

d. La utilizacién del lenguaje segin los distintos géneros periodisticos.

2/0212




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacion documental,
Analisis de casos.
Realizacién de ensayos.
Exposicion de temas.
Entrevistas a profesionales.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parciat.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

STEVENSON, C. L., Etica y tenguaie, s.e., Ed. Paidos, Espafia, 1992.
TOULMIN, S. E., El puesto de la razdn en la ética, s.e., Ed. Alianza universitaria, Espaiia, 1994,

HABERMANS, Jurger, Teoria de la accidn comunicativa, s.e., Ed. Catedra, Espafia, 1993.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.

Tener al menos tres aflos de experiencia laboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.

3/0212




UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA! HOMBRE Y CULTURA il

2. CICLO: 2° SEMESTRE 3. CLAVE: 0213

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al 1&rmino del curso, el alumno. identificara algunos sucesos cullurales que han determinado el sentido de la historia.

5. TEMAS Y SUBTEMAS: (Continta)
1. El renacimiento: era de exploradores y reformas. 2. Luchas revolucionarias en todo el mundo, durante los siglos XVl y
a. El hombre explora la tiesra, el universo y a sl mismo: XVIII.
- Economia.

a. La revolucion francesa y los enciclopedistas

- Grandes viajes y descubrimientos. b. La revolucién burguesa de inglaterra en el siglo XVIL:

b. El descubrimiento de América, como consecuencia de la expansion - Supervivencia de los privilegios feudales.
europea. c. Movimientos de independencia como consecuencia de [a decadencia
¢. Ciencia, filosofia y arte durante el renacimiento: delas oligarquias coloniales.

- Cambios econdmicos y sociales.

- El humanismo y las bellas artes.

- Herencia de la reforma europea.
d. Causas y efectos del progreso intelectual.
e. Principales ideas filoséficas. )
- Racionalismo.

- Mecanicismo.
- Empirismo.

- llustracién.

d. La revolucion industrial; inventos, técnicas y fuentes de energia
e. Contexto ideoldgico culturai. las bellas artes y la filosofia
f Los cambios sociales y la nueva visién del mundo




¥

{Continla)

3. Revoluciones, dictadores y Primera Guerra Mundial.

a, Nacionalismo, guerras e imperialismo.

b. Causas de la Primera Guerra Mundial.

¢. Crisis internacionales de las grandes polencias: aspectos
econdmicos, politicos y sociales.

d. Caracteristicas de 10s sistemas de alianzas.

e. Principales tratados de paz entre los palses aliados.

f. Algunas manifestaciones culturales: literatura, cine, radio,
televisién y teatro.

4. Segunda guerra mundial: “La guerra de l2 supervivencia®.
a. Causas y factores gue influyercn en ¢l derrumbe de algunas
potencias:
- Comunismo, fascismo y nacionalsocialisme.
b. Efectos psicosociales de la segunda guerra mundial
c. Convenios de paz, surgimiento de organizaciones mundiales y
polarizacién del mundo.
d. Empresas multinacionales y transculturacion.
e. Impacto socioculturat en las manifestaciones artisticas, durante
y después de la conflagracion:
- Artes plasticas.
- Musica.
- Literatura.
- Cine,
- Radio.
- Television.
f. Las Naciones Unidas y las organizaciones regionales

5. América Latina: de frente al siglo XXI.
a. La problematica del subdesarrolio:
- Ejército y poder en América Latina.
b. Cosmovision actual mexicana: urmbra! de un futuro sin limites:
- Problemas econdémicos, polilicos y sociales.
- Progresos cientlficos, artisticos y tecnolégicos.
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8. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacion documentai y de campo.

Discusion dirigida.

Andlisis de videos y diapositivas.

Elaboracién de cuadros sinépticos y esquemas descriplivos.
Exposicion de iemas.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluactén final.

8. BIBLIOGRAFIA:

ROSELLE, Daniel, Historia de la humanidad, evolucién de su cultura, s.e., Ed. Norrna, México, 1994,

COLMENARES, Ismael, De la prehisloria a la historia, s.e., £d. Quinto so!, México, 1990.

CHATLET, Francois, Hisloria de las civilizaciones. saber y poder, s.e., Ed. Proemia, México, 1981.

WEBER, Alfred, Historia de 1a cultura, s.e., Ed. Fondo de Cultura Econdmica, México, 1978.

|

3. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.
Tener al menos tres aflos de experiencia laboral en Ciencias Sociales o Humanidades.

3/0213



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIC -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:! PARADIGMAS DE INVESTIGACION

2. CICLO: 2° SEMESTRE

3. CLAVE: 0214

4 OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno analiza
de la comunicacion.

r4 las teorias de los principales representantes de los paradig

mas de invesligacion en las ciencias

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Paradigmas en las ciencias sociales.
a. Concepto de paradigma.
b Elementos tedricos que componen un paradigma.
¢ Contexto historico y el desarrollo de los paradigmas.
d. Tres paradigmas basicos: emplrico-analitico, hermenéutico-
lingUlstico y critico-hermenéutico.

a. Comte: el iniciador del método.

b. Durkheim: primeras aplicaciones del método al ambito de las
cienclas sociales. .

c. Popper. el cuestionamiento al paradigma.

d. Kuhn: la comprensién del desarrollo de los praradigmas.

2. Paradigma empirico-analitico y sus principales representantes.

{ Continua )

3, Paradigma hermenéutico-linguistico.
a. Max Weber.
b. Alfred Shitz.
c. Gadamer.
d. Wittgenstein: lo simbélico y jo humano.
e. George Mead: interaccionismo simbolico.

4. Paradigma critico-hermenéutico.
a. Escuela de Frankfurt.
b. Adorno.
¢. Habermas.
d. Apel.

5. Teoria de sislemas.
a. Niklas Luhman.




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Invesligacioén documental.
Discusion dirigida.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

MARDONES Y Ursia, Filosofia de las ciencias humanas y sociales, 22 ed., Ed. Fontamara, México, 1983.
-+ FRIEDMAN, George, La filosofia polilica de la escuela de Frankfurt, s.e., Ed. FCE, México, 1990.

- DAVILA Aldas, Francisco, Tearia, ciencia v metodologia en la era de la modemidad, s.e., £d. Fontamara, México, 1991.

Revista mexicana de sociologia, Universidad Auténoma Metropolitana-Azcapotzalco, afio 7, no. 20, Septiembre-diciembre, 1992, (Autores
varios).

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o0 Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en Ciencias Sociales o Humanidades.

2/0214




UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO-

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: PARADIGMAS DE LA COMUNICACION

2. CICLO: 3° SEMESTRE 3, CLAVE! 0315

4. OBJETIVO(S) GENERAL{ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, et alumno explicaré las propuestas del funcionalismo, estructuralismo y materialismo, asi como las de los tedricos
latinoamericanos, en relacién al estudio de la comunicacion.

5. TEMAS Y SUBTEMAS: ( Continia )
1. Funcionalismo. 3. Materialismo.
a. Caracteristicas e importancia. a. Caracteristicas y diferencias con el estructuralismo
b. Paul Lazarsfelt. b. Hund Wulf.
c. Harold Lasswell. c. Hans Magnus Enzensberger
d. Kurt Lewin, d. Edgar Morin.
e. Carl Hovland. e. Antonio Gramsci.
f. Robet Merton, f. Armand Mattelart.
g. Roman Jackobson.
h. Joseph Klapper. 4, La investigacion de la comunicacion en Latinoamérica.
i. Bernard Berelson. . a. JesUs Martin Barbero.
j. Witbur Schramm. b. Mabel Piccini.
¢. Néstor Garcla Canclinni.
2. Estructuralismo. d. José Luis Garcia Garza.
a. Caracteristicas y diferencias con el funcionralismo
b. Abraham Moles. 5. La investigacion de la comunicacién en Mexico.
z. Roland Barthes a. Raul Fuentes.
d. Levi Strauss. b. Guillermo Orazco.
e. U.nberto Eco. ¢. Pablo Casares.
d. Rossana Reguillo.
e. Enrique Gonzatez.




5. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Participacién en foros de exposicion.
Discusidn dirgida.

Anélisis de lecluras y peliculas.
Elaboracion de cuadros sindplicos.
Realizacién de ensayos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Fraluacién parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

~, TOUSSAINT, Florence, Critica de |a Informacién de masas, s.e., Ed. Trillas, México, 1981.
— MARTIN Barbero, Jesus, La investigacién desde las racticas sociales, s.e., Ed. UIA, México, 1980.

, FUENTES, Raui, La investigacion de |a comunicacién en México, s.e., Ed. UIA, México, 1992,

GOMEZ Mont, Carmen, Desafio de los nuevos medios de comunicacién, s.e., Ed. Diana, México, 1992.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener et grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.

2/0315



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: SEMIOTICA li

2. CICLO: 39 SEMESTRE 3. CLAVE: 0316

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al 1érmino del curso, el alumno aplicara '0s conceptos semidticos en el proceso de construccion de distinios tipos de discurso.

5. TEMAS Y SUBTEMAS: ( Continva )

4. Aplicaciones semidticas en ia codificacion de un texto.

1. Significacién y comunicacion.
. Discurso como institucion.

a. Modelo comunicativo elemental. a
b. Sistemas y c6digos. b. Sujetos del discurso.
c. informacion, comunicacion y significado c. Concepcidn semiética de la literatura
‘ d. Codigos literarios y paraliterarios.
e. Oposicién entre literatura clasica y literatura popular

2. Tipologia de los signos. - La novela.
a. Verbal y no verbal. - La noticia.

- E{ discurso politico.

b. Canales y pardmetros expresivos.
¢. Entidades discreta y continua graduados.

d. Reproducibilidad,, dobles y reproducciones.
5. Aplicaciones semidticas en la codificacion de imagenes visuales y

. ) . auditivas.
3. Tipologia de ios modos de produccién de signos. a. £ encuadre.
a. Reconocirmiento, obtencién y reproducciones. b. La forma y la figura.

b. Invencién como institucion de codigos.
¢. Continuum de transformaciones.




{Continua}

c. El color.

d. La composicién.

e. Movimiento y equilibrio.

f. Eltiempo y el espacio.

g. representaciones onomatopeyicas.
h. Montaje y continuum.

6. Aplicaciones semidticas en la conjuncion de palabras,
iméagenes y sonido.
a. El anuncio publicitario:
- Estructura linglstica.
- Estructura icénica.
b. El comic:
- Semiologia del comic,
- Lenguaje det comic.
c. El cine: .
- Lenguaje cinematografico.
- Imagen, sonido y movimiento.

210316




8. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacién documental.
Analisis de construcciones discursivas.
Etaboraci6n de productos comunicativos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacién final.

8. BIBLIOGRAFIA:

AUMONT, Jacques, La imagen, s.e., Ed. Faid6s, Barcelona, 1992

ECO, Humberto, Apocalipticos e inte rados ante |
- JUAREZ, Rosa E, Ejercicios semiolicus, s.2., Ed. ITESO-Guadalajara, México, 1989,

'KAPLUN, Mario, Produccién de programas de radio, 22 ed., s. Ed., México, s.f.

a cultura de masas, s.e., Ed. Lumen, Barcelona, 1974.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales ¢ Humanidades.
Tener ai menos res afios de experiencia laboral en Ciencias Sociales o Humanidades.

3/0316




UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:!

TALLER DE PERIODISMO IMPRESO

2. CICLO:

3* SEMESTRE

3. CLAVE: 0317

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

optimizacion.

Al término del curso, el alumno identificaran los géneros periodisticos mediante la aplicacion de las técnicas adecuadas para alcanzar Su

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Lenguaje y periodismo.
a. Lenguajes periodisticos.
b. Lenguaje poiitico totalitario y funcional.
c. Xenofobia y xenofilia lingllstica.

2. El estilo y los géneros periodisticos.
a. Reglas practicas de redaccion y estilo.
. El siglo de las siglas.
c. Amarillismo, sensacionalismo y nota roja: partidarnios y
detractores.

1, La titulacién periodistica.
a. Principlos y normas.
b. Clases de titulos.

{ Continua )

oo oTw

4. L a nota informativa.
a. Clasificacion: segiin su valor y trascendencia
b. Elementos: hecho, sujeto, tiempo, lugar, final y forma.
c. Estructura: cabeza, sumario, entrada, cuerpo y remate

5. L.a entrevista.

. Clasificacién; de didlogo, colectiva, de opinién o encuesta.
Fases: preparacion, realizacion, examen de datos y redaccion

. El arte de preguntar.

. Estructura.

6. La crénica y la columna.

a. Caracterislicas: la noticia y el protagonista.
b. Clases de cronica y columna

c. Estructura.




( Continua )

7. Articulo y editorial.
a. ¢ Enjuiciamiento periodistico?

b. Clases de articulos; artlculo editorial y articulo de fondo.

¢. Caracteristicas: juicios de valor y argumentacion.
d. El editorial y sus objetivos.

e. Niveles de lectorla.

f. La caricatura como arma politica.

8. El reportaje y la interpretacién del acontecimiento.
a. El reportaje y su refacion con los demas géneros.
b. Caracteristicas y objetivos.

c. Tipos de reportaje: descriptivo, narrativo y demostrativo.

d. Técnica y elaboracion.

9. El nuevo periodismo y la nueva sociedad mexicana.
a. Periodismo heterodoxo.
b. Periodismo alternativo.
c. Periodismo de investigacion.

2/0317




6. >A~n._._..<_0>0mm DE APRENDIZAJE:
|

Practicas.

E£nsayos.

Entrevislas a profesionales.
Investigacion documental y de campo.
,w Exposicidn de temas.

[ 7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final.

] 8. BIBLIOGRAFIA:

-~ , CAMBELL, Federico, Periodismo escrito, s.e., Ed. Ariel, México, 1994.

~, DIAZ, Fernando, Lenguaje vy periodismo, s.e., Ed. Trillas, México, 1974.

- ~> HALL, Kevin, Periodismo y creatividad, s.e., Ed. Trillas, México, 1995.

. LENERO, Vicenie, Manual de periodismo, s. e., Ed. Grijalbo, México, 1993.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Comunicacion o Periodismo.
T -~r al menos tres afios de experiencia laboral en periodismo.

3/0317



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

2. CICLO:

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: SEMINARIO DE FOTOGRAFIA

3° SEMESTRE 3. CLAVE: 0318

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno analizar la historia y las perspectivas de la fotografia, asi como las particularidades de su practica actual.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Historia de la fotografia.
a. Nacimiento y desarrollo.

b. Lenguaje politico totalitario y funcional.

2. La fotografia como documento,
a. Periodistico,
b. Publicitario.
c¢. Social (Uso documental).

3.La luz.
a. Tipos.
b. Direccién.
c. Aplicacién,

7. Tquipo fotografico.
a. Camaras.
b. Objetivos.
¢. Exposimetros.

d. Accesorios.

{ Continda )

5. Composicion,
a. Reglas.
b. Técnicas: obturacién y diafragma, longitud focal y profundidad de campo.
c. Organizacion: equilibrio, ritmo, volumen, encuadre y perspeciva.

6. Materiales sensibles.
a. Pelicuia fotografica.
b. Pape! fotogréfico.

c. Quimicos.

7. Laboralorio.
a. Equipo basico: funcién y distribucién.
b. Quimicos: preparacion, uso y precaucion )
¢. Proceso de revelado & impresian.
d. Conservacion y archivo de imagenes




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

investigacién documental.
Exposicion de temas.
Discusiones dirigidas,
Anaiisis de casos.
Practicas de laboratorio.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacidn parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:
NEWHALL, E, Historia de la fotografia, s.e., Ed. Gustavo Gilli, Espafa, 1983.

HEDGECOE, John, Curso de fotografia basica, s.e., Ed. Capula, Espafia, 1992.
HUGH, Marshall, Disefio fotografico; manuales de disefio, s.e., Ed. Ciipula, Espafia, 1992.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciaiura en Comunicacion.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en medios de comunicacién.

2/0318



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASiGNATURA:

GUIONISMO |

2. CICLO:

3° SEMESTRE

3. CLAVE: 0319

[4.C.LIETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, ei alumno disefiara el guién dramatico tomando en cuenta las caracteristicas propias de cada medio.

5. TEMAS Y SUBTEMAS: { Continda )

1. Generalidades del guién dramético. 3. Fase de adaptacion: traducciones al medio.

a. El manejo de las ideas.

b. Concepcitn y propasicion del guidn.

c¢. Modos y métodos del guisdn,

d. La adaptacion: una transformacion e interpretacién de Ia idea.

2. Los recursos para el desarrollo de la estructura dramatica.

a. Elementos de la estructura dramética:
- Acciones.
- Personajes.
- Lugar y tiempo.
b. Uso de los elementos: paradigma de asunto y paradigma de
personaje,
c. Concepcion del desarrollo de |a historia.

a. La etapa de adaptacion de una historia segin el medio

b La estructura dramatica en radio.

c. La estructura dramética en television.

d. La estructura dramaética en cine.

e. La propuesta, sinopsis, andlisis de los personajes, tratamientos y division
de escenas, elementos para redactar una historia

4, Fase de produccion dei guién dramatico.
a. Caracterlsticas y formato de! quién segin el medio
b. El guién de radio
¢. El guidn de televisién.
d. El guién de cine.
e. Story board.
f. El guién de Ia historieta o cémic.




8. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE;

Andlisis de guiones profesionales.

Analisis y criticas de didlogos y escenas de peliculas,
Ejercicios de redaccibn.

Realizacién de guiones draméticos para cada medio.
Adaptacion de obras literarias o cuentos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacioén final.

8. BIBLIOGRAFIA:

MAZA P., Maximiliano, Guién para_medios audiovisuales, cine radio y tetevision, 1* ed., Ed. Alhambra Mexicana, México, 1996.

LINARES, Marco Julio, El guién: elementos, formatos y estructuras, 12 ed., Ed. Alhambra Mexicana, México, 1995.
GONZALEZ A., Carlos, El quibn, 6 ed., Ed. Trillas, México, 1994,
VANOYE, F., Guiones modelo y modelos de guiones, s.e., Ed. Paidos, México, 1996.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE.

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia Jaboral en medios de comunicacién.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOCMBRE DE LA ASIGNATURA:

LEGISLACION

2. CICLO: 3 SEMESTRE

3. CLAVE: 0320

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno valarara a la comunicacion como un acto humano reguiado por ordenamiento juridico vigente.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Derecho y poder.

a. La institucionalizacion del poder:

- El racionalisrno como cosmovision.

- La conducta humana como objeto de regularizacién normativa.

- Jerarquizacién de las normas juridicas.

b. Fuerza, justicia, legalidad y autoridad.

¢. El derecho y el control del poder.

d. Diferencias con las normas de conducta social:

- Moncpolio del uso de la fuerza.

- La coercitividad del derecho.

- Lo ético, el Estado y el derecho segin Hegel: distincion ontologica
entre el “ser’ y el "deber ser”,

e. Comercialidad, neoliberalismo y globalizaciin

( Continua }

2. Organizacion del Estado Mexicano.

a. Formas del estado y formas de gobiernc:
- Diferencia entre estado y gobierno.
- Forma del estado mexicano.
- Forma de gobierno del estado mexicano.
- Organizacién administrativa centralizada federal
- Competencia.
- Preeminencia det poder legislative

b. Poder legislativo:
- Requisitos del estado legislativo
- Diario oficial de {a federacién y otros medios de publicacion.
- Facuttad iegislativa del poder ejecutivo.

¢. Conceptos juridicos fundamentales:
- Derechos subjetivos.
- De libertad.
- De peticién.
- Politicos.




el — R—— =

{ Contintia )

3. Teoria general de la concesion.
a. Viabilidad segln {a postura politica.
b. Bases constitucionales para concesiones.
c¢. Naturateza juridica de la concesion:
- Elementos subjetivos de la concesion.
- Principos que rigen la concesidn.
- El titulo de la concesion.
d. Concesicnes de las entidades federativas y los municipios.
e. Diferencia entre permisos, licencias, aularizaciones y la concesién:
- Actos juridicos.
- Actos de aprobacién y plazos.
f. Franquicia.

4. Ordenamiento juridico en torno a los medios de comunicacion.
a. Fundamentos constitucionales:
- libertad de expresion y opinidn publica. Alcances y limites.
- Derecho a la privacidad. Excepciones.
- Responsabilidad legal de los periodistas.
b. Leyes y reglamentos:
- Ley de vias generales de comunicacion.
- Leyes de prensa, radio y televisién (marco jurldico y naturaleza de la
programacion televisiva y radjofénica).
- Ley de cinematografla {marco jurldico).
- Reglamento de la ley general de salud en matena de control sanitario
de la publicidad (publicidad comercial).
¢. Los medios impresos y electrénicos en cuanto a las elecciones y a la
propaganda de los partidos politicos.

5. Otras vias de comunicacion.
a. Comunicacién por satélite.
b. Television para suscriptores.
c. Tratados internacionales y legislacion mexicena,

2/0320




3. * “TIVIDADES DE APRENDIZAJE:

investigacién documental.

Debate y mesas redondas.
Elaboracién de cuadros sindpticos.
Ensayos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacidn parcial.
Evaluacién final.

8. BIBLIOGRAFIA:

% VILLORO Toranzo, Miguel, Lecciones de filosofia def derecho, s.e., Ed. Porrga, México, 1984.

. ACOSTA Romero, Miguel, Teoria general dei derecho administralivo, s. e., Ed. Porria, México, 1995.

e e e e ——,—

Y GARCIA Mannes, Eduardo, introduccién ai estudio del derecho, s. e., Ed. Pairia, México, 1996,

3. PEQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia laborat en Ciencias Sociales o Humanidades.

3/0320



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

SEMINARIO DE INTRODUCCION AL PROBLEMA DEL HOMBRE

2. CICLO: 3er. SEMESTRE

3. CLAVE: 0321

4. C " ETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al 1érmino del curso, el alumno identificara los principales problemas de la existencia humana y algunas de tas respuestas que se han dado

a eli6és a lo largo de la historia.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. El origen del hombre.
a. Peculiaridad de la pregunta por el origen.
b. Materialismo.
¢. Evolucionismo.
d. Creacionismo.

2. El problema de la esencia humana.
a. La pregunta por el ser del hombre.
b. Dualismo antropoldgico.
¢. Monismo antropotdgico.
d. El existencialismo.
e. El hombre como una estructura personal

3. El problema de la convivencia hurmana.
a. ¢Por qué vivimos en sociedad?
b. Complejidad de las relaciones interpersonales
c. ¢ Existe sociedad perfecta?

{ Contin(a )

4. El sentido de !a existencia.
a. Existencia y finitud.
b. La pregunta por el “sentido".
c. Diversas posturas.
d. El sentido de la existencia y ¢l problema de la trascendencia

5. Racionalidad y trascendencia.
a. La razén ante el problema de la trascendencia
b Diversas posturas.
c. Sef absoluto y realidad humana




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Lecturas comentadas,

Discusiones dirigidas.

Andlisis de peliculas o documentales,
Elaboracidn de ensayos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacidn parcial.
Evaluacion final,

3. BIBLIOGRAFIA:

CORETH, Emerich, 4 Qué es el hombre? Esquema de una antrepologia filosdfica, 6* ed., Ed. Herder, Espara, 1991.
GAARDER, Jostein, El mundo de Sofia, s.e., Ed. Patria/Sirueia, México, 1994,
ILLESCAS, N. Ma. Dolores, Introduccién al problema det hombre, antologia de textos, s.e., Ed. UIA, México, s.f.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en Ciencias Sociales o0 Humanidades.

2/0321




UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: TEORIA DE LA COMUNICACION RADIOFONICA

2. CICLC: 4° SEMESTRE 3, CLAVE: 0422

4. ORIETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

Al término del curso, el alumno analizard ia importancia de la radio como medio de comunicacién colectiva, a partir de su desarrollo
histérico, trascendencia social, econémica, polilica, cultural, asi como su funcionamiento interno, estructura fisica y programatica.

5 TEMAS Y SUBTEMAS: ( Continta )

2. Estructura, funcionamiento técnico y administrativo de una
radiodifuscra.
a. Funcionamiento y naturaleza de la AM/FiM.
b Equipos de alta y baja frecuencia
c. Instalaciones y espacios fisico en una estacién de radio
d Departamentos y suboperatividad
e. Organigrama y funciograma.
f. La importancia del comunicélogo en &l trabajo intelectual, operativo y
administralivo del medio radio.

1. Origen, evolucidn y desarrollo de la radio,

a. Orlgenes y pioneros del invento radio.

b. Escenario social de la radiodifusién en el mundo.

c. La radio en México: una perspectiva histérica, politica, economica
y cultural del medio.

d. Los modelos radiofonicos en México: radio concesionada y radio
permisionada,

e. La radio un mundo social contra una industria.

f. RTC, IMER, CiRT, secretarfas, sindicatos, grupos e instituciones
al servicio del quehacer radial.




( Continva )

3. Programacion: la personalidad de toda emisora.,
a. La programacitn radiofénica en funcién de sus pablicos.
b. Perfil de la estacion, perfil programatico.
¢. Esquema de programacion en AM y FM.
q. Herramientas de programacion.
e. Criterios de programacién.
f. Elementos que viste a una barra programatica.
g. El contenido programaticos de cada segmento.
h. Convenios gubernamentales en la programacién radiat.
i. Los comuniuologos deben ser los programadores en la radio
j. Un andlisis de la programacion en México y Veracruz

4. Recursos y elementos radiales.
a. Géneros radiofdnicos.
b. Formatos radiales.
c. Elementos del cédigo radiofonico.
d. La radio se comunica a través de signos: semidtica de la radio.
e. Las producciones en audio alternativo para cubrir necesidades
especlficas.
f. El arte de producir prograrnas via radio

5. Situacion actual y perspectiva de la radio en México.

a. Avances tecnolégicos y administrativos en el cuadrante mexicano.

b. Alianzas entre grupos.

¢. La radio al servicio de tendencias sociales: propuestas
sociopoliticas actuales.

d. La regionalizacion de la radio en México.

e. Como se explota la radio en Veracruz.

f. Un analisis social del medio.

e

200422



6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacion documental y de campo.

Visila a emisoras.

Monitoreo a la programacion.

Elaboracion de hoja de programacion, de continuidad y reloj de programacion.
Eiaboracion de ensayos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

FIGUEROCA B., Romeo, Qué onda con la radio, s.e., Ed. Alhambra Mexicana, México, 1996.

KAPLUN, Mario, Produccién de pro ramas de radio, E] guién-la realizacién, s.e., Ed. Ciespal, Ecuador, 1994,
- SOSA P., Gabriel et. al., Las mil
. MARTINEZ L., Jorge, Radio regional y rural en México. Enlace de mit voces, s.e., Ed. UIA, México, 1992.

una radios. Una historia, un anélisis actual de la radiodifusién mexicana, s.e., s. Ed., México, 1997

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en comunicacion.
Tener al menos tres anos de experiencia laboral en medios de comunicacion.

3/0422




UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: ESTADISTICA DESCRIPTIVA E INFERENCIAL

2. CICLO: 4° SEMESTRE

3. CLAVE: 0423

4, OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno comprendera las operaciones basicas para solucionar problemas estadisticos aplicados a la comunicacion,

5 TEMAS Y SUBTEMAS:

1. introduccién.
a. Conceptos estadisticos,
b. Importancia de |a estadistica en los problemas de [a
comunicacion.
¢. Conceptos descriptivos y de tratamiento basico en los datos,
d. Modelos matematicos que representan fendmenos delas ciencias

sociales,

2. Graficas.
a. Concentracion de informacién en cuadros o tablas estadisticas de

datos no agrupados.
b. Concentracidén de informacién an cuadros o tablas estadisticas de

datos agrupados.
¢. Tablas de frecuencia.

{ Continia)

3. Distribucién de frecuencias.
a. Fundamento de la curva de Lorenz.
b. Relacién de la curva de Lorenz con la tabla de frecuencia
c. Fundamentos del indice de Gini.
d. Grados de Concentracion.
e. Representaciones graficas y principales curvas de frecuencia

4. Medidas de lendencia central y localizacion.
a. Media aritmética para datos no agrupados y para datos agrupados.
b. Mediana y moda.
¢. Cuartiles, deciles, percentiles, rango percentil y P-10-80
d. Media arménica.
e. Media geométrica.




{ Continda )

5. Medidas de dispersién o variabilidad.
a. Rango, desviacion y rango intercuartilico.
b. Desviacién estandar, varianza, coeficiente de variacion,
c. Propiedades de las puntuaciones estandarizadas y tipificadas.
d. La desviacién estandar y la desviacion normal.
e. Sesgo y curtosis.

6. Andlisis de asociacion.
a. Diagrama de dispersién y significado de la correlacion lineal.
b. Coeficiente de correlacion de Pearson.
c. Coeficiente de correlacién de Spearman.
d. Coeficiente de correlacién de Spearman.
e. Coeficiente de correlacion V.
f. Pruebas de significancia del coheficiente de correlacién:
- Bisencial y tetraconico.

2/0423



8. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE: 1

Resolucién de sjercicios y problemas.
Revisidn de estudios estadisticos sobre comunicacion.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

* 'DOWNIE, N. y R., Métodos estadisticos aplicados, s. e., Ed. Harla, México, 1978.
LEVIN, J., Fundamentos de estadistica en la investigacion social, s. e., £d. Harla, México, 1980."

YAMAME, T.F.N., Estadistica, s.e., Ed. Haria, México, 1980.
I

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en el 4rea Econdmico Administrativa.
Tener at menos tres aifos de experiencia laboral en el drea Econdmico Administrativa.

3/0423



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE A ASIGNATURA:

TALLER DE FOTOGRAFIA

2. CICLO: 4° SEMESTRE

3. CLAVE: 0424

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término det curso, el alumno realizaré mensajes visuales aplicando el proceso de toma, dentro de las areas mas comunes del quehacer

fotogréfico.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Tipos de folografia {practica).
a. Periodistica.
b. Publicitaria.
¢. Documental,

2. Proceso a color.
a. Teoria del laboratoric a color
b. Revelado e impresion.
c. Proceso de revelado de diapositivas

( Continaa )

3. Experimentacion de iécnicas.
Solarizacion.
Reducciones tonales.
Montajes

. Pantallas.

. Fotogramas.
Uso de filtros.
Duplicado de diapositivas
Copiado de imagenes

Do T QT o

4. Proyectos tematicos.
a Ensayo fotografico
b, Portafolio técnico
c. Diaporama.




€. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Realizacion de mensajes visuales.
Investigacién documental.
: Investigacion de campo (observacion).

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

VIDEO 150 afios de la fotografia en México, prod. CNCA, vol. 1 al 5, México, 1991.
- \HEDGECOE, John, Los fotografos, s.e., Ed. Cipula, Espaiia, 1992,
» . HUGH, Marshall, Disefio fotogréfico, s.e., Ed. Capuia, Espaiia, 1990.

BATHES, Rotand, La cAmara licida, s.e., Ed. Faidds, México, 1998,

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en comunicacién.
Tener al menos tres afos de experiencia laboral en fotografia.

2/0424



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: TALLER DE EXPRESION ORAL

2. CICLO: ____4° SEMESTRE 3. CLAVE: 0425

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURAC

Al término del curso, el alumno interpretara mensajes orales, distinguiendo su denotacién y su connotacion.

5. TEMAS Y SUBTEMAS: ( Continua )

3. Técnicas de lectura.
a. Herramientas para la lectura de textcs.
b. Signos de puntuacian.
¢. Sefializacién del texto.

{. Formas que adopta la expresion oral.
a. La comunicacion entre las personas (dialogo).
b. Problemas en el emisor.
¢. Problemas en el receptor.

d. La comunicacién en grupos grandes y pequedos 4. La retérica.

a Estructura del discurso.
b. Figuras retéricas: Metalora, sinécdogue, metonimia, antonomasia,

2. El lenguaje corporal y oral catacresis, onomatopeya, metalepsis, eplteto, alegoria, enigma e ironia.

a. Recursos de la expresién corporal
b. Recursos de la expresion orai.
¢. Vicios de diccion.

5. Exposicion oral de temas.
Conferencia.

. Declamacion.

. Oratoria.

. Discurso.

. Debate
Panel.

~pacow




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Lectura comentada.
Exposiciones individuales.
Concursos de oratoria y de debate.

7. E . ALUACION DEL CURSO:

Evaluacidn parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

CARNEGIE, Dale, Como hablar bien en Oblico. s. e., Ed. Hermes, México, 1993.
. DE LA TORRE, Francisco, Taller de lectuia y redaccion | v 1L, s. e., Ed. Mc Graw Hill, México, 1993,

CABALLERO, Christian, Coémo educar |a voz hablada y cantada. s. e., Ed. Cumbre, México, 1992,

3. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Socialas o Humanidades.
Tener al menos tres afos de experiencia laboral en Ciencias Sociales o Humanidades.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

2. CICLO: 4 SEMESTRE

GUIONISMO 11

3. CLAVE: 0426

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término dei curso, el alumno producird un guion informativo tomando en cuenta los diferentes productos existentes de esle

género y la especificidad de cada medio de comunicacion.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Generalidades de la estructura informaliva.
a. Qué es realidad.
b. Qué es informacién.
c. Qué es naoticia.
d. La estructura informativa en audio y video.

2. Los diferentes productos audiovisuales informativos.
a. Periodismo audiovisual.
b. La estructura det noticiatio.
c. La estructura de la revista.
. Los productos informativos hibridos.
. La capsula.
E! reportaje.
. Los productos del guionismo informativo.
. El documental.
. Caracterlsticas de las producciones en audio y video
{producciones alternativas).

=2 =l s I =

( Continua )

3. La estructura informativa: toda un eslrategia de construccion
a. Temna y propésito del producto audiovisual de acuerdo al género,
pablico y medio (linea de informacion).
b. Linea de interés y estructura de presentacion
c. Desarrollo.
d. Estructura y secuencia.
e. Conclusién

4, Fase de elaboracion del guidn informativo.

a. Funciones y formato del guién de acuerdo al medio

b metodologla para el desarrclio del guion

c. Propuesta.

d. Tratamiento.

e. Bosquejo.

f. Narracion.

g. Formato para producciones alternativas en audio y video:
- Filmicas, multimedia, videos inductivos, promocionales, audiocaseles,
audiolibros, diaporamas y cursos




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Redaccién y Emmmamo_ol de guicnes.
Correccion y revisién colectiva.

Andlisis de documentales.
Reporfajes y noticias profesionales desde el aspecto de la estructura.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final.

3. b LIOGRAFIA:

» MAZA P., Maximiliano, Gui6n para medios audiovisuales, cine, radio v lelevision, s.e., Ed. Athambra Mexicana, México, 1996.
LINARES, Marco Julio, El quién. Elementos, formatos y estructuras, 12 ed., Ed. Alhambra Mexicana, México, 1995.

GONZALEZ A., Carlos, E! quion, 6° ed., Ed. Trillas , México, 1994.
VANOYE, F., Guicnes modelo y modelas de guiones, s.e., Ed. Paidds, México, 1996.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:!

Tener el grado de licenciatura en Ciencias de la Comunicacion.
Tener al menas tres afos de experiencia laboral en medios de comunicacion.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE E

STUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

2. CICLO:

COMPUTACION PARA EL DISENO

4° GEMESTRE

3. CLAVE: 0427

4. OBJETIVO({S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno aplicarad herramientas de computo, para la elaboracion de productos comunicalivos impresos.

£. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Conceplos sabre disefo grafico.
a. Definicidn de conceplos y objetivo
b. Elementos de disefio, de relacidn y conceptuales.
c. El color.
d. El papel.
e..l.os caracleres.
" 1. Laimagen.
2. Retoque de imagenes.
a. Conceplos bésicos.
b. Interfase.
¢ Tipologla de im&genes y conversiones
d. Herramientas de reloque, de correccion y de efeclos

4

. Di
a.
b
c
d.
e
f

w0 an oo

{ Continua )

3. Compuedicion de lextos.

Ajuste de un documento
Texto,

. Imagen y bloques de texto
. importar, vincular y exporlar

Color.
indices y paginacion.

. Impresion

sefio grafico por computadora.
Procedimientos hasicos

Edicidn

Objelos.

Textos y colores.

Efectos especiales

Geslion e impresion de archivos




5. >Oj<_D>.Dmm DE APRENDIZAJE:

Analisis de allernalivas de produccion.
Realizacion de practicas y ejercicios.
Elaboracion de productos lerminados bajo especificaciones precisas.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

x

BOUTON, Gary, Corel draw para novatos, s.e., Ed. Prentice Hali, México, 1994.
PAULSON, Dewy, Corel Draw para windows, s.€., Ed. Prenlice Hall, México, 1994.

VENIT, Sharyn, Pagemaker 5 para windows, Edicién especial, Ed. Prentice Hall, México, 1995.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Sislemas Compulacionales.
Tener al menos tres aitos de experiencia laboral en Sistemas Computacionales.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUOIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

HISTORIA DE LA CINEMATOGRAFIA

2. CICLO: __ _4° SEMESTRE

3. CLAVE: 0428

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno analizara la evolucién del cine en su aspeclo historico-social y como un fenomeno de comunicacion.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Genealogia del cine.
a. Contexto histérico-social: el umbral del siglo XIX al siglo XX,
b. Los hermanos Lumigre en Francia:
- La primera division del cine: documental y ficcién
- La primera exhibicién piblica y George Mélies
¢ -Edison en Eslados Unidos
- E1 conflicto por a patente con George Mélies.
d. Otros palses’ Inglaterra, Alemania

2. Los diferentes produclos audiovisuales informalivos.
a. Periodismo audiovisual.
b. La estructura del noticiario
¢. La estructura de la revista
d. Los productos informativos hibridos
& La capsula
.. El reportaje.
g. Los productos del guionismo informativo.

{ Continua )

h E! documental.
i Caracleristicas de tas producciones en audio y video (producciones

alternativas).

3. Bl cine llega a México. Conlexto histérico-social en el que se inserta.
a El vm:oao 1895-1915 El ejercicio presidencial de Porfirio Diaz:
- La primera exhibicién probada ante el presidente
b La exhibicion publica Las primeras peliculas exhibidas en México
¢ Las primeras peliculas hechas en México Los primeros cineastas o loma
vislas mexicanos.

4, Aporiaciones lécnicas y narrativas en la creacion del lenguaje
cinematografico.
a. Lumiére, Mélies, Escueta de Brighton, Charles Pathé, cine
norieamericano, Film D'arl, cine naliano
b La escuela soviética.
c. David W._ Griffith “Nacimiente de una nacién” e “intolerancia”




{Continta )

5. L.a dificil transicidn del cine mudo al cine sonoro.
a. Sus primeros balbuceos en Francia, Estados Unidos, Alemania,
URSS y el rechazo.
b. El sonido: nuevo elemento narrativo, estético, ritmico.
¢. El cine sonoro hace su aparicidon en México.
d. Las primeras peliculas sonoras made in México.

6. Las principales corrientes filmicas y su influencia en Mexico.
a. Expresiomismo aleman

b. Surrealismo.

c. Neorrealismo faliano.

d. Nueva ola francesa.

é. Cine hollywoodense.

7. Breve panorama del cine mexicano.
a. Periodo de 1941 a 1945; la época de oro.
-b. Periodo de 1961 a 1865: surgimiento del cine
inddpendiente, experimental
c:Nuevo cine mexicano: entro le viejo y lo nuevo
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6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Lecluras comentadas.
Discusion dirigida.
Proyeccién de videos.

7 EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final,

~ 5 BIBLIOGRAFIA:

SADUL, George, Historia del cine nacional, s.e., Ed. Siglo XX, México, 1993.
GARCIA Rivera, Emilio, Historia del cine mexicano, (10 tomos), s.e.. Ed. CNCA, México, 1994,

AYALA Blanco, Jorge, La eflicacia del cing mexicang, s.e., Ed. Grijalbo, México, 1 996.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL NOCENTE:

| Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.
Tener al menos tres afos de experiencia laboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

. PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

SEMINARIO DE ANALISIS DE LA REALIDAD CONTEMPORANEA DE MEXICO

3. CLAVE: 0429

2. CICLO: 4° SEMESTRE

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

al 1&érmino del curso, el alumno analizara los principales problemas sociales, econémicos y polilicos conlemporaneos de México.

5 TEMAS Y SUBTEMAS:!

1. Retrospectiva social de México de los Ullimos diez afios.

- a Contexto econémico-politico.
b. Contexto cientifico-tecnoldgico
c. Contexto educativo-religioso
d. Contexto religioso.

2. Realidad economica.
a. Crisis y neoliberalismo
b. Tratado trilaleral de libre comercio
¢, Grupos socio-economicos

( Continia }

3. Realidad politica.
a. Estado, parlidos politicos y pueblo.
b. Scciedad civil: organizaciones no gubernamenlales
¢ Relaciones enlre Iglesia y Eslado.

4. Problematica cultural.
a Pobreza en México
b. Ecologia
¢ Edudacitn e idenlidad nacional
d Derechos de la mujer y |a situacion de la mujer
e Los medios masivos de comunicacidn.




6. ACTWIDADES DE APRENDIZAJE:

Leciuras comentadas.
Discusiones dirigidas.
Elaboracién de ensayos.
Proyectos de investigacion.
Anélisis de peliculas.

7 EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

8 BIBLIOGRAFIA:

S. a., Problemas de la realidad mexicana conlemporanea, Estade y sistema politico en México, Deparlamento académico de estudios
generales del ITAM, s.e., Ed. ITAM, México, 1992,
5. Compendio Estadislico, Departamento de macro asesofia econdmica, s.€., £d. UIA, México,

S. a., Realidad Econdémica de México 199
1995.

v, ““RTINEZ Assad, Carlos, GCoordinador, et. al_, Religiosidad y Polilica en México, 5.e., Ed. UIA, México, 1992,

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Areas afines a la maleria.
Conlar con experiencia docenle de dos afos como minimo.
Tener al menos dos afios de experiencia laboral en el campa.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

. PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: TEORIA Y CRITICA CINEMATOGRAFICA

2. CICLO: 5° SEMESTRE 3. CLAVE: 0530

L

2 OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al lerminar el curso el alumno analizard las diversas expresiones fiimicas a partir de los conocimientos 1e6ricos ¥ praclicos desarrollados.

L

5 TEMAS Y SUBTEMAS: ( Continga)
1. Definicion de imagen cinemalogralica. 2 Construccion de! retalivo filmico. Organizacion del espacio
a. La imagen: imagenes iconicas, ngurativas y abslractas cinematografico.
b. La imagen en movimiento: a Campo: porcian de espacio iImaginario , creado, tomado.
- Concepto de imagen cinematografica desde la perspectiva de - Contracampo, fuerza del campo, profundidad del campo
varios tedricos y cineastas. b. Definicion de planc, angulo, encuadre, secuencia, escena, toma:
- Clases de imagenes: - La intencién dramatica, ritmicay sintaclica.
* imagenes. ¢ La camara de desplaza. Movimientos de camara, el plano secundano.
* Iméagenes de imagenes d. La puesta en camara y puesta en escena, en cine documental y en
- *imagen de no imagen cine de ficcion
* No imagen de imagen.
¢. Formatos: 1 Construccion del relalo filmico. Organizacion del tiempo
- Cine mudo cinematografico.
- Cine sordo. a Definicidn y aplicacion de 1os conceplos montaje y edicidn
- Formatos mayores (70mm, 60mm y 50mm) (imagenes y sonidos)
 Formatos menores {35mm, 16mm y 8 mm) b. Escuela soviélica del montaje: Eisenstein. Pudovkin y Kulechav.
d. Los afos 50, la TV y los lipos de proyeccion : c. Escuela norteamericana del montaje. Griffith y Holliwood
cinemalografica: d Los tiempos cinemalogréficos real, elipsis. distension,
. Polivision, cinerama, panorama, 360 grados y lercera dimension continuidad "fiash back”, “flash forward”, proyeccion
. e Funciones de montaje eslético, semantico sintachco y rilmicoe




{ Continua }

4, Etapas enla manufacturacién cinemalografica.

a. Pre-produccion guibn literario, guién lécnico, el productor, "slory
board", "break down", "hollywod board", “casting’. equipo de
trabajo, locaciones.

b Realizacidn: equipo de trabajo en accion, la coordinacion y
cumunicacion como elementos esenciales; diferentes lormas de
direccién {puesla en escena y puesla en camara), el guion y 1a
improvisacion.

c. Post-produccion. rushes, copia de trabajo, edicion-montaje,
doblaje, musicalizacién, armado de pistas, corle de negativo.

d. Distribucién y exhibicion:

. Politicas y circuitos,

e La manufacturacion segun el lipo de produccion’ documental y
ficcion; cine independiente © experimental y cine comercial; el
sisiema social de produccién: en ol capilalismo o en el socialismo

5. La crilica cinematografica.
a. Juicios y valores estélicos en su contexto socio-cullural.
b. Analisis de peliculas por su género, corriente y aulor
c. Lectura y analisis de criticos, comenlaristas o resefislas
publicados en |0s medios de comunicacion.

240530



5. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Lecturas comentadas.

“Jiscusion dirigida.

Anatisis de videos.

Resefas, comentanos y crilicas.

7 EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacién final.

i i

3 BIBLIOGRAFIA:

MITRY, Jean, Estélica sicologia del cine, S.€., Ed. Siglo XX, Espaiia, 1986.
BENTHY, Erick, L8 vida del drama, S.€., Ed. Paidds, México, 1687

SETON, Marie, Ser ei s.e., Ed. FCE, México, 1986.

M. Eisenslein. Una biografia

5 cien mejores eliculas, .6 , Ed. Alianza, Meéxico, 1993.

KOBAL, John, La

FORNET, Ambrosio, Cine literalura

SANCHEZ, Rafael, Montaje: Arle de movimiento, s.€., Ed. CUEC-UNAM, México, 1993,

sociedad, 5.€.. £d. Lelras cubanas, Cuba, 1882.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE!

Tener el grado de licencialura en Ciencias Sociales y Humanidades.

Tener a} menos lres afos de experiencia |laboral en Ciencias Sociales y Humanidades.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

2.cicLo: __ 5° SEMESTRE

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA’ TEQRIA DE LA O@scz—o}o_oz TELEVISIVA

3. CLAVE: 0531

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

produccion actual.

Al término del curso, ef alumno analizara las perspectivas de la television y el video, asi como las particularidades de su proceso de

© TEMAS Y SUBTEMAS:

1 Historia de 1a television (Competencia tecnologica y de
mercado).
* a. Elinvento y s5u evolucion:
- La televisién.
. Sislema de television.
. £l *videotape”.
- El videocasete: formalos de registro.
. Televisién de senal restringida: por cable y via satéelite.
b. Perfiles acluales de la television en el munda,
¢. Desarrollo de la indusiria en Mexico

2 La television como industria cultural.

b. Las sociedades oplicas.
c. La imagen como memoria,
d_Suslitucion de 1a realidad.

a. Teorias para su estudio: critica cullurologica y funcionalista.

{ Conlintta )

4 Construccion de sentido.
a. Géneros: realislas y no realistas
b. Universo diegético.
c. Unidad de accion: escena, secuencia y loma.
d. Tralamiento de camara: lomas y emplazamienlos.
e Tipos de iluminacion y ambieniacion
{. Edicion: tipos de monlaje, continuidad y lransiciones
g. Audio registro en direclo, doblaie, voz, en “off" y musicalizacion.

5 Televisicn y video.
a. Discurso visual en movimienlo.
b. Diferenciacidén por: uso, estélica y mercado
c. Elvideo como medio allernalivo:
- Caracleristicas de produccion.
- Mercado al que accede.
- Fscape a la censura.
- Alla especificidad.
. Capacidad inlegradora.

- Funciones descripliva, {estimonial y documenial.




{ Continta )

6. Aspecto técnico.

a. Espacio: foro, "set’, cabina y locacion

b. Récursos técnicos de produccion:
- Camaras: partes, funciones, accesorios y cuidados
- Videograbadoras, partes, funciones y cuidados.
- La luz: medicién, reflectores, iAmparas y accesorios
- El audio: micréfonos y monitoreo.

¢. Recursos técnicos de postproduccion:
- Editora.
- "Mixer".
- Tituladora.
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6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacién documental.
Discusiones dirigidas.
Andlisis de casos.
Realizacién de ensayos.
Précticas de laboratorio.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacién final.

8. BIBLIOGRAFIA:

TOSI, Virgilio, El lenquaje de las imagenes en movimiento, s.e., Ed. Grijalbo, México, 1993.

WILLIAMS, Raymons, La televisién, s.e., Ed. Paidds, México; 1991,
GONZALEZ, Fernando, Historia de la television mexicana, s.e., Ed. Fernando Gonzalez, México, 1994,

\ FERMANDEZ, Féatima, Los medios de difusion masiva en México, s.e., Ed. Juan Pablos, México, 1990.
ALBERT, Pierre, Historia de la radio y |a television, s.e., Ed. FCE, México, 1993.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:!

Tener el grado de licenciatura en comunicacion o periodismo.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en produccion de television o video.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

TALLER DE DISENOC GRAFICO

2. CICLO: 5¢ SEMESTRE

3. CLAVE: 0532

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al termino dei curso, el alumno aplicara los elementos fundamentales del disefio y las artes graficas en la resolucion de situaciones de 1a

comunicacion.

5 TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Las artes gréficas.
a. Concepto de las artes gréaficas.
b. Evolucién de las artes graficas.
c. Artes visuales, artes graficas y el disefio.
d. Aportaciones de las artes graficas a la comunidad.
e. Relacidn del disefio con las artes graficas.

2. Elementos del disefo.
a. Tipos de disefio: gréfico, visual, industnal.
b. La forma:
- Percepcién de la forma.
- Compaosicion.
- El campo visual.
- Contraste.
- Bordes y texturas visuales.
c. La figura:
- Elementos en la figura.
- Organizacién de los elementos para la organizacion de la figura

( Continta )

d. Movimiento y equilibrio:
- La unidad visual.
- Movimiento en ta upidad.
- Equilibrio de la unidad.
e. Proporcién y ritmo:
- Fundamentos de proporcion y ritmo.
- Predominio y subordinacion.
f. El color:
- Percepcién del color
- Dinamica del color.
- Relaciones del color.
- Pigmento y tono.
- Control del color.




( Crntinda )

g. Las dimensiones espaciales de lo representade concreto y
abstracto;
- Espacio plastico, espactatorial.
- La perspectiva.
- Superficie y profundidad.
- Campo y encuadre.
- Desencuadre.
- Eil marco y sus funciones.
- Marco concreto y marco abstracto
- La pirdmide visual.
h. los valores plasticos:
- Pléstica e icénica.
- La gramatica plastica.
- La composicién.

3. Visualizaciones graficas.

a. El rough.

b. El boleto.

¢. El original.

d. La fotografia.

e. La ilustracion.

f. El montaje: .
- Preparacidn y proteccion del arte final.
- Arte final con separacién de colores.
- Gulas de corte y registros de impresion,

4. Posibilidades en los procesos de impresion,
.Procesos fotomecanicos.

. Pruebas e impresién a colores.

. Impresién y offset.

. Impresion en serigrafia.

. Grabados y huecograbados.

.20 oo
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6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacion documental.
Anélisis de casos.

Realizacién de practicas.
Elaboracion de un proyecto final.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final.

3. BIBLIOGRAFIA:

SWANN, Alan, Bases del disefio grafico, 2* ed., Ed. G.G., Barcelona, 1992.
* HARTLEY, E., Jackoson. Introduccién a |a practica de las arles gréaficas, s.e., Ed. Trillas, México, 1990.

x KOREN, Leonard, Recetario de disefio grafico, 2® ed., Ed. G. G., México, 1994,

+ MUNARI, Bruno, Diseflo y comunicacion visual, 10* ed., Ed. G.G., Barcelona, 1990.
v SCOTT, Robert G., Fundamenios del disefio, s.e., Ed. Limusa, México, 1991,

o AICHER, Ofl, Sistemas de signos en la comunicacién visual, 2° ed., Ed. G.G., Barceiona, 1981.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSOMAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias y Aries para el Disefio o Comunicacion.
Tener al menos tres afos de experiencia laboral en Disefo Grafico.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE E£STUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

TALLER DE AUDIO

2. CICLC: 5 SEMESTRE

3. CLAVE: 0533

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

género y forinato radial.

Al t4rmino del curso, el alumno producira mensajes via audio, a partir de la correcta utilizacion del medio y ia seleccién del lenguaje,

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Consideraciones para la produccién en audio.

a. ¢ Qué tengo, como lo exploto?

b. Manejo y utilizacion del equipo de audio.

c. Etapas de una produccién en audio (Preproduccion, produccion y
postproduccion).

d. Las funciones operativas que se asignan para la produccién en
audio.

e. La deteccién de necesidades: etapa previa a la elaboracién de un

producto de audio.

2. Barra programatica.
a. Preproduccion:
- Delimitacién del perfil de la barra.
- Seleccion del publico destinatario.
- Disefio del contenido programético segun su naturaleza.
b. Produccién de la batra programatica;
- Disefio de elementos que visten a una barra programatica
(promocionates, “spots”, identificaciones institucionales y ne
institucionales).

( Continua )

- Cleccidn de voces ("Casting”).
- Disefio de guia u hoja de continuidad y reloj de programacion, segln sea
el caso,
- Grabacion.
c¢. Postproduccion:
- Edicién, musicalizacion y mantaje

3. Cultura y educacidn en radio.

a. Preproduccion:
- Propuesta de un programa de revista radial
- Objetivos a alcanzar
- Investigacion para la deteccién de necesidades
- Delimitacidn del publico destinatario

b. Produccién:
- Elahoracién del guion
- Etapa de grabacion.

¢. postproduccion:
- Edicion, musicalizacidn y montaje.




B

{ ContinGia )

4. El género literario en radio.
a. Preproduccion:
- Seleccion de la obra.
- Seleccion y delimitacion del pablico.
b. Produccién:
- Adaptacién de la obra a la radio.
- Seleccién de recursos humanos y radiales.
- Elaboracién de un guién.
- Etapa de grabacion.
¢. Postproduccion:
- Edicién, musicalizacion y montaje.

5. Periodismo radial.
a. Preproduccién;
- Construccién de un formato para noticiero.
b. Produccién:
- Proceso de recoleccién de informacion.

- Guién informativo.
- Emisién en vivo del segmento noticioso.

- Etapa de grabacién del material informativo.

2/0533
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8. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE!

Disefio y produccién de una barra programatica con duracién de una hora.

Propuesta y produccién de un segmento cultural-informativo con duracion de 30 minutos.
Adaptacién y produccion de un cuento o noveta, al formato radial, con duracion libre.
Produccién de un segmento informativo, noticioso, con duracion de una hora.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

" KAPLUN, Mario, Produccion de programas de radio. El quion. La realizacién, s.e., Ed. Cromacolor CHESPAL, Ecuador, 1994.
« ROMO Gil, Ma. Cristina, Introduccion al conocimiento ractica de la radio, s.e., Ed. Diana, México, 1995,

PEREZ, Mario A., Practicas radiofénicas. Manual del roductor, s.e., Ed. Porrida, México, 1996.
y  ORTIZ, Miguel Angel, Técnicas de comunicacion en radio. La realizacion radiofénica, s.e., Ed. Paidés, Espaiia, 1994,

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en ciencias de la comunicacion o periodismo.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en produccion para radio.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: MERCADOTECNIA :

2. CICLO: 5° SEMESTRE 3. CLAVE: 0524

4. OBJETIVO(S) GENERAL{ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término de! curso, el alumno identificara los elementos que se deben analizar para determinar el impacto de los medios masivos en el

ptblico.
5. TEMAS Y SUBTEMAS: { Continia )
1. Medio impresos. 3. Eslaciones televisoras.

a. Analisis comparative de farmatos, papel y tintas. a. Andlisis comparativo de su programacion.
b. Elementos graficos de presentacién y atraccién. b. Elementos visuales y sonoros de presentacion y atraccion.
c. Segmentos de mercado receptivos a su contenido y su publicidad. ¢. Segmentos de mercado receptivos a su contenido y su publicidad.
d. Analisis de precio, distribucion y promocion del medio. d. Volumen de publicidad.
e. Analisis de la congruencia del perfil. e. Cobertura y alcance de la estacion.
f. Promocidn del medio.

2. Estaciones radiodifusoras. g. Analisis de congruencia del perfil.
a. Analisis comparativo de su programacion.
b. Elementos sonoros de presentacion y atraccion 4. Evaluacién mercadoidgica del medio.

¢. Segmentos de mercado receptivos a su conienido. a. Fuentes de informacion.

d. Volumen de publicidad. b. Conceplo del universo y rating.

e. Cobertura y alcance de la estacion. ¢. Encendidos, penetracion, participacion y "“TARGET"

f. Promocioén del medio. d. Costo por millar y costo por punto de rating.

g. Andlisis de congruencia del perfil e. Impactos, porcentaje de participacion, alcance y frecuencia




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Andlisis e interpretacion de contenidos.

Seguimiento, descripcién y comparacion de medios.

Entrevistas con funcionarios de los medios y agencias de publicidad.
Investigacion documentat,

7. EVALUACION DEL CURSO:

- Evaluacion parciat.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

.5, LOUDON, David, Comportamiento del consumidor, s.e., Ed. Mc Graw Hill, México, 1995.
-y, 8. a., Manuales practicos de marketing, Como evaluar su publicidad, s.e., Ed. Diaz de Santos, Madrid, 1988.

.+, S. a., Manual para la seleccién de medios publicitarios, s.e., Ed. Mercamétrica, México, s.1.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

: Tener el grado de licenciatura en el area Econémico Administrativa.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en el drea Econdmica Administrativa.

2/0534
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA OE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: COMPUTACION MULTIMEDIA

2. CICLO: 5° SEMESTRE 3. CLAVE: 0535

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LAASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno aplicard herramientas de computo, para la elaboracion de productos comunicativos en audio y video.

5 TEMAS Y SUBTEMAS: { Contina )
1. Herramientas de multimedia. 3. Imagen en multimedia.
a. Definicién de multimedia, dispositivos y componentes. a. Conceptos generales de imagen.
b. Tarjetas de sonido y grabacion. b. Digitalizacién de imagen.
c. CD ROM. ¢. Comprendiendo el concepto OCR.
d. Tarjetas graficas. d. Camara electrénica y su panoramica.
e. Estandares y captura de video. e. Retoque de imagen.
{. Merramientas de autor. f. Formatos graficos y su conversion.

g. Creacioén de proyectos.
4. Video en multimedia.

2. Sonido en multimedia. a. Operacion del monitor.
a. Conceptos generales de sonido. b. Video en movimiento.
b. Calidad de sonido. ¢. Grabacidén de video.

. Almacenamiento y grabacién de sonido.
d. Edicién y manipulacién de la huella de sonido.




{ Continda)

5. Animacidn bésica.
a. Componentes y herramientas.
b. Ensamble def CAST.
¢. Grabacién en tiempo real,
d. Ejecucidn de la animacién.
e. Emplec de efectos de tinta.
f. Configuracion de color de fondo y efectos de tinta.
g. Capas.
h. Grabacién por pausas.
i. Crecion de proyectos.

6. Creacién e insercion de texto.
a. Creacién de titulares.
b. Creacidn, uso y visualizacion de texto.
c. Bordes y sembra.
d. Conversion de texto a mapa de bits.

7. Animacién de secuencias.
a. Coloraci6n y uso de una secuencia de miembros del scrit.
b. Creacidn de un ciclo de pellculas.

8. Herramientas adicionales.
a. Uso de sonidos.
b. Técnicas adicionales de animacian.
¢. Creacidn de efectos.

S

20535




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Reatizacion de practicas.
Resolucidn de problemas.
Elaboracién de productos terminados.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacién final.

8. BIBLIOGRAFIA:

3 JAMSA, Kris, La magia de multimedia, s.e., Ed. Mc Graw Hill, México, 1994,
S.A., Director, User Guide, s.e., Ed. Macromedia, Canada, 1995.

S.A., Director, Handbook, s.e., Ed. Zmnaoama.m.Omzmam.dwom.

-

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Sistemas Computacicnales,
Conlar con experiencia docente de tres afos como minime.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en computo.

3/0335
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" UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA!

INVESTIGACION EMPIRICO-ANALITICA

2. CICLO: 5° SEMESTRE 3. CLAVE: 0536

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

investigacion de fenomenos comunicalivos.

Al término del curso, el alumno aplicara los supuestos basicos de ta melodologi

a en el marco del paradigma empirico-analitico en la

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. La verdad del método en las ciencias sociales.
a. El método, requisito de la verdad cientifica.
b. Elementos basicos del método y su aplicacion estricta.
c. Método y verificacién de la técnica.

2. Requisitos minimos del proceso de investigacion.
a. Delimitaci6n del problema de investigacion.
b. Hipétesis y variables de investigacion.
c. Metodologla de investigacion.

1. Disefio de instrumentos de investigacion de campo.
a. Cuestionario.
b. Entrevista.
c. Encuesta,

{ Continua }

4. La estadistica como una realidad.
a. El namero como aspecto basico de la investigacion
b. La abstraccién de la realidad a través de lo cuantitativo
¢. Razonamiento estadistico.
d. Estadistica aplicada.

5. La recoleccion del dato.
a. La realidad a través de las técnicas de mvestigacion

b. El individuo y la aplicacién de lo social
c. interpretacion de los datos.

6. Conclusiones.
a. Afirmaciones tras verificar las hipbtesis
b. Redaccion del reporte.
c. Verificacion de la teorfa
d. Otras lineas de investigacion.




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacién documental.
Discusion dirigida.
Exposicién de temas.

7 EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

BUNGE, Mario, La ciencia, su método y su filosofia, s.e., Ed. Ariel, Argentina, 1989,

SELLTIZ, Clarie, Métodos de investigacion de las relaciones sociales. s.e., Ed. RIALP, Espaiia, 1987

ECO, Umberto, C6mo hacer una tesis. s.e.. Ed. Gedisa, Espaiia, 1991.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE!

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.
Tener al menos tres afos de experiencia |aboral en Ciencias Sociales o Humanidades.

2/0536



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: SEMINARIO DE LA PROBLEMATICA EXISTENCIAL DEL. HOMBRE CONTEMPORANEO

2. CICLO: 5° SEMESTRE 3. CLAVE: 0537

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno examinara 1as distintas problematicas que en torno al sentido de la vida se plantean para €l hombre actual.

5. TEMAS Y SUBTEMAS: ( Continda )
1. El sentido de la vida y el problema de la trascendencia. 3. La apertura hacia la trascendencia como una respuesta al vacio
a. Finitud y temperalidad humana. existencial.
b. La pregunta por el sentido de la vida. a. La insatisfaccion existencial y ta necesidad de trascender
¢. Trascendencia y hecho religioso. b. La practica religiosa en e hombre contemporaneo

¢. Las imagenes del absoluto en el mundo contemporaneo

2. El vacio existencial del hombre contemporaneo.
a. El hombre, un ser insatisfecho.
b. La negacién de !a existencia del absoluto.
c. El materialismo practico.
d. El fracaso de la ciencia y de la técnica ante el problema de!
sentido de la vida.
e. Despersonalizacion de la convivencia humana




-

=

P

ety

1

6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Lecturas comentadas.
Discusiones dirigidas.
Elaboracién de ensayos.
Investigacién documental.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacién final.

8. BIBLIOGRAFIA:

MORENO Aranda, José Luis, Dios v la ciencia, s.e., Ed. UIA, Meéxico, 1995.

GRINBERG-ZYLBERBAUM, Jacobo, Las creaciones de la existencia, s.e., Ed. Trillas, México, 1994,

GEVAERT, Joseph, El problema del hombre. |ntroduccion a la antropoloqia filoséfica, 8% ed., s. £d., Espafia, 1991.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.
-ar al menos tres afios de experiencia labora! en Ciencias Sociales 0 Humanidades.

210537




UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

SEMINARIO DE PUBLICIDAD Y PROPAGANDA

CiCLO: 60 SEMESTRE 3. CLAVE: _ 0638

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

44 &rmino de! curso el alumno; analizara los aspectos basicos de los procesos de publicidad y propaganda, necesarios para su planeacion

estratégica.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. La necesidad de difundir ideas.
a Desarrollo histérico de la pubiicidad y la propaganda.
b. Diferenciacién de conceptos.
¢. Comunicacién publicitaria.
d. Comunicacién propagandista.

2. Naturaleza de la publicidad.
a. Relacién entre la mercadotecnia y la publicidao
b. Funciones y objetivos de la publicidad
¢. El ciclo de la publicidad.

(Continta)

3. Naluraleza de la propaganda.
a. Comunicacion politica.
b. Comunicacién institucional
¢. Funciones y cbjetivos de la propaganda

4. Incidencia de la publicidad y ia propaganda en los procesos

econdmicos, sociales, politicos y culturales.

a Los procesos econémicos. la productividad, competencia, los
precios.

b Los procesos soclales: la demanda de informacion, el dereche a la
eleccion, niveles de vida.

¢ Los sistemas politicos: proselitismo, procesos electorales, opinién
publica.

d. Los procesos culturales como contexto de la vida cotidiana




i

Bo:z:o&

5. Aspectos del comportamiento humano re'acionados con la
publicidad.
a. Caracteristicas del publico: perfiles demograficos y psicograficos,
estilos de vida.
b. Comportamiento del individuo ante la publicidad y la propaganda.
- El proceso persuasivo.
- El proceso de adopcion.
- El posicionamiento.

6. Planeacién estratégica de la publicidad y la propaganda.

a. Mercadotecnia y marketing politico.

b. Lz etapa de investigacion.

c. El ptan de mercado.

d. La estrategia creativa

2. La estrategia de comunicacion:
- Estrategia de comunicacion politica y creacion de imagen.
- Estrategia de comunicaci6n institucional

7. Aspectos ejecutables de la publicidad y 1a propaganda.
. De la estrategia a ia ejecucion.
. Creacién de textos.
. Palabras, imagenes y sonido.
. Marcas de fabrica y envases.
. La.imagen institucional y personal.
La campafia.

bl I = T e B <
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6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacion documental.

Anélisis y discusidn de las conclusiones.
Anadlisis de casos.

Realizacién de ensayos,

Elaboracion de un proyecto final.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

KRAUS Sidney, Comunicacién masiva. Sus efectos en el comporamiento politico, s.e., Ed. Trillas, hMéxico, 1991,

LABARRIERE Jean Louis et. al., Teoria politica y comunicacion, s.e., Ed. Gedisa, Barcetona, 1992.
PACKARD Vance, Las formas ocultas de ia propaqanda, s.e., México, 1991,
MATTELART Armand, La publicidad, s.e., Ed. Paidos, Barcelona, 1991.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Cizncias Sociales 0 Humanitarias.
Tener al menos 3 afos de experiencia lahoral en Ciencias Sociales 0 Humanitarias.

3/0638




UNIVERSIDAD

CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: TALLER DE VIDEO

3. CLAVE: 0639

2.ClCLO: 6°_ SEMESTRE

4, objetivo(s) general(es) de la asignatura:

al término del curso, el alumno: realizard producciones audiov
caso.

isuales para uso televisivo o de video, identificando los géneros de cada

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Produccion para television.
. Organizacién de la produccion
. Géneros televisivos,
. Produccidn de reportajes.
_ Produccitn de un “spot” comercial o promocional.
. Realizacion de un noticiario en viva
Produccién de una ficcién.
_Produccidn de una capsula cultural o educativa
_ Analisis de forma y contenido de los mensajes producidos

o TP ao Te

(Continia)

2. £l Video independiente.
a. Organizacion de la produccion.
b. Los espacios de la comunicacién audiovisual masiva
¢. Usos del video.
d. Produccion de video experimental
- Videoclip
- Video-rock
- Video-arte.
e Produccién de video de capacitacion
f Produccién de video institucional.
g Produccion documental independiente
h Andlisis de forma y contenido de los mensajes producidos.




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE!

Produccion de mensajes en video.
Investigacion docurmental y de campo.
Realizacion de ensayos.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacidn parcial.
Evaluacién final.

8. BIBLIOGRAFIA:

FERRES Prats Joan, El video, s.e., Ed. GG, México, 1991.
PEREZ Ornia José Ramén, El arle del video, s.e., Ed. Serbal, Espafia, 1991,
PERRIAULT Jaques, Las maquinas de comunicar y su utilizacidn l6gica, s.e., Ed. Gedisa, Espaiia, 1991.

J. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener ei grado de licenciatura en Ciencias de la Comunicacion.
Tener al menas 3 afos de experiencia laboral en produccién de video.

2/0639



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

COMUNICACION DEL ESTADO

2. CICLO: 60 SEMESTRE

3. CLAVE: _ 0640

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno: analizaré los procesos de comunicacién del Eslado, asi como la relacién con medios privados.

5 TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Teoria social de la comunicacion.
a. Bases epistemolbgicas.
b. Propuesta metodoldgicas
2. Comunicacion social.
a. Intercambio entre sociedad y concepcion del mundo
b. Afectaciones entre comunicacién publica y sistema social.

¢. Concepto de comunicacion piblica y comunicacion institucional,

3. El Eslado.
a. Funciones y afines,
b, La institucion pablica.
c. Aparato estatal y polltica.
d. Politicas de comunicacion,
e. Politica internacional de comunicacion

(Continaa)

4. Aparatos de comunicacion del Estado.

a. Oficina de comunicacion social
- Boletin de prensa.
- Comunicados oficiales y Diario Oficial de la Federacidn
- Conferencia y rueda de prensa

b Planeacion y cronica de las activdades de la presidencia de la
repabiica:
- CEPROPIE.

c. La prensa del Estado.

d. Direccion general de radio, television y cinematografia

e. Television del Estado.

5. Los medios privados al servicio del Estado
a. El Estado y los medios privados, mecanismos de regulacion




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE!

Investigacién documental.

Lecturas comentadas.

Andalisis de casos.

Realizacion de boletines y ruedas de prensa.
Discusiones dirigidas.

7. EVALUACION DEL CURSO!

Evaluacion parcial.
Evaluacién final,

8. BIBLIOGRAFIA:
SERRANOC Manuel Mariin, La produccidn social de ta comunicacion, Alianza editorial, Espania, 1986.

ESTEINOU Javier, Economia politica y medios de comunicacion, s.e., Ed. Trillas, México, 1990.

PRIETO Castillo Daniel, Discurso autoritario y comunicacion alternativa, s.e., Premia Editora, México, 1991.

ARNAIZ Aurora, Estructura del estado, s.e., Ed. Porraa, México, 1979.

S.a., Politicas de comunicacion social Secretaria de Gobernacion, México, 1994,

U s M e ——

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos 3 afios de experiencia laboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.

210640



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

COMUNICACION ORGANIZACIONAL

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

X 2.CICLO: _60 SEMESTRE

3. CLAVE: 0641

4 OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno; analizara cada uno de los elementos que interviene en 10s procesos comunicativos de las organizaciones.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Definicion de conceptos.
a. Organizacion.
b. Comunicacion organizacional.
¢ Comunicaci6n interna y externa.

2 La comunicacidn en las distintas corrientes del comportamiento

organizacional.

a. Corriente clasica.

5. Corriente humanista.

¢. Corriente de sistermas

d. Corriente de contingencia.

3. Papel de la comunicacion organizacionat.
a. Liderazgo y habilidades de comunicacion

{Continta)

b Tipologia de la comunicacion organizacionat
¢ Determinantes de la efectividad de la comunicacidn organizacional.

4. Comunicacion formal.
a Comunicacion descendente.
b. comunicacién ascendente.
¢. Comunicacion horizontal

5. Comunicacion informal y rumor.
a. Analisis de la comunicacién informal
b. Utilizacion y neutralizacion de la comunicacion informai.
c. Analisis del rumor
d Neutralizacién del rumor




(Contintia)

6. Comunicacion, motivacion y productividad.
a. Analisis funcional de la organizacién.
b. Conceptos basicos de motivacion.
¢. La comunicacion ante las expectativas individuales y organizaciones.

7. La retroalimentacién en las organizaciones.
a. Tipologla de |a retroalimentacion.
h. Evaiuacion del desempefio.
c. Sondeo de opinion.

8. Cultura organizacional y comunicacion.
1. Definicion de conceptos.
b. Importancia de la cultura organizacional.
¢. Campas de los valores organizacionales.
d. Manifestaciones culturales en las organizaciones

e. Cultura organizacional y comunicacion.
f. Recursos simbélicos.

B . 2/06-41



8. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacion documental.

Analisis de casos.

Exposicion de temas.

Elaboracién de documentos administrativos.

7 EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

3. BIBLIOGRAFIA:

FERNANDEZ Collado Carlos, La comunicacién en las organizaciones, 5., £d. Trilias, México, 1995,

MARTINEZ de Velasco Alberto, Comunicacion organizacional, 5.e., Ed. Trillas, México, 1993.
ional, s.e., Ed. Prentice Hall Hispanoamericana, México, 1996.

ROBBINS Stephen, Comporlamiento organizac

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE

Tener ei grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.
Tener al menos 3 aftos de experiencia laboral en Ciencias Sociales o Humanidades.

3/0641
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

-PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

ANALISIS CRITICO DE LA COMUNICACION

2. CICLO: 6o SEMESTRE

3. CLAVE: _0642

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumna: analizara (0s contenidos de la comunicacion masiva, en cuanto a la construecion y tendencia ideoldgica.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Comunicacién masiva.
a. Caracteristicas: de! mensaje, del auditorio, del emisor.
b. funciones y disfunciones.
¢. Los medios masivos como industrias culturales.

2. \maginafio social (dimension psico social).
a. Inconsciente colectivo: arquetipos, estereotipos y prejuicios
b. Engafio de masas: mediatizacion, mercado simbélico,
negociacion

3. Poder y comunicacion. {dimensién politico-social).
a. Hegemonila y democracia.
b. Caracterlsticas del sistema mexicano de comunicacion
c. Medios y politizacion.

{ Contintia )

4. Postmodernidad y comunicacion (dimension socio-cultural).
a. Crisis de las ideologias.
b. Masificacion:
- De o popular a lo masive.
- De lo masivo a lo popular
¢ Globalizacién cultural.
d E!regreso como biasqueda.




"6 ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacidn docurnental.
Estudio de casos.
Discusiones dirigidas.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

WRIGHT Charles, Comunicacién de masas, s.€., Ed. Paidds, México, 1973.
WOLF Mauro, La investigacion de la comunicacion de masas, 5.¢., Ed. Paidds, México, 1996.

KRIPPENDORFF K., Melodologia de analisis de conienido, s.e., Ed. Paid5s, México, 1996.

PERCEVAL J.M., Nacionalismos, xenofobia, y racismo en la comunicacion, s.e., Ed. Paidds, México, 1996.
WEIL P., La comunicacién global,_s.e., Ed. Paidés, México, 1996.
MCLUAN Marshall, La aldea global, s.e., Ed. Gedisa, Espafia, 1995.

PICO Josep, Modernidad v postmodernidad, s.e., Ed. Alianza, México, 1995.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Contar con experiencia docente de 2 afios minimo.
Tener al menos 3 afios de experiencia laboral en contacto con los medios masives.

2/00642




LINIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: ANALISIS MERCADOLOGICO DE LOS MEDIOS MASIVOS

2. CICLC: 6° SEMESTRE 3. CLAVE: 0643

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno: distinguiré los piblicos a los que se destinan distintos medios de comunicacion masiva, de acuerdo con su

estructura.
5. TEMAS Y SUBTEMAS: ( Continia )
1, Andlisis de fos medios impresos. 3. Analisis de estaciones televisoras.
a. Analisis comparativo de formatos, papel y tintas a. Analisis comparativo de su programacian

b. Elemnentos graficos de presentacion y atraccion. b. Elementos visuales y sonoros de presentacion y atraccion

c. Segmentos de mercado receptivos a su contenido y su publicidad. c. Segmentos de mercado receplivos a su contenido y su publicidad
a.>:m=mmmamvaao_a_mi_ucna:wEo_,:oaosam_Bma.o‘ a.<o_.._3m:nmncc=o.ama
m.
q.
m.

e. Analisis de |la congruencia dei perfil. Cobertura y alcance de |a estacion
Promocidn det medio

2. Andlisis de estaciones radiodifusoras. Analisis de congruencia del perfil

a. Analisis comparativo de su programacion.
h. Elementos sonotos de presentacién y atraccion 4. Evaluacién mercadologica del medio.
c. Segmentos de mercado receptivos a su contenido a. Fuentes de informacion.
d. Volumen de publicidad. b. Concepto del universo y ratin,
. Cobertura y alcance de la estacion c. Encendidos, penetracién, participacion y “TARGET"
f. Promocion del medio. d Costo por millar y costo por punto de rating

e
g. Anélisis de congruencia del perfil. - e Impactos, porcentaje de participacion, alcance y frecuencia




6. - ~TIWIDADES DE APRENDIZAJE:

Andlisis e interpretacion de contenidos.
Seguimiento descripcion y comparacion de medios.

Entrevistas con funcionarios de los medios y agencias de publicidad.
investigacion documental.

7. EVALUACION DEL. CURSO:

Evaluacion parcial.
Evatuacion final.

8 BIBLIOGRAFIA:

LOUDON David, Comportamiento del consumidor, s.e., Ed. McGraw Hill, México, 1995,

S. a.,Biblioteca de Manuales practicos de marketing, como evaluar su publicidad, s.e., Ed. Diaz de Santos, Madrid, 1988.

S. 4., Manual para la seleccion de medios publicitarios, s.e., Ed. Mercamétrica ediciones, México, sf.

9. 1 ~UISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licencialura en Economico Administrativo.
Tener al menos 3 afios de experiencia jabaral en Econdmico Administrativa.

210643
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

INVESTIGACION HERMENEUTICO-CRITICA

2. CICLO: 60. SEMESTRE

3. CLAVE: 0644

3. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso el alumno: aplicara l0s supuestos basicos de los paradigmas hermenéulico, critico y a teoria de sistemas en la

investigacion de acciones comunicativas.

5. TEMAS Y SUBTEMAS!:

1. Aplicacion hermenéutico lingiiisticas al estudio de la
comunicacion.
a. Texto y contexto.
b. La literatura y accién comunicativa.
c. El interaccionismo simbalico y su expresion en el teatro
d. La etnometodotogia y la transcripcion de ta accion
e. La pragmética y el discurso politico

2. Aplicaciones hermengutico criticas a la investigacion de {os
actos comunicativos,
a Racionalidad instrumental y la planeacion de estrategias.
b Racionalidad comunicativa y acciones de consenso
c. Intereses: técnico, practico y emancipatorio
d. Comunidades ideales de habla

( Continca }

3. Aplicaciones investigativas a partir de 1a teoria de sistemas.
a. Ei individuo como entorno
b ¢Cual es el proyecto social ante os sistemas?

4. Investigaciones que retoman |0s distintos paradigmas.
a Analisis del manejo de imagen de Carlos Salinas de Gortan
b Analisis de produccion literaria "El vuelo del aguila”
¢ Campana del consejo nacional de poblacion 1996-1997
d. Ejercicio de reinterpretacion de la historia de la Nueva Espafa, segun
Bernal Diaz del Castilio.
e Analisis de! discurso de Carlos Salinas de Gortarl

5. Disefio y aplicacion de una metodologia.
a. Supuestos basicos del paradigma
b. Objetivo y metodologia
¢ Proceso de investigacion
d Vatoracién del proceso de investigacion
e Reflexiones finales




———

6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacién hemerografica.
c.omentario de lecluras.

Expaosicién ¢2 grupos.

Nisefic de esquemas de investigacion.

hees.

7 EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:
MARDONES Y URSUA, Filosaofia de las ciencias humanas y sociales, 2° ed., Ed. Fontamara, México, 1983.

FRI EDMAN George, La filosofia polilica de la escuela de Frankfud, s.e., Ed. F.C.E., México, 1990.

DAVILA Aldas Francisco, Teoria, ciencia y metodologia en la efa de la modernidad, s.e., Ed. Fontamara, Méxica, 1991
os medios de comunicacion y anélisis del Vuelo del Aguila®, conferencia,

MENDIQLA Alfonso y Zermefio Guillermo, “El impacto de |
’ Universidad veracruzana.

3 REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:!

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos 3 afios de experiencia laboral en Ciencias Sociales o Humanidades.

210644
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA; TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION

2, CICLO:

7° SEMESTRE 3. CLAVE: 0745

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno analizara el desarrollo de las nuevas tecnologias aplicadas a la comunicacion, asi como sus efectos.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Sistemas de informacién.
a. Naturaleza de la informacién.
b. Sociedad informatizada.
c. Flujo internacional de datos.
d. "Comunicacién®.
e. PC/TV.
f. El papel de las nuevas tecnologlas.

g. Sistemas de informacién y educacion.

h. Internet: niche comercial.

2. Sistemas satelitales.
a. Teletexto, videotexio, cabletexto
b. Microondas.
c. Fibra &ptica.
d. Alta definicion.
e DTH.

{ Continda)

f. Técnicas avanzadas.

g. Telecomunicacién y cambio social

h. Fragmentacién del pablico.

i. Necesidades basicas vs. necesidades inducidas

j. 'dentidad, pérdida o conselvacion.

k. Ideologla, penetracién ¢ independencia.

}. Funcion social de la television y del audio en el futuro

3. Experimentacion de técnicas.
Frecuencias y posiciones orbilales
Uso de los satélites.
. Aprovechamiento militar del satélite.
Satélites de comunicacion y perspectivas de la teledifusién
Participacion satelital mexicana.
Comunicacién satelital e idioma
g. Progreso tecnoldgico y progreso social.
h Reproducciones culturales de la comurucacion via satélite

oo o0 oOon




(Continta )

4. Efecios colaterales,
a. Nuevas tecnolagias e investigacién sobre las masas.
p. Derecho internacional y 'a aplicacién de nuevas tecnologias
¢. Riesgos, usos y efectos de las nuevas tecrwloglas aplicadas ala

comunicacién.

2/0745
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6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacién documental.
Anélisis de casos.
Ensayos.

Discusiones dirigidas.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacién final.

8. BIBLIOGRAFIA:

LOUVIER Caiderén, Juan, Cullura mexicana y globalizacidn, s.e., Ed. EDAMEX, México, 1995.
GARCIA Canclini, Ernest, Culturas hibridas, s.e., Ed. Grijalbo, México, 1990.
VILLANUEVA, Ernesto, El sistema juridico de los medios de comunicacion en México, s.e., Ed. UAM, México, 19935.

GOMEZ, Carmen, Desafigs de los nuevos medios de comunpicacién, s.e., Ed. Diana, México, 1992,

RICHERI, Guisepe, La television entre servicio pablico y negocio, s.e., Ed. Gustavo Gili, Barcelona, 1983.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener e! grado de licenciatura en Ciencias Sociales y Humanas.
Tener al menos tres aftos de experiencia laboral en medios masivos.

3/0745




UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

TALLER DE PUBLICIDAD

2. CICLO: 7° SEMESTRE

3. CLAVE: 0746

A, C T IETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

mensajes que satisfagan necesidades especificas y reales.

Al término del curso, el alumno disefiara un proyecto publicitario, donde integre estrategias de mercadotecnia creativas y de construccion de

5. TEMAS Y SUBTEMAS!

1. Anatisis mercadolégico ¥ situacional del bien o servicio.
a. Mision de ls empresa o producto.
b. Objetivos mercadologicos del producto o servicio; evaluacion del
producto.
c. Antecedentes historicos de la empresa.
d. Evaluacién de la competencia.
¢. Diagnostico mercadologico.
{. Disefio de brief.

2 La estrategia de planeacion publicitaria para una campaiia.
a. Qué es un plan de publicidad y cudl es su utilidad.
b. Elementos y etapas del plan de publicidad.
c. Antecedentes publicitarios.
d. Objetivos de comunicacion publicitarias.
. Perfil del target.
f. Tono de ia publicidad,
g. Disefio del reason “Why?”
h. Construccion de la propuesta nica de venta.

( Continua )

i. La transformacion de la informacién en estrategia crealiva.
j. Plataforma creativa.

3 La seleccion deios medios publicitarios en una campafia.
a. Tipos, caracteristicas y ulilidad de los medios publicitarios.
b. Principales tareas det deparamento de medios de una agencia.
c. Seleccion d el medio por su utilidad.
d. Seleccion del medio por costo por miliar.
e. Seleccion del medio por punto de rating.
f. Gross rating point (audiencia responde).
g. Plan de medios.
f. Consideraciones para el presupuesto de campafia.
i, Propuesta de presupuesto.

4. Presentacion de la campana.
a. Estrategia de venta.
b. Generalidades para una presentacion de campana.
¢. Herramientas de apoyo.
d. La puesta en escena de una presentacion.




5. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacion de mercado.
Analisis y discusion de casos mercadolégicos y campaiias publicitarias.

- Elaboracion de proyecto.
Entrevistas a profesionales en el ramo de ta publicidad.

Investigacion documental.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacién final.

8. P'BLIOGRAFIA:

RUSSELL, Thomas y Ronald, Lane, Manual de_publicidad, s.e., Ed. Prenticce Hall Hispanoamérica, México, 1995.

FERRER, Eulalio, ELI de ta publicidad, s.e., Ed. FCE, México, 1994.
QUALTERI, T.H.,

B

icidad v democracia en la sociedad de masas, s.e., Ed. Paid6s, Méxica, 1996.

. 3. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:!

ﬁ Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Economico Administrativas.
Tener al menos tres afos de experiencia laboral en comunicacién organizacional.

2/0746
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

SEMINARIO INTEGRADOR DE LA COMUNICACION

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA!

2. CiCLO: 1° SEMESTRE

3. CLAVE: 0747

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

soslayar los fundamentos epistemolégicos.

Al término del curso, el alumno analizara diversas problematicas comunicativas desde distintas dimensiones y propondra seluciones, sin

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Breve revisién epistemol6gica de las ciencias de la
comunicacion.

a. Examinar los conceptos epistemologicos ciave, para fa comprension
del desarrollo y de las nuevas propuestas, #n el campo de estudio y
aplicacion de la comunicacién.

b. Ciencia y paradigmas de investigacién.

2. Estudio y aplicacién de las teorias de la recepcién y la

mediacién en América Latina, en los nivales personal y grupal.

a. La observacitn etnogréfica,

b. £l estudio de la recepcidn, propuestas tedrico-practicas.

¢. Modelos de recepcion en los niveles intrapersonal, interpersonal,
grupal y en la comunicacién alternativa.

d. Los medios de comunicacién, la familia, la escuela, la iglesia y el
arte, como instituciones administradoras de informacion.

( Continia)

3. Estudio y aplicacion de las teorias de la recepcidn y la mediacion
en Ameérica Latina, en los medios de comunicacion masiva.
a. Propuesta metodologica.
b. Estudio y aplicacién en la prensa, {a radio, la televisién y la
cainunicacién social.

4, Estrategias multimedios. Deteccién de problemas comunicativos y
propuestas de solucion.

a Investigacién-accion participativa. Concepto, funciones, operatividad y
objetivos.

b. Técnicas de investigacion-accién: presencia observacion,
autodiagnéstico, intervencién, activacion, incentivacidn, recuperacion,
critica y movilizacion.

c. Planeacion y recursos.

d. Elaboracion, aplicacién y ejecucion

e. Evaluacioén




(ContinGa )

5. Aplicacion del estudio de ia recepcion, de la mediacion y
estrategia multimedios, en diversas problematicas
comunicativas e interdisciplinarias.

a. En la comunicacion educativa.

b. En la educacion artistica.

¢. En la comunicacion organizacional publica.

d. En la comunicacion organizacional privada.

e. En las pequefias y grandes comunidades.

f. En otras disciplinas que gjemplifiquen la necesidad de que
intervenga 1:n comunicélogo, en un acto interdisciplinario

210747
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6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Lecturas comentadas.
Anélisis de propuestas metodoldgicas.
Ponencias.

Investigacion de campo.
Charlas con especialistas de otras disciplinas que enfrenten problemas comunicativos en su ejercicio profesional.

7 EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacion parcial.
Evaluacion final.

3. BIBLIOGRAFIA:

DICCING, Mabel, Introduccién a la pedagogia de la comunicacion, s.e., Ed. UAM-Xochimilco, México, 1984.

LUNA, Carlos, Gampo académico de la comunicacion, hacia una reconstruccion reflexiva, s.e., Ed. ITESO-CNCA, México, 1995.

MARTIN Barbero, Jesus, Procesocs de comunicacion y matrices de cultura, s.e., Ed. GG, México, 1987.

BOURDIEU, Pierre, Sociologia y cultura, s.e., Ed. Grijalbo, México, 1987.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos tres aftos de experiencia laboral en el ambito de la comunicacion.

3/0747



UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

-PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

RELACIONES PUBLICAS

2. CICLO:

7° SEMESTRE

3. CLAVE: 0748

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno disefiara un proyecto de relaciones publicas.

5 TEMAS Y.SUBTEMAS:

1. concepto de relaciones publicas.
a, Definicién de relaciones publicas.
b. Objetivo e importancia de la funcidn de retaciones publicas.
¢. Antecedentes historicos.
d. Publicos de la organizacion.
e. Relaciones publicas y publicidad.

2. Perfil del publirrelacionista.

b. Principios basicos para la funcién de relaciones pubhcas

~ Disciplinas que intervienen en la funcion de relacisnes publicas.

(Continua )

ésle.

a. Concepto de sistermna.

b. Tipologia de los sistemas.

¢ Elementos de un sistema.

d. Homeostasis y funcion de relaciones publicas
e. Retroalimentacion y relacionec publicas

publicas.

a. El emisor.

b. El mensaje

¢. Los medios de difusion.

d. El receptor y su contexto ante |os mensajes de relaciones publicas.

3. La ofrganizacion como sistema y la funcién de relaciones publicas en

4. Etapas del proceso de comunicacion en la funcion de rejaciones




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

investigacion documental,
* Lecturas comentadas.
Expaosicion de temas.
m_m_mo_co_oa de un caso real, mediante la elaboracién de un proyecto.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacidn parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

RIOS Szalay, Jorge, Relaciones piblicas, 4*. ed., Ed. Trillas, México, 1995

BONILLA Gutiérrez, Carlos, La comunicacién, funcidn basica de |as relaciones puablicas, s.e., Ed. Trillas, México, 1994,
COSTA, Joan, |dentidad corporativa, s.e., Ed. Trillas, México, 1993,

SIMON, Raymond, Relaciones piiblicas, s.e., Ed. Limusa, México, 1990.

MARSTON, John, Relaciones piblicas modernas, s.e., Ed. Mc Graw Hill, México, 1990.

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Econémico Administrativas.
Tener al menos'tres afos de experiencia laboral en el ambito de la comunicacion organizacional.

.

310748
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LNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA.

OPINION PUBLICA

2. CICLO: 7° SEMESTRE

3. CLAVE: 0749

4, OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno anatizara la opinién publica como aspecto de inlereses y sentido de pertenencia en la sociedad mexicana

actual.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:!

1. Estado y sociedad civil.
a. L.o politico y la politica.
b. La esfera publica y los actores sociales
¢. Lo publico y lo privado.
d. ;Qué es lo pertinente a la sociedad?

2. Experiencias colectivas y redes de penenancia.
a. Los actores sociales y ei “otro”
b. El grupo y el sentido de pertenencia
¢. ¢Cuéndo lo propiv se transforma en un nosolros”?
d. Practicas sociates y horizontes de comprension.

( Continua)

3. Memoria colectiva e identidad social.
a. Diversidad cultural e identidad nacional.
b. Pérdida de la memoria historica en México.
¢. Recuperacién de la memoria histdrica.

4. Necesidad social, creencias generalizadas y la doble contingencia.
a Comportamicntos sociales y situaciones comunicativas
b Mitas y reatidades de la opinion publica
¢ Doble contingencia interaccion reguiada a intereses colectivos
d. Opinién pablica: concepto socio-histdrico

5. Grupos sociales y organizaciones civiles en México.
a Trabajadores, tercera edad, estudiantes y otros
b. El fen6meno de las marchas y huelgas de hambre
c. Organizeciones civiles y sus proyectos




" UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

LITERATURA nOz.qmg_uO_&mzm_P

2. CICLO: 7° SEMESTRE

3. CLAVE: 0750

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno comprendera a la literatura como un reflejo del queha

nacién que lo produce, asi como sus valores y 1a causa de su transformacion.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. EI aparto formai de la enunciacion y la produccion de
significados a partir de 1a lingiiistica estructural.
a. Lenguaje, habla y literatura:
- Lenguaje connotativo y lenguaje narrativo.
- El discurso narrativo y el mundo.
b. El significado del discurso literario:
- Paradigmas dominantes.
¢. Nociones de estética literaria.

o El andlisis estructural del relato y 1a narrativa de vanguardia.
a, El cuento y la novela en los umbrales del S. XXL
b. Elementos del cuento.
¢. Conceptos para el andlisis de la novela.
d. Los modelos de narfracién.

( Contintia )

3. La crisis de Ia literatura.
a. Ei poema lirico como signo
b. Signo, signatum y simbolo.
¢ Significacion y senlido.

d. Principios operatornios.

4 Transitividad critica: Ei lector madelo como interlocutor.

a. El texto.

p Cémo el texto prevé ai lector

¢ Textos cerrados y textos abierios.

d. Uso e interpretacion del texto.

e Autor y lector como estralegias textuales

5 El aclo de leer oMo COMPromiiso autor/lector.
a. Del texto a sus lectores.
b. Del texto y sus multiples lecturas
¢. Presupuestos hermenéuticos. Horizontes de expectativas del lector
d. Prosa de escritor y prosa de lector

cer histarico, social, étnico, polilico y econdmico de la




{ Continga )

6. La literalidad y los signos de la vida social.
a. Aplicaciones de la semittica a la literatura.
b. Cédigo, mensaje y analisis semidtico.
c. Dimensiones en torno a la existencia del signo en el codigo

7. Texto y conlexto en el &mbito literario,
a. Registros del discurso.
bh. Codigos:

- Estillsticos.

- Actanciales.

- Técnico-narrativos.

- Representativos.

- De la narracion.

- Paraliterario.

¢. Principios operatorios:
- Perspectiva sincrénica.
- Perspectiva diacrénica.

8. Literatura contemporénea: arte y sociedad.
a. Literatura e ideologia.
b. La literatura, otra forma de conocimientc.
¢. La literatura como acto de creacion.
d. La literatura come producte social:
- Determinacion del tema.
- Determinacion de la estructura.

{ Continta )

9. Sugerencias de autores.
a. Octavio Paz.
b. Julio Cortazar.
¢. Ibarguengoitia.
d. Carlos Monsivais,
a. José Agustin.
f. Carlos Fuentes.
g. Gabriet Garcia Marquez.
h. Patricia S0skino.
i. Margarita Yourcenar.
j. Isabel Aflende.
k. LLaura esquivel.
I. Skarmeta.
{I. Umberto Eco.
m. Leén Felipe.
. Antonio Machado.
. Carlos Pellicer.
. José Vasconcelos.

cC oo

2/0750




8. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Andlisis de discursos literarios contemporanzos.
{ ecturas comentadas.

GCirculos de lectura.

Biblioteca circutante.

Realizacién de ensayos.

Creacion literaria.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parcial.
Evaluacion final.

8. BIBLIOGRAFIA:

S. A., Semiosis. Seminario de semidlica. Teoria, Analisis, s.e., Ed. Universidad Veracruzana,

PAREDES, Alberto, Las voces del relato, s.e., Ed. INBA, UV, Xalapa, 1989.
PEREZ- PISONERO, Arturo, Eltexto y sus miiltiples iecturas, s.e., INBA, UV, Xalapa, 1989,

PRADA, Renato, El lenguaje narralivo. Prolegomenos para una semiética narrativa, Ed. Univ

CARRETER, Fernando, Como se comenta un texto, s.e., Ed. Catedra, México, 1989.

EGUINOA, Ana Esther, Didaclica universitaria de |a lectura, s.e., Ed. Universidad Veracruzana, Xalapa, 1987.

Xalapa, 1982

ersidad Autonoma de Zacatecas, México, 1991.

g. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Humanidades.
Tener al menos tres aitos de experiencia laborat en Ciencias Sociales 0 Humanidades.

30750




[~

UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

-PROGRANMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA! ANALISIS DE LA REALIDAD MUNDIAL

2. CICLO: 7° SEMESTRE

3. CLAVE: 0751

4,

OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA.

Al término del curso, el alumno analizara la probiematica de la realidad mundial, en sus distintas dimensiones.

5 7 MAS Y SUBTEMAS:

1. Realidad mundial y convivencia.
a. Dimensiones de la realidad social: politica, econémica y cultural.
b. Virtudes publicas; justicia, bien comdn y derechos humanos.

2. Realidad economica mundial.
a. Globalizacién econémica: TLC, CEE, CEl, Cuenca del Paclfico.
b. Dependencia econémica y subdesarrollo: América Latina, Sudafrica
y Asia.
c. El papel de los organismos internacionales ante los problemas y
tendencias econdmicas.

3. Realidad palitica mundial.
a, Calda del socialismo.
b. Teocracias de Medio Criente.
c. La democracia en Occidente.
d. Las tensiones politicas internacionales y el pape! de los on:_mEom
mundiales: ONU, OTAN, Corte de fa Haya.

{ Contirda)

4, Fenomenos culturales de fin de siglo.
a. Xenofobia.
b. Contaminacién del medio ambiente,
¢. Tensiones religiosas.
d. Regicnalismos ante la globalizacion
. Informacién y masificacion de la cuitura.
f. Sociedad de consumo.
g. Defensa de derechos humanos.

5. América Laltina.
a. Crisis econdmica y deuda externa.
b. Dependencia tecnologica.
¢. Sisternas polllicos y democracia.
d. Los nuevos colonialismos.
e Polarizacion de clases sociales
f Marginacion étnica
g. Transculturacién
h ligdentidad e integracién latinoamencana




1

3. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Investigacién documental.
Realizacién de ensayos.
Discusiones dirigidas.
Lecturas comentadas.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Evaluaci6n parcial.
Evaluacién final.

8. BIBLIOGRAFIA:

CHOMSKY, Noam y Heinz, Dietrerich, La cociedad global, s.e., Ed. Joaquin Mortiz, Mexico, 1996.
GARCIA Canclini, Néstor, Cujturas hibridas, s.e., Ed. Grijalbo, México, 1989.

DE SEBASTIAN, Luis, La crisis de América Latina y !a deuda externa, s.e., Ed. Alianza, México, 1996.
SARTOR!, Giovanni, Las organizaciones internacionales, s.¢., Ed. Alianza, México, 1996.

!

(9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener e} grado de licenciatura en Ciencias Sociales o Humanidades.
Tener al menos tres afios de experiencia laboral en Ciencias Sociales 0 Humanidades.

2/06751




- Is UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

. _ PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA. SEMINARIO DE PRODUCCION MUL TIMEDIOS

2. CICLO: 8° SEMESTRE 3. CLAVE: 0852

4. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

_t;n_ Al término d<l curso, el alumno: efaborard una produccion aplicando multimedios.

5. TEMAS Y SUBTEMAS! { Continda )

4. Planeacién taclica.
a. Etapas de la produccion del mensaje multimedios i
b. Determinacion de recursos humanos, técnicos y materiales

¢ Agenda: tiempo y actividades {cronogramay,

_w 1. Integracién multimedios.
a Clasificacion de Jos medios por su naturaleza® visuales,

auditivos y audiovisuales.
. — b. Concepto multimedia.

c. Posibilidades.
5. Produccion muitimedia.

a. Produccion e integracion de matenales
b. preparacién de lugar

2. Diagnostico.

ﬂ a. Comunidad.
g b. Problema o necesidad. c. Ejecucion.
c¢. Perceptores.
' 6. Evaluacion.
M “ 3. Estrategia comunicativa: pensar multimedios. a. Evaluacion durante la ejecucion.
a. Objetivos. b. Seguimiento y diagnostico
b. Intencion. ¢ Confrontacién del diagnéstico del problema y diagnéstico posterior a

'c. Disefio de mensajes. la emisién del mensaje

b "

pa




— i\

( Continua )

5. El orden que surge del caos.
a. Elementos basicos del proceso editonial
b. La profesionalizacién del corrector de estilo,
c. Editor y escritor: alianza para producir un texto
d. Derechos de autor y persanalidad editorial.

£ Teoria de la receplividad.
1. E! receptor invisiblefespectador
b. E} espectador y el audiovisual.
¢. La dicotomia receptor/espectador y sus respectivos saberes.

7. El Mensaje audiovisual y el texto fitmico.
a. La adaptacion y la cultura de la imagen
b. Le dicotomia imagen/signo filmico.
c. El lenguaje de la imagen y el guidn literario.
d. La narracion y sus diversas manifestaciones en el mensaje del lexto
flimico.
e. la percepcion y creacion artistica.
f. La competencia ling{iistica y cinematografica.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

TALLER DE PRODUCCION EN INGLES

2. CiCLO: 8° SEMESTRE

3. CLAVE: 0855

4 OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

Al término del curso, el alumno: producira distintos materiales comunicativos con |08 {érminos y expresiones propias del idioma ingiés,

ulilizadas en los medios de comunicacion.

5. TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Ef inglés como segunda lengua.
a. Adquisicién de una segunda lengua.
b. Ambito comunicativo y el sentido de! lenguaje.
¢. Codigos y tecnicismos.
d. Importancia de la praduccién en inglés.
e. “World of information’. El desarrollo acelerado de los medios de
comunicacidn en el siglo XX,

2. El Periddico.
a Estructura del lenguaje en periddicos y revistas
b. Clasificacion y colocacion de titulos o encabezados de los distintos
articulos, en un periddico.
c. Investigacién y construccion de un reportaje.
d. “Reading the news", Diferentes tipos de periodicos y sUs formatos

{ Continua )

e Vocabulario especializado El mango de diagramas, logos ¥
caricaturistas.

3, Los medios electronicos
a F!lenguaje y la BBC wo science
b Pasos que se siguen desde el momento en que se obtiene ia noticia
hasta que ésta llega a la panialia
c "Hoy a estudio works? Como se trabaja en un estudic de television

4. La publicidad.
a Lenguaje dela publicidad
b "We'll be back after this break” Et mundo de los mensaies
comerciales
- L.a cuenta y et producto
- La investigacion.
- El concepto creativo y el slogan




UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

- PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA

2. CICLO: 8° SEMESTRE

SEMINARIO DE ETICA Y PRACTICA PROFESIONAL

4 CLAVE, 0856

L—- l.

4 OBJETIVO(S) CENERAL(ES) DE LA ASIGNA URA:

Al 1&rmino del curso, el alumno: ana‘izar

a el pape! de la alica en el ejercicio profesional.

"5 TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Sentido ¥ funcion.
a. Conceploy ubicacion de la ética

b. Relacidn entre &tica y axiologia.
¢c. Persona y dignidad.

2 \La convivencia humana lugar por excelencia de la
concretizacion de la &tica.
a. El hombre un Sef racional.
b. exigencias élicas de la retacion interpersonal
¢. Principales actitudes éticas de 1a convivencia humana

{ Continu:a 3

3. Practica profesional y cuestionamiento elico
a La opcidn profesional como un derecheo de la persona
b. Nocion de drontologia
¢ Lo profesionista mas alla de lo profesional
d La responsabilidad social del profestonal
e Los valores y el éxito profesional
i Perfil ético de la licenciatura




6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Andlisis de peliculas.

Lecturas comentadas.

Discusiones dirigidas.

Elaboracion de ensayos.

Proyectos de investigacién documental.
Formulacion de propuestas.

7 EVALUACION DEL CURSO:

Evaluacién parciai.
Evaluacion final.

6. BIBLIOGRAFIA:

- APEZ Azpitarte Eduardo, Elica y vida. Desafios actuales, s.e., Ed. Paulinas, Espafia, 1991.

SAVATER Fernando, Elica para amador. s.e., Ed. Ariel, Espafa, 1993.
SANTIDRIAN P, y Vidal M., Etica social y politica, s.e., Ed. Verbo divino, Espana, 1991.

9. _umDC_m._._.Om ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE:

Tener el grado de licenciatura en Ciencias Sociales 0 Econdémico Administralivas.
Tener al menos 3 aflos de experiencia laberal en Ciencias Sociales o Econémico Administrativas.
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

. PROGRAMA DE ESTUDIO -

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: SEMINARIO DE TITULACION
2. CICLO: g SEMESTRE - - 3. CLAVE; Q857

e —————

00

2. OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA!

pitarmino del curso, el alumno elaborard un proyecto de investigacion para titutacion.

5 TEMAS Y SUBTEMAS:

1. Titulacion.
a. Formas de titulacion en la ucce:
- Dmaamnmzomm de cada una.

2. Anteproyecto de investigacion.
a. Seleccion del lema.
b. Metodologia de trabajo de acuerdo al tipo de temayalia
opcion de titulacion.




aistast

)
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6. ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

Elaboracion de un proyecto de investigacion.

7. EVALUACION DEL CURSO:

Entrega del proyecto de investigacion.

8 BIBLIOGRAFIA:

HERNANDEZ S. Roberio, Metodologia de la investigacién, s.e., Ed. Mc Graw Hill, México, 1991.
MENDEZ A. Carlos, Metodologia, 22 ed., Ed. Mc Graw Hill, México, 1995,
TAMAYO y Tamayo M., El proceso deg la inves'i acién cientifica, 32 ed., Ed. Limusa, México. 1995,

9. REQUISITOS ACADEMICOS DEL PERSONAL DOCENTE!

Tener el grado de licencialura en 4reas afines a la materia.
Contar con experiencia docente de dos aiics como minimo.
Tener al menos dos afios de experiencia laboral en el campo.

2/0857



