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== Colaboracion

Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid

(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacion
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

ebido a la aprobacion de la “Ley Tele-

visa” en el Congreso de la Unién, no

prosperd la propuesta del proyecto
democrético de comunicacion colectiva en México.
De esta forma, con la introduccion autoritaria y uni-
lateral de los marcos normativos sobre radio y TV
que incorpor¢ dicha legislacion unilateral, se con-
servaron, reforzaron y actualizaron para las proximas
décadas el viejo modelo de informacion colectiva que
duré mas de 50 afios en el pais y que contribuy6 a la
crear la tremenda decadencia mental, psiquica y es-
piritual de nuestra sociedad.

Con la renovacion maquillada del viejo mode-
lo de comunicacion en la nacién continuaremos te-
niendo para las préximas décadas mds cultura salvaje,
con su respectivo triunfo de la cultura idiota y no la
creacion de una cultura y comunicacion sustentable
que nos permita sobrevivir armdénicamente en el siglo
XXI en nuestra nacion. Asi, el tercer milenio mexi-
cano volvid a nacer con el viejo espiritu opaco, discre-
cional, cerrado, vertical, viciado y autoritario del
modelo de comunicacién-mercado, que domind en
las dltimas décadas en México.

Por ello, el proceso de transicion alamodemidad
democridtica que actualmente vive nuestra Repuiblica,
requiere de una mayor institucionalidad del Estado en
términos de apertura, pluralidad, participacién y
deliberacion puiblica, en el que es indispensable el acceso
a la informacion, el reconocimiento de los derechos
comunicativos y el concurso de los medios electronicos
para expresar la multiculturalidad nacional. Asi, para
avanzar en el proceso de cambio en el pais es funda-
mental que se cuente con una nueva Ley Federal de
Radio y Television que rescate las principales demandas
ciudadanas que durante 3 décadas y media ha solicitado
la sociedad mexicana y se adapte a las nuevas cir-
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cunstancias politicas, sociales y técnicas de nuestra
sociedad y del mundo. Desde hace tiempo la reforma
juridica integral de los medios electrénicos dejé de ser
inquietud aislada, para convertirse en demanda social
bésica para la transicion a la democracia.

De aqui, la importancia central de efectuar
una profunda reforma del Estado en materia de
comunicacion y cultura colectiva que permita que el
funcionamiento publico de las industrias culturales
quede ética y responsablemente orientado y super-
visado por el Estado y la sociedad civil mexicana, y
no sélo por las dindmicas de acumulacién que dirige
la 16gica salvaje del mercado autorregulado.

S1 no se considera en la elaboracién de la nueva
legislacién la inclusion de los derechos comunicativos
que la sociedad mexicana ha demandado durante dé-
cadas, encontraremos que en plena fase de moder-
nizacion nacional se habran modificado las estructuras
econdmicas, politicas, juridicas, tecnoldgicas, etc. de
nuestra sociedad; pero no se habran transformado las
estructuras mentales profundas que, en dltima instancia,
son las que sostienen y le dan vida a nuestra comunidad.
Bajo estas circunstancias la sociedad mexicana estard
avanzando con los “ojos vendados” por un precipicio
muy peligroso y dentro de algunos afios veremos y
sufriremos las consecuencias devastadoras que habra
dejado sobre nuestras conciencias y comportamientos
colectivos la presencia del funcionamiento desregulado
de laldgica de mercado en el terreno cultural y espiritual
de nuestro pais.

Comunicativamente, México ya no aguanta més.
Hoy, politicamente es medular realizar democratica-
mente una profunda reforma comunicativa del Estado
mexicano, pues de lo contrario la transicion pacifica a
la democracia no se alcanzard en nuestra nacién i
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