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Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid
(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación

D de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México. D.F).

esde hace 35 años y particularmente en unanimidad con que fue aprobada por los diputados,
los años recientes ha sido enormemente son hechos que reflejan que es una reforma que de acep-
discutida la necesidad de actualizar la tarse como se formuló generaría graves consecuencias

legislación para los medios electrónicos en México. para el retroceso democrático y equilibrado de la
Debido a ello, el Senado examinó desde hace tres años sociedad y la radiodifusión mexicanas.
una iniciativa con sentido social que no ha sido dicta-
minada en su versión definitiva, fundamentalmente por
las presiones ejercidas por los grandes consorcios de la
radiodifusión que se han opuesto a la aplicación de una
reforma comunicativamente integral con perspectiva de
servicio público en ese terreno,

Dentro de este contexto político sorpresivamente
el 1 de diciembre del 2005 se aprobó obscuramente
en la Cámara de Diputados un proyecto de Reforma
a la Ley Federal de Radio y Televisión que fue pre-
sentada y dictaminada en 10 días, apoyada por la
unanimidad de 327 diputados en 7 minutos, sin
mociones a favor o en contra, ni abstenciones y sin
destacar la trascendencia de la misma. Asombro-
samente, dicha propuesta, no incluyó ninguna de las
conclusiones de los trabajos realizados por más de 3
años por la Mesa de Diálogo Para la Reforma Inte-
gral de la Radio y Televisión organizada por la
Secretaría de Gobernación y los avances logrados
durante 4 años por la Conferencia Parlamentaria y
la Comisión de Comunicaciones y Transportes del
Senado para el sector de las telecomunicaciones.
Tampoco fueron consultadas las directrices de la
propuesta con los organismos, cámaras y asociaciones
de la industria, la academia, los usuarios y las autoridades
como la Comisión Federal de Telecomunicaciones
(COFETEL) y Comisión Federal de Competencia
(CFC), sino sólo con los grandes consorcios mediáticos.

La inusitada rapidez, la ausencia de deliberación,
su presentación inopinada y repentina, su insuficiente
cobertura temática, así como la sospechosa y forzada

Por todo ello, la sociedad mexicana, especialmente
el México profundo, espera la actuación viril, ética,
honesta, responsable, autónoma, decorosa, madura
y patriota del Senado de la República para elaborar
una nueva ley de radio y televisión con sentido ciuda-
dano y no exclusivamente con perspectiva oligopóli-
ea. Para mantener la paz social en el México de inicios
del tercer milenio, los senadores deben recordar que
fueron elegidos por la sociedad para defender los
intereses mayoritarios de la comunidad nacional y
no para proteger las demandas de los grandes
monopolios; para construir Nación a través de la co-
municación y no favorecer las necesidades del mer-
cado dominante; para impulsar la educación y el pen-
samiento inteligente y no la irradiación de la "Cultura
Idiota" con su inyección de telebasura; para crear
comunicación con sentido de servicio público y no
con perspectiva del lucro bárbaro; para propiciar un
desarrollo sustentable de todos los grupos nacionales
y no sólo de los enormes monopolios que controlan
todas las áreas de la comunicación colectiva; para
crear infraestructura comunicativa para la participación
comunitaria y no mecanismos de fast track para la
aprobación de normatividades unilaterales; para cons-
truir un nuevo Estado Nación más maduro y no nuevos
macro poderes fácticos que subordinen al Estado y a
los poderes públicos hasta convertirlos en un simple
gerente que administra y resuelve sus requerimientos
monopólicos; en pocas palabras, para construir la
República con sentido patriótico y no condiciones
inequitativas para la expansión irrefrenable del capital
salvaje en nuestro país I
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