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a
Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid

(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación
de la Universidad Autónoma Metropolitana. Unidad Xochimilco, México. D.F).

Con la aplicación de la contra reforma la super concentración y monopolización comunicativa, que
comunicativa en el Senado, se demostró excIuye y amordazaalapoblaciónparaparticiparenelnuevo
que la sociedad mexicana de inicios del espaciopúblicomediáticocolectivo.Enotrostérminos,aunque
siglo XXI, después de haber transitado desde el año 2000 existe en la sociedad mexicana una débil

por un ligero proceso de transición a la democracia, transición política a la democracia que ha atravesado
todavía no cuenta con una clase política mayoritaria fundamentalmente la transformación de las estructuras
comprometida y capacitada para transformar el viejo electorales, el cambio del Poder Legislativo, la modificación
sistema de comunicación nacional, sino al contrario es un del Poder Ejecutivo, la mutación del Poder Judicial, la
sector político que como en el pasado continúa prote- evolución de los partidos políticos, la seudo transparencia
giendo los grandes intereses de los sectores monopólicos gubemamental,etc;entérminoscomunicativos,nohaexistido
de la información. En este sentido, se puede decir que, una transición a la democracia, puesto que este proceso no ha
salvo una minoría muy honrosa, la mayoría de los legis- penetrado sustantivamente la transformación de los viejos
ladores han actuado en el Poder Legislativo como repre- sistemas de los medios electrónicos de información
sentantes de los medios y no de la sociedad, como em- colectivos, ahora disfrazados, de modernos. Así, estos
pleados de los barones del poder de la televisión, como continúan funcionando dentro del esquema concentrador,
sus asalariados y no como representantes y defensores de vertical, autoritario, discrecional, hermético, monopólico, eli-
los requerimientos de una sociedad que desde hace varias tista, antiético, desigual, no ciudadano, etc., opuesto al proceso
décadas demanda su derecho elemental a comunicarse por de apertura: horizontalidad, pluralidad, moralidad, partici-
las tecnologías de difusión colectivas. pación, equilibrio e igualdad, que exige el nuevo proceso de

comunicación democrática.
Con todo ello, se evidenció, una vez más, que
en el México del siglo XXI no existe voluntad de cambio
en la cúpula del poder político en esta materia, pues se
regresó al antiguo esquema de comunicación excluyente
practicado por el viejo régimen político, en el que la so-
ciedad no quedó representada para crear otro modelo
de comunicación colectivo que nos permita sobrevivir
equilibradamente; sino que secontinuó privilegiando elmodelo
de comunicación de mercado, generador colectivo de la
bárbara mentalidad salvaje, con su correspondiente triunfo de
la Cultura Idiota que permanentemente se acentúa más en
nuestra nación y crea las bases de su hundimiento.

Esta realidad política corroboró, una vez más,
que en materia comunicacional si existe transición
política en el país, pero no es la transición pacífica a la
democracia participativa; sino es el cambio creciente a

Los espacios contados de "apertura" o "avance
democrático" que se han dado, como han sido la introducción
de los programas de debate, la inclusión de la discusión de
otros temas antes vedados, los análisis críticos de coyuntura,
la creación de algunos medios ciudadanos, etc., han sido
excepciones informativas muy contadas que no han sido
suficientes para marcar un cambio de tendencia estructural
del viejo modelo de comunicación autoritario en el país.

En síntesis, los nuevos ejes normativos sobre radio y TV que
introdujo la contrarreforma, conservaron, reforzaron y actualizaron
disfrazadamente para las próximas décadas el viejo macro modelo de
información colectiva que ha durado 45 años en el país y que contribuyó
a crear la tremenda decadencia mental, emocional, psíquica y espiritual
de nuestra sociedad, colaborando a generar las fuertes crisis políticas
de años anteriores I
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