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Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid
(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacién
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

espués de haberse presentado el 4 de enero del

2005 en el Senado de la Repiblica el Proyecto

de Iniciativa de Reforma a la Ley Federal de

Radio y Televisién (LFRyTV) para su andlisis y
evaluacion, se inscribieron paulatinamente la existencia de otras
propuestas de contra reforma que cambian, contravienen y anulan
la propuesta ciudadana original. Asi, a través de los nuevos
planteamientos se modifican o “rasuraran” sustancialmente los
contenidos y el espiritu participativo, transparente, plural, equi-
librador y modernizador que contenia el proyecto original, e intro-
ducen otro distinto con concepcién contrareformadora que forta-
lece enféaticamente los intereses de los grandes monopolios y se
olvida drasticamente las necesidades y derechos comunicativos
bésicos de la sociedad mexicana.

Por ello, se puede decir que de aprobarse en el
Congreso de la Unién la nueva contra reforma sobre la
LFRyTYV, se provocara en los préximos afios, entre otras,
las siguientes 7 consecuencias para el desarrollo, del
presente y futuro, de la sociedad mexicana:

1.- Prevalecerdn las bases estructurales para que contintie
por muchas décadas la tendencia a la super concen-
tracién y monopolizacion de la radiodifusion nacional
por un pequefio grupo de empresarios y la marginacion
de las grandes comunidades nacionales para participar
en los medios de difusién colectivos, que demandan
desde hace 45 afios para poder crecer.

2.- Se mantendrén las antiguas condiciones de aplicacion de la
practica de la discrecionalidad politica en la gene-racion,
supervisién y renovacion del proceso de comu-nicacién
electrénica colectiva en el pais, evitando que reine la
transparencia, la pluralidad de opciones, la aper-tura informativa
y la sana competitividad empresarial en este terreno.

3.- No se reconocerdn los derechos comunicativos
bésicos de la poblacién que son uno de los fundamentos
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de la modernidad del mundo contemporaneo avanzado,
como son la existencia del Derecho a la Libertad de
Expresion, el Derecho a la Participacién Comunicativa
el Derecho de Réplica y el Derecho a la Informacién.

4.- Los medios de Estado continuardn viviendo en
situacion de agonia econdmica e institucional por las
extremas limitaciones financieras a que se veran
enfrentados, quedando marginados de aprovechar
sustantivamente su riqueza cultural para nutrir el espacio
ptiblico mediatico.

5.- Los aspirantes presidenciales o a cargos publicos seran
presionados por las tarifas y modalidades publicitarias que
les impondrén los concesionarios, llegando en algunos
casos a que sean las empresas medidticas las que definan
quiénes seran los proximos presidentes, gobernadores,
secretarios de estado, presidentes municipales y figuras
publicas de nuestra Republica.

6.- El Estado serd, cada vez mds, substituido por el poder
medidtico y sus intereses oligopdlicos, colocdndose los
cimientos para el debilitamiento progresivo de la rectoria
del Estado nacién, hasta llegar a consolidar la férmula
salvaje del Estado-Cero.

7.- Al existir menos competencia radiotelevisiva por la
creciente tendencia concentradora de los medios
monopodlicos, la calidad de los contenidos de los
mensajes se degradaran, pues no existiran otras opciones
en contienda que presionen para la superacion cultural
de sus competidores.

En este sentido, con la renovacién maquillada del viejo modelo de
comunicacién continuaremos teniendo para los proximos sexenios de
gobierno més cultura salvaje, con su respectivo triunfo de la Cultura Idiota
ynolacreacién de una cultura y comunicacion sustentables que nos permitan
sobrevivir arménicamente en nuestra Republica en el siglo XXI I
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