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mm Colaboracion

y la sucesion presidencial

Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid

(Investigador del Departamento de Educacién y Comunicacion
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

rente a la profunda crisis de los partidos politi-

cos en México, generada por el arranque de

la lucha despiadada por la sucesion presiden-
cial del 2006, se cre6é un vacio de poder, que produjo
una aguda falta de credibilidad de los ciudadanos en la
politica y en sus representantes. Ante ello, los medios
electronicos, especialmente la televisién, amparados en
la ideologia de la “libertad de informacién”, ocuparon
gradualmente la jefatura social ideologica abandonada
por los partidos y otros O0rganos de gobierno, que se
dedicaron a despedazarse y a debilitarse entre si; y se
convirtieron en los nuevos caudillos electrénicos para
dirigir a la comunidad nacional hacia la préxima suce-
sion presidencial.

En el proceso de transicion a la democracia,
los canales electronicos a través de los video escdndalos
evidenciaron la descomposicion de los partidos politicos
en México y el tradicional sistema de representatividad
burocratica de la nacién al estar penetrados por una in-
contenible corrupcion. El proceso politico de la sucesion
presidencial se desplazo del tradicional &mbito politico,
para posicionarse en el terreno, las reglas, los tiempos,
las formas, los pactos, los lenguajes, los castigos y los
intereses de las industrias electrénicas. Con la transmi-
sion de los videoescandalos, los medios dejaron ver el
estiércol y el lodazal del deterioro politico que ya existia
en el horizonte nacional. Los medios se movieron en
tres direcciones distintas en forma simultanea.

En primer término, debido a la necesidad de obte-
ner recursos y ganar rating, los medios electrénicos con-
virtieron esta crisis politica en un gran reality show don-
de dominaron las reglas comunicativas de especticulo
sensacionalista, inmediatista, frivolo, efectivista y light
para abrir ante los ojos de la opinidn publica las cloacas
subterrdneas de la descomposicion politica nacional.
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En segundo término, considerando que el can-
didato politico mas fuerte para contender por la sucesion
presidencial del 2006 era Andrés Manuel Lépez
Obrador, los canales se alinearon por un instante con la
estrategia preelectoral de golpear al Jefe del gobierno
del Distrito Federal con el videogate.

Finalmente, en tercer término, los medios
electrénicos mostraron un aparente deseo de despertar
democratico y abandonaron el tradicional didlogo com-
plice pactado con el poder politico de sexenios anteriores
y ahora actuaron momentdneamente como un contrapeso
o poder independiente frente al gobierno y los partidos
politicos, y ejercieron funciones de fiscalia social, exi-
giendo la rendicién de cuentas, la honestidad, la trans-
parencia, intentando regular el ejercicio de los otros 3
poderes republicanos.

Con la difusién de los videoescandalos los
auditorios vieron desfilar recurrentemente en las panta-
llas caseras la imparable corrupcion, la impunidad, el
cinismo, el abuso, la paralisis de la justicia, la pasividad
de los gobernantes, la ausencia del estado de derecho y
la falta profunda de direccién nacional. Con ello, la po-
blacién acumuld silenciosamente en su interior un enor-
me desencanto, frustracion, desdnimo, irritacion, apatia,
impotencia, coraje e incredulidad que cre6 un clima de
profundo malestar colectivo, equivalente a una gran
bomba social con su mecha, cada vez, mas corta.

Si los concesionarios de los medios estin
realmente comprometidos en la lucha contra la corrup-
cion y en preservar la legalidad, deben aceptar la reforma
profunda del marco juridico de los medios, especial-
mente de sus aspectos ciudadanos, que tiene décadas
congelada por estar saboteadas por ellos mismos. El
buen juez, por su casa empieza * i

* Gémez Valero Carlos, El videoescdndalo, golpe a la transicién. Documento inédito, pag. 3.




