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I.— ANTECEDENTES.— En la reunién de Villa de Leyva se¢
acqrdé la organizacién de dos talleres nacionales, cuya finalidad
serfa poner en marcha la investigacion sobre Campos porotesionales
y mercados laborales del comunicador. Previo a la organizacion de
los talleres, el Consejo Nacional para la Ensefianza y la [nvestigacion
de las Ciencias de la Comunicacién (CONEICC) designé a Claudia
Benassini como coordinadora nacional del proyecto. En el rnarco de
la XXXIX Asamblea Nacional, celebrada en marzo, s&¢ expuso el
proyecto con el propdsito de que las instituciones irtercsadas se
anotaran para participar en los talieres. Ahi mismo se acordo que las
sedes de los talleres serian las ciudades de Colima, para el primero y
Querétaro para el segundo; las instituciones organizadoras se
comprometieron también a realizar el panel con empleadores.
También obtuvimos una primera lista de instituciones interesadas en
participar en el proyecto, misma que se fue afinando y cenmpletando
mas adelante.

l— EL TALLER DE COLIMA.— E! primer Taller sobre
Campos profesionales y mercados laborales def cornunicador se
llevé a cabo en la ciudad de Colima los dias 4, 5 y 6 de rmayo del ano
en curso; la Universidad de Colima fue la sede, Se consideraron
particularmente tres objetivos, mismos que fueron propuestos por et
equipo de trabajo que asistio a la reunion de Villa de Leyva.

a) Integrar el equipo nacional de investigacion sobre caimnpos
profesionales y mercados de trabajo, con la parbcipacion de lag
instituciones miembros del CONEICC.

b) Definir los aspectos metodologicos, 10gisticos y 1eCnICos de
la investigacion.

¢) Iniciar una primera discusion sobre el sentido vy ia onentacion
socioprofesionales de la ensefanza universitaria de la cormunicacion
en México y su relacién con el mercado taboral.

En la organizacién y realizacion del evento participaron las siquientes
personas.

a) Coordinacion General: Mtra. Claudia Benassini Féix

b) Equipo de apoyo CONEICC—FELAFACS: MUro. Raul
Fuentes y Mtro. José Cisneros. Rall Fuentes se encargo de
proporcionar a los participantes un panorama sobre los estudios de
egresados en comunicacién. Jose Cisneros modero Ia discusion
sobre el cuestionario para egresados.

¢) Lic. Patricia Ortega, del Comité de Asuntos Academicos del
'CONEICG, quien en agosto de 1994 organizé un taller con objetivos

01/19/96 12:38 # TX/RX8782 P.003




similares y quien se encargo de moderar lo referente al cuestionatio
institucional.

d) Dr. José Carlos Lozano, del Comité de Investgacion del
CONEICC, quien apoyo al equipo de trabajo en lo relacionado con ia
“seleccién de la muestra de egresados con la que trabajara cada
institucidn.

e) Lic. Luis Bueno Sanchez, coordinador de 1a sede,

_ Participaron también profesores e investigadores de 21
intituciones que en principio se apuntaron para participar en la
investigacion. Posteriormente se anotaron otras instituciones, a las
que se ha estado apoyando de diterentes maneras, como se
sefnalara mas adelante.

g) Por Ultimo, en el panel con empleadores particparon ademas
alumnos de la Universidad de Colima y el Mtro. Carios Luna,
presidente del CONEICC.

El Taller se organizé de la siguiente manera:

1— Presentaciéon de los participantes y objetivos de 1
investigacién, a cargo de Claudia Benassini. '

2— Antecedentes: el Taller “Ensenanza de la comunicacion y
practicas  profesionales”, celebrado en Ia Universidad
Intercontinental, a cargo de Patricia Ortega.

3— Las estadisticas oficiales sobre los profesionales el
comunicacion, a cargo de Ratl Fuentes.

4.— El cuestionario para los egresados, aspecto modatado po
José Cisneros y en el que se realizaron l0s ajustes pertinerntes,

5- El cuestionario para Facultades, moderado por Claudia
Benassini y en el que se realizaron los ajustes pertineites.

6— La muestra, asesoria de José Carlos Lozano; algunasg
instituciones que ya contaban con su listado actuawizado de
egresados salieron incluso con su muestra calculada.

7— Panel con empleadores, a cargo de la institucian sede y
moderado por el Lic. Armando Castaneda, director de 1a Facultad de
Letras y Comunicacién de la Universidad de Colima.

En el Taller se llegd a las siguientes conclusiones:

a) El cuestionario para facultades se enviara por fax a Claudia
Benassini durante los meses de junio y julio. El originai del mismo se
flevara a Querétaro en octubre, como material de tabaju paia el
segundo Taller.

b) Se establecid un cronograma temtativo de acuvidades,
mismo que fue aprobado por los participantes del tatler. b tuncion
de este cronograma, los participantes levaran una parie de sus

[
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cuestionarios de egresados ya procesados, tambien como material
de apoyo para el taller de Querétaro. ‘ o

¢} Para el taller de Querétaro se recomiends invitar &
empleadores procedentes de campos distintos al de los rmedios de
comunicacion, ya que esta parte se cumplio en Colima. |

d) Seis instituciones no pudieron asistir al Taller por motivos
fundamentaimente econémicos, aunque han mostrado su Inteies oi
participar en ia investigacién. Se acordo que dos de estas ?l:&SﬁtUCj&l“l&fs
seran atendidas por el Vocal del CONEICC correspondiente a su
region y las otras tres seran atendidas pof la resgwsablg dfﬁ\
proyecto a nivet nacional, quien ademas se cqmprometxo a (‘:O(‘ltmuﬂdj
apoyando a las instituciones que asi lo requieran, a;demgs g? una
supervisién periddica a nivel nacional antes del taller de Queretaro, «
celebrarse en octubre.

IH.— EL PANEL.— En la medida en que s& EIMLATCO. €N el
Taller sobre ol tema, los objetivos fueron 10s MISMOS.  ASISUEISH
profesores e investigadores que estuvieron en el ialler, que
participaran en la investigacion sobre el tema y empleadiores de la
regién seleccionados por la institucion sede. Ei criterio en eslte
rengién fue considerar en principio aquellas organizaciones que
emplearan prioritariamente a los egresados de, en esie caso, Ia
Universidad de Colima; por lo tanto, se invitdé a empleadores de los
medios de comunicacién:

1) Lic. Laura Sanchez, directora dela XBCO de Colima, estacion
de radio permisionada al Estado.

2) Ing. José Levy, del canal 11de! Sistema Colimense de Radio
y Television, también estatal.

3) Ing. Roberto Levy, director del Grupo ACIR on Colima,
consorcio radiofénico concesionado a la iniciativa privada.

4) Lic. Alonso Castellot, del canal 5 de Colima, repetidora el
grupo Televisa en ia region.

5) Lic. Victor de Santiago, profesor de la Facultad de Letras y
Comunicacion de la Universidad de Colima y periodista.

6) Moderador: Lic. armando Castafeda, director de la Facultad
de Letras y Comunicacion de la Universidad de Colima.

Cada panelista expuso brevemente su punto de vista sobre las
ventajas y desventajas de emplear a egresados de las carreras de
comunicacion. Terminada la presentacion de los cinco, se abrid un
espacio para que los asistentes expusieran sus opiniones y puntos

de vista sobre el mercado {aboral de los medios de comurnicacion en
Colima.
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Los comentarios de ios asistentes enfatizaron en las habilidades que
debe tener el comunicador egresado de las universidades.
Asimismo, se expusieron diversos puntos de vista sobre el ieina  gue
reafirmaron las opiniones de los panelistas. Los protesores e
investigadores participantes en el talller conciuyeron que este tpo de
reuniones resulta muy provechosa porque:

a) Permite que el medio académico entre en contacio con el
profesional, aspecto que resuita relevante para la reflexion sobre
planeacién curricular. '

b) Proporciona una aproximacién sobre como se esta
desarroliando el empleo a nivel regional, especiticamente en =i caso
de Colima.

c) Proporciona elementos de refiexion para la investigacion que
sobre el tema estan realizando con el apoyo det GONEICU vy
FELAFACS.

IV.— LAS INSTITUCIONES PARTICIPANTES.~- El equipo
de trabajo CONEICC—FELAFACS acordo que el criterio para que 1as
instituciones interesadas pudiesen participar en 1a investigacion setia
contar con un listado actualizado de sus egresados hasla 1993.
Dicho listado no necesariamente tenia que estar ternminado para la
fecha del taller —aspecto que se consider6 como recomendable---,
aungque habria que poner una fecha limite de tal forma que pudiera
continuarse con la investigacién sobre los egresados. Asimisma, en
principio se acord6é que sdlo las instituciones gue asistieran al taller
podrfan participar en el proyecto. Este criterio se modificd puesto que
dada la situacion econémica de nuestro pais, muchas universidades
publicas iban a quedar relegadas del proyeclo, coll SuUS
consecuentes implicaciones en e! estudio, inclusc de sesgo. De aqui
que se tomo la decisién de buscar apoyos a traves de las vocalias del
CONEICC y de la propia coordinacion nacional. En funcidén de estos
elementos, las instituciones pariicipantes son.

1 .— Escuela de Comunicacion Social de Sinaloa.

2 _ Escuela de Periodismo Carlos Septién Garcia

a _ Escuela Nacional de Estudios Profesionales--Acatlan.

4.— Instituto Superior de Ciencia y Tecnologia

5~ Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de
Monterrey (ITESM), Campus Estado de México

6 Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de
Monterrey (ITESM), Campus Monterrey

7.— Instituto Tecnodgico y de Estudios Superiores de Monterrey
(ITESM), Campus Morelos
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8~ Instituto Tecnolégico y de Estudios Superivtes  de
Monterrey (TESM), Gampus Querétaro, o
, 9.— Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Occidente
(ITESQ).
10.— Universidad Anahuac
11— Universidad Auténoma de Aguascalientes
12 — Universidad Auténoma de Baja California
13.— Universidad Auténoma de Coahuila
14— Universidad Auténoma de San Luis Potosi
15.— Universidad Autonoma Metropolitana, Unidad Xochimilco
16.— Universidad de Colima
17.~Universidad de las Américas--Puebla
18.— Universidad de Sonora
19.— Universidad Iberoamericana, Plantel Laguna
20.— Universidad {beroamericana, Plantel Ledn
21.— Universidad iberoamericana, Plantel Noroeste
22 - Universidad Iberoamericana, Plantel Santa F-é
23.— Universidad Intercontinental
24— Universidad Latinoamericana
05.— Universidad Meéxico Americana del Norte
26.— Universidad Nacional Auténoma de México
27.— Universidad Regiomontana
o8 — Universidad Veracruzana
29— Universidad Auténoma del Estado de México

Considerando que son 48 las instituciones afiliadas & CONEICG,
hablamos de una representatividad del 60.42%. Sin embargo, el
crecimiento de las escuelas de comunicacién en nuestro pais arroja
ya 125 escuelas, lo que nos da un 20%. No obstante, la
representatividad estd dada en otros términos, ya queé la muestra
incluye a las escuelas pioneras de la carrera, tanto en periodismo
(Escuela Carlos Septién Garcia, Universidad Nacional Autbnoma de
México y Universidad Veracruzana) como efn cornumcacion
(Universidad Iberoamericana o ITESO). Por otra parte, unicamente
una institucién no afiiada al CONEICC (la E£scueia Nacional de
Estudios Profesionales Aragén) ha manitestado su irterés  pol
participar en el proyecto.

V.—ESTADO ACTUAL DE LA INVESTIGACION.—-
1~ Los dias 5 y 6 de octubre de 1995 se lleve a cabo el

segundo taller sobre Campos profesionales y mercadus laborales.
La institucién sede fue el Instituto Tecnoldgico y de Estudios
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Superiores de Monterrey, campos Querétaro. E) objetivo bédsico de
este segundo taller fue proporcionar a las instituciones participantes
elemgntos para la captura de log dalos arrojados por los
cuestionarios para egresados, Asimismo, se aprovecho ia ocasion
para hacer una revisién de los cuestionarios institucionales y para
realizar una evaluacién sobre e avance individual de cada
participante. El taller estuvo impartido por Claudia Benassini y José
Carlos Lozano. La institucién sede acordé no realizar un panel con
empleadores debido a que la mayoria de sus egresados proceden de
Otros puntos del pais y regresan a sus lugares de origen a ejercer sy
profesién.

2- Dada fa cercania con la L. Asamblea Nacional del
CONEICC —misma que se celebré los dias 19 y 20 de octubre-
i i Stir a Querétaro. Por ello, Ia
reunion se aprovechd para trabajar con los faltantes. En esy ocasion
se incorporaron la Universidad Iberoamericana plantel Golfo Centro y
la Universidad Auténoma de Guerrero; otras mstituciones
manifestaron su interés por participar en el proyecto, porlo que se les
repartié la informacién pertinente,

3- Asimismo, en la L Asamblea Nacional del CONEICC se
presentaron los datos arrojados por los cuestionarios institucionales.
De los comentarios proporcionados tanto por los asistentes COMo por
el equipo de trabajo, se tomd la decision de proponer la realizacién
de un Tercer Taller (ver Anexo), en el que parliciparan las
instituciones que yatengan capturados todos los datos arrojados por
los cuestionarios a egresados. También se estan discutiendo
diversas opciones que permitan un mayor aprovechamiento de los
datos arrojados por los cuestionarios institucionales: cruce de
variables, marco de referencia para el analisis de los datos etc (ver

Anexo).
4.— El equipo nacional estima que para la prir_neradn*sitad de
1996 podra realizar un informe detallado sobre la situacién de los

cuestionarios a egresados realizados por cada institucion. Dichg
informe, esperamos, serd& muy cercano a la redacecion del reporte

final.

6
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