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,
El punto de vista del Dr. Javier Esteinou Madrid

(Investigador del Departamento de Educación y Comunicación
de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

I mecanismo central para elaborar un nuevo
modelo de comunicación nacional y
democratizar a los medios de información,

pasa necesariamente por la realización de la reforma inte-
gral del Estado mexicano. Por ello, para reformar al Estado
en materia de comunicación, ciudadanizar los medios de
información en México y dar, a través de éstos, algunas
salidas de participación a los grandes grupos sociales; es
razón de Estado el modificar el viejo pacto social de
comunicación unilateral, hermético, obsoleto y discrecional
que existió entre el Estado mexicano y los concesionarios
de los medios de comunicación y que sirvió de base para
consol idar durante tres cuartas partes del siglo XX al
decadente régi rnen poi ítico anterior. Ahora, es necesario
construir, mediante la reforma del Estado, una nueva
relación trilateral (Estado, concesionarios y sociedad) de
naturaleza abierta, democrática, justa, plural, equilibrada
e incluyente que permita que los ciudadanos participen
colectivamente (en los medios), para contribuir a enriquecer
el espacio público (espectro político-cultural) de nuestra
nación y que permita crear una cultura civilizatoria supe-
rior que nos permita sobrevivir pacífica y humanamente
en nuestro país.

Debemos considerar con mucha claridad que la
reforma del Estado en materia de comunicación, no es una
simple reforma jurídica más para modernizar al Estado
mexicano, sino que por su naturaleza vertebral que cruza
todos los ámbitos de la vida comunitaria y cotidiana, es la
reforma más importante de la sociedad mexicana de
principios del siglo XXI, pues será a partir de esta
renovación como se modificarán o no los procesos para
construir la conciencia colecti va nacional de principios del
nuevo milenio. De esto dependerá si se crean las bases
político-sociales para generar una mentalidad para el
avance de la República o para su retroceso psíquico, so-
cial y civilizatorio en el nuevo siglo.

Históricamente, la realización de este proceso no
debe retrasarse más, pues ya ha esperado más de 30 años
para alcanzar su vida y de no efectuarse ahora en el
ambiente de la frágil democracia incipiente y la raquítica
pluralidad que hemos construido, el viejo autoritarismo
disfrazado de "renovador" que espera una nueva
oportunidad para reaparecer en el horizonte político,
volverá a resurgir con el reacornodo de sus graves vicios
tradicionales, impidiendo la transición pacífica de nuestra
sociedad a la democracia.

Por ello, la consolidación de la reforma del Estado
mexicano requiere la indispensable transformación En el nuevo gobierno de transición política a la
democrática profunda de las estructuras de información y democracia, es necesario crear otro proyecto colectivo de
comunicación masivas, ya que son estos espacios los que democratización de la comunicación social que permita
se han convertido en el Primer Poder contemporáneo desde que los medios de información se orienten hacia el des a-
el cual se organiza, moviliza, articula y dirige, diaria y rrollo de nuestra conciencia para resolver nuestros con-
principalmente, de manera colectiva a los habitantes de la flictos de crecimiento; pues el proceso de globalización
nación. Hoy los medios de comunicación son el esqueleto mundial nos lleva a la creación de un nuevo orden cultural
de la democracia y del espacio público. Debido a su peso que modifica los contenidos y las fronteras ideológicas del
central sobre la dirección de la nación, en una sociedad Estado nacional. De no efectuar esto, el alma cultural de
democrática los principales poderes siempre deben estar nuestra sociedad correrá el gran riesgo de quedar sepultada
supervisados y reglamentados por el interés general de la por los nuevos espejismos de la modernidad y sus derivados
sociedad en su conjunto y esto sólo se puede lograr conser- simbólicos parasitarios de esta nueva fase del desarrollo
vando al Estado como rector nacional del bien público. de la sociedad capitalista internacional.
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