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EDITORIAL

Este número de ENLACE, esta dedicado casi en su totalidad al análisis
de des temáticas fundamentales IDENTIDAD E INTEGRACION Latinoarneri-
cana; temática eje de nuestro VII Encuentro.
Nos hemos acercado a explorar las complejidades de nuestro ser y nuestra esencia
latinoamericana de manera preliminar, ya que de manera substancial lo haremos
precisamente en el marco del magno evento, durante estos próximos días; nuestro
país, y más específica mente Acapulco, será durante una semana, en el mes de
Octubre, del 26 al 30; la capital de la Comunicación Latinoamericana.
Directivos, profesores, investigadores y estudiantes de más de 300 Escuelas y
Facultades de Periodismo y Comunicación Social de 22 países de América
Latina, España, Portugal y Estados Unidos; delegados y directivos de más de 40
organismos latinoamericanos de comunicación y desarrollo, todos preocupados
por la discusión.
En el evento tendremos la envidiable oportunidad de discutir, analizar, reflexio-
nar en torno a estas dos complejas temáticas.
Diferentes ópticas, puntos de vista y tendencias tendrán cabida para, sin duda
generar un avance en nuestra actividad com unicativa, en varias de sus vertientes:
papel de los medios, políticas culturales y producción e investigación.
Este foro, que tendrá como sede al Centro de Convenciones de Acapulco, tendrá
una relevancia mayor con tu entusiasmo y participación.
Este VII Encuentro Latinoamericano de Comunicación Social, y los demás
eventos que se generan en paralelo, serán viva imagen, voz, ENLACE y
participación de nuestra Latinoarnérica. Son testimonio y producto del trabajo
cotidiano de facultades y escuelas, son estímulo para alumnos, docentes e
investigadores.
El VII Encuentro es nuestro ENLACE y el escenario de nuestras representacio-
nes, Acapulco será estos días la capital Latinoamericana de la Comunicación.
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CARTA A LOS MINISTROS DE CULTURA
DE AMERICA LATINA y EL CARIBE

Javier Esteinou Madrid

Los videastas reunidos en el Encuentro Latino-
americano de Video celebrado en Montevideo,
Uruguay, expresamos a los ministros de Cultu-
ra de América Latina y el Caribe los siguientes
acuerdos:

EL CONTEXTO

En los últimos diez años nuestras sociedades
registran múltiples fenómenos políticos,socia-
les, económicos y culturales que están compro-
metiendo tanto sus formas de vida presente
como sus posibilidades de desarrollo futuro.
Ente ellos, los más importantes son, a nuestro
juicio: la reestructuración de las relaciones
mundiales de poder político y la conformación
de grandes bloques continentales, por un lado,
y porel otro, la creciente pérdida de la capacidad
de negociación de América Latina,al no haberse
verificado mayores avances en los procesos de
su integración; el desgaste de la credibilidad de
los partidos políticos tradicionales y en las
instituciones que llevan a cabo, apoyan o
consienten políticas económicas que, hasta el
momento, se muestran impotentes para dar
respuesta a las demandas de la mayor parte de
la población; la concentración del poder
comunicacional y la expansión anárquica e
incontrolada de las nuevas tecnologías de in-
formación y comunicación, cuyos efectos re-
percuten sobre todo en el campo de la cultura.
Como aspectos positivos de los cambios expe-
rimentados, apuntamos: el fin de las dictaduras
militares en varios países de la región y la
afirmación de los regímenes democráticos, así

como la emergencia de nuevas formas de orga-
nización social y de prácticas comunicacionales,
entre ellas el video, que constituye un impulso a
modalidades asociativas y participativas de
trascendente potencial transformador.
La orientación preponderantemente comercial
de la radio y la televisión latinoamericanas se ha
exacerbado en los últimos años.
L1 multiplicación de los canales de difusión y
distribución de mensajes en el marco de una
profunda postración o quiebra de nuestras in-
dustrias culturales, impulsa la ocupación cre-
ciente de los mismos por los productos prove-
nientes de los complejos multinacionales del
audiovisual. Las ganancias de éstos aumentan,
en virtud de la misma expansión que para no-
sotros constituye un factor de rui na y destrucción
de un sector clave del aparato productivo y
ahorcamiento de la capacidad endógena de
producción.
Sólo los latinoamericanos podemos producir
imágenes sobre nosotros -nuestras realidades, a
fin de reconocernos, autoreconocernos y hacer-
nos conocer y comprender por otros pueblos del
mundo, para establecer con ellos relaciones de
intercambio equitativas y democráticas.
Desde esta perspectiva, el espacio audiovisual
latinoamericano -tal y como entienden los euro-
peos el suyo- quiere ser ubicado como sector de
importancia estratégica en los procesos de inte-
gración regional, desarrollo social y recupera-
ción de la memoria histórica e identidad cultu-
ral. Y son estas precisamente las funciones que,
en medio de grandes dificultades, viene cum-
pliendo el video latinoamericano.

EL VIDEO LATINOAMERICANO Y LA DE-
MOCRATIZACION DE LAS RELACIONES
CULTURALES

El crecimiento de los grupos nacionales y el
fortalecimiento del Movimiento Latinoameri-
cano de Video que los agrupa se verifica a través
de los encuentros que se realizan anualmente.
Ello da cuenta de la inserción social de este
importante medio de comunicación y de su
pertinencia para dar respuesta a necesidades y
demandas de nuestras comunidades, desatendi-
das por los sistemas masivos públicos y priva-
dos.
Por tales motivos, nuestro quehacer reclama ser
percibido, como área interrelacionada a las res-
tantes del espacio audiovisual, cuyo aporte al
incremento de la capacidad comunicacional de
la sociedad y a la democratización de las rela-
ciones culturales, es sustantivo.

La libertad de expresión, proclamada como uno
de los derechos humanos básicos, es impracti-
cable cuando los procesos de producción y di-
fusión de mensajes están sometidos a una con-
centración y centralización acelerados. Por el
contrario, su real ejercicio supone la multipli-
cación de las posibilidades de generación de
aquellos, así como de la existencia de pluralidad
de canales para su procesamiento y circulación,
posibilidades de expresión y emisión de todos
los sectores de la comunidad.
No está bien informada una sociedad donde la
hiperoferta de mensajes de una misma fuente
con propósitos de persuasión explíci tos o implí-
citos, transforma a los sujetos del proceso
comunicacional en objetos de consumo.

Cobertura de los Radios por regiones en América Latina y el Caribe

NSC NACIONAL REGIONAL LOCAL TOTAL

CA y EL CARlBE 1 33 4 14 52
CONO SUR 10 23 50 109 192
AREAANDlNA 14 41 107 34 196
BRASIL 1 6 31 257 295
MEXICO o 16 8 248 272

TOTAL NUMERICO 26 119 200 662 1007
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LAS POLITICAS NACIONALES DE
COMUNICACION; UNA ESTRATEGIA
DE SUPERVIVENCIA.

Los videastas latinoamericanos entendemos que
el estímulo y fomento de la producción
audiovisual es una potestad indelegable de los
Estados nacionales y que a ellos compete esta-
blecer políticas y estrategias de comunicación
congruentes con nuestras necesidades de desa-
rrollo.
El establecimiento de marcos normativos inte-
grales é integradores, que procuren la
equitatividad de las relaciones entre los medios
del espacio audiovisual y de los flujos
cornunicacionales, dentro de nuestros países y
de éstos con el resto del mundo; la creación de
fondos de fomento a la producción de películas
y programas; el apoyo de las iniciativas descen-
tralizadas de producción y difusión; el
dimensionamiento del sector de la
comercialización de acuerdo a las necesidades
reales de los mercados; la creación de los
rnicrosisternas de alcance local o regional y de
redes de circulación e intercambio; el impulso a
las industrias culturales nacionales; el fomento
a la investigación, la capacitación y la produc-
ción de tecnologías cornunicacionales apropia-
das; la habilitación de nuevas frecuencias, en
concordancia con el incremento en la capacidad
de producción de mensajes y con el acceso de
diversos actores socia les a las mismas; el énfasis
a la comunicación dirigida a la educación y la
promoción socio-cultural, son aspectos com-
plementarios de una estrategia no sólo impres-
cindible para responder a los desafíos que
nuestras sociedades enfrentan en la actualidad,

sino también para garantizar nuestra supervivencia como naciones.
El Movimiento Latinoamericano de Video hace llegar a ustedes la solidaridad de todos sus
integrantes para emprender mancornunadarnente las tareas de urgente transformación comunicacional
y cultural que nuestras sociedades reclaman.

* Tomado del Documento Final del III Encuentro Latinoamericano de Video: «La Acción del
Movimiento Latinoamericano de Video al inicio de una Nueva Década», Montevideo, Uruguay.

«La integración deberá construirse sobre WlQ movilización
ideológica en torno a la definición de los objetivos y
metas, que pueden hacer posibles ciertas transformacio-
nes especificas en todas las sociedades involucradas. En
este contexto, aparece como trascendente propiciar la
construcción de una nueva soberanía común.»

Alberto A costa
«¿Hacia dónde va la integracián?»

Programación.
Contenido general de la televisión en América Latina
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