eCsy
CONSEJO NACIONAL PARA LA ENSENANZA Y LA INVESTIGACION
DE LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACTON
ENCUENTRO CONEICC '83
Comité Organizador
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SOBRE COMUNICACION POPULAR

~ Documento Base -

Introduecibn

En una perspectiva de future, frente a un presente de dominacidn
Y de aislamiento social, el Encuentro CONEICC '83 pretende profundizar

en el significado, andlisis e interpretacidn de 1la comunicacidn popu~

lar, en cualesquiera de sus manifestaciones y de sus practicas.,

Los {itimos afios han visto aparecer, comc en corrientes subterra
hneas, formas diversas de andlisis tedricos y de pricticas comunicati=
vas populares, gue tratan de enfrentarse a la comun1cac1on deminante, ~
No obstante, alin no se definen suficientemente, ni en 1a teoria ni en-
la préctica, la esencia, los objetivos Y los mecanismos de 1la comunica
£ion popular, |

Resulta, pues, de suma importancia que en el Encuentro CONEICC «
'83 se prosiga por este camino de blsqueda —-o por esta blsqueda de un-
huevo camino- a fin de propiciar la confluencia de diferentes opinio--

nes, experiencias y logros,

I, Algunas interrogantes sobre comunicacién_gopular.

Desde las crisis cotidianas que permean nuestra existencia perso

nal y colectiva, resulta angustioso constatar la urgencia de integrar-
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solidariamente, y de comunicar entre si, a las fuerzas que luchan, en
miltiples formas, por acelerar la independencia y la liberacidn de --

nuestros pueblos,

Tal vez aqui pueda encontrarse la raiz de este DrOCeso que Sg -

ha venido denominando comunicacién popular,

Agregar el adjetivo "popular" al sustantivo “ccmunicacidn”, im-

plica, primero, que no se trata de una conunicacidn cualguiera., En—-

tonces, ¢{de cull comunicacibn se habla? ¢Cudles son los alcances v e

los limites de esta comunicacibén? ¢Cudles son las diferencias o lase

semejanzas entre esta comunicacidn popular y la llamada comunicacidn-

alternativa? ¥, en la misma perspectiva, icuidles son las diferencias

Y las semejanzas entre la comunicacidn popular y la denominada contrae

informacidn?

Quienes han optado por el andlisis tedrico o por la préctica de

la comunicacidn popular, ¢han superado el discurso autoritario de mu=

chos medios informativos de izguierda? <J{Han establecido enfogques co-
municativos diferentes, centenidos teméticos diferentes, lenguajes di
ferentes, mecanismos o estrategias diferentes? En otras palabras, =
¢han trascendido el esquema informativo autoritario gue se origina en
el poder y desde 21 poder, y que no tolera ni abre cauces a la narti-e
0 . # N 0 - . 0 . £
¢ipacion active y consciente, al didlogo, a la democratizacidn Yy a un

proceso de cambio social?

Ahora bien, si se ha optado por una comunicacién popular, <cqué
alcances tebricos y précticos se le da al concepto popular? <(Es comu
nicacidn popular cualquier intente por llegar a los marginados, a los
campesinos, a los obreros, a los artesanos.s., a quéllos gue se defi-

nen como integrantes de las clases populares? En otras palabras, - -

Zcudl es 2l pueblo al gue se dirige la comunicaciénlzanulag? cDesde-



qué perspectivas tedricas o ideoldgicas se define 1o popular de este -

tipo de comunicacidn?

Reflexionar scbre &stas - y otras muchas interrogantes 25 8l = .

objetivo que se enmarca en el andlisis tedrico que pretende @l ENCUEN=

TRCG COWEICC '83, Tema, como puede verse, susceptible de-ser discutido,

confrentado y debatido en el marco de un.aiélch que puede ser fedundo.

II. Experiencias en Comunicacién popular.,

, - ”
Muchos esfuerzos de establecer lazos ¢ de abPir nuevos-canalis =.
de comunicacidn entre el pueble y con el pueblo, quedan en el olvido o

se ignoran absolutamente orque los grandes medios no les dan cabida.
a s porg o]

E1 ENCUENTRO CONEICC '83 preten
cia en la que

de abrirse a cualquier experienew
los sectores populares sean participantes activos de pro
gramas diversos en los que se utilicen diversos "medios", como histo--

rietas, audiovisuales, cine, video-cassettes, boletines, periddicos mu

rales, cassette~foros, diaporamas, etc., etec,

&

Para poder enmarcar esas sxperiencizs desde una misma perspecti-

vVa, creemos conveniente plantear las siguientes interrogantes:
%

¢Coémo puede describirse esta experiencia? (Cuando se inicid?

¢ Por qué? ¢A quiénes se dirices

iCuéles son sus objetivos? (Han cambiade

]

{Permanecen 1035 -
mismos del comienzo?

i¢Cuenta con alguna fundamentacidn tedrica? ¢Cudlz

* <¢Existid (o existe) alguna confrontacidn entre teoria prigti-
ca?

ot
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¥ &Qué medios comunicacionales se han probade? /ICudles son sus

contenidos? ccQué resultados se han obtenido?

* ¢3e ha evaluado la experiencia? LComo?

En pocas palabras, al eScoger algunas experiencias en el campo -
de la comunicacidn pepular; como teatro, radio, cine, video-cassettes,
2LCe, Se pretende que éstas sean descritas y explicadas suficientemen~

te, en tal forma que quede claro:

12 Origen y evolucidn de 1a experiencia,
22 Objetivos (directos ¢ indirectcs)

32 Medios utilizados para lograr esos objetivos,

[{

s
10

Evaluacidn: objetivos vs, resultados,

4]
10

Conclusiones,

Iz, Comunicacidn popular e f“dustwvws rult rwles.

e e, [ TP RO S

No sin razén las llamadas industrias Culturaleo S5e ven siempre -
ton sospecha, si no con exaceriacidn critica., Pero cualqulera que sea
el punto de vista de quienes las analizan, 1lo cierto tes- que los produc
tos de dichas industrias estan ahi... Y en ccasiones han logrado crear

=y £ .
figuras miticas que Supcran con rucho a leg héroes o a los santos, Ka

- Fa - . 5
liman o La Familia Burrén, I mujer rAaravs la o Gabriel Y Gabriela, Lu
R " - o x . 7 - -—.-..-‘:-. Rl TU—— "-'——-—-—-—
ke Sky”-Ligr olbuu:rmﬁn, estén an el I"2icado para comprobarlo., Sia =

esto agregamos Y& no la multiplicidad de revistas o historietas, sino-
” - -
ademas la presencia de las indiuctria” culturales en todos los medios -

misivos, es justo hacernos atlgunas reflevicnes:

¢En qué medida 10s pr duttos d: las industrias culturales in-

ciden en 1a cultura pépular?

? <¢En qué Forma interactfan los dos clementos de este anflisis:



.

por una parte, las culturas populares; y per otra, las indus

trias culturales?

* iDe qué depende el 4xito de mercado que tienen muchos de ese
tos "oroductos culturales" presentzdes a través de radio, cie

ne, prensa y/o televisidn?

®* iExiste alguna evaluacidn seria de cdbme las industrias cultu

rales van transformando a las culturas populares?

*  ({Eximte, pues, algin anilisis sobre el impacto real en la -
cultura de masas, producide por las industrias culturales na
cionales y transnacicongles?

*  (ZIn qué medida 1la comunicacidn alternativa se presta como u-
na opcidn realista frente a los mensajes de las industrias -

culturales y transnacionales?

Estas = y otras muchas interrogantes surgen al reflexionar 50
bre el tema que ahora nos ccupa para el ENCUENTRO CONEICC 183 y que -
Fti

esperamos sean respondidas y debatidas ampliamente.

-

Ln censefuencia, el ENCUENTRO CONEICC '83 busca abrir un E508 ww-
cic de discusidn en torno a las perspectivas tebdricas actuales de la~-
comunicacibn popular, a experiencias evaluadas de comunicaciédn POP U~
lar llevadas a cabo en Méxice, y a las posibles relaciocnes entre comu

nlcacidn popular e industrias culturales.

Las interrogantes aqui planteadas no agotan-la amplia gama de w

cuestiones relacicnadas con la comunicacidn poepular, pero respander a




éstas - © a wiras muchas - preguntas es indispensable para la compren-

sibn de los ferdmenos comunicativos.,
Por muestra parte, esperamos que el ENCUENTRO CONEZICC 83 consti

tuya un espacio de intercambio, discusidn y didloge, que permita vig—
b Y »

lumbrar caminos para encontrar las resnuestas,

EL. COMITE ORGANIZADOR,
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- Documento Base -

Introduccidn

En una perspectiva de futuro, frente a un presente de dominaeidn
Y de aislamiento social, el Encuentro CONEICC '83 pretende profundizar

en el significado, andlisis e interpretacidn de la comunicacifn POP U

lar, en cualesquiera de sus manifestaciones y de sus praicticas,

Los Gltimos afios han visto aparecer, como en corrientes subterr
nneas, formas diversas de anilisis tedricos y de prédcticas comunicati=
vas populares, gque tratan de enfrentarse a la comunicafién dominante,=-
No obstante, alin nc se definen suficientementé, ni en la teoria ni en-
la practica, 1la esencia, los objetivos Y los mecanismos de 1la Comunica

-
£icn popular,

Resulta, pues, de suma importancia que en el Encuentro CONEICC -
'83 se prosiga por este camino de bésqueda -o por esta blsqueda de un-
nuevo caminc~ a fin de propiciar la confluencia de diferentes opinio~--

nes, experiencias y logros,

I, Algunas interrogantes sobre comunicacidn popular.

Desde las crisis cotidianas que permean nuestra existencia perso

nal y colectiva, resulta anqustioso constatar 1a urgencia de integrar-




solidariamente, y de comunicar entre si, a las fuerzas que luchan, en
miltiples formas, por acelerar la independencia Yy la liberacion de ~-

nuestros pueblos.

Tal vez aqui pucda encontrarse la raiz de este proceso que se -

ha venide denominando comunicacién popular,

Agregar el adjetivo "popular" al sustantive “comunicacidn", im-

plica, primero, que no se trata de una comunicacién cualquiera. En--

tonces, ¢de cudl comunicacién se habla? iCudles son los alcances y -

los limites de esta comunicacibdn? ¢Cudles son las diferencias o las~

semejanzas entre esta comunicacidn popular y la llamada comunicacidn-

alternativa? Y, en la misma perspectiva, é¢cufles son las diferencias

las semejanzas entre la comunicacidn popular v la denominada contbrae
) jois)t Y Lontra

informacibn?

Quienes han optado por el andlisis tedrico o por la practica de

la comunicacidn popular, lhan superado el discurso autoritario de nmu~-

chos medios infeormatives de izguierda? ¢Han establecido enfoques co-

municativos diferentes, contenidos temfiticoes diferentes,. le

ferentes, mecanismos o estrategias diferentes? En otras palabras, =
{han trascendido el esquema informative autoritario que se origina en
el poder y desde el poder, v quz ne tolera ni abre cauces a la narti-
cipacidn activa y consciente, al didlogo, a la democratizacidn y & un

proceso de cambio social?

- > w - - £ - 4

Ahora bien, si se ha optado por una comunicaciér nopular, <Jque
alcances tebricos y pricticos se le da al concepto popular? <LEs comy
nicacibn popular cualquier intento por llegar a los marginados, a los

7 . T 4 ]
campesinos, a los obrercs, a los artesanos..., a quéllos que se defi-

nen como integrantes de las clases populares? Ln otras palabras, = =-

¢cudl es el pueblo al que se dirige la comunicacidn popular? (Desde~



qué perspectivas tebricas o ideoldgicas se define 1o popular de este =
tipo de comunicacibn?
Feflexionar scbre éstas - v otras muchas - - interrogantes es el -

objetive que se enmarca en el andlisis tedrics que pretende eleHCUE)

TRO CONEICC '83, Tema, como puede verse, susceptible de ser discutido,

confrontado vy

IT. EX‘| rld"

en CchQl"‘Plon popular.

Muchos esfuerzos de establecer lazos o de abPir nuevos- canales w.

de comunicacién entre el pueblo y con el pueblo, quedan en el olvido o

se ignoran ’belUtahrhtG, porque los grandes medios no les dan Cabida,

E1 ENCUENTRO CONEICC '83 pretende abrirse a cualquier experiene-

Cla en la gque los sactores populares sean participantes activos de pro

gramas diversos en los que se utilicen diversos "me medios", como histo--

rietas, audiovisuales, cine, .1ceo~ulssettﬁ), baoletines, peribddicos mu
rales, cassette4forcs, diaporamas, etc
SRR

Chad o

os etce

Para poder enmarcar esss experiencias desde una misma perspecti-
vVa, creemos conveniente plantcar las siguientes interrogantes:

= LComo puede describirse esta experiencia? <(Cudndo se inicid?
¢ Por qué? (A quidnes se dirige?
-]

o
r.‘
=
[H1N

les son sus cbietivos? ¢Han cambiado? iPermanecen los -

nismos del comienzo?

¢Cuenta con alguna fundamentacidn tedrica? ¢(Cuil?

¢Existid (o existe) alguna confrontacidn entre teoria pricti-

ca?

debatido en el marco de un didlogo que puede ser fecundo..

SRR W




L3

¢Qué medios comunicacionales s han probado? ¢Cudles son sus

contenidos? (Qué resultades se han obtenido?
o B 2
* 23e ha evaluado 1la gxperiencia? (Como?

En pocas palabras, al escoger algunas experiencias en el Campo -
de la comunicacibn popular, zomo teatro, radio, cine, video-cassettes,
etCe, sec pretende que éstas sean descritas y explicadas suficientemen~

te, en tal forma que guede claro:

12 Origen y evolucibn de 1a experiencia,

22 Objetivos (directos o indirectus)

3¢ Medios utilizados para iograr esos objetivos.
42 Evaluacidn: objetivos VS. resultados,

52 Coenclusiones.

IIT, Comunicacién popular e “wdustrigs Culturales,

IS P T Gy -

No sin razbn las llamadas industriag culturales se ven Siempre -
©con sospecha, si no cen exacervacidn critica, Pero cualquiera que sea
el zunto de vists de quienes ias analizan, lo cierto!es*que los produc
tos de dichas industrias est4n ahi,., v en ccaszicnes han lcgrado crear

figuras miticas que Superan con mucho a Jos hérces o a los santos, Ka

.

limin o La Familia Burrdn. I T9ier mAaravilia o Gabried y Gabriela, Lu

— ¥ s —— st T rbar 185 sy — - v

ke Skywalker o Supermén, estin en ¢l mzicado para Comprobarlo, Si a =

esto agregamos ya no la nultiplicidad do revistas o historietas, sing=
ademds la presecencia de las inductria“ culturales £n todos los medios -
masivos, es justo hacernos algvnas refleviones:

2 =

* ¢Bn qué medida los bredacttos d= las industrias culturales ine

ciden en 1a cultura popular?

* ¢En qué forma interact®an los dos elementos de este andlisis:




por una parte, las culturas populares; y por otra, las indus

trias culturales?

* iDe qué depende el éxito de mercado que tienen muchos de es-
tos "productos culturales" presentzdds a través de radio, ci=-

ne, prensa y/o televisidn?

* ¢Bxiste alguna evaluacién seria de cémo las industrias cultu

rales van transformando a las culturas populares?

* ¢Exiamte, pues, algln anilisis sobre el impacto real en la e
cultura de masas, producido por las industrias culturales na
Gionales y transnaciongles?

*  {En qué medida 1la comqhicacién alternativa se presta como u-
na cpcién realista frente a los mensajes de las industrias -

culturazles y transnacionales?

Estas = vy otras muchas - interrogantes surgen al reflexionar 80
bre el tema que zhora nos ocupa para =1 ENCUENTRO CONEICC *23 Yy que -
.1

2Speramoes sean respondidas y debatidas ampliamente.

CONCLUSION

el 4

-

En consecuencia, el ENCUENTRO CONEICC '83 busca abrir un GBS DA -
cio de discusién en torno a 1las perspectivas tedricas actuales de law-
comunicacidn popular, a experiencias evaluadas de comunicacidn DOP U~
lar llevadas a cabo en México, y a las posibles relaciocnes entre comu

nicacidn popular e industrias culturales.,

Las interrogantes aqui planteadas no agotan-la amplia gama de w

cuestiones relacicnadas con la comunicacidén popular, pero respander a




éstas -~ 0 a otras muchas - preguntas es indispensable para la compren-

sibn de los fendmenos comunicatives.
Por fnuestra parte, esperamos que el ENCUENTRO CONEICC '83 consti

tuya un espacio de intercambio, discusidn y didlogo, que permita vis——

lumbrar caminos para encontrar las rcspuestas,

EL COMITE ORGANIZADOR.
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TED-9340/84

Sefiora Lic.
Cristina Romo
1ITESO

av. Nihos Héxoes Nr. 1342-8
Cuadalajara, Jalisco c.p. 44100
MEXICO.

de Rosell

Estimada Cristina:

Curplo con informarte que
al Seminario de MBxico no
aible dichos
se.

son legibles.

gin otro particular y

Fundacién
Konrad
Adenauer

nstituto de .
Solidardad Internaciona

=

Lima, 15 de febrero de 1984.

los comprobantes que me enviastes correspondientes

Te ruego me envies a la brevedad PO

docurentos, Ya sea los originales O copias queé puedan entender—

esperando el pronto envio recibe mi saludo afectuoso,

O
Representante de la Fundacifn
Konrad Adenauer .

Av. De Las Artes 980 - Urb. San Bot
- .. TAlaf ARBI
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TUNIVERSIDAD LATINOAMERICANA.

México, D.F. a 24 de enero de 198k

LIC. CRISTINA ROMO DE ROSELL

PRESIDENTE DEL COMITE CORDINADOR DEL CONEICC
AV. Nifios Héroes 1342-8

Guadalajara, Jal.

Muy estimada Cristina:

Te remito con ésta copias fotostéticas de los comprobantes de gastos
enviados por ellic. Nava, asi como la liquidacibn respectiva. También
anexo fotostéticas de la carta con que enviéd la Lima copias de los com-

probantes mencionados (sin la liguidacién), el 11 de enero.

Por otra parte, te informo gue el contador Vallejo no se ha reportado
conmigo, pese a los muchos recados gue casi diario dejo en su despacho.
La consecuencia de ello es que a la fecha no se haya practicado la audi
toria gue corresponde por el cambio de tesorero. Tampoco hemos entregado
a Bety el nuevo libro de actas, que debe proporcicnarncs el propio C.P.

Valle jo.

S

Sir méas por el momento, recibe mi cordial saludo.

ATENTAMENTE

[t
" O ,////7

\ \v
At
B rEL AG.

|J. f /
LIC. CARI ,;/ L
/ -‘

/

L~

G. MANCERA NUM. 1402-COL. DEL. VALLE-MEXICO, D. F.
CODIGO POSTAL. O3100




ILic.Carlos A.Bonilla G.

M("»‘.')”ii", el ey 17 v ey il b

Sr. Horst Schoenbaum
Fundacién Konrad Adenauer
Apartado 4951, Lima 18
Miraflores, Peri

Muy estimado sefior Schoenbaums

Anexo a ésta comprobantes de gastos por $325,693.00M.N, efectiac s con
motivo de la organizecibn del IT Erncuentro CONEICC'83 , gue se llevd a

cabo en Gbmez Palacio, en noviembre de 1983,
Reciba un vordia’ saludo,

Atentaménte ’
: . IR

/!
i

TESORERTIA DEL CONEICC

Poniente 81 No. 28, Depto. 2-B
Col. C.C,V,.F.

01120 México,D.F.

Tel, 515-68-78,

CaC:p. Lic. Crigtine Romo de Rocoell, Presidente del CONETCC.



I ISCYTAC

INSTITUTO SUPERIOR DE CIENCIA Y
TECNOLOGIA DE LA LAGUNA, A. C.

HEROE DE NACOZARI §/N.

APARTADO POSTAL 226

TELEFONOS 42633 Y 4-26-66
GOMEZ PALACIO, DGO.

LIQUIDA

INGRESOS
I Inscripciones en oficinas $ 128,565.00
1. Inscripciones en el hotel sede 284,540.00
I11. Relacibén de Tesorerfa 82,512.50

Total 495,617.50
EGRESOS
I. Copias Xerox seglin notas 084, 085 y 8753 12, 913.00
il. Cofee break segin factura 874 del Hotel

Villa Jardfn, por mayor cantidad relati

va a la cuenta maestra No. 2001 147,725.00
il Renta local en la Casa de la Cultura

de Gémez Palacio 27,000.00
"1V, 400 gafetes segiin facturas 2342 y 2385 8,280,000
V. Formas de inscripcidn 2,500,00
Vi, Castos postales 2,000.00
Vil. Habitacidn del Sr. Hort Schoembohm 4,600.00
Vill. Carpetas, programas y gafetes segln factu

ra No. 11494 63,537.50

Total 268,555.50

Saldo a favor de CONEICC 227,062.00

Suma remitida mediante nuestro giro del

dfa 20 de diciembre a la cuenta 28-05644-8

| levada por Banco Internacional S.N.C. a -

CONEICC
Atentamente

NANCY PRECIADO

CION DEL SEGUNDO ENCUENTRO CONEICC 783

-
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, @ 8 de noviembre de 1983,

Encuentro CONEICC 83.
PRESENTE.-

Ath. Lic. Guillermo Michel

%besgmmmsenfarasuﬁmsamimalsm PROFR. FRANCIS-
0 MORENO JARAMILLO, Jefe de 1a Unidad de Uso y Produccién de Me --
diocs de Comunicacién Educativa de este Cemitro quien asistird en mi
nombre y representacién al Encuentro CONEICC 183 de Gfmez Palacio,
0. afindeqmtmeperteemlmmtivith&qmdemmﬂbcm
hmMMWmmﬁsuylzdelosmim.

smmmdmudﬁmammmmm&m més
atenta y distinguida consideracién.
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Guadalajara, Jal., Noviembre 22 de 1983.

Sr. Horst Schonbohm
FKA

Apartado 4951
Miraflores

Lima 18, Per

Muy estimado Horst:

Quiero por este medio agradecer de la manera mis atenaa, a
la Fundacibn Konrad Adenauer el generoso apoyo Jue nos otorgd
para la realizacidén del 2o. Encuentro CONEICC.

Para el CONEICC es un orgullo saber gue se le reconoce como
institucién organizada, empeiilada en mejorar la ensefianza de la
comunicacién en Mé&xico, sobre todc en estos momentos en que hace
falta %ue los comunicadores sean m&s concientes de las necesidades
del pafis.

Calculamos que en uncs tres meses mnés tendremos ya la memo-
ria del Encuentro y esperamos gue pueda ser difundida ampliamen-
te.

Tendremos pronto una reunibn del Comité Coordinador para pla
near los proyectos del préximo afio, ya te los daremos a conocer.

Muchas gracias otra vez, sobre todo por tu presencia. Ojald
la proéxima vez puedas estar més tiempo.

Recibe el reconocimiento del CONEICC y el mio propio.

Cordialmente

—
e -
-

e __?c'/ e = ’. - /7’
,/i/<?‘c;1¢:gHZZiéiéiadggw/f
Lic. Cristina Romo de Rosell
Presidenta




Por medio de la presente, estamos informando los hora
rios para las actividades del 22 Encuentro CONEICC'83.

Viernes 11 de 9:00 a 13:00 hrs., con descanso de 30 min., a las -
11:00 hrs.

de 16:00 a 20:00 hrs., con descanso de 30 min., a las-
18:00 hrs.

21:00 hrs., Cocktail de Bienvenida en los jardines del
Hotel sede,

Sébado 12 de 9:00 a 13:00 hrs., con descanso de 30 min., a las =
11:00 hrs.

de 16:00 a 20:00 hrs., con descanso de 30 min., a laSe
18:00 hrs,

21:30 hrs., Cena de Clausura.

P R4 o e sap . . -
ESCUELA DE CIENCIAS.
DE LA INFORMMIOX:
- I.S.C:I’i"hcg =
futo | BUPERIOR"S
:;‘;‘C'A v TecNOLOGIA, A G Comité Organizador.
Gémes poiscio, Dgd

Atentamente,



CONSEJO NACIONAL PARA LA ENSENANZA Y LA INVESTIGACION
DE LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACION

COMITE COORDINADOR

INAUGURACION 20. ENCUENTRO CONEICC
1l noviembre 1983.

Cristina Romo de Rosell

Es para mi un gusto participar en la ceremonia de apertura
de este Segundo Encuentro CONEICC. Todos sabemos el trabajo de
preparacién, organizacidén, promocidn, seleccién de trabajos que

una reunidén nacional, como esta, implica.

Generalmente, los discursos de inauguracién terminan
haciendo los agradecimientos, eso es una forma establecida que le
ha restado significacién al noble sentimiento de la gratitud.

Por eso, en esta ocasidn, quiero Qoltear los papeles y
empezar por agradecer. Quiero hacer plblico reconocimiento a nues
tros anfitriones, los colegas del ISCYTAC, gue no solamente acep-
taron la enorme carga de trabajo que ha sido la organizacibn
de este Encuentro, sino que lo han hecho con eficiencia y genero

sidad, como es costumbre en La Laguna.

Al Comité de Investigacién del CONEICC que superando
las dificultades que acarrea el trabajo repartido a través de toda
la nacién ha podido coordinar, en un objetivo comlin, la parte aca

dém.ca del Encuentro, nuestro reconocimiento y agradecimiento.

El trabajo del CONEICC ha traspasado las fronteras de
México y en América Latina se le distingue como una asociacién
organizada, independiente y clara en sus objetivos. Por eso, la
solicitud que hicimos a la Fundacidén Konrad Adenauer, a través
de la Federacibn Latinoamericana de Asociaciones de Facultades
de Comunicacién, FELAFACS, tuvo una respuesta favorable. Quiero,

en este momento manifestar en nombre del CONEICC y del mio pro-



CONSEJO NACIONAL PARA LA ENSENANZA Y LA INVESTIGACION
DE LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACION

COMITE COORDINADOR

pio, nuestra més sincera gratitud, al buen amigo Horst Shoembohn,
aqui presente, (por el respaldo desinteresado y generoso que nos

ha proporcionado la Fundacién.

A todos ustedes, profesores, estudiantes, investigadores,
funcionarios, amigos, gracias por permitir que se abra un espacio
en el que abordaremos un asunto, que a algunos apasiona, a otros
enfrenta, pero ciertamente a todos nos ingquieta: La Comunicacidn

Popular.

No voy a cometer el error de tratar de definir lo

que entiendo por comunicacién popular o comunicacién alternativa,
bastante ya se ha escrito y como dice Fernando Reyes Mata, "sabe
mos gue hablar de comunicacién alternativa es caminar por un te-
rreno de definiciones parciales". Creo que la definicién y lo

que pudiera plantearse como una teoria para la comunicacién popu
lar, estd en elaboracién y la esté&n haciendo agquellos, que direc
tamente, en convivencia cotidiana, con los sectores populares,
dedican toda su actividad a la comunicacidén. Es decir a la praxis
que implica una reflexibén constante entre la préctica propia y la

teorizacién sobre la misma.

Pero al hablar de comunicacidn popular, no podemos mencio-
narla asi nada més, como “conVivencia cotidiana" entendida neutra
mente. Hablar de comunicacién popular es hablar de un acompahamien
to al pueblo en un proceso permanente de lucha. En palabras de al -
guien dedicado cien por ciento a estos quehaceres durante afios,

"se hace necesario dejar las posiciones roménticas de la comunica -
cién popular, gue dan lugar a dos précticas nefastds e inftiles,
desde la perspectiﬁa de la lucha del pueblo: el populismo y el inte
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lectualismo (tal vez habria que agregar una tercera: el mesia
nismo y, una cuarta: el ingenualismo) y en vez de ello dedicar

se a luchar junto al pueblo”.

Creo que es una gran tentacién para los intelectuales,
para los universitarios, m&s empenados en las teorias que en la
praxis, hablar y hablar sobre lo urgente y necesaria que es
la comunicacién con el pueblo y acabamos - cuando mucho - hacien

do s6lo una comunicacidén para el pueblo.

Me parece que este Encuentro es una gran oportunidad para
todos de reflexionar sobre todo esto. Las preguntas planteadas
en la convocatoria, y otras mds que no se incorporaron, no serén
resueltas y creo que no es la intencién. Es importante plantear-
las y continuar la reflexidn. Faltarian todavfa muchas preguntas
més y ojaléd, en vez de conclusiones, terminaramos el Encuentro
con una interminable lista de preguntas sobre la comunicacién
popular. Y dado que nuestro admbito es el de la ensefanza de la
comunicacién, esa lista fuera acompafiada de una serie de cuestio
namientos hacia las escuelas, y su papel en esta sociedad tan
injusta, que constantemente ayudamos a sostener.

Es también una oportunidad para que nos planteemos como
escuélas de comunicacidn, la recesidad de preparar a nuestros
estudiantes para ejercer de una manera diferente la profesidn

gue han escogido.

Acepten por favor una segunda convocatoria. Los invito a
que nuestro didlogo sea sincero, honesto y realista de manera
que podamos encontrar, a través de &l, nuestras posibilidades

reales de trabajar en la comunicacibén popular.

Muchas gracias
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México, D. F., 2 de Agosto de 1983.

Lic. Cristina Romo de Rosell

Santa Marfa # 3089, Sector Hidalgo
Col. San Lucas Vallarta

44690, Guadalajara, Jalisco.

Muy estimada Cristina:

Te envio un juego de los documentos que estamos enviando a los diversos
miembros del CONEICC en relacidn con el Encuentro CONEICC/83, y que con-
tiene una carta de presentacidn, el documento base y la convocatoria.

Hemos enviado ya un juego similar a Raul Fuentes Navarro al ITESO . Esta
copia es para ti en tu caracter de Presidenta del Consejo. Esperamos

que sea también el tipo de material que sirva para los propdsitos de 1la
Fundacion Konrad Adenauer. En caso de que para este propbsito requirie-
ras de mayor informacidn, 1lamanos para indicarnos 1o que requieras (pre-

feriblemente trata de localizar a Guillermo Michel).
Recibe un carifioso saludo.
\ Py
AN/ J
Josep Rota.




CONSEJOC NACIONAL PARA LA ECN3ENANZA Y LA INVESTIGACION
DE LAS CIENCIAS DE LA CCMUNICACION

ENCUENTRO CONEICC '83

Comité Organizador

Gémez Palacio, Dgo. Noviembre 11— 12, 1583.

SOBRE COMUNICACION POPULAR

~ Documento Base wm

Introduccidn

En una perspectiva de future, frente a un presente de dominacidn
¥ de aislamiento social, el Encuentro CONEICC '83 pretende profundizar

en el significado, andlisis e interpretacidn de 1la comunicacibn popu--

lar, en cualesquiera de sus manifestaciones y de sus practicas,

Los {4ltimes afios han wvisto aparecek, como en corrientes subterré
nneas, formas diversas de andlisis tedricos y de pricticas comunicatia
vas populares, que tratan de enfrentarse a la comunic:fién dominante,~
No obstante, aln no se definen suficientemente, ni en la teoria ni Elet
la préctica, la esencia; los objetivos Y 1los mecanismcs de :5_ﬂuﬂﬁﬁﬁﬁ

cidén popular.

Resulta, pues, de suma importancia que en el Encuentre CONEICC ~
'83 sc prosiga por este camino de busqueda -0 por esta bGsqueda de un-
nuevo camino- a fin de prepiciar la confluencia de diferentes opinio--

nes, experiencias y logros,

I Algunas interrogantes sobre comunicacidn popular,

Desde las crisis cotidianas que permean nuestra existencia perso

nal y colectiva, resulta angustioso constatar 1la urgencia de integrar-




solidariamente, y de comunicar entre si, 2 las fuerzas gque luchan, en
miltiples formas, por acelerar la indevendencia y la liberacion de --

nuestros pueblos,

Tal vez agui pueda encontrarse la raiz de este proceso que se -

ha venido denominando comunicacidn ponular.

Agregar el adjetivo Ypopular" a1 sustantive o
9 . Popuicr

- -

wunicacidn", im-

plica, primero, gue no se trata de una comunicacidn cualquieras, En-—-

tonces, (de cudl comunicacibén se habla? ¢Cudles son los alcances y -

a s *

los iimites de esta comunicacion? {(Cudles son las diferencias o las-

semejanzas entre esta camunica:@ﬁn popular y la llamada comunicacidn-

alternativa? Y, en la misma perspectiva, ccuiles son las diferencias

Y las semejanzas entre la comunicacidn popular vy la denominada contra-

1nform1c1 mnzy

GQuienes han optado por el anflisis tedbrico o por la practica de

la comunicacidn popular, ¢han superado el discurso autoritario de mu=-

chos medins informativos de izquierda? <(Han establecido enfogues co=-

municativos diferentes, contenidos temdticos diferente 34 lenguajes di
ferentes, mecanismos o estrategias di entes? En otras pzlabras, ==

{han trascendide el esquema informativs autoritario que s2 origina en

el poder y desde el poder, y que no tolera ni abre cauces a la parti-
P s . - P . . 7

pacion activa y consciente, al diilogo, a la democratizacién Y a un

proceso de cambio social?

Ahora bien, si se ha optado por una comunicacién popular, équé
alcances tedricos y pricticos se lc da al concepto popular? <2Es comyu
nicacidn popular cualquier intento por llegar a los marginados, a los
campesinos, a los obreros, a los artesancs..., a quéllos gque se defi-

nen como integrantes de las clases populares? En otras palakbras, = =

. 2 - - 2 - » . . s 7 -
¢cual es el pueblo al gue se dirige la comunicacidn nopular? ({Desde~



L 3 L

qué perspectivas tedricas o ideoldgicas se define lo popular de Ebt

tipo de comunicacidn?

Reflexionar scobre &stas ~ y otras muchas - 1nterrogantus €8 el =
objetivo que se enmarca en el anilisis teorlcq que preterde el ENCUEN
TRO CONEICC *83, Tema, como puede verse, susceptible de ser discutido,

confrontado y debatido en el marco de unfdiélogo_que puede ser fecundo,

II. Experiencias en Comunicacidn popular

Muchos esfuergos de establecer lazos o de abrlr nuevos- canales =
de comunicacién entre el pueblo y con el pueblc, quadan en el olvido o

se ignoran absolutamﬁﬂte, porque los grandes medios no les dan cabida,

E1 ENCUENTRO LONEICC '83 pretende abrirse a cualquier expericne-
cia en la gque los sectores populares sean participantes activos de pro
gramas diversos en los que se utilicen diversos "medios", como histo--
rietas, audiovisuales, cine, vijeo»cassegggg, boletines, seribddices mu

rales, cassette-foros, diaporamas, etc., etc,
SLIEEREE

-

Para poder enmarcar esas experiencias desde una misrma PErsSpecti-

Va, creemos ccnveniente plantear las siguientes interrogantes:

P S . - PPN .
¢Como puede describirse esta experiencia? Cudndo s inieid?

¢ Por qué? (A quilnes se dirige?

éCudles son sus objetivos? (¢Han camhiado? ¢Permanecen 1os e

mismos del comienzo?
¢Cuenta con alguna fundamentacidn tebdrica? ¢Cufl?

? CExistid (o existe) alguna confrontacidn entre teorfa pricti-
ca?

-y

e P

18

¥




. < - =
*  ¢Qué medios cemunicacionales se han probado? ¢Culles son sus

contenidos? <Qué resultzdes se han obtenido?

* &éSe ha evaluado la experiencia? ¢Cémo?

En pocas palabras, al e@sceger z2lgunas experiencias en el Canpo -
de la comunicacidn popular, como teatro, radio, cine, video-cassettes.
@tCe, Se pretende que éstas sean descritas y explicadas suficientemen~

te, en tal forma que qguede claro:

19 Origen y evolucién de 1la experiencia.

22 Objetivos (directos 0 indirectos)

3¢ Medios utilizados para lograr esos objetivos.
42 Evaluacidn: objetivos Vs, resultados.
52 Conclusiones.

IIT. Comunicacién popular ¢ ‘ndustrigs culturales;
No sin razbén 1as 1lamadas industrias culturales se ven Siempre -
con sospecha, si no con exXacerracidn critica, Pero cual

t
el punto de vista de quienes las aznalizan. lo cierto tes-que los produc

(9138
IS
W
g
Laa
[

s

H

tos de dichas industrias cst Y en ccasiones han lcgrade crear

figuras miticasg qu& superan con mushs & lec héroes o a los santes, Ka

limén o La Familia Burrin, 1 uisy =arauiila o Gabriel vy Gabriela, Lu

ST B i o oo - 38 e e, [ T A -

T--cado para cemprobarle, S5ia -

ke Skywalker o Supernin, estin ar i

esto agregamos ya no 1a muitiplinidea > revistas o historietas, sino-
’ - - e N s
ademas la presencia de las inductria culturales en todos l1os medios -

=

masivos, es justo hacecrnos algvnaz rzflevicnes:

?  ¢En qué medida los brodiazteos d: lag industrias culturales in-

ciden en la cultura populary

* ¢En qué forma interaction 1os dos elementos de aste andlisis:



por una parte, las culturas populares; y por otra, las indus
trias culturales?

* ¢De qué depende el éxits de mercado que tienen muchos de ese
tos "productos culturales" prescntzdos a través dz radio, ciw

ra

ne, prensa y/o televisicn?

®* ((Existe alguna evaluacidn seria de cdmo las industrias cultu

rales van transformando a las culturas populares?

* (Exiwte, pues, algln anilisis sobre el impacto real en la ==
cultura de masas, producido por las industrias culturales na

cionales y transnaciongles?

*  (En qué medida la comunicacidn alternativa se presta como u-
na cpcidén realista frente a los mensajes de las industrias -

culturales y transnacionales?

Estas - y otras muchas - interrogantes surgen al reflexionar sg
bre el tema que ahora nos ocupa para el ENCUENTRO CONEICC '23 Yy que -

@speramos sean respondidas y debatidas ampliamente.

En consecuencia, =1 ENCUENTRO CONEICC '83 busca abrir un E5DA ==
cio de discusidn en tornc a las perspectivas tedricas actuales de 1=
cemunicacidn popular, a experiencias evaluadas de comunicacién POpU=—
lar llevadas a cabo en México, v a las posibles relacicnes entre comu

nicacidn popular e industrias culturales.

Las interrogantes aqui planteadas no agotan-la amplia gama de

cuestiones relacionadas con la comunicacidn popular, pero respander a




= [G= =

Setas -~ © a otras mucha$ - preguntas es indispensabla para la compren~

sibn de los fendmenos comunicativos,
Por nuestra parte, esperamos que el ENCUENTRO CONEICC 83 consti

tuya un espacio de intercambio, discusidn v diflogo, que permita vis——

lumbrar caminos para encontrar 1as resnuestas,

EL COMITE ORGANIZADOR,



CONSEJO NACIONAL PARA LA ENSENANZA Y LA INVESTIGACION
DE LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACION

ENCUENTRO CONEICC '83
Comité Organizador
Gbémez Palacio, Dgos Noviembre 11.— 12, . 1983

SOBRE COMUNICACION POPULAR

~ Documento Base -~

Introduccidn

En una perspectiva de future, frente a un presente de dominacidn
Y de aislamiento social, el Encueptro CONEICC '83 pretende profundizar

en el significado, anfilisis e interpretacibn de la. comunicaeibn popuws

lar, en cualesquiera de sus manifestaciones y de sus pricticas.,

Los 4ltimos afios han visto aparecer, como en corrientes subterr§
nneas, formas diversas de andlisis tedricos y de pricticas comunicatis
vas populares, que tratan de enfrentarse a la comunicacidn dominante, ~
No obstante, atin no se definen suficientemente, ni en la teoria ni en-
la practica, la esenciay los objetivos Y los mecanismos de 1ia comunica

» 7
cion popular,

Resulta, pues, de suma importancia que en el Encuentro CONEICC =
'83 se prosiga por este camino de blsqueda ~o por esta blisqueda de un=
nuevo camino— a fin de propiciar la confluencia de diferentes opinio==

hes, experiencias y logros,

I, Algunas_interrogantes Sobre comunicacién_pruLaxa

Desde las crisis cotidianas que permean nuestra existencia perso

nal y colectiva, resulta angustioso constatar la urgencia de integrar-




soliéariamente, y de comunicar entre si, a las fuerzas que luchan, en
miltiples formas, por acelerar la independencia y la liberacidén de --

nuestros pueblos,

Tal vez aqui pueda encontrarse la raiz de este proceso que se -

ha venido denominando comunicacidn popular.

Agregar el adjetivo "popular" al sustantivo "comunicacidn", im-

plica, primero, que no se trata de una comunicacidn cualquiera, Ene=-

tonces, ¢de cudl comunicacidn se habla? ¢Cudles son los alcances y -

los 1imites de esta comunicacidn? ¢Cudles son las diferencias o las=

semejanzas entre esta comunicacidén popular y la llamada comunicaciodn-

alternativa? Y, en la misma perspectiva, ¢cudles son las diferencias

Y las semejanzas entre la comunicacidn popular y la denominada contra-

informacién?

Quienes han optado por el andlisis tedrico o por la prictica de

la comunicacidn popular, ¢han superado el discurso autoritario de mu-

chos medios informativos de izquierda? ¢Han establecido enfogues cow-
municativos diferentes, contenidos teméticos diferentes, lenguajes di
ferentes, mecanismos o estrategias diferentes? En otras palabras, ==
¢han trascendido el esquema informativo autoritario que se origina en
el poder y desde el poder, y que no tolera ni abre cauces a la parti-
cipacidn activa y consciente, al didlogo, a la democratizacién y a un

proceso de cambio social?

Ahora bien, si se ha optado por una comunicacién opular, diqué
alcances tebricos y pridcticos se le da al concepto popular? ¢(Es ¢ omu
nicacidn popular cualquier intento por llegar a los marginados, a los
campesinos, a los obreros, a los artesanos..., a quéllos que se defi-

nen como integrantes de las clases populares? En otras palabras, - -

tcudl es el pueblo al que se dirige la comunicacidn popular? <{Desde-




qué perspectivas tedricas o ideolégicas se define lo popular de este -
tipo de comunicacibdn? '

Reflexionar sobre éstas ~ y otras muchas = interrogantes es el .- |

objetivo que se enmarca en el andlisis teéricq que pretendefeltENgUEN- ¢

TRO CONEICC '83, Tema, como puede verse, susceptible'de~5ér'diécutia¢y.

Ix, Experiencias en Comunicacién popular,

Muchos esfuerzos de establecer lazos © de ab¥ir nuevos-canalds «
- de comunicacién entre el pueblo Y con el pueblo, gﬁedan en el olvido o

se ignoran absolutahente, porque los grandes~medios'no_les dan cabida,

E1 ENCUENTRO LONETCC '83 pPretende abrirse a cdalqui-er experiene-
cia en la que los Sectores populares Sean participantes activos de pro
gramas diversos en los que se utilicen diversos "medios", comoc histo--
rietas, audiovisuales, cine, video—cassettes, boletines, peribdicos mu
rales, cassette~-foros, diaporamas, etc., etc,

¢Coémo puede describirse esta experiencia? ¢Cudndo se inicié?
¢ Por qué? ¢A quiénes se dirige?

{Cudles son sus objetivos? ¢Han cambiado? ¢Permanecen los -
mismos del comienzo?

{Cuenta con alguna fundamentacién tebrica? ¢cCuile
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*  ¢Qué medios comunicacionales se han probado? ¢Cuiles son sus
HUSCCIO)

contenidos? £Qué resultados se han obtenido?

%

¢3e ha evaluado la experiencia? ¢Cémo?

En pocas palabras, al @scoger algunas experiencias en el campo -~
de la comunicacidn popular, como teatro, radio, cine, vided;cassetﬁes,
etc., se pretende que &stas Sean descritas y explicadas suficientemen=

te, en tal forma que quede claro:

12 Origen y evolucidn de la experiencia,

29 Objetivos (directos o indirectos)

32 Medios utilizados para lograr esos objetivos,
42 Evaluacibn: objetivos vs, resultados,

5¢ Conclusiones.

III. Comunicacidén popularheui@qHstrjas culturales;

. No Sin razbn 1las liamadas industrias culturales Se ven siempre -
con sospecha, $i ne con exacerbacidn critica, Pero cﬁaiquiera que seg
el punto de vista de quienes las analizany'lo cierto es que los produc
tos de dichas industrias est4n ahic.. Y en ocasiones han logrado crear

figuras miticas que superan Gon mucho a los héroes o a los santos, Ka
; -

limén o LaﬁFamilia'Burrény Ia mujer raravilia o Gabriel y Gabriela, Lu

ke Skywalker o Supermdn, estién en el fercado para comprobarlo, Si a -

esto agregamos ya no la multiplicidad de revistas o historietas, Sino=-
. ’ . . o ‘l ¥
ademas 1la pPresencia de 1las industria” culturales en todos 1los medios =
masivos, es justo hacerhos algunas reflexiones:
*  ¢En qué medida los productos de las industrias culturales in-
ciden en la cultura pobpular?

* ¢En qué forma interactfan ios dos elementos de aste anilisis:



por una parte, las. culturas populares; y por otra, las indus

trias culturales?

* ¢De qué depende el éxito de mercado que tienen muchos de ese
tos Yproductos culturales" presentcdos a través de radlo, Ci=-

ne, prensa y/o televisibn?

* (EXiste alguna evaluacién seria de cémo las industrias cultu

rales van transformando a las culturas populareg?

* (Existe, pues, algln andlisis sobre el impacto real en la ==
cultura de masas, producido por las industrias culturales na

Cionales y transnac1onales?

* (En qué medida la comuhicacién alternativa se presta como u-~
na opcidén realista frente a los mensajes de las 1ndustr1as -

culturales y transnacionales?

Estas =« y otras muchas - interrogantes surgen al reflexionar so
bre el tema que ahora nos ocupa para el ENCUENTRO CONEICC 83 Y que =

eésperamos sean respondidas y debatidas ampliamentea.

CONCLUSION
’

En conseCuencia, el ENCUENTRO CONEICC '83 busca abrir un espa=m
cio de dlscu51on en torno a las perspectivas tedricas actuales de la~
comun1cac1on popular, a exper1enc1as evaluadas de comun1cac1on POPUn—
lar llevadas a cabo en México, y a las posibles relaciones entre comu

nicacidn popular e industrias culturales.

Las interrogantes aqui planteadas no agotan-la amplia gama de «

cuestiones relacionadas con la comunicacidn popular, pero respagnder a




&stas ~ 0 a otras muchas - preguntas es indispensable para la compren=
sibn de los fenbmenos comuhicativos,

Por fuestra parte, esperamos que el ENCUENTRO CONEICC '83 consti
tuya un espacio de intercambio, discusidn y didlogo, que permita vis—

lumbrar caminos para encontrar las respuestass

EL COMITE ORGANIZADOR,




