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ANTECEDENTES

El periédico es la forma mas tradicional de comunicacién de
masas y su principal caracteristica es permitir almacenar gran
cantidad de informacién organizada y dosificada comodamente. El
periédico es el producto de una jornada de actividades politicas,
financieras, culturales, deportivas, etc. y retiene para el lector
los sucesos mas importantes. Como fuente de noticias es el
periédico una de las mejores maneras para interiorizarse en los
acontecimientos, a nivel local, regional, nacional o incluso
mundial.

Los medios de comunicacion al ser portadores de una gran
cantidad de informacién del entorno, son objeto de la atencién de
la gente; por este motivo los partidos politicos, y los mismos
aspirantes a ocupar un puesto de eleccién popular, ven en los
medios una herramienta sumamente util al presentar a la
ciudadania sus propuestas de trabajo para el cargo que pretenden
ocupar, resaltando sus cualidades e invitando a los votantes a que
los favorezcan el dia de la jornada electoral.

En el mes de noviembre de 1996, se efectuaron en Saltillo
las elecciones para renovar la alcaldia y las curules del congreso
local; participaron en las contiendas los partidos: Accién
Nacional, Revolucionario Institucional, de la Revolucién
Democréatica, Demécrata Mexicano, Popular Socialista, Frente
Cardenista de la Revolucion Democratica, del Trabajo,
Revolucionario de los Trabajadores y Verde Ecologista.

Los diferentes candidatos de estos organismos politicos
realizan sus campanas de diferentes formas; visitan los diversos
sectores, realizando actos masivos 0 reuniones de trabajo para
conocer las necesidades de la ciudadania y presentando a los
medios de comunicacién resumenes de actividades vy principales
puntos de su programa de trabajo.

Si bien es cierto que la ley electoral vigente, contempla que
los medios de comunicaciéon deben de dar igual cantidad de espacio
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y tiempo a los contenidos de los programas de los contendientes
en el proceso electoral, lo es también que estos medios, en su
afan de hacerse llegar mas recursos econoémicos, ofrecen sus
espacios “publicitarios” a los partidos politicos que estén
dispuestos a pagar por ellos. Es por esta razon que se deja de lado
la reglamentacién existente y este proceso se rige por la ley de la
oferta y la demanda.

MARCO TEORICO

El concepto de andlisis de contenido ha sido objeto de
definicion o clairficacion para varios estudiosos. Sintetizando
este concepto, podriamos decir que es una forma metodoldgica de
cuantificar objetivamente el contenido observable de los
mensajes sujetos de medir. (Berelson, 1952; Danielson,1963;
Carney, 1972; McQuail, 1981).

El andlisis de contenido se ha utilizado con propdsitos muy
variados que van desde inferir las intenciones del enemigo a
partir de la propaganda de épocas de guera hasta solucionar
cuestiones de autoria discutida, aplicAndose no sélo a los medios
masivos, sino a fragmentos de ceramica Yy entrevistas
psicoanaliticas. Utiliza instrumentos tan simples como una regla
de madera y tan complejos como una computadora de millones de
délares. Ha encarado problemas de medicion que van desde contar
las pulgadas columnares en la primera plana de un periédico hasta
evlauar el grado de “realizacién de las necesidades” en productos
literarios de diversas culturas (Hoslti, 1967).

El hecho de que los periodistas estén en gran medida de
acuerdo sobre como hay que informar sobre politica, los hace
susceptibles de ser manipulados politicamente.



Diversos autores han comprobado a través de estudios de
procesos electorales que la prensa ha jugado un papel
determinante en la decision de los votantes al emitir su voto:
McCombs (1967) concluyé que habia una alta correlacién entre la
proporcién de votos con los participantes que recordaban haberse
expuesto a un editorial antes de tomar su decision de voto;
Mueller (1970) analizé una contienda electoral de la Universidad
de California, indica que no sé6lo los apoyos de los periédicos
influyeron en la campafa, sino también la posiciéon en la boleta de
voto es muy significativa; Mason (1964) afirma que los apoyos de
los periédicos tuvieron gran impacto y en especifico los
editoriales fueron los responsables de la variacién del voto.

El analisis empirico mas completo sobre la cobertura
periodistica de las campafas lo realizaron Clarke y Evans (1983),
es un estudio sobre los reporteros y los candidatos para 82
curules (escogidos al azar) para el congreso de Estados Unidos en
1978. Distinguieron tres tipos de candidatos: aquellos que estaban
en posesién de su cargo, los adversarios de éstos, y los que buscan
una curul vacante en distritos donde no habia representante en el
cargo. Clarke y Evans pensaban que este utlimo grupo era el mas
atractivo para los periodistas por ser caras nuevas en la politica.
En términos de espacio de cobertura en los periodicos, los
candidatos a curules vacantes recibieron sélo una pequeha
fraccion de éste (una columna) comparados con los otros dos tipos
de aspirantes. Los candidatos a curules vacantes, aparentemente
frustados en sus esfuerzos para aparecer en la prensa durante sus
campafas, utilizaron una ruta diferente: el anuncio o la insercidén
pagada. Se encontré una correlacién muy alta entre la suma que un
candidato de este tipo gasta en anuncios en la prensa y la cantidad
de informacién que las personas tienen sobre él.

“La prensa pierde otra vez”, se lamentan Clarke y Evans, a
propésito de la mezquina informacion sobre los candidatos a
curules vacantes; la oportunidad que tuvo la prensa de presentar
al publico caras nuevas en la politica se deja pasar de largo casi
por completo. Tan excesiva fue la informacién sobre los
candidatos a reeleccién y sus adversarios que descuidaron a los
candidatos a puestos vacantes. Agregan los autores que en cada
campafa por una curul vacante “nace un candidato a reeleccion”
que gozard de “todos los favores de la prensa” en campanas
futuras, ya que una vez elegidos los representantes rara vez
pierden una curul.



Segun Vicente Leiiero (19 ), el periodismo como toda
actividad intelectual cumple su funcién en la medida en que se
desarrolla no solamente con relativa libertad, sino como un
ejercicio de liberacion tanto de quien la practica como de quien 1o
dirige. El periodismo pervierte su funcion cuando tergiversa,
cuando miente, cuando negocia y cuando escamotea informacion.
La deformaciéon del periodismo, sin embargo, es un fenémeno
recurrente y explicable; lejos de ser una forma desinteresada de
comunicacién, constituye una activa manifestacion de la lucha de
clases.

En relacién a lo que sucede en México, Lozano (1996) hace
mencién de la situacion de los medios de comunicacién como
empresas rentables que por serlo, requieren de ingresos fuertes
para asegurar su supervivencia y refiere que los economistas
politicos estudian las relaciones formales e informales que se
dan entre las clase politica y los comunicadores profesionales. EI
objetivo es determinar hasta que punto los politicos manitenen
relaciones de respeto y distancia con los medios, o el grado en que
utilizan mecanismos cuestionables como subsidios, convenios de
publicidad oficial, favores, regalos, sobornos, etc., para influir a
su conveniencia en el contenido de los mensajes.

Las oficinas publicas cuentan con experiodistas que conocen
bastante bién las practicas convencionales de los medios, de
suerte que los politicos para quienes trabajan puedan usar la
prensa y obtener grandes ventajas. Varios estudios recientes han
examinado la interaccion entre los politicos y los periodistas,
especialmente durante las campaiias electorales, dada la gran
importancia que los medios tienen en la toma de decisiones.
(Fernandez C, 1986).

Hasta aqui hemos presentado visiones que dan a los medios
una gran importancia como elementos en la toma de decisiones de
la gente. Sin embargo, el pensar que los medios manejan o
influyen de manera determinante en la gente seria limitar la
independencia de pensamiento que pudieran poseer los lectores.
Katz y Lazarsfeld (1979) dicen que los medios solo refuerzan
actitudes preexistentes, algo que los criticos interpretan como
sumamente importante, ya que representa la reproduccion de la
ideologia dominante. Asi, mientras percibimos una realidad, los
medios contribuyen en ser la principal conexion entre dichos
eventos y su concepcioén en nuestra mente (Lippman, 19 ).



JUSTIFICACION

Es indudable que en esta época los medios masivos de
comunicacién han cobrado un papel definitivo en la toma de
decisiones de diferentes grupos, mismos que abarcan desde los
circulos gubernamentales hasta la llamada opinién publica,
pasando por las organizaciones politicas y sociales de todo tipo.
De esta manera la responsabilidad que recae en la prensa en
particular, es muy grande, pues tiene ante si la posibilidad de
influir sobre cientos de miles de individuos.

Los periédicos, lo mismo que la radio y la televisién, no
admiten que se les diga que ellos difunden mentiras o “medias
verdades”. La prensa siempre pregona “el mito de la objetividad”.

Sin embargo, es evidente que los medios de comunicacion no
son totalmente libres y que dependen en gran medida de las
fuentes informativas que ellos mismos controlan, por lo que es
importante percibir la propuesta ideolégica que subyace en el
fondo de toda informacién. Sobre todo la tendencia ideolégica, en
donde los conceptos de los medios de comunicacion deben ser
neutrales.

DEFINICION DEL PROBLEMA

En el presente trabajo se tratara de realizar un analisis de
contenido de los principales periédicos de Saltillo durante el
periodo electoral 1996 para presidente municipal de la ciudad. El
proposito es determinar si la tendencia de los medios favorece a
algin(nos) partido en especial.

LIMITACIONES Y DELIMITACIONES

Se tomaron como muestra sélo los tres periodicos
producidos en Saltillo y de mayor circulacion: Diario, Sol del
Norte y Vanguardia.
El tiempo especificado para el andlisis fue del 1 de octubre al 3
de noviembre de 1996. Ya que las elecciones se llevaron a cabo el
10 de noviembre.

METODOLOGIA
Para la realizacion de esta investigacion, se tomaron en
cuenta los medios impresos y de mayor circulaciéon, producidos en



Saltillo, con el fin de conocer sus tendencias hacia algin o
algunos partidos politicos.

Los periédicos analizados fueron: EI Sol del Norte, El Diario
de Coahuila y Vanguardia. las fechas de andlisis fueron del 1 de
octubre al 3 de noviembre de 1996. El tema de analisis de limito a
la contienda electoral para presidente municipal y se evaluaron
todas las secciones del periédico, ya que durante este proceso se
di6é un fenémeno poco comun; hasta la pagina de sociales mostraba
notas con fines netamente politicos.

VARIABLES INDICADORES

ESPACIO DEDICADO Tamafo del Encabezado
Tamano de la nota

CONTENIDO Partido
Personaje
Tema

TENDENCIA Positiva
Negativa
Neutral

INSTRUMENTO DE ANALISIS DE CONTENIDO

Nombre del Medio

Fecha

Pagina

Seccion

Tamaio encabezado cm?

Tamafno Nota cm?

Partido

Personaje

Tema

Tendencia de la Nota

Para llevar a cabo el andlisis se entrené al grupo de tercer
semestre de la licenciatura en Comunicaciéon de la Universidad
Auténoma de Coahuila, a quienes se les asignaron diferentes
fechas en que habian de analizar los tres periddicos, con el
instrumento previamente disefiado para tal proceso.




ANALISIS DE RESULTADOS

Para proceder al andlisis de resultados, se llev6 a cabo la

codificacién de los datos.

Nombre del Medio

1. Diario
2. Sol del Norte
3. Vanguardia

Fecha

1 al 31 de octubre
32. 1 de nov.
33. 2 de nov
34. 3 de nov.

Pagina

Numero que corresponda

Seccion

1. Internacional o nacional
2. Local

3. Social

4. Deportes

5. Editorial

Tamaiio encabezado

cm?

Tamano Nota

cm?




Partido 1. PAN
2. PRI
3.PRD
4. PT

5. PVEM
6. PFCRD
7. PPS

8. PDM
9. PMT
10. PRT

Salomén Abredrop
Manuel Lépez V.

Lucia Garza de Abredrop
Fco. Navarro M

. Juan Pablo Rodriguez
Otros

Personaje

Visita proselitista

Evento ofrecido por el partido
Mensaje proselitista

Equipo de trabajo

Evalua su campaia
. Proceso electoral (criticas)
Proceso electoral (halagos)
Anuncia préxima visita
Varios

Tema

Positiva
Negativa
Neutra

Tendencia de la Nota
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El analisis estadistico de los datos se realizd en
computadora y a continuacién se presentan los resultados
obtenidos y una breve discusién. Se hicieron tablas para una
mejor visualizacién de los mismos. Los rangos de los datos del
tamafio del encabezado es muy irregular porque son atipicos Yy
ocuparia mucho espacio el utilizar rangos normales.

Frecuencia de Notas

Las frecuencias de notas emitidas por cada diario se
distribuy6 de la siguiente manera: El Diario, 147; El Sol del Norte,
103; y Vanguardia, 138. Dando un total de 388 eventos recabados
durante el periodo de muestra.

Fechas




Del 1 de octubre al 3 de noviembre de 1996 se encontr6 que
los dias 1, 2 y 3 de Noviembre fueron en los que se presenté la
mayor cantidad de notas politicas: el 30.6% del total de la
muestra. La razén de esta mayor frecuencia es por la cercania del
dia de la eleccién (10 de nov.) y que se supone que a partir de la
Gltima semana no debe haber publicidad por parte de los
candidatos o sus partidos.

Seccidén

Las notas politicas referentes al proceso de eleccion que
nos compete en este estudio se encontraron 70 (19.8%) en la
seccién internacional; 183 (51.9%) en la local; 27 (0.8%) en
sociales; 48(13.6%) en la de deportes; 26 (0.7%) en la editorial. Es
importante observar que durante este proceso electoral los
periédicos dedicaron mas espacio de lo comun a notas politicas e
inclusive las secciones de sociales y deportes se vieron plagadas
de notas en que se mencionaban eventos de campafia o a los
candidatos, o sus parientes. Normalmente las inserciones pagadas
se publican en un recuadro. En este proceso electoral, no se
hicieron estas distinciones, ya que habia notas, hasta paginas
completas, que evidentemente eran pagadas y no aparecian los
recuadros o alguna referencia indicandolo.

Partido

En general las notas que se encontraron relativas a cada
partido fueron: PAN 123(31.7%); PRI 167 (43%); PRD 33 (0.8%); PT
17 (0.4%); PFCRN 29 (0.7%); PVEM 11 (0.2%); PPS 3 (0.007%); PDM
2 (0.005%); PMT 0; Y PRI Y PAN 3 (0.007%). Es obvia la tendencia
de los medios de Saltillo hacia los dos partidos mas importantes,
el PRI y el PAN, ya que en estos dos partidos se concentran los
intereses y la gente de los grupos de poder de Saltillo.

Tamafio del Encabezado

La media del encabezado fue de 36.95 cms? sin embargo,
hubo notas de mas de 178 cms? Aun cuando la media fue la
mencionada, se observa que fueron los partidos PRIy PAN los que
obtienen la mayoria de las notas.

Tamaio de la Nota

La media del tamaiio de la nota fue de 256.52 cms?, hubo notas de
hasta 5400 cms? en uno de los periédicos, hasta paginas
completas se dedicaron a los dos partidos mas mencionados.



Tendencia de los medios hacia los partidos

Partid | PAN PR PRD PT PFCRN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y

o PAN

Medio

Diario 45 58 12 12 13 5 0 0 0 2

Sol 37 37 12 1 11 0 3 2 0 0

Vanguar | 41 72 9 4 5 6 o] o] (o] 1

dia

Totales | 123 167 33 17 29 1 3 2 0 3
(31.7%) | (43%) | (8.5%) |(4.4%) |(7.5%) |(2.8%) |(0.8%) |(0.5%) (0.8%)

En general la tendencia de los medios, se ve mas marcada
hacia el PRI, le sigue el PAN, y luego una observable tendencia a
ignorar al resto de los partidos. El Sol del Norte dedic6 el mismo
numero de notas al PRI y al PAN y de menos algo de espacio a los
otros partidos. El Diario tiende a mencionar un poco mas al resto
de los partidos, aun cuando ignoré por completo a tres de los
partidos. El Vanguardia es en el que se observa una mayor
frecuencia de notas del PRI, luego el PAN y muy pocas notas del
resto de los partidos.

Personaje
Los personajes mas mencionados por los medios en este proceso
electoral fueron:

Medio Diario Sol del Norte Vanguardia
Personaje '

Manuel Lépez|38 33 34
PAN

Salomén 42 35 59
Abedrop PRI

Lucia Garza de|20 14 12
A. (esposa)PRI

Fco. Navarro|11 01 08
PFCRBN

Juan P. Rdz PRD (28 16 22
Otros 07 0 05

Se puede observar que se repite el mismo esquema de dar
preferencia marcada a los partidos de los grupos de poder. Aun la
esposa del candidato del PRI fue més mencionada por los
periédicos que los candidatos de otros partidos.

Espacio




Para determinar el espacio dedicado a cada partido, se
cruzaron los siguientes
medio y se cruzaron: partido con tamafo del encabezado; y tamano
de la nota.
Los resultados fueron como se tabula a continuacion.

indicadores:

como variable control,

el

DIARIO
Partido y Tamafo del encabezado
PARTIDO [PAN |PR PRD |PT PFCRN | PVEM | PPS POM  [PMT  [PRI Y] Totales
PAN
cm?
<16 16 21 04 04 02 03 0 0 0 02 52
39 15 19 06 04 11 01 0 0 0 0 56
62 05 06 01 01 0 01 0 0 0 0 14
85 03 07 01 0 0 0 0 0 0 0 11
108 04 02 0 02 0 0 0 0 0 0 06
131 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
154 01 01 0 01 0 0 0 0 0 0 03
177 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
>178 01 02 0 0 0 0 0 0 0 0 03
Totales |45 58 12 12 13 5 0 o} 0 2 147
(30.6%)| (39.5%)| (8.2%) | (8.2%) |(8.8%) |(3.4%) (1.4%)
Totales
en cm? 2170 2862 445 652 461 149 0 0 0 32
Se observa una mayor tendencia hacia el PRIy el PAN, y se
podria decir que casi se ignora a los demas partidos, pues algunos
ni siquiera una nota les fue dedicada. Por supuesto los
encabezados mas grandes fueron para el PRI y luego para el PAN.
Partido y Tamano de la Nota
PARTIDO |PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y| Totales
PAN
cm? )
26-50 08 11 0 01 01 01 0 0 0 01 23
51-100 03 02 02 0 02 0 0 0 0 0 09
101-125 |03 12 01 0 03 02 0 0 0 0 21
126-150 |02 06 0 0 02 0 0 0 0 0 10
151-200 |09 09 04 03 02 0 0 0 0 0 27
201-250 |04 03 01 03 03 01 0 0 0 0 15
251-8300 |02 05 0 01 [*] 0 0 0 0 0 08
301-350 |0 01 0 02 0 0 0 0 0 01 04
351-400 ]02 03 0 0 0 0 0 0 0 0 05
401-450 |02 0 02 02 0 0 0 0 0 0 06
651-700 |0 0 02 01 0 01 0 0 0 0 04
701-750 |06 05 0 0 0 0 0 0 0 0 11
751-800 |0 0 0 01 0 0 0 0 0 0 01
801-850 10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 00
851-900 |01 01 0 0 0 [+] 0 0 0 0 02
901-950 |0 0 0 0 01 0 0 0 0 0 01
951-1000 | 01 0 0 0 0 0 0 0 0 0 01
1001- 0 01 0 0 ] 0 0 0 0 0 01

1500




(30.6%)

(39.5%)

(8.2%)

(8.2%)

(8.8%)

(3.4%)

(1.4%)

Totales
en cm?

12431.2

14935.5

3683

3602

3656

1209

376

Las notas de mayor tamafio fueron en su mayoria para los

partidos PRIy PAN; se observé una nota de entre 901-950 cms?
para el PFCRN, que es algo de lamar la atencién y pudiera
tratarse de una insercién pagada. La mayor cantidad de espacio
fue dedicada al PRI, le sigue el PAN con una diferencia de 2500
cm? el PRD, PFCRN Y PT con aproximadamente 8700 cm® menos; y
el resto de los partidos con diferencias muy marcadas.

SOL DEL NORTE

Partido y Tamafo del encabezado
PARTIDO | PAN PRI PRD PT PFCRN | PVEM | PPS PDM PMT PRI Y] Totales
i PAN
cm?
16 12 16 05 0 05 0 01 01 0 0 40
39 08 07 04 01 04 0 02 0 0 0 26
62 05 06 02 0 02 0 0 01 0 8] 16
85 06 05 0 0 0 0 0 0 0 0 11
108 05 03 0 0 0 0 [¢] 0 Q 0 08
131 0 0 0 0 0 0 0 0 0] 0 0
154 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
177 2] 0 0 0 0 0 0 [o] 0 0 0
>178 0 01 01 0 0 ] 0 0 0 0 02
Totales 36 38 12 1 11 0 3 2 [o] 4] 103
(34.9%)] (36.8%)] (11.7%)| (1%) |(10.7%) (2.9%) | (1.9%)
Totales
en cm? 2042 1650 538 39 360 0 94 78 0
El tamafio del encabezado marcé una tendencia fuerte hacia
los partidos PRI y PAN, y poco espacio dedicado a los demas
partidos.
Partido y Tamaiio de la Nota
PARTIDO |[PAN |PR PRD PT PFCRN | PVEM |PPS PDM | PMT PRI Y| Totales
PAN
cm?
0-25 06 10 02 0 0 0 0 0 0 0 18
26-50 0 0 0 0 0 0 01 01 [¢] 0 02
51-100 0 01 01 0 0 0 0 0 0 0 02
101-125 |02 03 01 0 0 0 0 0 0 0 06
126-150 |01 0 01 0 0 0 01 0 [¢] 0 03
151-200 |04 05 02 0 02 0 0 0 0 0 13
201-250 |03 03 02 0 02 0 0 0 [+] 0 10
251-300 101 01 o] 0 01 0 [¢] 0 0 o] 03




301-350 |0 03 01 0 02 0 01 0 0 0 07
351-400 |O1 0 0 0 02 0 0 0 0 0 03
401-450 |03 01 01 01 0 0 0 0 0 0 06
451-500 |02 0 0 0 0 0 0 0 0 0 02
651-700 |11 01 01 0 02 0 0 01 0 0 16
701-750 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
751-800 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
801-850 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 02
851-900 |02 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
901-950 {0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
951-1000 | O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1001- 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1500
5400 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
Totales 36 38 12 1 11 0 3 2 o] 0 103
(34.9%)] (36.8%) (11.7%)] (1%) (10.7%) (2.9%) | (1.9%)

Totales
en cm? 11401 15990 2632 403 3927 0 510 726 0

Se presenta la mayoria de las notas para el PRI y el PAN Yy
los tamafios de las notas, se observa que el mayor espacio
dedicado por este medio es para el PRI, siguiéndole el PAN con
4500 cm? menos, el PRD con 8769 menos que este ultimo, el
PFCRN con 7474 cm? partidos, siendo muy notorio una de 5400,
dedicada al PRI.
VANGUARDIA
Partido y Tamaifo del encabezado
PARTIDO | PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y| Totales

PAN
cm?
16 14 23 02 0 02 01 0 0 0 01 43
39 15 29 04 03 03 04 0 0 0 0 58
62 03 06 01 0 0 0 0 0 0 0 10
85 08 07 01 01 0 01 0 0 0 0 18
108 01 03 01 0 0 0 0 0 0 0 05
131 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
164 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
177 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
>178 0 02 0 0 0 0 0 0 0 0 02
Totales 41 72 9 4 5 6 0 0 0 1 138
(29.7%)} (52.2%)| (6.58&) |(2.9%) |(3.6%) |(4.3% (0.7%)

Totales
en cm? 1783 3454 443 202 149 257 0 0 16

Aun cuando en las frecuencias de las notas no se ve una
diferencia muy marcada, en el espacio dedicado a los partidos si
se puede observar que este periédico, dedicé buen espacio de sus
encabezados al PRI (52%) v los encabezados més grandes fueron




para el mismo. Sin embargo al PAN también le dedicé bastante

espacio y al resto de los partidos, demasiado poco.

Partido y Tamaio de la Nota

PARTIDO | PAN PR PRD PT PFCRN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y| Totales
PAN
cm?
0-25 [+] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
26-50 06 15 03 0 02 [*] 0 [¢) 0 0 26
51-100 06 02 0 0 0 0 0 0 0 0 08
101-125 |01 10 01 01 0 01 0 0 0 01 15
126-150 |08 07 01 01 01 0 0 0 0 0 18
151-200 |08 10 0 0 0 02 0 0 0 0 20
201-250 |03 06 0 0 01 01 0 0 0 0 11
251-300 |O 04 01 01 0 01 0 0 0 0 07
301-350 |01 05 0 01 01 0 0 0 [o] 0 08
351-400 {0 03 0 0 0 0 0 0 0 0 03
401-450 |01 01 0 0 0 0 0 0 0 0 02
651-700 |04 06 03 0 [+] 01 0 0 0 0 14
701-750 |02 0 0 0 0 0 0 0 0 0 02
751-800 | O1 01 0 0 0 0 0 0 0 0 02
801-850 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
851-900 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
901-950 |O 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
951-1000 | O 01 0 0 0 0 0 [¢] 0 0 01
1001- 0 0 0 0 0 0 0 o] 0 0 0
1500
Totales 41 72 9 4 5 6 0 0 0 1 138
(29.7%)] (52.2%)| (6.5&) | (2.9%) (3.6%) | (4.3%) (0.7%)
Totales
on cm? 9751 16941 13530 | 887 751 969 644 0 0 107

Se puede observar un gran espacio dedicado al PRI, luego al
PRD, el PAN, aunque no con las notas mas grandes y muy poco
espacio para el resto de los partidos, a algunos ni siquiera una
nota se les dedicé.

CONTENIDO

Para determinar el contenido que se maneja en cada medio
se cruzaron los siguientes indicadores: medio con partido; y tema.
Se encontraron los siguientes resultados:

DIARIO

Partido y Tema

Partido PA |PR |PRD | PT | PVEM | PFCRN |PPS PDM PRI Y
N PAN

Tema

1 Votacion 08 |08 |04 02 |02 02 0 01




2.Apoyo a candidato 01 |06 |O1 0 02 0 0 0 0 0

3.Apoyo a partido o6 Jos Jo3 Jo1 |02 01 0 0 0 0

4.Criticas a partidos 01 J06 |0 02 jo2 0 0 0 0 01
5.Actividad de campaha 07 11 |O 01 J02 0 0 0 0

6.Demandas a candidatos | 09 |03 ] O 02 |0 01 0 0 0 0

7. Plan de gobierno 04 |08 }]O1 01 jO 01 0 0 0 0

8.Conflictos de campafia } 09 |07 |02 |03 ]oO2 0 0 0 0

9.Democracia entre] 07 |01 | O1 0 01 0 0 0 0 0

partidos

10.Valores 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

En cantidad de notas dedicadas a los partidos, puede uno

observar que los numeros pueden engafharnos, ya que en el
contenido de lo que esas notas dicen, explican un poco mejor la
tendencia de los medios. Las actividades de campana, apoyo a
candidatos, plan de gobierno como tema de las notas son mas
frecuentes para el PRI o el PAN. Se puede observar que las notas
que a los partidos menos favorecidos se les dedicaron, fueron para
criticarlos, hablar de sus conflictos de campanha y pocas para

hablar de temas que los favorecieran.

SOL DEL NORTE

Partido y Tema

Partido PAN |PR PRD |PT PVEM | PFCRN | PPS PDM | PMT PRI Y
PAN
Tema
1 Votacién 05 06 0 0 02 0 0 0 0 0
2.Apoyo a candidato 03 04 0 01 0 0 01 01 0 0
3.Apoyo a partido 01 04 03 0 0 0 01 0 0 0
4.Criticas a partidos 0 03 01 0 03 0 0 0 0 0
5.Actividad de campaia 15 13 02 0 0 0 01 01 0 0
6.Demandas a candidatos | 03 02 01 0 02 0 0 0 0 0
7. Plan de gobiermno 06 02 01 0 01 0 0 0 0 0
8.Conflictos de campaiia | 03 03 04 0 02 0 0 0 0 0
9.Democracia entre| O 0 (o} (o} 01 (o] 0 (o} 0 0
partidos
10.Valores 01 0 0 0 1o 0 0 0 0 0

Este medio aun cuando dedicé poco espacio a los pequefios
partidos, el contenido de sus notas no fue tan negativo, ya que los
temas que trata son en general acerca de sus campaias, plan de

gobierno, etc.




VANGUARDIA
Partido y Tema

Partido PAN |PR PRD |PT PVEM |PFCRN| PPS |PDM | PMT |PRI Y
PAN
Tema
1 Votacién 04 08 01 01 01 0 0 0 0 01
2.Apoyo a candidato 04 09 0 0 01 02 0 0 0 0
3.Apoyo a partido 05 08 01 01 0 0 0 0 0 0
4.Criticas a partidos 03 07 01 02 02 0 0 0 0 0
5.Actividad de campana 08 18 0 0 0 03 0 0 0 0
6.Demandas a candidatos 06 08’ 02 0 0 01 0 0 0 0
7. Plan de gobierno 04 05 01 0 0 0 0 0 0 0
8.Conflictos de campaiia 06 07 01 0 01 0 0 0 0 0
9.Democracia entre| 01 01 o1 0 0 0 o] 0 0 0
partidos
10.Valores 0 01 01 0 0 0 0 0 0 0

Como se puede observar, el contenido de las notas
publicadas por este medio favoreci6 principalmente al PRI, ya que
publicité las actividades de campana y si bien el numero de notas
no es significativo, si lo es el espacio que ocuparon y el contenido
de las mismas. Le sigue el PAN en preferencia y los partidos
pequefios fueron casi ignorados en cuanto a promocion de su
campafa, ideologia y planes de gobierno.

TENDENCIA

Para determinar la tendencia de los medios se cruzaron:
Medio con partido y tendencia de la nota. Los resultados fueron:

DIARIO

Partido y Tendencia

Partido PAN PR PARD PT PFCAN | PVEM | PPS PDM PMT PRI Y

PAN

Tendencia

1.Positiva 34 41 07 03 Q7 05 0 [*] 0 0

2.Negativa 08 11 04 02 03 0 0 0 0 02

3. Neutra 03 06 01 07 03 0 0 0 0 0

Totales 45 58 12 12 13 5 0 (0] 0 2
(30.6% | (39.5% | (8.2%) | (8.2%) | (8.8%) | (3.4%) (1.4%)
) )

En este andlisis se puede observar que aun cuando el PRI se
menciona mas que el PAN, proporcionalmente obtiene mas notas
con tendencia negativa que este ultimo. Sin embargo, el resto de



los partidos, de las pocas notas que sé les dedicoé, una buena
proporcién de ellas tienen una tendencia negativa.

SOL DEL NORTE

Partido y Tendencia

Partido PAN PH PRD PT PFCRN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y
PAN
Tendencia
1.Positiva |28 29 09 0 06 0 01 01 0 0
2.Ngggtiva 04 03 01 0 02 0 01 0 0 8]
3. Neutra |04 06 02 0 03 0 01 01 0 0
Totales 36 38 12 1 (1%) | 11 0 3 2 0 0
(34.9% | (36.8% | 11.7%) (10.7% (2.9%) |(1.9%)
) ) )

Al analizar este periédico, se puede observar que la
tendencia de sus notas, en general no se carga hacia lo negativo.
Esta aparente imparcialidad pudiera explicarse  por las
caracteristicas constitutivas de esta organizacion, ya que es
parte de una cadena nacional, que pudiera no tener tantos
intereses econémicos en la localidad.

VANGUARDIA

Partido y Tendencia

Partido PAN PR PRD PT PFCRN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y

PAN

Tendencia

1.Positiva | 31 49 06 01 02 0 0 0 0 01

2.Negaiiva 09 09 02 01 01 03 0 0 0 0

3. Neutra 01 14 01 02 04 01 0 0 0 0

Totales 41 72 09 04 07 04 0 0 0 01
(29.7% | (52.2% | (6.5%) | (2.9%) | (5.0%) |(2.9%) (0.7%)
) )

Al hacer el andlisis de este medio, se puede observar una
mayor frecuencia de notas con tendencia negativa. La proporcion
de notas con tendencia negativa que obtiene el PAN es mayor que
las del PRI y casi nulas las neutras. Los pequenos partidos son
mencionados por este medio, algunas veces casi en la misma
cantidad en forma positiva o negativa; y uno de los partidos, las
Gnicas notas en que se le menciona tienen una tendencia negativa.




CONCLUSIONES

Este estudio sirvi6 para observar como los principales
medios de informacién impresa en Saltillo fueron parciales en el
espacio, contenido y tendencia de sus notas hacia los partidos que
representan a los grupos hegemonicos de Saltillo.

Espacio

Se observé por medio de este estudio que los medios
colocaron propaganda politica en sus periédicos “disfrazada” de
notas informativas. Se presenté un exceso de espacio dedicado a
notas politicas. AUn las secciones de sociales y deportes
contenian notas de las campafas, sobre todo del PRI.. La razén de
esto pudiera ser lo que refiere Lozano (1996) cuando sugiere que
se dan relaciones formales e informales entre los comunicadores
y la clase politica a traves de mecanismos cuestionables como
convenios de publicidad oficial u otros.

En general los tres periédicos estudiados dedicaron
considerablemente mayor espacio al PRI y PAN que al resto de los
partidos. La esposa del candidato del PRI obtuvo aunmas espacio y
notas que los candidatos de los partidos pequefos, ya que uno de
ellos ni siquiera obtuvo una nota. Aun cuando la diferencia en la
cantidad de notas no es muy significativa, lo es el tamafo de las
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Asociacion Alianza Civica (Espacio 4) analiza en su estudio el
contenido de las notas informativas, que sobre los partidos
politicos hacen los diarios Vanguardia y El Diario de Coahuila, y
encuentra que en dos semanas el candidato del PRI a la alcaldia
acumulé 11.75 pdaginas, mientras que el abanderado del PAN 1.78
paginas en el mismo periodo de tiempo.

El andlisis que realizaron Clarke y Evans (1983) se puede
extrapolar a lo que sucedi6 en Saltillo ya que los medios
favorecieron al partido en el poder y descuidaron a los demas
partidos y uno de ellos en efecto gané las elecciones.

Contenido

El contenido de la informacion que se manejo, fue
principalmente aquella en que se hizo propaganda, sin que pudiera
quedar claro si era pagada o no. Los valores que pudieran promover
los partidos no se manejaron en la prensa, quizd porque tampoco
los partidos los expongan.

Tendencia

Los medios impresos de Saltilio estudiados, presentaron una
marcada tendencia positiva hacia el PRI y una también marcada
tendencia negativa y/o a ignorar a los partidos pequeinos. En este
estudio se concentraron los esfuerzos a determinar la tendencia
denotativa de la informacién, mas no se hizo un analisis
conotativo del contenido, por lo tanto algunas notas que nosotros
pudiéramos haber marcado como positivas, pudieran haber tenido
una intencién opuesta o viceversa, o el caso de las aparentemente
neutras.

La sociedad espera de los medios masivos de comunicacion
una participacién fundamental en sus procesos de transformacién,
especialmente aquellos que se refieren a la vida politica, ya que
han de ser los cambios positivos que se den en ésta, lo que ha de
cambiar a su vez el curso de la sociedad. Sin embargo, los medios
de comunicacién masiva se comportan de tal manera que
incapacitan la percepcion clara y real de los mecanismos del
funcionamiento  politico, porque se dedican a proporcionar
informacién muy superficial sobre los partidos y personajes de la
vida politica y descuidan las cuestiones de fondo, tales como los
aspectos ideolégicos, planes y programas de los partidos, y sus
imbplicaciones en el futuro de la sociedad aue nretenden aobernar.



Esto hace que el ciudadano se confunda y no pueda decidir con
propiedad, ni siquiera que pueda determinar los criterios para
elegir a sus gobernantes.

Recomendaciones

Considero que este estudio fue valioso para conocer un poco
acerca del comportamiento de los medios durante un proceso
politico especifico. Sin embargo, se pudiera profundizar mas
haciendo un andlisis cualitativo de los contenidos que se manejan
y de las caracteristicas constitutivas de cada uno de los medios,
para poder identificar los propdsitos reales de la tendencia que
presenta cada medio cuando nos proporciona informacion.
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ANTECEDENTES

El periédico es la forma mas tradicional de comunicacion de
masas y su principal caracteristica es permitir almacenar gran
cantidad de informacién organizada y dosificada comodamente. EI
periédico es el producto de una jornada de actividades politicas,
financieras, culturales, deportivas, etc. y retiene para el lector
los sucesos mas importantes. Como fuente de noticias es el
periédico una de las mejores maneras para interiorizarse en los
acontecimientos, a nivel local, regional, nacional o incluso
mundial.

Los medios de comunicacién al ser portadores de una gran
cantidad de informacién del entorno, son objeto de la atencién de
la gente; por este motivo los partidos politicos, y los mismos
aspirantes a ocupar un puesto de eleccion popular, ven en los
medios una herramienta sumamente Uutil al presentar a la
ciudadania sus propuestas de trabajo para el cargo que pretenden
ocupar, resaltando sus cualidades e invitando a los votantes a que
los favorezcan el dia de la jornada electoral.

En el mes de noviembre de 1996, se efectuaron en Saltillo
las elecciones para renovar la alcaldia y las curules del congreso
local; participaron en las contiendas los partidos: Accidn
Nacional, Revolucionario Institucional, de la Revolucién
Democratica, Demécrata Mexicano, Popular Socialista, Frente
Cardenista de la Revolucion Democratica, del Trabajo,
Revolucionario de los Trabajadores y Verde Ecologista.

Los diferentes candidatos de estos organismos politicos
realizan sus campanas de diferentes formas; visitan los diversos
sectores, realizando actos masivos o reuniones de trabajo para
conocer las necesidades de la ciudadania y presentando a los
medios de comunicacién resimenes de actividades y principales
puntos de su programa de trabajo.

Si bien es cierto que la ley electoral vigente, contempla que
los medios de comunicaciéon deben de dar igual cantidad de espacio

1 Maestra de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la U.A.deC.
2 Estudiantes del 4° semestre de la licenciatura participaron en el proceso de toma de



y tiempo a los contenidos de los programas de los contendientes
en el proceso electoral, lo es también que estos medios, en su
afan de hacerse llegar mas recursos economicos, ofrecen sus
espacios “publicitarios” a los partidos politicos que estén
dispuestos a pagar por ellos. Es por esta razén que se deja de lado
la reglamentacion existente y este proceso se rige por la ley de la
oferta y la demanda.

MARCO TEORICO

El concepto de analisis de contenido ha sido objeto de
definicion o clairficacién para varios estudiosos. Sintetizando
este concepto, podriamos decir que es una forma metodoldgica de
cuantificar objetivamente el contenido observable de Ilos
mensajes sujetos de medir. (Berelson, 1952; Danielson,1963;
Carney, 1972; McQuail, 1981).

El analisis de contenido se ha utilizado con propésitos muy
variados que van desde inferir las intenciones del enemigo a
partir de la propaganda de épocas de guera hasta solucionar
cuestiones de autoria discutida, aplicandose no sélo a los medios
masivos, sino a fragmentos de ceramica y entrevistas
psicoanaliticas. Utiliza instrumentos tan simples como una regla
de madera y tan complejos como una computadora de millones de
délares. Ha encarado problemas de mediciéon que van desde contar
las pulgadas columnares en la primera plana de un periédico hasta
evlauar el grado de “realizacion de las necesidades” en productos
literarios de diversas culturas (Hoslti, 1967).

El hecho de que los periodistas estén en gran medida de
acuerdo sobre como hay que informar sobre politica, los hace
susceptibles de ser manipulados politicamente.



Diversos autores han comprobado a través de estudios de
procesos electorales que la prensa ha jugado un papel
determinante en la decision de los votantes al emitir su voto:
McCombs (1967) concluyé que habia una alta correlacion entre la
proporciéon de votos con los participantes que recordaban haberse
expuesto a un editorial antes de tomar su decisién de voto;
Mueller (1970) analizé una contienda electoral de la Universidad
de California, indica que no sélo los apoyos de los periddicos
influyeron en la camparia, sino también la posicion en la boleta de
voto es muy significativa; Mason (1964) afirma que los apoyos de
los periédicos tuvieron gran impacto y en especifico los
editoriales fueron los responsables de la variacién del voto.

El andlisis empirico mas completo sobre la cobertura
periodistica de las campaiias lo realizaron Clarke y Evans (1983),
es un estudio sobre los reporteros y los candidatos para 82
curules (escogidos al azar) para el congreso de Estados Unidos en
1978. Distinguieron tres tipos de candidatos: aquellos que estaban
en posesién de su cargo, los adversarios de éstos, y los que buscan
una curul vacante en distritos donde no habia representante en el
cargo. Clarke y Evans pensaban que este utlimo grupo era el mas
atractivo para los periodistas por ser caras nuevas en la politica.
En términos de espacio de cobertura en los periodicos, los
candidatos a curules vacantes recibieron sélo una pequena
fraccion de éste (una columna) comparados con los otros dos tipos
de aspirantes. Los candidatos a curules vacantes, aparentemente
frustados en sus esfuerzos para aparecer en la prensa durante sus
campafas, utilizaron una ruta diferente: el anuncio o la insercién
pagada. Se encontré una correlacion muy alta entre la suma que un
candidato de este tipo gasta en anuncios en la prensa y la cantidad
de informacién que las personas tienen sobre él.

“La prensa pierde otra vez”, se lamentan Clarke y Evans, a
propésito de la mezquina informaciéon sobre los candidatos a
curules vacantes; la oportunidad que tuvo la prensa de presentar
al publico caras nuevas en la politica se deja pasar de largo casi
por completo. Tan excesiva fue la informacion sobre los
candidatos a reeleccion y sus adversarios que descuidaron a los
candidatos a puestos vacantes. Agregan los autores que en cada
campafa por una curul vacante “nace un candidato a reeleccion”
que gozard de “todos los favores de la prensa” en campanas
futuras, ya que una vez elegidos los representantes rara vez
pierden una curul.



Segun Vicente Lefiero (19 ), el periodismo como toda
actividad intelectual cumple su funcién en la medida en que se
desarrolla no solamente con relativa libertad, sino como un
ejercicio de liberacion tanto de quien la practica como de quien lo
dirige. El periodismo pervierte su funcion cuando tergiversa,
cuando miente, cuando negocia y cuando escamotea informacion.
La deformaciéon del periodismo, sin embargo, es un fenémeno
recurrente y explicable; lejos de ser una forma desinteresada de
comunicacién, constituye una activa manifestacion de la lucha de
clases.

En relacién a lo que sucede en México, Lozano (1996) hace
menciéon de la situacion de los medios de comunicacion como
empresas rentables que por serlo, requieren de ingresos fuertes
para asegurar su supervivencia y refiere que los economistas
politicos estudian las relaciones formales e informales que se
dan entre las clase politica y los comunicadores profesionales. El
objetivo es determinar hasta que punto los politicos manitenen
relaciones de respeto y distancia con los medios, o el grado en que
utilizan mecanismos cuestionables como subsidios, convenios de
publicidad oficial, favores, regalos, sobornos, etc., para influir a
su conveniencia en el contenido de los mensajes.

Las oficinas publicas cuentan con experiodistas que conocen
bastante bién las practicas convencionales de los medios, de
suerte que los politicos para quienes trabajan puedan usar la
prensa y obtener grandes ventajas. Varios estudios recientes han
examinado la interaccion entre los politicos y los periodistas,
especialmente durante las campafas electorales, dada la gran
importancia que los medios tienen en la toma de decisiones.
(Fernandez C, 1986).

Hasta aqui hemos presentado visiones que dan a los medios
una gran importancia como elementos en la toma de decisiones de
la gente. Sin embargo, el pensar que los medios manejan o
influyen de manera determinante en la gente seria limitar la
independencia de pensamiento que pudieran poseer los lectores.
Katz y Lazarsfeld (1979) dicen que los medios solo refuerzan
actitudes preexistentes, algo que los criticos interpretan como
sumamente importante, ya que representa la reproduccion de la
ideologia dominante. Asi, mientras percibimos una realidad, los
medios contribuyen en ser la principal conexion entre dichos
eventos y su concepcién en nuestra mente (Lippman, 19 ).



JUSTIFICACION

Es indudable que en esta época los medios masivos de
comunicacién han cobrado un papel definitivo en la toma de
decisiones de diferentes grupos, mismos que abarcan desde los
circulos gubernamentales hasta la llamada opinion publica,
pasando por las organizaciones politicas y sociales de todo tipo.
De esta manera la responsabilidad que recae en la prensa en
particular, es muy grande, pues tiene ante si la posibilidad de
influir sobre cientos de miles de individuos.

Los periddicos, lo mismo que la radio y la televisién, no
admiten que se les diga que ellos difunden mentiras o “medias
verdades”. La prensa siempre pregona “el mito de la objetividad”.

Sin embargo, es evidente que los medios de comunicacion no
son totalmente libres y que dependen en gran medida de las
fuentes informativas que ellos mismos controlan, por lo que es
importante percibir la propuesta ideolégica que subyace en el
fondo de toda informacién. Sobre todo la tendencia ideoldgica, en
donde los conceptos de los medios de comunicaciéon deben ser
neutrales.

DEFINICION DEL PROBLEMA

En el presente trabajo se tratard de realizar un analisis de
contenido de los principales periédicos de Saltillo durante el
periodo electoral 1996 para presidente municipal de la ciudad. El
propdsito es determinar si la tendencia de los medios favorece a
algin(nos) partido en especial.

LIMITACIONES Y DELIMITACIONES

Se tomaron como muestra sélo los tres periodicos
producidos en Saltillo y de mayor circulacion: Diario, Sol del
Norte y Vanguardia.
El tiempo especificado para el andlisis fue del 1 de octubre al 3
de noviembre de 1996. Ya que las elecciones se llevaron a cabo el
10 de noviembre.

METODOLOGIA
Para la realizacion de esta investigacion, se tomaron en
cuenta los medios impresos y de mayor circulacién, producidos en



Saltillo, con el fin de conocer sus tendencias hacia algin o
algunos partidos politicos.

Los periédicos analizados fueron: El Sol del Norte, El Diario
de Coahuila y Vanguardia. las fechas de analisis fueron del 1 de
octubre al 3 de noviembre de 1996. El tema de andlisis de limité a
la contienda electoral para presidente municipal y se evaluaron
todas las secciones del periédico, ya que durante este proceso se
dié un fenémeno poco comun; hasta la pagina de sociales mostraba
notas con fines netamente politicos.

VARIABLES INDICADORES

ESPACIO DEDICADO Tamaino del Encabezado
Tamaino de la nota

CONTENIDO Partido
Personaje
Tema

TENDENCIA Positiva
Negativa
Neutral

INSTRUMENTO DE ANALISIS DE CONTENIDO

Nombre del Medio

Fecha

Pagina

Seccion

Tamafno encabezado cm?

Tamafio Nota cm?

Partido

Personaje

Tema

Tendencia de la Nota

Para llevar a cabo el andlisis se entrené al grupo de tercer
semestre de la licenciatura en Comunicacién de la Universidad
Autonoma de Coahuila, a quienes se les asignaron diferentes
fechas en que habian de analizar los tres periodicos, con el
instrumento previamente disefiado para tal proceso.




ANALISIS DE RESULTADOS

Para proceder al analisis de resultados, se llevé a cabo la

codificacion de los datos.

Nombre del Medio

1. Diario
2. Sol del Norte
3. Vanguardia

Fecha

1 al 31 de octubre
32. 1 de nov.
33. 2 de nov
34. 3 de nov.

Pagina

Numero que corresponda

Seccidén

1. Internacional 0 nacional
2. Local

3. Social

4. Deportes

5. Editorial

Tamano encabezado

cm?

Tamano Nota

cm?




Partido 1. PAN
2. PRI
3.PRD
4. PT
5. PVEM
6. PFCRD
7. PPS
8. PDM
9. PMT
10. PRT
Personaje 1. Salomén Abredrop
2. Manuel Lopez V.
3. Lucia Garza de Abredrop
4. Fco. Navarro M
5.. Juan Pablo Rodriguez
6. Otros
Tema 1. Visita proselitista
2. Evento ofrecido por el partido
3. Mensaje proselitista
4. Equipo de trabajo
5. Evalua su campafa
6.. Proceso electoral (criticas)
7. Proceso electoral (halagos)
8. Anuncia préxima visita
9. Varios
Tendencia de la Nota 1. Positiva
2. Negativa
3. Neutra

El andlisis estadistico de los datos se realiz6 en
computadora y a continuacién se presentan los resultados
obtenidos y una breve discusién. Se hicieron tablas para una
mejor visualizacion de los mismos. Los rangos de los datos del
tamafio del encabezado es muy irregular porque son atipicos y
ocuparia mucho espacio el utilizar rangos normales.

Frecuencia de Notas

Las frecuencias de notas emitidas por cada diario se
distribuyé de la siguiente manera: El Diario, 147; El Sol del Norte,
103; y Vanguardia, 138. Dando un total de 388 eventos recabados
durante el periodo de muestra.

Fechas




Del 1 de octubre al 3 de noviembre de 1996 se encontré que
los dias 1, 2 y 3 de Noviembre fueron en los que se presentd la
mayor cantidad de notas politicas: el 30.6% del total de la
muestra. La razén de esta mayor frecuencia es por la cercania del
dia de la elecciéon (10 de nov.) y que se supone que a partir de la
ultima semana no debe haber publicidad por parte de los
candidatos 0 sus partidos.

Seccion

Las notas politicas referentes al proceso de eleccion que
nos compete en este estudio se encontraron 70 (19.8%) en la
seccién internacional; 183 (51.9%) en la local; 27 (0.8%) en
sociales; 48(13.6%) en la de deportes; 26 (0.7%) en la editorial. Es
importante observar que durante este proceso electoral los
periddicos dedicaron mas espacio de lo comuin a notas politicas e
inclusive las secciones de sociales y deportes se vieron plagadas
de notas en que se mencionaban eventos de campania o a los
candidatos, o sus parientes. Normalmente las inserciones pagadas
se publican en un recuadro. En este proceso electoral, no se
hicieron estas distinciones, ya que habia notas, hasta paginas
completas, que evidentemente eran pagadas y no aparecian los
recuadros o alguna referencia indicandolo.

Partido

En general las notas que se encontraron relativas a cada
partido fueron: PAN 123(31.7%); PRI 167 (43%); PRD 33 (0.8%); PT
17 (0.4%); PFCRN 29 (0.7%); PVEM 11 (0.2%); PPS 3 (0.007%); PDM
2 (0.005%); PMT 0; Y PRI Y PAN 3 (0.007%). Es obvia la tendencia
de los medios de Saltillo hacia los dos partidos mas importantes,
el PRI y el PAN, ya que en estos dos partidos se concentran los
intereses y la gente de los grupos de poder de Saltillo.

Tamaio del Encabezado

La media del encabezado fue de 36.95 cms? sin embargo,
hubo notas de mas de 178 cms? AUn cuando la media fue la
mencionada, se observa que fueron los partidos PRI y PAN los que
obtienen la mayoria de las notas.

Tamaiio de la Nota

La media del tamafio de la nota fue de 256.52 cms?, hubo notas de
hasta 5400 cms? en uno de los periédicos, hasta péaginas
completas se dedicaron a los dos partidos mas mencionados.



Tendencia de los medios hacia los partidos

Partid | PAN PR PRD PT PFCRN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y

o PAN

Medio

Diario 45 58 12 12 13 5 0 0 0 2

Sol 37 37 12 1 11 0 3 2 0 0

Vanguar | 41 72 9 4 5 6 0 0 0 1

dia

Totales | 123 167 33 17 29 11 3 2 o] 3
(31.7%) | (43%) | (8.5%) |(4.4%) |(7.5%) |(2.8%) |(0.8%) |(0.5%) (0.8%)

En general la tendencia de los medios, se ve mas marcada
hacia el PRI, le sigue el PAN, y luego una observable tendencia a
ignorar al resto de los partidos. El Sol del Norte dedicé el mismo
numero de notas al PRI y al PAN y de menos algo de espacio a los
otros partidos. El Diario tiende a mencionar un poco mas al resto
de los partidos, aun cuando ignoré por completo a tres de los
partidos. El Vanguardia es en el que se observa una mayor
frecuencia de notas del PRI, luego el PAN y muy pocas notas del
resto de los partidos.

Personaje
Los personajes mas mencionados por los medios en este proceso
electoral fueron:

Medio Diario Sol del Norte Vanguardia
Personaje '

Manuel Lépez|38 33 34
PAN

Salomén 42 35 59
Abedrop PRI

Lucia Garza de|20 14 12
A. (esposa)PRI

Fco. Navarro}11 01 08
PFCRN

Juan P. Rdz PRD |28 16 22
Otros 07 0 05

Se puede observar que se repite el mismo esquema de dar
preferencia marcada a los partidos de los grupos de poder. Aun la
esposa del candidato del PRI fue mas mencionada por los
periédicos que los candidatos de otros partidos.

Espacio




Para determinar el espacio dedicado a cada partido, se
cruzaron los siguientes indicadores: como variable control, el
medio y se cruzaron: partido con tamafio del encabezado; y tamafo
de la nota.

Los resultados fueron como se tabula a continuacion.

DIARIO
Partido y Tamaio del encabezado
PARTIDO [PAN | PR PRDO  |PT PFCAN | PVEM |PPS POM  [PMT  [PRI Y| Totales
PAN
cm?
<16 16 21 04 04 02 03 0 0 0 02 52
39 15 19 06 04 11 01 0 0 0 0 56
62 05 06 01 01 0 01 0 0 0 0 14
85 03 07 01 0 0 0 0 0 0 0 11
108 04 02 0 02 0 0 0 0 0 0 06
131 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
154 01 01 0 01 0 0 0 0 0 0 03
177 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
>178 01 02 0 0 0 0 0 0 0 0 03
Totales 45 58 12 12 13 5 (v} 0 0 2 147
(30.6%)] (39.5%)| (8.2%) | (8.2%) |(B8.8%) | (3.4%) (1.4%)

Totales
en cm? 2170 2862 445 652 461 149 0 0 0 32

Se observa una mayor tendencia hacia el PRIy el PAN, y se
podria decir que casi se ignora a los demas partidos, pues algunos
ni siquiera una nota les fue dedicada. Por supuesto los
encabezados méas grandes fueron para el PRI y luego para el PAN.
Partido y Tamaiio de la Nota
PARTIDO |PAN | PR PO |PT PFCAN | PVEM | PPS POM  |[PMT  [PRI Y| Totales

PAN

cm?
26-50 o8 11 0 01 01 01 0 0 0 01 23
51-100 03 02 02 0 02 0 0 0 0 0 09
101-125 |03 12 01 0 03 02 0 0 0 0 21
126-150 |02 06 0 0 02 0 0 0 0 0 10
151-200 |09 09 04 03 02 0 0 0 0 0 27
201-250 |04 03 01 03 03 01 0 0 0 0 15
251-300 |02 05 0 01 0 0 0 0 0 0 08
301-350 |0 01 0 02 0 0 0 0 0 01 04
351-400 |02 03 Y] 0 0 0 [+] 0 0 0 05
401-450 |02 0 02 02 0 0 0 0 0 0 06
651-700 |0 0 02 01 0 01 0 0 0 0 04
701-750 |06 05 0 0 0 0 0 0 0 0 11
751-800 |0 0 0 01 0 0 0 0 0 0 01
801-850 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 00
851-900 |01 01 0 0 0 0 0 0 0 0 02
901-950 [0 0 0 0 01 0 0 0 0 0 01
951-1000 | 01 0 0 0 0 0 0 0 0 0 01
1001- 0 01 0 0 0 0 0 o ] 0 01
1500




(30.6%)

(39.5%)

(8.2%)

(8.2%)

(8.8%)

(3.4%)

(1.4%)

Totales
en cm?

12431.2

14935.5

3683

3602

3656

1209

376

Las notas de mayor tamaio fueron en su mayoria para los

partidos PRIy PAN; se observé una nota de entre 901-950 cms?

para el

PFCRN, que es algo de llamar

la atencion y pudiera

tratarse de una insercion pagada. La mayor cantidad de espacio
fue dedicada al PRI, le sigue el PAN con una diferencia de 2500
cm? el PRD, PFCRN Y PT con aproximadamente 8700 cm? menos; y

el resto de los partidos con diferencias muy marcadas.

SOL DEL NORTE

Partido y Tamahno del encabezado

PARTIDO | PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y} Totales
» PAN

cm?

16 12 16 05 0 05 0 01 01 0 0 40

39 08 07 04 01 04 0 02 0 0 0 26

62 05 06 02 0 02 0 0 01 0 0 16

85 06 05 0 0 0 0 0 0 0 0 11

108 05 03 0 0 0 0 0 0 0 0 08

131 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

154 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

177 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

>178 0 01 01 0 0 0 0 0 0 0 02

Totales 36 38 12 1 11 0 3 2 (o] (o} 103

(34.9%)] (36.8%)| (11.7%)| (1%) |(10.7%) (2.9%) | (1.9%
Totales
en cm? 2042 1650 538 39 360 0 94 78 0

El tamano del encabezado marcé una tendencia fuerte hacia

los partidos PRI y PAN, y poco espacio dedicado a los demas
partidos.

Partido y Tamaio de la Nota

PARTIDO | PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM |PPS PDM PMT PRl Y] Totales
PAN

cm?

0-25 06 10 02 0 0 0 0 0 0 0 18
26-50 0 0 0 0 0 0 01 01 0 0 02
51-100 0 01 01 0 0 0 0 0 0 0 02
101-125 |02 03 01 0 0 0 0 0 ] 0 06
126-150 |01 0 01 0 0 0 01 0 0 0 03
151-200 |04 05 02 0 02 0 0 0 0 0 13
201-250 |03 03 02 0 02 0 0 0 0 0 10
251-300 101 01 0 1o 01 0 0 0 0 0 03




301-350 |O 03 01 0 02 0 01 0 0 0 07
351-400 |01 0 0 0 02 0 0 0 0 0 03
401-450 |03 01 01 01 0 0 0 0 0 0 06
451-500 |02 0 0 0 0 0 0 0 0 0 02
651-700 |11 01 01 0 02 0 0 01 0 0 16
701-750 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
751-800 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
801-850 JO 0 0 0 0 0 0 0 0 0 02
851-900 |02 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
901-950 {0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
951-1000 | O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1001- 0 0 0 0 0 (o} 0 0 0 0 0
1500
5400 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
Totales 36 38 12 1 1 0 3 2 o] o] 103
(34.9%)] (36.8%)| (11.7%)| (1%) _](10.7%) (2.9%) | (1.9%)

Totales
en cm? 11401 | 15990 | 2632 | 403 | 3927 0 510 726 0

Se presenta la mayoria de las notas para el PRIy el PANy
los tamafios de las notas, se observa que el mayor espacio
dedicado por este medio es para el PRI, siguiéndole el PAN con
4500 cm? menos, el PRD con 8769 menos que este ultimo, el
PFCRN con 7474 cm? partidos, siendo muy notorio una de 5400,
dedicada al PRI.
VANGUARDIA
Partido y Tamaio del encabezado
PARTIDO | PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y| Totales

PAN
cm?
16 14 23 02 0 02 01 0 0 0 01 43
39 15 29 04 03 03 04 0 0 0 0 58
62 03 06 01 0 0 0 0 0 0 0 10
85 08 07 01 01 0 01 0 0 0 0 18
108 01 03 01 0 0 0 0 0 0 0 05
131 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
154 0 [*] 0 0 0 0 0 0 0 0 0
177 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
>178 0 02 0 0 0 0 0 0 0 0 02
Totales 41 72 9 4 5 6 o] 0 0 1 138
(29.7%)| (52.2%)] (6.5&) | (2.9%) | (3.6%) | (4.3% (0.7%)

Totales ’
en cm? 1783 3454 443 202 149 257 0 0 16

AUn cuando en las

frecuencias de las notas no se ve una
diferencia muy marcada, en el espacio dedicado a los partidos si
se puede observar que este periédico, dedico buen espacio de sus
encabezados al PRI (52%) v los encabezados méas grandes fueron




para el mismo. Sin embargo al PAN también le dedic6 bastante

espacio y al resto de los partidos, demasiado poco.

Partido y Tamaino de la Nota

PARTIDO {PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM PPS FDM PMT PRI Y] Totales
PAN
cm?
0-25 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
26-50 06 15 03 0 02 0 0 0 0 0 26
51-100 06 02 0 0 0 0 0 0 0 0 08
101-125 |01 10 01 01 0 01 0 0 0 01 15
126-150 |08 07 01 01 01 0 0 0 0 0 18
151-200 |08 10 0 0 0 02 0 0 0 0 20
201-250 |03 06 0 0 01 01 0 0 0 0 11
251-300 |0 04 01 01 0 01 o] 0 0 [*] 07
301-350 | Ot 05 0 01 01 0 0 0 0 0 08
351-400 | O 03 0 0 0 0 0 0 0 0 03
401-450 |01 01 0 0 0 0 0 0 0 0 02
651-700 |04 06 03 0 0 01 0 0 0 0 14
701-750 |02 0 0 0 0 0 0 0 0 0 02
751-800 |01 01 0 0 0] 0 0 0 0 0 02
801-850 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
851-900 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
901-950 |O 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
951-1000 | O 01 0 0 0 0 0 [+] 0 0 01
1001- 0 0 (o] 0 0 0 0 (o] 0 0 0
1500
Totales 41 72 9 4 5 6 0 o] o] 1 138
(29.7%) | (52.2%)| (6.5&) | (2.9%) |(3.6%) | (4.3%) (0.7%)
Totales
en cm? 9751 16941 13530 | 887 751 969 644 0 0 107

Se puede observar un gran espacio dedicado al PRI, luego al
PRD, el PAN, aunque no con las notas mas grandes y muy poco
espacio para el resto de los partidos, a algunos ni siquiera una
nota se les dedico.

CONTENIDO

Para determinar el contenido que se maneja en cada medio
se cruzaron los siguientes indicadores: medio con partido; y tema.
Se encontraron los siguientes resultados:

DIARIO

Partido y Tema

Partido PA |PR |[PRD |PT | PVEM |PFORN |PPS |PDM PRI Y
N PAN

Tema

1 Votacién 08 |08 |04 02 |02 02 0 01




2.Apoyo a candidato 01 Jo6 |01 0 02 0 0 0 0 0

3.Apoyo a partido 06 |o8 |03 JoO1 |02 01 0 0 0 0

4.Criticas a partidos 01 |06 |O 02 | 02 0 0 0 0 01
5.Actividad de campana 07 |11 |O 01 | 02 0 0 0 0 0

6.Demandas a candidatos | 09 |03 | O 02 |0 01 0 0 0 ]

7. Plan de gobiemo 04 |08 |01 01 |O 01 0 0 0 0

8.Conflictos de campafia | 09 |07 [02 |03 |02 0 0 0 0 0

9.Democracia entre| 07 |01 | 01 0 01 0 0 0 0 0

partidos

10.Valores 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

En cantidad de notas dedicadas a los partidos, puede uno

observar que los nUmeros pueden enganarnos, ya que en el
explican un poco mejor la

contenido de lo que esas notas dicen,

tendencia de los medios.

criticarlos,

SOL DEL NORTE

Partido y Tema

Las actividades de campana, apoyo a
candidatos, plan de gobierno como tema de las notas son mas
frecuentes para el PRI o el PAN. Se puede observar que las notas
que a los partidos menos favorecidos se les dedicaron, fueron para

hablar de sus conflictos de campafa y pocas para
hablar de temas que los favorecieran.

Partido PAN |PR PRD |PT PVEM | PFCRN | PPS PDM | PMT PRI Y
PAN
Tema
1 Votacién 05 06 0 0 02 0 0 0 0 0
2.Apoyo a candidato 03 04 0 01 0 0 01 01 0 0
3.Apoyo a partido 01 04 03 0 0 0 01 0 0 0
4.Criticas a partidos 0 03 01 0 03 0 0 0 0 0
5.Actividad de campania 15 13 02 0 0 0 01 01 0 0
6.Demandas a candidatos | 03 02 01 0 02 0 0 0 0 0
7. Plan de gobiemo 06 02 01 0 01 0 0 0 0 0
8.Conflictos de campana | 03 03 04 0 02 0 0 0 0 0
9.Democracia entre| O 0 0 0 01 0 0 0 0 0
partidos
10.Valores 01 0 0 0 0 0 [*] 0 0 0
Este medio aun cuando dedicé poco espacio a los pequenos

partidos, el contenido de sus notas no fue tan negativo, ya que los
temas que trata son en general acerca de sus campaias, plan de

gobierno, etc.




VANGUARDIA
Partido y Tema

Partido PAN |PR PRD |PT PVEM | PFCRN| PPS PDM | PMT |PRI Y
PAN
Tema
1 Votacion 04 08 01 01 01 0 0 0 0 01
2.Apoyo a candidato 04 09 0 0 01 02 0 0 0 0
3.Apoyo a partido 05 08 01 01 0 0 0 0 0 0
4.Criticas a partidos 03 07 01 02 02 0 0 0 0 0
5.Actividad de campana 08 18 0 0 0 03 0 0 0 0
6.Demandas a candidatos 06 08 02 0 0 01 0 0 0 0
7. Plan de gobiemo 04 05 01 0 0 0 0 0 0 0
8.Conflictos de campania 06 07 01 0 01 0 0 0 0 0
9.Democracia entre| 01 01 01 0 o] 0 0 0 0 0
partidos
10.Valores 0 01 01 0 0 0 0 0 0 0

Como se puede observar, el contenido de las notas
publicadas por este medio favorecié principaimente al PRI, ya que
publicité las actividades de campana y si bien el nimero de notas
no es significativo, si lo es el espacio que ocuparon y el contenido
de las mismas. Le sigue el PAN en preferencia y los partidos
pequeiios fueron casi ignorados en cuanto a promocién de su
campana, ideologia y planes de gobierno.

TENDENCIA

Para determinar la tendencia de los medios se cruzaron:
Medio con partido y tendencia de la nota. Los resultados fueron:

DIARIO

Partido y Tendencia

Partido PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM | PPS PDM PMT PRI Y

PAN

Tendencia

1.Positiva 34 41 07 03 07 05 0 0 0 0

2.Negativa 08 11 04 02 03 0 0 0 0 02

3. Neutra 03 06 01 07 03 0 0 0 0 0

Totales 45 58 12 12 13 5 (o} 0 0 2
(30.6% |(39.5% | (8.2%) | (8.2%) | (8.8%) | (3.4%) (1.4%)
) )

En este analisis se puede observar que aun cuando el PRI se
menciona mas que el PAN, proporcionalmente obtiene mas notas
con tendencia negativa que este ultimo. Sin embargo, el resto de




los partidos, de las pocas notas que se les dedico6, una buena
proporcion de ellas tienen una tendencia negativa.

SOL DEL NORTE

Partido y Tendencia

Partido PAN PR PARD PT PFCRN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y
PAN
Tendencia
1.Positiva 28 29 09 0 06 0 01 01 0 0
2.Negativa | 04 03 01 0 02 0 01 0 0 0
3. Neutra 04 06 02 0 03 0 01 01 0 0
Totales 36 38 12 1 (1%) |11 0 3 2 0 0
(34.9% | (36.8% | 11.7%) (10.7% (2.9%) |(1.9%)
) ) )

Al analizar este periédico, se puede observar que Ila
tendencia de sus notas, en general no se carga hacia lo negativo.
Esta aparente imparcialidad pudiera explicarse por las
caracteristicas constitutivas de esta organizacién, ya que es
parte de una cadena nacional, que pudiera no tener tantos
intereses econémicos en la localidad.

VANGUARDIA

Partido y Tendencia

Partido PAN |PA PRO | PT PFCRN |PvEM | PPS oM [PMT  [PRI Y

PAN

Tendencia

1.Positiva |31 49 06 01 02 0 0 0 0 01

2.Negativa |09 09 02 01 01 03 0 0 0 0

3. Neutra 01 14 01 02 04 01 0 0 0 0

Totales 41 72 09 04 07 04 o 0 0 01
(29.7% | (52.2% | (8.5%) | (2.9%) | (5.0%) |(2.9%) (0.7%)
) )

Al hacer el analisis de este medio, se puede observar una
mayor frecuencia de notas con tendencia negativa. La proporcién
de notas con tendencia negativa que obtiene el PAN es mayor que
las del PRI y casi nulas las neutras. Los pequenos partidos son
mencionados por este medio, algunas veces casi en la misma
cantidad en forma positiva o negativa; y uno de los partidos, las
Gnicas notas en que se le menciona tienen una tendencia negativa.




CONCLUSIONES

Este estudio sirvid para observar como los principales
medios de informaciéon impresa en Saltillo fueron parciales en el
espacio, contenido y tendencia de sus notas hacia los partidos que
representan a los grupos hegeménicos de Satltillo.

Espacio

Se observé por medio de este estudio que los medios
colocaron propaganda politica en sus periddicos “disfrazada” de
notas informativas. Se presenté un exceso de espacio dedicado a
notas politicas. Aln las secciones de sociales y deportes
contenian notas de las campanas, sobre todo del PRI.. La razon de
esto pudiera ser lo que refiere Lozano (1996) cuando sugiere que
se dan relaciones formales e informales entre los comunicadores
y la clase politica a traves de mecanismos cuestionables como
convenios de publicidad oficial u otros.

En general los tres periédicos estudiados dedicaron
considerablemente mayor espacio al PRI y PAN que al resto de los
partidos. La esposa del candidato del PRI obtuvo aunmas espacio y
notas que los candidatos de los partidos pequeiios, ya que uno de
ellos ni siquiera obtuvo una nota. Aun cuando la diferencia en la
cantidad de notas no es muy significativa, lo es el tamafio de las
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Asociaciéon Alianza Civica (Espacio 4) analiza en su estudio el
contenido de las notas informativas, que sobre los partidos
politicos hacen los diarios Vanguardia y El Diario de Coahuila, y
encuentra que en dos semanas el candidato del PRI a la alcaldia
acumul6é 11.75 péaginas, mientras que el abanderado del PAN 1.78
paginas en el mismo periodo de tiempo.

El andlisis que realizaron Clarke y Evans (1983) se puede
extrapolar a lo que sucedié en Saltillo ya que los medios
favorecieron al partido en el poder y descuidaron a los demas
partidos y uno de ellos en efecto gané las elecciones.

Contenido

El contenido de la informacibn que se manej6, fue
principalmente aquella en que se hizo propaganda, sin que pudiera
quedar claro si era pagada o no. Los valores que pudieran promover
los partidos no se manejaron en la prensa, quiza porque tampoco
los partidos los expongan.

Tendencia

Los medios impresos de Saltillo estudiados, presentaron una
marcada tendencia positiva hacia el PRI y una también marcada
tendencia negativa y/o a ignorar a los partidos pequenos. En este
estudio se concentraron los esfuerzos a determinar la tendencia
denotativa de la informacion, mas no se hizo un anélisis
conotativo del contenido, por lo tanto algunas notas que nosotros
pudiéramos haber marcado como positivas, pudieran haber tenido
una intencion opuesta o viceversa, o el caso de las aparentemente
neutras.

La sociedad espera de los medios masivos de comunicacion
una participacién fundamental en sus procesos de transformacién,
especialmente aquellos que se refieren a la vida politica, ya que
han de ser los cambios positivos que se den en ésta, lo que ha de
cambiar a su vez el curso de la sociedad. Sin embargo, los medios
de comunicacién masiva se comportan de tal manera que
incapacitan la percepcion clara y real de los mecanismos del
funcionamiento politico, porque se dedican a proporcionar
informaciéon muy superficial sobre los partidos y personajes de la
vida politica y descuidan las cuestiones de fondo, tales como los
aspectos ideolégicos, planes y programas de los partidos, y sus
imbnlicaciones en el fituro de la sociedad aue nretenden aobernar.



Esto hace que el ciudadano se confunda y no pueda decidir con
propiedad, ni siquiera que pueda determinar los criterios para
elegir a sus gobernantes.

Recomendaciones

Considero que este estudio fue valioso para conocer un poco
acerca del comportamiento de los medios durante un proceso
politico especifico. Sin embargo, se pudiera profundizar mas
haciendo un andlisis cualitativo de los contenidos que se manejan
y de las caracteristicas constitutivas de cada uno de los medios,
para poder identificar los propdsitos reales de la tendencia que
presenta cada medio cuando nos proporciona informacion.
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ANTECEDENTES

El periédico es la forma mas tradicional de comunicacion de
masas y su principal caracteristica es permitir almacenar gran
cantidad de informaciéon organizada y dosificada comodamente. El
periédico es el producto de una jornada de actividades politicas,
financieras, culturales, deportivas, etc. y retiene para el lector
los sucesos mas importantes. Como fuente de noticias es el
periédico una de las mejores maneras para interiorizarse en los
acontecimientos, a nivel local, regional, nacional o incluso
mundial.

Los medios de comunicacién al ser portadores de una gran
cantidad de informacién del entorno, son objeto de la atencion de
la gente; por este motivo los partidos politicos, y los mismos
aspirantes a ocupar un puesto de eleccion popular, ven en los
medios una herramienta sumamente util al presentar a la
ciudadania sus propuestas de trabajo para el cargo que pretenden
ocupar, resaltando sus cualidades e invitando a los votantes a que
los favorezcan el dia de la jornada electoral.

En el mes de noviembre de 1996, se efectuaron en Saltillo
las elecciones para renovar la alcaldia y las curules del congreso
local; participaron en las contiendas los partidos: Accidn
Nacional, Revolucionario Institucional, de la Revolucion
Democratica, Demdcrata Mexicano, Popular Socialista, Frente
Cardenista de la Revolucion Democratica, del Trabajo,
Revolucionario de los Trabajadores y Verde Ecologista.

Los diferentes candidatos de estos organismos politicos
realizan sus campanas de diferentes formas; visitan los diversos
sectores, realizando actos masivos o reuniones de trabajo para
conocer las necesidades de la ciudadania y presentando a los
medios de comunicacién resumenes de actividades y principales
puntos de su programa de trabajo.

Si bien es cierto que la ley electoral vigente, contempla que
los medios de comunicaciéon deben de dar igual cantidad de espacio
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y tiempo a los contenidos de los programas de los contendientes
en el proceso electoral, lo es también que estos medios, en su
afan de hacerse llegar mas recursos econdémicos, ofrecen sus
espacios “publicitarios” a los partidos politicos que estén
dispuestos a pagar por ellos. Es por esta razon que se deja de lado
la reglamentacién existente y este proceso se rige por la ley de la
oferta y la demanda.

MARCO TEORICO

El concepto de andlisis de contenido ha sido objeto de
definicién o clairficaciéon para varios estudiosos. Sintetizando
este concepto, podriamos decir que es una forma metodologica de
cuantificar objetivamente el contenido observable de los
mensajes sujetos de medir. (Berelson, 1952; Danielson,1963;
Carney, 1972; McQuail, 1981).

El analisis de contenido se ha utilizado con propdsitos muy
variados que van desde inferir las intenciones del enemigo a
partir de la propaganda de épocas de guera hasta solucionar
cuestiones de autoria discutida, aplicAndose no sélo a los medios
masivos, sino a fragmentos de ceramica y entrevistas
psicoanaliticas. Utiliza instrumentos tan simples como una regia
de madera y tan complejos como una computadora de millones de
délares. Ha encarado problemas de medicion que van desde contar
las pulgadas columnares en la primera plana de un periddico hasta
evlauar el grado de “realizacién de las necesidades” en productos
literarios de diversas culturas (Hoslti, 1967).

El hecho de que los periodistas estén en gran medida de
acuerdo sobre como hay que informar sobre politica, los hace
susceptibles de ser manipulados politicamente.



Diversos autores han comprobado a través de estudios de
procesos electorales que la prensa ha jugado un papel
determinante en la decisién de los votantes al emitir su voto:
McCombs (1967) concluyé que habia una alta correlacién entre la
proporcién de votos con los participantes que recordaban haberse
expuesto a un editorial antes de tomar su decision de voto;
Mueller (1970) analizé una contienda electoral de la Universidad
de California, indica que no s6lo los apoyos de los periddicos
influyeron en la campafia, sino también la posicion en la boleta de
voto es muy significativa; Mason (1964) afirma que los apoyos de
los periédicos tuvieron gran impacto Yy en especifico los
editoriales fueron los responsables de la variacién del voto.

El analisis empirico mas completo sobre la cobertura
periodistica de las campaiias lo realizaron Clarke y Evans (1983),
es un estudio sobre los reporteros y los candidatos para 82
curules (escogidos al azar) para el congreso de Estados Unidos en
1978. Distinguieron tres tipos de candidatos: aquellos que estaban
en posesién de su cargo, los adversarios de éstos, y los que buscan
una curul vacante en distritos donde no habia representante en el
cargo. Clarke y Evans pensaban que este utlimo grupo era el mas
atractivo para los periodistas por ser caras nuevas en la politica.
En términos de espacio de cobertura en los periddicos, los
candidatos a curules vacantes recibieron sélo una pequena
fraccién de éste (una columna) comparados con los otros dos tipos
de aspirantes. Los candidatos a curules vacantes, aparentemente
frustados en sus esfuerzos para aparecer en la prensa durante sus
campafias, utilizaron una ruta diferente: el anuncio o la insercién
pagada. Se encontré una correlacion muy alta entre la suma que un
candidato de este tipo gasta en anuncios en la prensa y la cantidad
de informacién que las personas tienen sobre él.

“La prensa pierde otra vez”, se lamentan Clarke y Evans, a
propésito de la mezquina informacion sobre los candidatos a
curules vacantes; la oportunidad que tuvo la prensa de presentar
al publico caras nuevas en la politica se deja pasar de largo casi
por completo. Tan excesiva fue la informacién sobre los
candidatos a reeleccién y sus adversarios que descuidaron a los
candidatos a puestos vacantes. Agregan los autores que en cada
campafa por una curul vacante “nace un candidato a reelecciéon”
que gozara de “todos los favores de la prensa” en campanas
futuras, ya que una vez elegidos los representantes rara vez
pierden una curul.



Segun Vicente Lefiero (19 ), el periodismo como toda
actividad intelectual cumple su funcién en la medida en que se
desarrolla no solamente con relativa libertad, sino como un
gjercicio de liberacion tanto de quien la practica como de quien lo
dirige. El periodismo pervierte su funcién cuando tergiversa,
cuando miente, cuando negocia y cuando escamotea informacion.
La deformacién del periodismo, sin embargo, es un fenomeno
recurrente y explicable; lejos de ser una forma desinteresada de
comunicacién, constituye una activa manifestacion de la lucha de
clases.

En relaciéon a lo que sucede en México, Lozano (1996) hace
mencién de la situacién de los medios de comunicacién como
empresas rentables que por serlo, requieren de ingresos fuertes
para asegurar su supervivencia y refiere que los economistas
politicos estudian las relaciones formales e informales que se
dan entre las clase politica y los comunicadores profesionales. El
objetivo es determinar hasta que punto los politicos manitenen
relaciones de respeto y distancia con los medios, o el grado en que
utilizan mecanismos cuestionables como subsidios, convenios de
publicidad oficial, favores, regalos, sobornos, etc., para influir a
su conveniencia en el contenido de los mensajes.

Las oficinas publicas cuentan con experiodistas que conocen
bastante bién las practicas convencionales de los medios, de
suerte que los politicos para quienes trabajan puedan usar la
prensa y obtener grandes ventajas. Varios estudios recientes han
examinado la interaccién entre los politicos y los periodistas,
especialmente durante las campafias electorales, dada la gran
importancia que los medios tienen en la toma de decisiones.
(Fernandez C, 1986).

Hasta aqui hemos presentado visiones que dan a los medios
una gran importancia como elementos en la toma de decisiones de
la gente. Sin embargo, el pensar que los medios manejan o
influyen de manera determinante en la gente seria limitar la
independencia de pensamiento que pudieran poseer los lectores.
Katz y Lazarsfeld (1979) dicen que los medios solo refuerzan
actitudes preexistentes, algo que los criticos interpretan como
sumamente importante, ya que representa la reproduccion de la
ideologia dominante. Asi, mientras percibimos una realidad, los
medios contribuyen en ser la principal conexion entre dichos
eventos y su concepcién en nuestra mente (Lippman, 19 ).



JUSTIFICACION

Es indudable que en esta época los medios masivos de
comunicacién han cobrado un papel definitivo en la toma de
decisiones de diferentes grupos, mismos que abarcan desde los
circulos gubernamentales hasta la llamada opinion publica,
pasando por las organizaciones politicas Yy sociales de todo tipo.
De esta manera la responsabilidad que recae en la prensa en
particular, es muy grande, pues tiene ante si la posibilidad de
influir sobre cientos de miles de individuos.

Los periddicos, lo mismo que la radio y la television, no
admiten que se les diga que ellos difunden mentiras o “medias
verdades”. La prensa siempre pregona “el mito de la objetividad”.

Sin embargo, es evidente que los medios de comunicacion no
son totalmente libres y que dependen en gran medida de las
fuentes informativas que ellos mismos controlan, por lo que es
importante percibir la propuesta ideolégica que subyace en el
fondo de toda informacién. Sobre todo la tendencia ideolégica, en
donde los conceptos de los medios de comunicacion deben ser
neutrales.

DEFINICION DEL PROBLEMA

En el presente trabajo se tratara de realizar un analisis de
contenido de los principales periédicos de Saltillo durante el
periodo electoral 1996 para presidente municipal de la ciudad. EI
propésito es determinar si la tendencia de los medios favorece a
algun(nos) partido en especial.

LIMITACIONES Y DELIMITACIONES

Se tomaron como muestra soélo los tres periddicos
producidos en Saltillo y de mayor circulacion: Diario, Sol del
Norte y Vanguardia.
El tiempo especificado para el andlisis fue del 1 de octubre al 3
de noviembre de 1996. Ya que las elecciones se llevaron a cabo el
10 de noviembre.

METODOLOGIA
Para la realizacién de esta investigacion, se tomaron en
cuenta los medios impresos y de mayor circulacién, producidos en



Saltillo, con el fin de conocer sus tendencias hacia algun o
algunos partidos politicos.

Los periédicos analizados fueron: El Sol del Norte, El Diario
de Coahuila y Vanguardia. las fechas de andlisis fueron del 1 de
octubre al 3 de noviembre de 1996. El tema de andlisis de limité a
la contienda electoral para presidente municipal y se evaluaron
todas las secciones del periédico, ya que durante este proceso se
dié un fenémeno poco comun; hasta la pagina de sociales mostraba
notas con fines netamente politicos.

VARIABLES INDICADORES

ESPACIO DEDICADO Tamano del Encabezado
Tamano de la nota

CONTENIDO Partido
Personaje
Tema

TENDENCIA Positiva
Negativa
Neutral

INSTRUMENTO DE ANALISIS DE CONTENIDO

Nombre del Medio

Fecha

P4gina

Seccidn

Tamafio encabezado cm?

Tamaiio Nota cm?

Partido

Personaje

Tema

Tendencia de la Nota

Para llevar a cabo el andlisis se entrené al grupo de tercer
semestre de la licenciatura en Comunicaciéon de la Universidad
Auténoma de Coahuila, a quienes se les asignaron diferentes
fechas en que habian de analizar los tres periédicos, con el
instrumento previamente disefiado para tal proceso.




ANALISIS DE RESULTADOS

Para proceder al andlisis de resultados, se llevo a cabo la

codificacion de los datos.

Nombre del Medio

1. Diario
2. Sol del Norte
3. Vanguardia

Fecha 1 al 31 de octubre

32. 1 de nov.

33. 2 de nov

34. 3 de nov.
Pagina Numero que corresponda
Seccidén 1. Internacional o nacional

2. Local
3. Social
4. Deportes
5. Editorial

Tamafno encabezado

cm?

Tamano Nota

cm?




Partido 1. PAN
2. PRI
3.PRD
4. PT

5. PVEM
6. PFCRD
7. PPS

8. PDM
9. PMT
10. PRT

Salomén Abredrop
Manuel Lépez V.

Lucia Garza de Abredrop
Fco. Navarro M

. Juan Pablo Rodriguez
Otros

Personaje

Visita proselitista
Evento ofrecido por el partido
Mensaje proselitista
Equipo de trabajo
Evalua su campaiia
. Proceso electoral (criticas)
Proceso electoral (halagos)
Anuncia préxima visita
Varios

Tema

Positiva
Negativa
Neutra

Tendencia de la Nota

O RN T N gy [

El analisis estadistico de los datos se realiz6 en
computadora y a continuacién se presentan los resultados
obtenidos y una breve discusién. Se hicieron tablas para una
mejor visualizaciéon de los mismos. Los rangos de los datos del
tamafio del encabezado es muy irregular porque son atipicos y
ocuparia mucho espacio el utilizar rangos normales.

Frecuencia de Notas

Las frecuencias de notas emitidas por cada diario se
distribuy6é de la siguiente manera: El Diario, 147; El Sol del Norte,
103; y Vanguardia, 138. Dando un total de 388 eventos recabados
durante el periodo de muestra.

Fechas




Del 1 de octubre al 3 de noviembre de 1996 se encontro que
los dias 1, 2 y 3 de Noviembre fueron en los que se present6 la
mayor cantidad de notas politicas: el 30.6% del total de la
muestra. La razén de esta mayor frecuencia es por la cercania del
dia de la eleccién (10 de nov.) y que se supone que a partir de la
ultima semana no debe haber publicidad por parte de los
candidatos o sus partidos.

Seccidén

Las notas politicas referentes al proceso de eleccion que
nos compete en este estudio se encontraron 70 (19.8%) en la
seccion internacional; 183 (51.9%) en la local; 27 (0.8%) en
sociales; 48(13.6%) en la de deportes; 26 (0.7%) en la editorial. Es
importante observar que durante este proceso electoral los
periédicos dedicaron més espacio de lo comun a notas politicas e
inclusive las secciones de sociales y deportes se vieron plagadas
de notas en que se mencionaban eventos de campafia 0 a los
candidatos, o sus parientes. Normalmente las inserciones pagadas
se publican en un recuadro. En este proceso electoral, no se
hicieron estas distinciones, ya que habia notas, hasta paginas
completas, que evidentemente eran pagadas y no aparecian los
recuadros o alguna referencia indicandolo.

Partido

En general las notas que se encontraron relativas a cada
partido fueron: PAN 123(31.7%); PRI 167 (43%); PRD 33 (0.8%); PT
17 (0.4%); PFCRN 29 (0.7%); PVEM 11 (0.2%); PPS 3 (0.007%); PDM
2 (0.005%); PMT 0; Y PRI Y PAN 3 (0.007%). Es obvia la tendencia
de los medios de Saltillo hacia los dos partidos mas importantes,
el PRI y el PAN, ya que en estos dos partidos se concentran los
intereses y la gente de los grupos de poder de Saltillo.

Tamaino del Encabezado

La media del encabezado fue de 36.95 cms? sin embargo,
hubo notas de mas de 178 cms? AUn cuando la media fue la
mencionada, se observa que fueron los partidos PRIy PAN los que
obtienen la mayoria de las notas.

Tamafio de la Nota
La media del tamafo de la nota fue de 256.52 cms?2, hubo notas de

hasta 5400 cms? en uno de los periddicos, hasta paginas
completas se dedicaron a los dos partidos mas mencionados.



Tendencia de los medios hacia los partidos

Partid | PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y

o PAN

Medio

Diario 45 58 12 12 13 5 0 0 0 2

Sol 37 37 12 1 11 0 3 2 0 0

Vanguar | 41 72 9 4 5 6 0 0 0 1

dia

Totales | 123 167 33 17 29 11 3 2 o 3
(81.7%) | (43%) | (8.5%) |(4.4%) |(7.5%) |(2.8%) |(0.8%) |(0.5%) (0.8%)

En general la tendencia de los medios, se ve mas marcada
hacia el PRI, le sigue el PAN, y luego una observable tendencia a
ignorar al resto de los partidos. El Sol del Norte dedicé el mismo
numero de notas al PRI y al PAN y de menos algo de espacio a los
otros partidos. El Diario tiende a mencionar un poco mas al resto
de los partidos, aun cuando ignoré por completo a tres de los
partidos. El Vanguardia es en el que se observa una mayor
frecuencia de notas del PRI, luego el PAN y muy pocas notas del
resto de los partidos.

Personaje
Los personajes mas mencionados por los medios en este proceso
electoral fueron:

Medio Diario Sol del Norte Vanguardia
Personaje '

Manuel Lépez|38 33 34
PAN

Salomén 42 35 59
Abedrop PRI

Lucia Garza de|20 14 12
A. (esposa)PRI

Fco. Navarro|11 01 08
PFCRN

Juan P. RdzPRD (28 16 22
Otros 07 0 05

Se puede observar que se repite el mismo esquema de dar
preferencia marcada a los partidos de los grupos de poder. Aun la
esposa del candidato del PRI fue més mencionada por los
periédicos que los candidatos de otros partidos.

Espacio




Para determinar

cruzaron

los siguientes

indicadores:

el espacio dedicado a cada partido,
como variable control,

se
el

medio y se cruzaron: partido con tamafo del encabezado; y tamano
de la nota.
Los resultados fueron como se tabula a continuacion.

DIARIO
Partido y Tamano del encabezado
PARTIDO |PAN | PR PO |PT PFCRN |PVEM |PPS POM  [PMT  [PRI Y| Totales
PAN
cm?
<16 16 21 04 04 02 03 0 0 0 02 52
39 15 19 06 04 11 01 0 0 0 0 56
62 05 06 01 01 0 01 0 0 0 0 14
85 03 07 01 0 0 0 0 0 0 0 11
108 04 02 0 02 0 0 0 0 0 0 06
131 0 o1 0 0 0 0 0 0 0 0 01
154 01 01 0 01 0 0 0 0 0 0 03
177 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
>178 01 02 0 0 0 0 0 0 0 0 03
Totales 45 58 12 12 13 5 0 o (o} 2 147
(30.6%)] (39.5%) | (8.2%) | (8.2%) |(B8.8%) |(3.4%) (1.4%)
Totales
en cm? 2170 2862 445 652 461 149 0 0 0 32
Se observa una mayor tendencia hacia el PRIy el PAN, y se
podria decir que casi se ignora a los demas partidos, pues algunos
ni siquiera una nota les fue dedicada. Por supuesto los
encabezados mas grandes fueron para el PRI y luego para el PAN.
Partido y Tamafio de la Nota
PARTIDO |PAN | PR PRD | PT PrCAN | PVEM | PPS POM  [PMT  [PRI Y] Totales
PAN
cm?
26-50 08 11 0 01 01 01 0 0 0 01 23
51-100 03 02 02 0 02 10 0 0 0 0 09
101-125 103 12 01 0 03 02 0 0 0 0 21
126-150 |02 06 0 0 02 0 0 0 0 0 10
151-200 |09 09 04 03 02 0 0 0 [+] 0 27
201-250 |04 03 01 03 03 01 0 0 0 0 15
251-300 |02 05 0 01 0 0 0 0 0 0 08
301-350 |0 01 0 02 0 0 0 0 0 01 04
351-400 |02 03 0 0 0 0 0 0 0 0 05
401-450 |02 0 02 02 0 0 0 0 0 0 06
651-700 |0 0 02 01 0 01 0 0 0 0 04
701-750 |06 05 0 0 0 0 0 0 0 0 11
751-800 |0 0 0 01 0 0 0 0 0 0 01
801-850 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 00
851-900 |01 01 0 0 2] 0 [*] 0 0 0 02
901-950 |O 0 0 0 01 0 0 0 0 0 01
951-1000 | 01 0 0 0 0 0 0 0 0 0 01
1001- 0 01 o o] 0 0 0 0 0 0 01

1500




(30.6%)

(39.5%)

(8.2%)

(8.2%)

(8.8%)

(3.4%)

(1.4%)

Totales
en cm?

12431.2

14935.5

3683

3602

3656

1208

376

Las notas de mayor tamano fueron en su mayoria para los

partidos PRIy PAN; se observé una nota de entre 901-950 cms?
PFCRN, que es algo de llamar
tratarse de una insercién pagada. La mayor cantidad de espacio
fue dedicada al PRI, le sigue el PAN con una diferencia de 2500
cm?; el PRD, PFCRN Y PT con aproximadamente 8700 cm? menos; y
el resto de los partidos con diferencias muy marcadas.

para el

SOL DEL NORTE

la atencién y pudiera

Partido y Tamaino del encabezado

PARTIDO | PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y| Totales
PAN

cm?

16 12 16 05 0 05 0 01 01 0 0 40

39 08 07 04 01 04 0 02 0 0 0 26

62 05 06 02 0 02 0 0 01 0 0 16

85 06 05 [s) 0 0 0 0 0 0 0 11

108 05 03 0 0 0 0 0 0 0 0 08

131 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

154 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

177 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

>178 0 01 01 0 0 0 0 0 0 0 02

Totales 36 38 12 1 11 o 3 2 0 0 103

(34.9%)] (36.8%) | (11.7%)] (1%) | (10.7%) (2.9%) | (1.9%)
Totales
en cm? 2042 1650 538 39 360 0 94 78 0 0

El tamaio del encabezado marcé una tendencia fuerte hacia

los partidos PRI y PAN, y poco espacio dedicado a los demas
partidos.

Partido y Tamaio de la Nota

PARTIDO | PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y| Totales
PAN

cm?

0-25 06 10 02 0 0 0 o] 0 0 0 18
26-50 0 0 0 0 0 0 01 01 0 0 02
51-100 0 01 01 0 0 0 0 0 0 [+] 02
101-125 |02 03 01 0 0 0 0 0 0 0 06
126-150 |01 0 01 0 0 0 01 0 0 0 03
151-200 |04 05 02 0 02 0 0 0 0 0 13
201-250 |03 03 02 0 02 0 0 0 0 0 10
251-300 101 01 o] 1o 01 0 0 o] o] o] 03




301-350 |O 03 01 0 02 0 01 0 0 0 07
351-400 |O1 0 0 0 02 0 0 0 0 0 03
401-450 |03 01 01 01 0 0 0 0 0 0 06
451-500 |02 0 0 [*] 0 0 0 0 0 0 02
651-700 |11 01 01 0 02 0 0 01 0 0 16
701-750 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
751-800 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
801-850 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 02
851-900 |02 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
901-950 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
851-1000 | O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1001- 0 (o] 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1500
5400 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01
Totales 36 38 12 1 11 0 3 2 o] ] 103
(34.9%)| (36.8%) ]| (11.7%)] (1%) (10.7%) (2.9%) | (1.9%)
Totales
en cm? 11401 15990 2632 403 3927 0 510 726 0

Se presenta la mayoria de las notas para el PRIy el PAN Yy
mayor espacio
dedicado por este medio es para el PRI, siguiéndole el PAN con

los tamafos de las notas, se observa que el

4500 cm? menos, el PRD con 8769 menos que este ultimo,

el

PFCRN con 7474 cm? partidos, siendo muy notorio una de 5400,
dedicada al PRI.

VANGUARDIA

Partido y Tamaio del encabezado

PARTIDO | PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM PPS PDM PMT PRI Totales

PAN

cm?

16 14 23 02 0 02 01 0 0 0 0 43

39 15 29 04 03 03 04 0 0 0 0 58

62 03 06 01 0 0 0 0 0 0 0 10

85 08 07 01 01 0 01 0 0 0 0 18

108 01 03 01 0 0 0 0 0 0 0 05

131 0 01 0 0 0 0 0 0 0 0 01

154 0 0 0 0 0 0 0 o] 0 0 0

177 0 01 [*] 0 0 0 0 0 0 0 01

>178 0 02 0 0 0 0 0 0 0 0 02

Totales 41 72 9 4 5 6 0 0 0 1 138
(29.7%)| (52.2%)| (6.5&) | (2.9%) |(3.6%) |(4.3% (0.7%

Totales

en cm? 1783 3454 443 202 149 257 0 0 16

Aun cuando en las frecuencias de las notas no se ve una
diferencia muy marcada, en el espacio dedicado a los partidos si
se puede observar que este periédico, dedicoO buen espacio de sus
encabezados al PRI (52%) v los encabezados mas grandes fueron




para el mismo. Sin embargo al PAN también le dedicé bastante

espacio y al resto de los partidos, demasiado poco.

Partido y Tamaio de la Nota

PARTIDO | PAN PR PRD PT PRCAN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y| Totales
PAN
cm?
0-25 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
26-50 06 15 03 0 02 0 0 0 0 0 26
51-100 06 02 0 0 0 0 0 0 0 0 08
101-125 |01 10 01 01 0 01 0 0 0 01 15
126-150 |08 07 01 01 01 0 0 0 0 0 18
151-200 |08 10 0 0 0 02 0 0 0 0 20
201-250 |03 06 0 0 01 01 0 0 0 0 11
251-300 |O 04 01 01 0 01 0 0 0 0 07
301-350 |01 05 0 01 01 0 0 0 0 0 08
351-400 |O 03 0 0 0 [o] 0 0 0 0 03
401-450 |01 01 0 0 0 0 0 0 0 0 02
651-700 |04 06 03 0 0 01 0 0 0 0 14
701-750 |02 0 0 0 0 0 0 0 0 0 02
751-800 |01 01 0 0 0 0 0 0 o] 0 02
801-850 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
851-800 |O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
901-950 |O 0 0 0 0 0 [+] [¢] 0 01
951-1000 | O 0 0 [*] 0 0 0 0 0 01
1001- 0 0 (o] 0 0 0 0 0 0 0
1500
Totales 41 72 9 4 5 6 0 (o} 0 1 138
(29.7%)| (52.2%)| (6.5&) | (2.9%) |(3.6%) | (4.3%) (0.7%)
Totales
en cm? 97 51 16941 13530 | 887 751 969 644 0 0 107

Se puede observar un gran espacio dedicado al PRI, luego al
PRD, el PAN, aunque no con las notas mas grandes y muy poco
espacio para el resto de los partidos, a algunos ni siquiera una
nota se les dedicé.

CONTENIDO

Para determinar el contenido que se maneja en cada medio
se cruzaron los siguientes indicadores: medio con partido; y tema.
Se encontraron los siguientes resultados:

DIARIO

Partido y Tema

Partido PA |PR [PRO[PT | PvEeM |PFCRN [PPs | PDM PRI Y
N PAN

Tema

1 Votacién 08 |08 04 02 02 02 0 01




2.Apoyo a candidato 01 |06 |O1 0 02 0 0 0 0 0

3.Apoyo a partido 06 |08 |03 01 | 02 01 0 0 0 0

4.Criticas a partidos 01 |06 |O 02 |02 0 0 0 0 01
5.Actividad de campana |07 |11 |O 01 joz2 0 0 0 0 0

6.Demandas a candidatos |09 |03 |0 02 |0 01 0 0 0 0

7. Plan de gobiemo 04 |08 |O1 01 |O 01 0 0 0 0

8.Conflictos de campafia |09 |07 |02 |03 |02 0 0 0 0 0

9.Democracia entre| 07 |01 |O1 0] 01 (o] 0 0 0 0

partidos

10.Valores 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4]

En cantidad de notas dedicadas a los partidos, puede uno

observar que los nUmeros pueden enganarnos, ya que en el
contenido de lo que esas notas dicen, explican un poco mejor la
tendencia de los medios. Las actividades de campana, apoyo a
candidatos, plan de gobierno como tema de las notas son mas
frecuentes para el PRI o el PAN. Se puede observar que las notas
que a los partidos menos favorecidos se les dedicaron, fueron para
criticarlos, hablar de sus conflictos de campafa y pocas para

hablar de temas que los favorecieran.

SOL DEL NORTE

Partido y Tema

Partido PAN |PR PRD |PT PVEM | PFCRN | PPS PDM | PMT PRI Y
PAN
Tema
1 Votacién 05 06 0 0 02 0 0 0 0 0
2.Apoyo a candidato 03 04 0 01 0 0 01 01 0 0
3.Apoyo a partido 01 04 03 0 0 0 01 0 0 0
4.Criticas a partidos 0 03 01 [*] 03 0 0 0 0 0
5.Actividad de campaia 15 13 02 0 0 0 01 o1 0 0
6.Demandas a candidatos | 03 02 01 0 02 0 0 0 0 0
7. Plan de gobiemno 06 02 01 0 01 0 0 0 0 0
8.Conflictos de campana | 03 03 04 0 02 0 0 0 0 0
9.Democracia entre| O 0 0 (o] 01 0 0 0 0 0
partidos
10.Valores 01 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Este medio atn cuando dedicé poco espacio a los pequefios
partidos, el contenido de sus notas no fue tan negativo, ya que los
temas que trata son en general acerca de sus campafias, plan de

gobierno, etc.




VANGUARDIA
Partido y Tema

Partido PAN |PR PRD |PT PVEM | PFCAN| PPS PDM | PMT |PRI Y
PAN
Tema
1 Votacién 04 08 01 01 01 0 0 0 0 01
2.Apoyo a candidato 04 09 0 0 01 02 0 0 0 0
3.Apoyo a partido 05 08 01 01 0 0 0 0 4] 0
4.Criticas a partidos 03 07 01 02 02 0 0 0 0 0
5.Actividad de campana 08 18 0 0 0 03 0 0 0 0
6.Demandas a candidatos 06 08 02 0 0 01 0 0 0 0
7. Plan de gobiemo 04 05 01 0 0 0 0 0 0 0
8.Conflictos de camparia 06 07 01 0 01 0 o] 0 0 0
9.Democracia entre| 01 01 01 0 0 0 0 0 0 0
partidos
10.Valores 0 01 01 0 0 0 0 0 0 0

Como se puede observar, el contenido de las notas
publicadas por este medio favorecié principalmente al PRI, ya que
publicité las actividades de campafna y si bien el nimero de notas
no es significativo, si lo es el espacio que ocuparon y el contenido
de las mismas. Le sigue el PAN en preferencia y los partidos
pequeiios fueron casi ignorados en cuanto a promocién de su
campaia, ideologia y planes de gobierno.

TENDENCIA

Para determinar la tendencia de los medios se cruzaron:
Medio con partido y tendencia de la nota. Los resultados fueron:

DIARIO

Partido y Tendencia

Partido PAN PR PRD PT PFCAN | PVEM | PPS PDM PMT PRI Y

PAN

Tendencia

1.Positiva 34 41 07 03 07 05 o 0 0 0

2.Negativa |08 11 04 02 03 0 0 0 0 02

3. Neutra 03 06 01 07 03 0 0 0 0 0

Totales 45 58 12 12 13 5 0 0 0 2
(30.6% | (39.5% | (8.2%) | (8.2%) | (8.8%) | (3.4%) (1.4%)
) )

En este analisis se puede observar que aun cuando el PRI se
menciona mas que el PAN, proporcionalmente obtiene mas notas
con tendencia negativa que este ultimo. Sin embargo, el resto de




los partidos, de las pocas notas que se les dedicd, una buena
proporciéon de ellas tienen una tendencia negativa.

SOL DEL NORTE

Partido y Tendencia

Partido PAN PR PRD PT PFCRN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y
PAN
Tendencia
1.Positiva 28 29 09 0 06 0 01 01 0 0
2.Negativa |04 03 01 0 02 0 01 0 0 0
3. Neutra 04 06 02 0 03 0 01 01 0 0
Totales 36 38 12 1 (1%) | 11 0 3 2 0 0
(34.9% |(36.8% | 11.7%) (10.7% (2.9%) |(1.9%)
) ) )

Al analizar este periédico, se puede observar que Ila
tendencia de sus notas, en general no se carga hacia lo negativo.
Esta aparente imparcialidad pudiera explicarse por las
caracteristicas constitutivas de esta organizacion, ya que es
parte de una cadena nacional, que pudiera no tener tantos
intereses econdémicos en la localidad.

VANGUARDIA

Partido y Tendencia

Partido PAN PR PRD PT PFCRN | PVEM PPS PDM PMT PRI Y

PAN

Tendencia

1.Positiva | 31 49 06 01 02 0 0 0 0 01

2.Negativa |09 09 02 01 01 03 0 0 0 0

3. Neutra 01 14 01 02 04 01 0 0 0 0

Totales 41 72 09 04 07 04 0 0 0 01
(29.7% |(52.2% | (6.5%) | (2.9%) | (5.0%) |(2.9%) (0.7%)
) )

Al hacer el analisis de este medio, se puede observar una
mayor frecuencia de notas con tendencia negativa. La proporcion
de notas con tendencia negativa que obtiene el PAN es mayor que
las del PRI y casi nulas las neutras. Los pequefios partidos son
mencionados por este medio, algunas veces casi en la misma
cantidad en forma positiva 0 negativa; y uno de los partidos, las
Unicas notas en que se le menciona tienen una tendencia negativa.




CONCLUSIONES

Este estudio sirvi6 para observar como los principales
medios de informaciéon impresa en Saltillo fueron parciales en el
espacio, contenido y tendencia de sus notas hacia los partidos que
representan a los grupos hegemoénicos de Saltillo.

Espacio

Se observéd por medio de este estudio que los medios
colocaron propaganda politica en sus periédicos “disfrazada” de
notas informativas. Se presenté un exceso de espacio dedicado a
notas politicas. Aun las secciones de sociales y deportes
contenian notas de las campanas, sobre todo del PRI.. La razén de
esto pudiera ser lo que refiere Lozano (1996) cuando sugiere que
se dan relaciones formales e informales entre los comunicadores
y la clase politica a traves de mecanismos cuestionables como
convenios de publicidad oficial u otros.

En general los tres periddicos estudiados dedicaron
considerablemente mayor espacio al PRl y PAN que al resto de los
partidos. La esposa del candidato del PRI obtuvo aunmas espacio y
notas que los candidatos de los partidos pequenos, ya que uno de
ellos ni siquiera obtuvo una nota. Aun cuando la diferencia en la
cantidad de notas no es muy significativa, lo es el tamafio de las
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Asociacion Alianza Civica (Espacio 4) analiza en su estudio el
contenido de las notas informativas, que sobre los partidos
politicos hacen los diarios Vanguardia y El Diario de Coahuila, y
encuentra que en dos semanas el candidato del PRI a la alcaldia
acumulé 11.75 paginas, mientras que el abanderado del PAN 1.78
paginas en el mismo periodo de tiempo.

El analisis que realizaron Clarke y Evans (1983) se puede
extrapolar a lo que sucedié6 en Saltillo ya que los medios
favorecieron al partido en el poder y descuidaron a los demas
partidos y uno de ellos en efecto gand las elecciones.

Contenido

El contenido de la informacibn que se manej6é, fue
principalmente aquella en que se hizo propaganda, sin que pudiera
quedar claro si era pagada o no. Los valores que pudieran promover
los partidos no se manejaron en la prensa, quiza porque tampoco
los partidos los expongan.

Tendencia

Los medios impresos de Saltillo estudiados, presentaron una
marcada tendencia positiva hacia el PRl y una también marcada
tendencia negativa y/o a ignorar a los partidos pequenos. En este
estudio se concentraron los esfuerzos a determinar la tendencia
denotativa de la informacién, mas no se hizo un analisis
conotativo del contenido, por lo tanto algunas notas que nosotros
pudiéramos haber marcado como positivas, pudieran haber tenido
una intenciéon opuesta o viceversa, 0 el caso de las aparentemente
neutras.

La sociedad espera de los medios masivos de comunicacion
una participacion fundamental en sus procesos de transformacién,
especialmente aquellos que se refieren a la vida politica, ya que
han de ser los cambios positivos que se den en ésta, lo que ha de
cambiar a su vez el curso de la sociedad. Sin embargo, los medios
de comunicacibn masiva se comportan de tal manera que
incapacitan la percepcion clara y real de los mecanismos del
funcionamiento politico, porque se dedican a proporcionar
informacion muy superficial sobre ios partidos y personajes de la
vida politica y descuidan las cuestiones de fondo, tales como los
aspectos ideoldgicos, planes y programas de los partidos, y sus
imnlicaciones en el futuro de la sociedad aue nretenden aobernar.



Esto hace que el ciudadano se confunda y no pueda decidir con
propiedad, ni siquiera que pueda determinar los criterios para
elegir a sus gobernantes.

Recomendaciones

Considero que este estudio fue valioso para conocer un poco
acerca del comportamiento de los medios durante un proceso
politico especifico. Sin embargo, se pudiera profundizar mas
haciendo un analisis cualitativo de los contenidos que se manejan
y de las caracteristicas constitutivas de cada uno de los medios,
para poder identificar los propdsitos reales de la tendencia que
presenta cada medio cuando nos proporciona informacion.
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